T.C.
NEVSEHIR HACI BEKTAS VELI UNIVERSITESI
SOSYAL BIiLIMLER ENSTITUSU

SOSYAL MEDYA VE KURESELLESMENIN EKONOMIK
BUYUME UZERINE ETKIiSi: G7 ULKELERIi UZERINE BiR
INCELEME

Yiiksek Lisans Tezi

Yasin TEMEL

Danigsman

Prof. Dr. Serdar OZTURK

Nevsehir
Temmuz 2023






T.C.
NEVSEHIR HACI BEKTAS VELI UNIVERSITESI
SOSYAL BIiLIMLER ENSTITUSU

SOSYAL MEDYA VE KURESELLESMENIN EKONOMIK
BUYUME UZERINE ETKIiSi: G7 ULKELERIi UZERINE BiR
INCELEME

Yiiksek Lisans Tezi

Yasin TEMEL

Danigsman

Prof. Dr. Serdar OZTURK

Nevsehir
Temmuz 2023



BILIMSEL ETiGE UYGUNLUK

Bu caligmadaki tiim bilgilerin, akademik ve etik kurallara uygun bir sekilde elde
edildigini beyan ederim. Ayni zamanda bu kural ve davranislarin gerektirdigi gibi, bu
calismanin 6ziinde olmayan tiim materyal ve sonuglari tam olarak aktardigimi ve

referans gosterdigimi belirtirim.

Tezi Hazirlayan

Yasin TEMEL



TEZ YAZIM KILAVUZUNA UYGUNLUK
“Sosyal Medya ve Kiiresellesmenin Ekonomik Biiyiime Uzerine Etkisi: G7 Ulkeleri

Uzerine Bir Inceleme” adli Yiiksek Lisans Tezi, Nevsehir Haci Bektas Veli
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Lisansiistii Tez Yazim Kilavuzu’na uygun

olarak hazirlanmistir.

Tezi Hazirlayan Danigman

Yasin TEMEL Prof. Dr. Serdar OZTURK

Iktisat Ana Bilim Dali1 Baskan1
Prof. Dr. Serdar OZTURK



KABUL VE ONAY SAYFASI

Prof. Dr. Serdar OZTURK damgmanhginda Yasin TEMEL tarafindan hazirlanan
“Sosyal Medya ve Kiiresellesmenin Ekonomik Biiyiime Uzerine Etkisi: G7 Ulkeleri
Uzerine Bir Inceleme” adli bu ¢alisma, jiirimiz tarafindan Nevsehir Hac1 Bektas Veli
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii iktisat Ana Bilim Dali’nda Yiiksek Lisans Tezi

olarak kabul edilmistir.

v cid

JURI IMZA

Danisman:  Prof. Dr. Serdar OZTURK ~ ..........ciii.

Uye: Dog. Dr. Aslihan NAKIBOGLU ...,
Uye: Dr. Ogr. Uyesi Volkan HAN ...
ONAY:

Bu tezin kabulii Enstitii Yonetim Kurulunun ..../..../....... tarth ve ......... say1l1

Karart ile onaylanmustir.

Enstitd Mudiru



TESEKKUR

Bu c¢alismanin hazirlanmasinda bana yol gosteren ve her tiirlii destegi saglayan,
tecriibelerinden yararlanirken gostermis oldugu hosgorii ve sabirdan dolay1 degerli

Danisman Hocam Prof. Dr. Serdar OZTURK e sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.

Bu ¢alismamda beni her zaman destekleyen ve her zaman kosulsuz bir sekilde yanimda
olan bir hocadan 6te dost olarak bildigim 6zellikle Dog. Dr. Sn. Volkan HAN’a ve
Ars. Gor. Sn. Koray UYGUR a, Ogr. Gor. Sn. Riza GUNAYDIN a tesekkiirii bir borg

bilir en kalbi muhabbetlerimi sunarim.

Tezimi inceleyerek yorum ve goriigleri ile son halini almasinda énemli katkilar1 olan

degerli jiiri iiyesi Dog. Dr. Aslthan NAKIBOGLU na tesekkiir ederim.

Ayrica beni bu giinlere getiren ve hi¢bir zaman bana olan inang ve desteklerini
esirgemeyen anneme, babama ve zamanlarindan c¢okca caldigimi dislindigim
gbzbebegim, sevgili kizim Zeynep Ela TEMEL’e ve kiymetli esim Elmas TEMEL’e

ne kadar tesekkiir etsem azdir.

Yasin TEMEL
Temmuz, 2023



SOSYAL MEDYA VE KURESELLESMENIN EKONOMIiK BUYUME
UZERINE ETKIiSI: G7 ULKELERI UZERINE BiR INCELEME
Yasin TEMEL
Nevsehir Hac1 Bektas Veli Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii
iktisat Ana Bilim Dal, Yiiksek Lisans, Temmuz 2023
Damisman: Prof. Dr. Serdar OZTURK

OZET

Teknolojik gelismeler 20. yiizyilda insanlar arasindaki iletisim boyutlarini 6nemli
Olciide degistirmistir. Teknolojik gelismelerle birlikte gelisen sosyal medya insan
hayatinin iletisim pratiklerini de bu Ol¢lide degistirmis ve gelistirmistir. Eski ¢ag
insani, duman ¢ikararak, giivercin ugurarak, tag ve duvarlara sekiller cizerek cesitli
ilkel yontemlerle iletisim kurarken, gilinlimiiz insani ise teknolojik gelismelerin
hayatimiza kattig1 cep telefonu, bilgisayar, sosyal medya gibi yeni dijital iletigim
araclar1 sayesinde aninda iletisim kurma imkanina sahip olmus ve kiiresellesme
kavrami da hayatimiza girmistir.

Bu tez calismasinda 1992-2018 yillar1 arasindaki donemin G7 iilkelerindeki ekonomik
biiyiime ve kiiresellesme etkileri hakkinda veriler derlenmistir. inceleme icin
ekonometrik bir yontem olarak Panel VAR analizinden yararlanilmigtir. Panel VAR
analizi sonuglarina gore, G7 iilkelerinde kiiresellesme artisinin ekonomik biiyiimeyi
olumsuz etkiledigi goriilmektedir. Bununla birlikte, sosyal medyanin ekonomik
biiylime iizerindeki etkisi incelenmis ve modele dahil edilen band genisligi ve internet
kullanim artisinin ekonomik biiylimeyi olumlu yonde etkiledigi tespit edilmistir. G7
iilkelerinin kendi kosullarina ve Onceliklerine gore politika kararlar1 almasi
gerekmektedir. Bu nedenle, her G7 iilkesinin 6zellesmis politika onerileri olusturmasi
ve kendi i¢ politika siireglerini takip etmesi 6nemlidir. Bununla birlikte, G7 iilkeleri
arasinda deneyim ve bilgi paylasimini tesvik edecek platformlar olusturmak ve
uluslararasi igbirligi saglamak da politika onerilerinin etkisini artirabilir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Ekonomi, Kiiresellesme, Ekonomik Biiylime
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THE EFFECT OF SOCIAL MEDiA AND GLOBALISATION ON
ECONOMIC GROWTH: A REVIEW ON G7 COUNTRIES
Yasin TEMEL
Nevsehir Haci Bektas Veli University, Institute of Social Studies,
Department of Economics, Master’s Thesis, July 2023
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ABSTRACT

Technological developments have significantly changed the communication
dimensions among people in the 20 century. Social media which has evolved with
technological developments has changed and improved the communication practice of
human life to this scale. While the ancient people communicated with primitive
methods by blowing out smoke, flying pigeons, drawing figures to stone and walls;
present day people have the opportunity to instantly communicate thanks to new digital
communication devices such as cell phones, computers, social media which
technologic development has brought to our lives and the globalization concept has
entered our lives.

In this thesis study, the data on the effects of economic growth and globalization in the
G7 countries during the period between 1992-2018 has been compiled. To examine,
Panel VAR analysis was used as an econometric method. According to the Panel VAR
analysis results, it is seen that the increase of globalization in the G7 countries affects
the economic growth negatively. Besides, the effect of social media on economic
growth was examined and it was determined that the increase in bandwidth and
internet usage included in the model had a positive effect on economic growth. G7
countries need to make policy decisions according to their own circumstances and
priorities. For this reason, it is important that each G7 country to formulate specialized
policy recommendations and to follow their own internal policy processes. In addition,
creating platforms that encourages exchanging experience and knowledge among G7
countries and providing international cooperation can also increase the effects of
policy proposals.

Key Words: Social Media, Economy: Globalization, Economic Growth
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GIRIS
Glinlimiizde sosyal medya ve kiiresellesme, ekonomik biiylime iizerinde Onemli
etkilere sahip olan iki 6nemli faktordiir. Bu baglamda, 6zellikle G7 iilkeleri tizerinde
yapilan bu inceleme, sosyal medyanin ve kiiresellesmenin ekonomik biiyiime

tizerindeki etkilerini anlamamiza yardimci olmay1 amacglamaktadir.

Sosyal medya, internetin ve dijital iletisim teknolojilerinin hizli gelisimiyle ortaya
cikan bir kavramdir. Facebook, Twitter, Instagram, YouTube gibi popiiler platformlar,
insanlarin bilgi aligverisinde bulunmasini, iletisim kurmasini ve igerik paylasmasini
saglayarak diinya genelinde milyarlarca insan1 bir araya getirmektedir. Sosyal medya,
geleneksel smirlar1  ortadan kaldirarak insanlar1 farkli kiltiirlerden, dil ve

cografyalardan birbirine baglamistir.

Kiiresellesme ise ekonomik, sosyal ve politik iligkilerin ulusal sinirlarin 6tesine gegtigi
bir siirectir. Mal, hizmet ve sermayenin serbest dolasimi, uluslararasi ticaretin artig1 ve
iletisim teknolojilerindeki ilerlemeler kiiresellesmeyi destekleyen unsurlardir.
Kiiresellesme, tilkeler arasindaki ekonomik entegrasyonu ve isbirligini artirarak
ekonomik biiylimeyi tesvik ederken, ayn1 zamanda sosyal ve kiiltiirel etkilesimleri de

artirmaktadir.

G7 iilkeleri, diinya ekonomisinde biiyiik bir rol oynayan ve kiiresel ekonomik
biiylimeye 6nemli katkilarda bulunan gelismis ekonomilerdir. Bu nedenle, G7 iilkeleri
izerinde sosyal medya ve kiiresellesmenin ekonomik biiylime iizerindeki etkilerini

incelemek onemlidir.

Sosyal medya, isletmelerin kiiresel pazarlara erisimini kolaylastirabilir ve yeni is
firsatlar yaratirken, tliketicilerin satin alma davranislarini etkileyebilir. Sosyal medya

platformlarinda yapilan pazarlama faaliyetleri, marka bilinirligini artirabilir, miisteri



iligkilerini gelistirebilir ve iirlin veya hizmet tanitimin1 daha etkili hale getirebilir.
Bununla birlikte, sosyal medyanin yanlis yonlendirme veya yanlis bilgi yayma gibi

riskleri de vardir ve bu da ekonomik biiylimeyi etkileyebilir.

Kiiresellesme ise yeni pazarlara erisim saglar ve ticaretin serbestlesmesiyle ekonomik
biliylimeyi destekler. Uluslararasi ticaretin artmasi, isletmelerin daha genis miisteri
tabanlarina ulagsmasini ve rekabet avantaji elde etmesini saglar. Kiiresel isbirligi ve
bilgi paylasimi, inovasyonu tesvik eder ve teknolojik gelismelerin yayilmasini
hizlandirir. Bununla birlikte, kiiresellesmenin getirdigi bazi zorluklar da vardir,

ornegin gelir esitsizligi ve issizlik gibi sosyal ve ekonomik sorunlar.

Sonug olarak, sosyal medya ve kiiresellesme, G7 iilkeleri iizerinde ekonomik biiyiime
tizerinde 6nemli etkilere sahip olan iki 6nemli faktordiir. Sosyal medyanin isletmelerin
pazarlama stratejilerini doniistiirmesi ve kiiresellesmenin uluslararasi ticareti tesvik
etmesi, ekonomik biliyiime potansiyelini artirabilirken, beraberinde bazi zorluklar1 da
getirebilir. Bu nedenle, G7 iilkeleri ve diger iilkeler, sosyal medyanin ve
kiiresellesmenin sagladig: firsatlar1 ve zorluklar1 anlamak ve yonetmek icin stratejik

planlar yapmali ve yeni gelismeleri yakindan takip etmelidir.

Bu ¢aligmada sosyal medya ve kiiresellesmenin ekonomik biiylime iizerine etkisi G7
tilkeleri tizerinde incelenecektir. Bu dogrultuda ¢aligmada, 1992-2018 arasinda G7
tilkeleri verilerinden faydalanarak Panel VAR analizi yontemiyle kiiresellesme
artisinin ekonomik biiyiimeyi ne yonde etkiledigi, bununla birlikte, sosyal medyanin
ekonomik biiylime iizerindeki etkisi, modele dahil edilen band genisligi ve internet
kullanim artiginin ekonomik biiylimeyi olumlu hangi ydnde etkiledigi analiz
edilecektir. Belirlenen amag, kullanilan yontemler ve bu c¢alismanin sinirlari

baglaminda bu tez 3 boliimden olugmaktadir.

Calismanin birinci bolimiinde medya kavrami agiklanarak kavramin gelisiminden
bahsedilmistir. Devaminda medyanin ge¢misten bugiine gegirdigi evreler ele
alinmistir. Son geleneksel medya ve sosyal medya kavramindan kisaca bahsedilmis ve
baglantili oldugu alanlardan bahsedilmistir. Kisaca anlatilan bu kavramlar ve konular

ilerleyen boliimlerde detayli incelenmistir.



Ikinci boliimde oncelik kiiresellesme kavramindan bahsedilmis ve konunun
Oztimsenmesi bakimindan sosyal medyanin ve kiiresellesmenin ekonomik biiylime ile
iligkileri agiklanmistir. Devaminda sosyal medyanin diinyada siyasi, ekonomik ve
kiiltiirel yap1 lizerine etkileri ele alinmig Ornekleri ile agiklanmigtir Sosyal medya,
kiiresellesme ve ekonomik biiyliime arasindaki iligskinin ne oldugu, birbirleri ile olan
etkilesimleri anlatildiktan sonra ise tez konusu olan sosyal medya ve kiiresellesmenin
ekonomik biiylime arasindaki iliskisi teorik bakimdan anlatilmistir. Bir sonraki

boliimde yapilacak olan testlere kuramsal bir zemin hazirlanmistir.

Ucgiincii boliimde tezin konusu sosyal medya ve kiiresellesmenin ekonomik biiyiimeye
olan etkisi analiz edilmistir. Bu dogrultuda oncelikle bugiine kadar yapilan tiim
literatiir ¢alismalar1 gdsterilmis, ardindan veri seti degiskenlerinin tanimlar1 yapilarak

analizde kullanilan testler, tablolar ve agiklamalar dahilinde eklenmistir.



BIRINCi BOLUM
MEDYA iLE SOSYAL MEDYANIN KAVRAMSAL CERCEVESi
VE ILISKiSi
Diinya tarihi boyunca insan diger canlilardan ayiran en temel 6zellik konusabilme ve
iletisim kurabilme yetenegi olmustur. Bu yetenek insanlik tarihi boyunca farkl
formlarda gelistirilmis ve diinyanin birgok noktasinda farkli diller ve iletisim
yontemleri ortaya ¢ikmustir. Insanlar kimi zaman ates ve duman ile iletisim kurarken,
kimi zaman tag ve duvarlara giiniin anlamina gore sekiller ¢izmis, kimi zaman ise
beden dili yontemi ile duygu ve diisiincelerini ifade etmistir. Bu gelismelere bagl
olarak ise yeni iletisim yontemleri ortaya ¢ikmis, sozel ve yazili olmak iizere yeni
formlarda insanlarin diisiincelerini ifade etme sekilleri farkli bir boyut kazanmustir.
Bununla birlikte insanlar arasi iletisim kiiltiirel ve sosyal olarak gelisimi de
beraberinde getirerek daha da biiyiimiistiir. insanlar arasinda olusan bilgi, duygu,
diisiince gibi birgok aktarimin zemini iletisim kavrami olusturmaktadir. Iletisim
giiniimiiz kavramlar1 ile yazil, basili, dijital, gorsel, s6zel gibi unsurlar aracilig: ile
“medya” olarak ifade edebilecegimiz araclarla gergeklesmektedir. Medya kavramu,
gazete, dergi, radyo, televizyon, internet gibi bir kanaldan tiim topluma ileti
gonderebilen bir siirectir. Bir baska ifade ile “kitle iletisim araglari”dir. Medya bu
sayede, iletisim siirecinin en Onemli parcast olup, iletisimin kiiresel boyutta
gerceklesmesini saglamaktadir. Bu baglamda asagida once medyanin kavramsal
cergevesi tim yonleriyle ele alinacak, daha sonra sosyal medyanin ekonomik yapi

uzerine etkileri incelenecektir.

1.1. Medya Kavram
Medya kavrami topluluklarla iletisim imkani veren gazete, radyo, televizyon ve dergi
gibi basin ve yayin unsurlarinin tamamini i¢eren kitle iletisim araclarina verilen genel

ve ortak bir adduir.



Insanlhigin ilk ddSnemlerinden itibaren insan yasadig1, hayat buldugu evreni, hayvanlari,
bitkileri ve diger tiim varliklar1 ve bunlardan gelebilecek zararlar1 6nceden bilmek ve
haber almak arzusunda olmustur. insan disindaki diger tiim varliklar ile insanlar
arasindaki ayirici ve belirleyici 6zelligin 6nceden bilmek ve haber almak anlayisindan
dogdugu soylenebilir; nitekim insan, diinya iizerinde bulunan mevcut on milyondan
fazla canl tiiriiniin arasinda kendisi, 6tesini ve etrafinda yasanan gelismeleri bilme
duygusuna sahip tek varliktir. (Haviland vd, 2008: 51). Diger canlilar olaylara ve
neticesinde olgulara icgiidiisel hisleri ile yaklasirken, insanlar iggilidiisel hislerle
beraber sadece insana 6zgii olan mantik yontemini de kullanir; bu agidan bilmek ve
diistinme yetisinin tezahiirii Auguste Comte’un da ifade ettigi gibi sezgi ve 6ngorii ile

neticelenir: “Ongdrmek ve elde etmek icin bilmek gerekir” (Jeanneney, 1998: 19).

Insanlik tarihinin kéklerinden bugiine insanoglunun sezinleme veya 6ngdrme istegi bu
acidan bakildiginda iletisim araglarinin dogusunu ve yayilmasimni da baglatmis
goriinmektedir. Iletisim kavrami ve iletisim unsurlarinin dogusu, insanlik tarihi ile
esglidimlii gelismis ve tim bu gelismelerin arasindan bir paralellik oldugu
bilinmektedir. Yazinin icad1 evvelini belirtmek i¢in ortaya konulan tarih 6ncesine dair
bilgiler netlik kazanmasa da farkli aragtirma ve kaynaklar diisiince ve sekilleri referans
alan iletisimin varhgindan séz eder. Insanlar gercek yazinin ortaya ¢ikmasindan
25.000 y1l once, hatta daha da eski diisler kurmaya ve sekil igeren kayitlar tutarak

notlar almaya baslamistir.

Son Buz Cagi doneminde, Homo Sapiens'in (zeki insan) ortaya ¢ikmasindan kisa bir
siire sonra, yaklasik MO 35.000 yillarinda iletisimde yeni ydntemlerin ortaya giktig
bilinmektedir (Marshack, 2014: 22). Homo Sapiens ile birlikte gelisen bu yeni iletisim
yontemleri, bilissel bir devrim olarak nitelendirilir. Bu devrim, Homo Sapiens'i diger
tiirlerden ayiran bir Ozelliktir. Yeni diislince ve iletisim yontemlerinin, Homo
Sapiens'in daha Once tecriibe etmedigi durumlar ve gormedigi varliklar hakkinda

konusmasina olanak sagladigi ileri siiriilmektedir.

Insanligin tarihinin dncesinden iletisim kurma gereksinimi oldugu, yapilandirilmis
katmanlarla ortaya konmustur. insanlarin toplumsal gelisim siireci ile birlikte iletisim
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araclarinin da degistigi ve doniistiigii gézlenmektedir (Dogan, 2012: 74). Iletisim



araclarinin degisim ve doniisiim siiresinde {i¢ temel kiiltiirel donem ortaya ¢ikar.
Bunlar, sozlii ve yazili kiiltiir donemi (el yazmasi), yazili metinlerin baski olarak
calismasini saglayan tipografik kiiltiir donemi ve elektrikli telgrafin icadiyla baglayan
elektrik ve elektronik kiiltiir donemidir (Baldini, 2000): 5-6). Bu siire¢ sonrasinda bilgi
ve iletisim teknolojilerinin sagladigi imkanlarla birlikte elektronik kiiltiir yeni bir

boyuta ulasmis ve dijital bir kiiltiir sekline evrilmistir.

1.1.1. Medyanin Tanim

Medya kavrami, terminolojik olarak Latince kokenli oldugu bir bilinen terimdir.
"Medium" ifadesi, Latince'de ortam veya ara¢ anlami gelir ve ¢ogulu olan "medya"
terimi bu kokten tiiretilmistir. Ayni zamanda bir mesajin kitlelere iletilmesinden

sorumlu temel bir kavramdir (Soydan, Alpaslan, 2014: 57).

Medyanin ortaya ¢ikmasi insanlarin birbirleriyle iletisime ge¢me ihtiyaci ile ayni
eksende gelismistir. Bu agidan koklerine bakildiginda medya ile insanlik tarihinin yagit
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Insanligin ilk dénemlerinde insanlarim iletisimde ates
ve duman yontemini kullanmasi, yasadiklar1 alanlarda tas ve duvarlara sekiller cizmesi
veya farkl aletler araciligi ile sesler ¢ikarmasi gibi durumlar iletisime olan ihtiyaci ve
dolayistyla medyanin da bu eksende gelismesine 6rnek olarak verilmektedir. Bu
konuda Jeanneney tarafindan medyanin dogusuna dair yapilan agiklamada; “en az
gelismis durumlar dikkate alindiginda, ilk medya yapilarinin oldukga basit ve
Ongorilebilir bir olayin ulasilabilecek olan tiim insanlara basit bir sekilde anlatilmas1”

ifadelerine yer verilmistir (Jeanneney, 1998: 20).

1.1.2. Medyanin Tarihsel Siireci

En basit tanimiyla, iletisim ve bilgi alisverisi faaliyetleri olarak kabul edilen medyanin
ilk boyutlari, insanlarin sézliikk baglantisiyla birlikte gelismeye ve zirveye ¢ikmaya
bagladi. Sozciiklerle kurulan iletisim berberinde konusma, sozlii konusmalar ve
kiiltiirel iletisim araci olarak kullanilmis ve bu sayede kiiltiirel aktarim1 da beraberinde

getirmistir.

Insanlar ve toplumlar arasindaki etkilesim sonucu, sdzlii kiiltiire ait unsurlar toplumlar

arasinda iletilmeye devam etmistir (Berger ve Luckmann, 2008: 80-101; Giddens,
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2005: 508). Konugmanin gelisimiyle birlikte medya, yazinin icadiyla bir adim daha
ileri gitmis ve sonug olarak medyanin yazili boyutu ortaya ¢ikmistir. Yaziyla birlikte
bilgi ve haberler metin haline doniistiiriilerek insanlar arasinda aktarilmaya
baslamistir. Bu sayede yazinin toplumsal yapiy1r bir araya getirmekte ve kiiltiirel
iletisimde biiyiik etkileri oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ornegin, Tiirklerin Islam"
din olarak benimsemesiyle baslayan kiiltiirel siire¢ Kutadgu Bilig araciligiyla

gerceklesmistir.

Medya ¢aligmalari ilk olarak elle yazilarak yiiriitiilmiis ve sonrasinda XV. yiizyilin
yarisinda matbaanin icadiyla birlikte hiz kazanmistir. Matbaanin icadiyla birlikte daha
kolay bir sekilde ¢ogaltilan metinler sayesinde daha genis kitlelere ulasma imkani elde
edilmistir (Ozgaglayan, 2008: 133). XX. yiizyilin sonlarina dogru medya kavraminmn,
kitle iletisim araglarini temsil eden kavramlarin yerine yavas yavas kullanildigi
goriilmektedir. Bu kullanim bi¢imiyle birlikte medya kavraminin yayginligi agirlikl
ve zaman i¢inde glinliik dilde kullanilan bir terim haline geldi. Bu baglamda, medya
kavraminin genel iletisim araglar1 ve ortamlarini ifade ettigini sdylemek miimkiindiir

(Soydan, Alpaslan, 2014: 57).

1.1.3. Medyanmin Yakin Tarihi

Medyanin giinlimiizdeki rolii ve yeri incelendiginde hem insan hayatinda hem de
toplumsal hayatta fazlaca 6énemli bir konumda oldugu anlasilmaktadir. Nitekim hizla
gelisen teknolojik imkanlarla daha da erisilebilen popiiler bir duruma gelen medya
unsurlar1 glinlik hayatimizin her aninda bilgi verici ve yon gosterici bir rehber olma
0zelligi tasimaktadir. Gelisen teknolojik imkanlarin medya ile birlikte kullanilmasi ise
medyanin tiim sartlarda iletisim kurulabilmesine imkan veren 6zelligini de beraberinde

getirmistir. (Soydan, Alpaslan, 2014: 57).

Genel bir cerceveyl tanimlayan medya kavrami igerisinde yazili, gorsel ve isitsel
medya gibi tiim unsurlarin oldugu bir yapiy1 kapsamaktadir. Bu agidan medyanin
icerdigi bilgi, haber, yorum gibi tiim iletiler gorsel, isitsel ve yazili yontemlerle
insanlara aktarilmaktadir. (Soydan, Alpaslan, 2014: 57). Giiniimiizde ise her gegen giin
gelisen ve biiyiiyen teknolojik imkanlarla birlikte internetin aktif olarak kullanilmasi

ve teknolojik alt yapi iizerinde etkilesim referansli internet sitelerinin faaliyete



geemesi sosyal medya olarak hayatimiza dahil olan kavramin literatiirde yer almasini

saglamistir.

1.2. Geleneksel Medya Kavrami

Geleneksel medya kavrami aslina bakildiginda sosyal medya kavraminin hayatimiza
girmesi ile birlikte ortaya ¢ikan bir kavramdir. Bu durumda medyanin ne oldugunu
tanimlamak her iki sOylemin de daha iyi agikliga kavusturulmasini saglayacaktir.
Latince’de “medius”, Fransizca’da “medias” ve Ingilizce’de “medium” kelimelerinin
ortak anlami “ortada bulunan” olarak terciime edilmektedir. Geleneksel medyanin
tanimlanmas1 hususunda literatiir incelendiginde bu tanimlamalarin Sosyal Medyadan

bagimsiz olarak yapildig1 goriilmektedir.

Geleneksel medya tanimlamalar1 incelendiginde goze ¢arpan bir diger nokta ise kitle
iletisim araglarina yapilan gondermelerdir. Bu acidan bakildiginda Yiiksel ve digerleri
(2007:201) su tanimlamayr yapmiglardir: “Radyo, televizyon ve gazete gibi
teknolojinin sagladig: araglarla uzak mesafedeki insanlarla iletisim kurma, eglence
sunma; enformasyon gonderimidir”. Ayrica kitle iletisimin basat 6zellikleriyle izlenen
stireci su sekilde siralamislardir;

¢ Kitle iletisiminde kaynak; profesyonellesmis bir topluluk kaynak olarak gorev
alir. Iletinin igerigi, amaci, kullanim ara¢ 6zellikleri ve hedef kitlenin geneline
bakildiginda bu grup tarafindan belirlenir. ileti haber veya agik oturum
programi, film igerikleri, sosyal kampanya gibi olabilir.

e Belirlenen programlar; konusunda uzman kisiler tarafindan {iiretilen ekipler
tarafindan hazirlanir. Haber servisi, magazin ekibi, reklam departmani gibi
farkli gruplar bu siirecte gdrev alabilir. iletinin anlagilir bir bicimde
olusturulmasi i¢in sadece sesli ve sessiz semboller degil, ayn1 zamanda 6zel
efektler, grafikler, renkler gibi c¢esitli unsurlar da kullanilir ve iletiyi
belirlemede 6nemli bir rol oynar.

e Medya iletileri veya bazi programlar; 6zel bir medya teknolojisi kullanilarak
genis bir kitleye ulagtirllmaya caligilir. Kitle iletisiminin 6zelligi ise icerigin

herkese acik olmasidir.



1.2.1. Geleneksel Medyanin Tanimi

Geleneksel medya, ylizyila yakin bir siiredir hayatimizda yer alan medya unsurlarini
ifade etmektedir. Hizmet ve iiriin {ireten firmalar, tiiketim kitlesine ulasmak ve onlar1
satin almalar1 konusunda etkilemek icin geleneksel medya yOntemlerini
kullanmaktadir. Bu yontemin tiiketim kitlesi iizerinde etkili olmas1 firmalarin kar
oranlarinda da ciddi artiglar1 saglamaktadir. Geleneksel medya, genis kitlelere tek
yonlii bir bilgi saglar ve kitlenin bu siirece katilimlarini sinirlar (Giiz ve digerleri, 2021:

3).

Geleneksel medya satis ve pazarlama sektoriinde yillardir kullanilmaktadir. Bu
iletisim yontemleri, firmalarin uzun yillardir hem tiiketicilere hem de diger sirketlere
ulagmasinin en 6nemli mecrasini olusturmustur. Bunlar, reklamecilik trafigini olusturan
ve firmalar tarafindan giinliilk olarak en yaygin sekilde kullanilan bigimlerdir.
Geleneksel medyanin satis pazarlama alaninda 6nemli etkileri olmasina ragmen, son
yillarda giderek daha fazla firmanin hedef kitlelerine ulasmak i¢in Sosyal Medyay1
tercih ettigi goriilmektedir. Geleneksel medya, daha genis bir izleyici kitlesi ve daha
genel reklam kanallar1 nedeniyle daha yiiksek oranda maliyetleri olan bir segenektir

(Khillar, 2020).

1.2.2. Geleneksel Medya Araclar:

Geleneksel medya tanimlamalari igerisinde en ¢ok yer alan iletisim araglar tarihsel
sirastyla gazete, radyo, sinema ve televizyon olarak karsimiza c¢ikmaktadir. 13.
ylizyilda insanlara bilgi ulastirilan haber yazilar1 gazetenin temelini olusturmaktadir.
Bu siirecte matbaanin icadiyla oldukca gelismis olan bu haber yazilari, Fransiz
Devrimi’nin ardindan Avrupa’nin genelinde olusan yeni siyasi, sosyal ve ticari yapi
icerisinde Ozellikle de siyasi konulara gazetelerde yer verilmesi halkin oldukca
dikkatini ¢ekmistir. Tarihimizde ise Osmanli Devleti’nin resmi gazetesi olarak 1
Kasim 1831 tarihinde yayinlanan ve Osmanli Devleti’nin oradan resmi devlet
goriisiinii ve devletin olaylara bakis acisim1 paylastigi “Takvim-i Vekayi” ilk gazete

olarak kabul edilmektedir.

Gazetecilik kitle iletisiminde ¢ok dnemli bir yere sahiptir ve uzun yillar boyunca bilgi

aligverisinin temelini olusturmustur. Gazete bu uzun yolculugunda teknolojik
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gelismelerden etkilense de temel meziyetlerini biiyiik oranda koruyabilmistir. Internet
cagina gelindiginde diger medya araglar1 gibi gazete de alan degisikligine ugramstur.
Giliniimiizde birgok gazete baskisina son verip bunun yerine internet {izerinden yayin

yapmaya devam etmektedir.

Geleneksel medya araglart iginde kitlelere en hizli yayilan iletisim araci radyodur.
Radyo teknolojisinin gelismesi birbiriyle baglantili birgok teknolojik aracin gelismesi
sonucunda gerceklesmistir. Ayrica radyo tek bir kisinin icadi da degildir.
Elektromanyetizmanin kesfi ile gelisen caligmalar sonrasinda sesin elektromanyetik
dalgalar araciligiyla iletilebilmesi gergeklestirilmistir. Seslerin iletimi konusundaki
birgok ¢alisma sonucunda italyan Guglielmo Marconi 1895 yilinda ilk kez insan sesini

iletebilmeyi bagsarmistir.

Bu konudaki teknolojinin ilerlemesi ve radyo istasyonlarinin yayginlagmasit oldukca
kisa bir siire i¢cinde gergeklesmis birgok insan radyo alicilari ile yapilan yayinlari takip
etmeye baglamistir. Ilerleyen siirecte televizyonun icadi ile radyo kisa bir siire geri
planda kalmistir. Ancak Birinci Diinya Savasinin ¢ikmasiyla sekteye ugrayan
televizyon galismalart nedeniyle kitlelerin en ¢ok kullandigi iletisim araci o donemde
yine radyo olmustur. Gliniimiize gelen siirecte radyo, popiilerligini televizyon ve
internete kaptirmis olsa da radyo yayinlar1 devam etmektedir. internetin ¢ok y&nlii
Ozellikleri radyolarin internet ortamina tasinmasini saglamistir. Geleneksel medya
araglarina genel bir bakistan sonra bu araglarin en 6nemlisi olan televizyona genis bir

perdeden bakmak gerekmektedir.

e (esitli toplumsal gruplara ait ve farkh kiiltiirel 6zelliklere sahip kalabalik
insanlarin olusturdugu izleyiciler, anlam itibariyle mutabik kalinan sozlii veya
sOzsiiz iletileri bireysel olarak algilamaktadir.

e Bireysel alicilar, kitle iletisim araglarinin kullandiklar: iletileri alirken, ayni
zamanda kendi bireysel deneyimlerini de goz oniinde bulundurarak medya
iletileri hakkinda yorum yapabilirler. Bu yorumlar, alicilarin yaptiklari
anlamlar ile profesyonel iletisimcilerin veya medyanin iletilmesi istenen

anlamlar arasinda algilanabilir.
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e Kitle iletisiminde alinan geri bildirim gecikmeli olmakla birlikte, yiiz yiize
iletisime gore daha kisitlidir. Ancak bu duruma ragmen izleyiciler yine de
etkilenmektedir. Alicilarin kitle iletisimi nedeniyle sahip oldugu duygu,
diisiince ve edimlerin tiimii medyanin etkileridir (Yiiksel ve digerleri, 2007:

202).

1990’11 y1llarin baslarinda iilkemizde 6zel tesebbiis televizyon ve radyo yayinciliginin
yayginlagmasi ile birlikte “medya” kavrami da hayatimiza girmeye baslamistir. Genel
olarak geleneksel medyada, iletisim siirecinin tek yonlii olarak, kaynakta iiretilen
mesaj, aliciya gesitli yontemlerle iletilmektedir. Bu silire¢ zamaninda ve etkili geri

bildirime izin vermemektedir.

Sekil 1.1. Geleneksel Medya Araglari

1.2.2.1. Gazete ve Dergi

Son yillarda basili medya i¢in birikim oranlar1 6nemli 6l¢iide diisse de, bu durum satig
noktalari i¢in hala baz1 avantajlar sunmaktadir. Basili medya yayinlarina giiven duyan
okuyucular, bu yayinlar1 son derece giivenilir bir kaynak olarak goriiyorlar. Bu
nedenle, bir markanin bu yayinlarda reklam vermesi, giiven ve mesruiyet olusturma
konusunda yardimeci olabilir. Basili medyadaki reklamlar, kisa bir siire karsilagsma
olasilig1 sunmasina ragmen, okuyucular genellikle bu tiir medyay1 tiiketirken daha
fazla etkilesimde bulunmaktadir. Sirketler, reklam verme karar1 alirken, basili medya
aracilifiyla hedef kitlenin sirketin hedef demografisine uygunlugunu belirlemek i¢in

okuyucu ve tiraj sayilarini kullanirlar (Lee, 2019).
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1.2.2.2. Radyo

Radyo, geleneksel medyanin en uygun maliyetli tiirlerinden biri olarak kabul edilir ve
kuruluglar tarafindan genis bir kitleye ulasmak i¢in etkili bir yontem olarak tercih
edilir. Radyo dinleyicileri, aragta seyahat ederken, isyerinde calisirken veya
dinlenirken, giin boyunca tercih ettikleri radyolar1 dinleme imkanina sahip olabilirler.
Radyo iletileri, bir marka ve konu hakkinda dinleyenleri etkileyebilme giiciine sahiptir.
Radyo iletileri, dinleyicilerin istasyonu kapatmalarindan sonra bile mesaj1 korumalar1
icin kisa ve yaratici bir etkiye sahiptir. Ayrica, televizyon veya basili yayinlara gore

radyo iletilerini hazirlamanin maliyeti daha diistiktiir (Lee, 2019).

1.2.2.3. Televizyon

Televizyon kullanimi, internetin ortaya ¢ikisindan bu yana biiyiik ol¢iide etkilenmistir.
Artik insanlar televizyon izledikleri gibi video yayinlar1 yapan farklt mecralardan
yaym kanallarin1 izleme imkanina sahiptir. Hala birgok insan evinde televizyon
seyretmeye devam etmekte ve televizyon reklamlari, onlari bir marka veya {iriin
hakkinda daha fazla bilgi edinmeye yonlendirebilmektedir. TV reklam maliyetleri cok
cesitli rakamlarda gerceklesmektedir. TV reklamlar1 farkli biitcelere goren uygun
secenekler sunabilen genis bir yelpazeye sahiptir. Bu nedenle, daha kiiciik biitgeli
isletmeler, hedef kitleleriyle daha etkilesimli bir iletisim kurma olasilig1 daha yiiksek

olan 6zel bir kanalda reklam yayinlamayi tercih edebilirler (Lee, 2019).

1.3. Sosyal Medya Kavrami

Sosyal medya, kullanicilarin internet iizerinde igerik liretmesine, bilgi agiklamasina,
iletigim {iretimine, oyun oynamasina ve ortak ilgi alanlarina sahip kisilerle bir araya
gelmesine olanak saglayan bir medya bicimidir. Bu medya araci, bloglar,
mikrobloglar, video, ses ve fotograf paylasim siteleri, sosyal ag siteleri, wikiler gibi
pek ¢ok sosyal medya aracini igerir. Sosyal medya, etkilesim saglama 6zelligiyle diger
medya tlrlerinden ayrilarak, toplumsal hareketlerden kurumsal pazarlamanin
agirhigma kadar birgok alanda dnemli bir rol oynuyor. Internetin giderek artan
onemiyle birlikte, sosyal medya kullanicilarinin igerik iiretmesine ve paylasmasina
olanak saglamakta, etkilesimli web sitelerini tasarlamakta ve kisisel olarak

programlamalarma yardimci olmaktadir. Sosyal medya bireysel kullanimlarin ve
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etkilesimlerin Otesinde siyasetcileri, isletmeleri, devlet yonetimini ve daha bir¢ok

toplumsal unsurlari ilgilendiren stratejik dnem gerektiren bir olgudur.

Sosyal medyanin kullanilmaya baslanilmasini saglayan en 6nemli platform ise Web
2.0 sistemidir. Bu sistem, yerlesik icerik liretme imkani1 saglayarak internetin kullanici
merkezli bir yapiya doniismesini saglar. Bu durum, geleneksel medya araglariyla
iliskisini kokten degistirmekte ve kullanicilarin igerik degistirme ve giincellemeleriyle
birlikte kisilerin televizyon ve gazete gibi medya araclartyla iliskisini de
degistirmektedir. Sosyal medya, bireylerin internet vasitasiyla karsilikli etkilesimde
bulunma ihtiyaglari1 da karsilamaktadir. Ayn1 zamanda, toplumsal ve bireysel
iletisim yoniinii de ifade ederek yeni iletisim teknolojisiyle birlikte ortaya ¢ikan bir
kavramdir. Internet teknolojisinin degisimiyle birlikte sosyal medya, insanlar
arasindaki etkilesimin somut bir 6rnegi olarak ifade edilebilir. Kullanicilar, ¢evrimigi
diinyada toplumsal agiklamalar kurabilmekte ve herhangi bir teknoloji araciligiyla
bireysel etkilesimler sosyal medya kapsamima girmektedir. Sosyal medya,
kullanicilarin sanal gliglerini bir araya getirmek i¢in yeni bir iletisim sunmak tiiriinii

ve toplumsal ¢ercevesini degistirmektedir.

Sekil 1.2. Ornek Sosyal Medya Uygulamalart

Sosyal medyanin hizla gelismelerle birlikte eglence alani da bu platformlara
yonelmistir. Facebook, Twitter, Instagram, YouTube gibi paylasim sosyal aglari,
yogun bir sekilde kullanilan platformlardir. Bu aglar, isletmeler tarafindan potansiyel

iligkilerle baglant1 kurmak ve mevcut gidisatla iliskileri yonlendirme amagli olarak
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kullanilmaktadir. Sosyal medyanin biiylik olanaklarindan biri, kullanicilarin diger
kullanicilarla dogrudan ve filtresiz bir sekilde iletisim kurma imkani sunmasidir.
Sosyal paylasim aglar1 siirekli olarak giincellenmekte ve yeni Ozelliklerle
desteklenmektedir, bu da kullanici bakis ac¢isinin Onemli Olclide artmasini

saglamaktadir (Kirik ve Altun, 2018: 114)

Tablo 1.1. Web 1.0 ile Web 2.0 Arasindaki Temel Farklar

Web 1.0

Web 2.0

Sadece okuma

Okuma/yazma/isbirligi

Okuma platformu

Yayin platformu

Uretici merkezli

Kullanict merkezli

Bireysel zeka

Kolektif zeka

Yazilim uygulamalar

Yazilim platform olarak web

Ticari/Tescil Acik kaynak/Paylasim
Statik Dinamik

Gayri sahsi Sahsi

Sinirl isbirligi Isbirligi

Kisa uzantilar

Hiper metin

Kurumsal dagitim

Stirekli giincelleme

Metin tabanli Coklu ortam
Sabit depolama Sinirsiz depolama
Tek taraflilik Karsiliklilik

Kaynak: Minarli, 2019: 38.

Web 2.0 teknolojisi, cagimiza yeni bir karakter ve beklenti getirmekte ve genel olarak

asagidaki nitelik ve olasiliklar1 igermektedir (Rigby, 2008: 7-8):
* Ag ile baglamlan diinya: Diinya capinda milyarlarca kullanici internete
erisim saglamakta ve Web 2.0 yazilimi sayesinde bu kullanicilar arasinda

etkilesim olusturmaktadir.

* Ag etkisi: Agin kullanici ¢evreleriyle baglantili olma durumu daha degerli hale
gelmektedir.  Yazilimlar, kullanicilarin  "ortak zekasmi" kullanarak

yazilimlarini 6zellestirmelerine olanak tanimaktadir.
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e Kullamicr odakh c¢ahsma: Kullanicilar artik yalnizca kullanim igerigini
tiiketen degil, ayn1 zamanda igerik tireten ve bu sayede yazilimin ve hizmetin

degeri artmaktadir.

« Ortak sorumluluk: internet sayesinde insanlar diinya ¢apinda isteyerek ya da

istemeden birlikte hareket ediyor ve bu etkiyi birlikte olustururlar.

» Seffafhik: internetin yazilim ve verileri gibi énemli gergeveler, bunlari
kullanan kullanicilar tarafindan ¢ok diisiik maliyetlerle veya {icretsiz olarak
kullanilmaktadir. Kisisel erigimin artirilmasinda ve hizmetin kolayca

sunulmasini saglar.

* Kanstirilabilirlik: Teknolojinin esnek ve acik olmasi, yazilimcilarin farkl

ciktilar1 ve kaynaklari birlestirerek yeni yazilimlar tiretmelerine olanak tanir.

+ Icerik olusturma ve diizenleme: Eskiden yazilimlar, 5nceden belirlenmis ve
islemden olusmaktaydi. Web 2.0 yazilimlariyla birlikte bu siirecin ¢ikisini ve

icerik olugturma ve diizenleme imkani igerir.

*  Coklu deneyim: Web siteleri, kayith fotograflar, hareketli gorseller, isitsel
icerikler ve videolar gibi farkli 6geler sunar. Bu gesitlilik sayesinde

kullanicilar, ayn1 ve birden fazla 6geyi birlikte deneyimleyebilirler.

*  Web platformu: Gegmis yillarda bir web sayfasi yazilimi hazirlamak zorlu
bir siireci kapsiyor ve yavas isleyebiliyordu. Bilgisayarlar i¢in hazirlanan
yaygin masaiistii yazilimlart bu sayede daha giivenilir ve hizli bir hale
gelmistir. Ancak gliniimiizde web siteleri, bilgisayar yazilimlari gibi kolay ve
hizl1 bir hale gelmis ve bilgisayar ile web sitesi arasindaki farki kapatmis, bu

da yazilimcilart web i¢in yeni uygulamalara yonelmistir.

Sosyal medyanin Web 2.0 {izerine yeniligi bes baglik altinda siniflandirabilecegimizi

gérmek miimkiindiir (Constantinides ve Fountain, 2008: 233):
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Bloglar: internet dergilerinin en popiiler ve hizla biiyiiyen dogal kategorilerini
olusturan Web 2.0 uygulamalaridir. Genellikle bloglar, Podcast'lerle
birlestirilir ve mobil cihazlara indirilebilen veya aktarilabilen dijital ses veya

video igeriklerini igerir.

Sosyal aglar: Genigletilmis kisisel web siteleri, diger kullanicilarin
erisebilecegi sekilde kisisel igerik ve iletisim erisimine olanak saglayan

erisilebilir uygulamalardir.

Icerik toplayicilar: Gizli web ortamlarmi tamamen yapilandirmalarina
olanak saglayan uygulamalardir. Bu tiir siteler, Ger¢ek Zamanl Sindikasyon

veya Zengin Site Ozeti (RSS) gibi bir teknik kullanarak hizmet sunar.

Forumlar: Genellikle belirli ilgi alanlarina yonelik olarak yaygin fikir ve

bilgilerin paylasildig: sitelerdir.

Icerik Topluluklari: Video tiiriinde igerik diizenleyen ve paylasan web
siteleridir. Sosyal medya kavrami, ortamlarda kullanicilarin duygu ve
diisiincelerini paylasma davranis ve davraniglarinin bir platform olarak
aciklanmaktadir (Satko ve Brake, 2009: 6). Teknik agidan bakildiginda, sosyal
medya, gorsel ve isitsel unsurlarin (fotograf, video, ses c¢iktisi) bloglar,
forumlar ve profil sayfalarinda igerik olarak paylagilmasini ve bunu goérebilen
diger kullanicilara erismeyi zorlastirir. Hizli dijital doniisiim ve degisimler,
medyanin geleneksel yapisinin farklilagsmasina ve evrim gegirmesine yol
acmistir. Sosyal medya ile ilgili ortaya c¢ikan kavramlar, bu teknolojik
ilerlemelerin sonucu olarak ortaya ¢ikmistir. Sosyal medya, sosyal aglari
(Twitter, Facebook vb.) iceren ve dijital teknolojilerin hizli gelisimi ve
degisimiyle doniisen bir kavramdir. Sosyal medya, sayisal formata dayanan
yapi, yapilandirma yiiriitme, otomatiklesme, modiilerlik gibi 6zellikleri
biinyesinde barindirir (Manovich, 2001: 7). Ancak ayn1 zamanda geleneksel

medyanin devamliligini saglayan bir yoniiyle de goriilebilir.
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1.3.1. Sosyal Medyanin Tanim

Sosyal medya, bilgisayar ve bilgi teknolojilerini referans alan, bilginin ve dijital
igeriklerin geleneksel medyadan farkli bir formda ileten medya yapisidir. Bu medya
yapisi son yillarda var olmakla birlikte daha da fazla 6nem kazanmistir (Sahin ve
Sahin, 2016: 53). Sosyal medya, kullanicilarin igerik olusturmasina ve paylasmasina,
sosyal aglara katilmasina ve diger kullanicilarla iletisim kurmasina olanak tantyan web
tabanli platformlar1 ve uygulamalar1 ifade eder. Sosyal medya platformlari, metin,
resim, ses ve video dahil olmak iizere cesitli bicimlerde bilgi ve multimedya igeriginin
iletisimini, igbirligini ve paylagimini kolaylastirmak i¢in tasarlanmistir. Popiiler sosyal
medya platformlarina 6rnek olarak Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn, YouTube,
TikTok ve Snapchat verilebilir. Sosyal medya, modern iletisimin ayrilmaz bir pargasi

haline geldi ve kisisel, profesyonel ve ticari amaglar i¢in kullanilmaktadir.

Sosyal medya kavrami, giinliik hayatta kalma ve akademik sozliiklerde sosyal ag,
sosyal web ve sosyal paylagim siteleri gibi ¢esitli tanimlarla da ifade edilmektedir.
Ancak Olgun'a gore (2015: 486), tiim bu kavramlardan yola ¢ikarak olan sosyal medya
taniminin kullanilmas: daha fazla tercih edilmelidir. Buna gore, sosyal medya,
kullanicilar tarafindan ortaya c¢ikarilan igeriklerin elde edilmesi ve paylagimini
gerceklestiren ve Web 2.0 temellerine dayanan internet tabanli uygulamalar biitiintidiir

(Kaplan ve Haenlein, 2010: 61).

Sosyal medyanin smirlamalari, internet ortamlart insanlar1 diger insanlarla
bulusturmay1 saglayan web tabanli hizmetlerden biri oldugu ifade edilmektedir. Ancak
daha genis gelistiriciler, kullanicilar gizli ve agik profiller olusturmaya ve bu profiller
tizerinden diger kisilerle iletisim kurmasina, dosya aktarimina olanak taniyan bir web

tabanli hizmetlerin biitiinii olarak agiklanmaktadir (Olgun, 2015: 486).

1.3.2. Sosyal Medya Araclari

Dijital medya olarak bilinen da Sosyal medya, dijital medyay1 igeren ve interneti temel
alan bir medya seklidir. Dijital medya araglari, genis bir kitle tarafindan kullanilan ve
stirekli olarak hizmet veren yeni nesil medya araclaridir. Dijital medya araglarinin
kullanilabilirlik ve hiz gibi giiclii 6zellikleri asagidaki basliklar altinda incelenebilir
(Shah, 2020).
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Sekil 1.3. Sosyal Medya Araclari

1.3.2.1. internet Siteleri

Bir web sitesi, kurumsal iceriklerin barindirilmasi i¢in bir platform saglar ve etkili bir
arama motoru optimizasyonu stratejisiyle birlestirildiginde, web sitesi potansiyel
olarak daha genis bir kitleye ulasabilir. Arama motoru optimizasyonu, masrafli web
sitelerinin arama motorlarinda daha iyi siralamalara sahip olmalarina yardimci olur.
Bu stratejiler, bir sirket web sitesinde daha fazla tiklama ve goriintillenmeyi elde

etmeye ve olasi satiglar1 artirmaya, sonraki geliri artirmaya yardimei olabilir.

1.3.2.2. Video Siteleri

Video reklamlar, yogun hedef kitlelerine bir hikaye anlatarak {iriinleri satmalarina
yardimci olabilecek goriintiiler yakalayarak elde etme iirlinii neden satin almalari
gerekebilir. Dijital videolar, belirli demografik biliyiimeye gore hedeflemeyi miimkiin
kilarak TV reklamlarmin belirleyiciligini gosterir. Sirketler, TV reklamlarini internet
tizerinden gonderi olarak yayinladiklarinda, videolarini genis bir kitleye ulasgtirmak

icin kolayca okuyabilirler.

YouTube, internet iizerinden licretsiz ¢evrimici video saglama imkani sunan en biiytik
ve en popiiler video platformudur. Her giin milyonlarca video yiiklenir, izlenir ve
yorumlanir. Bu platform, giderek artan bir sekilde yeni igeriklerin kullanimiyla aktif

olarak biiylimekte ve daha genis bir kullanici tabanina ulagsmaktadir.
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Sekil 1.4. YouTube Video Sitesi

Dailymotion, YouTube platformuna benzer bir yayina sahip olan bir video paylasim
sitesidir ve trend videolarm igermektedir. Ote yandan, Vimeo diger platformlardan
farkli olarak reklamsiz bir ¢ergceve ve klasik film yapimcilari i¢in en iyi video izleme

deneyimi sunan bir platformdur.

1.4. Geleneksel Medya ile Sosyal Medya Arasindaki Farklar

Teknolojik gelismeler ve buna bagli olarak hizla gelisen sosyal medya aracglari
geleneksel medyanin yerini alarak onun yok olmasina yol agacak bir durus
sergilemektedir. Geleneksel medya ile dijital medya arasinda bir¢ok fark olsa da, ticari
hedef kitlelere ulagmak i¢in her iki medyay: kullanmak faydali olabilir. Sirketler,
pazarlama gelirlerini ¢esitli medya platformlarina dagitarak genel erigimlerini
genisletebilirler. Sosyal Medya, aym1 zamanda geleneksel medyanin giiciinii

artirmasina da etki ettigi belirtilmektedir (Cetin ve Bel, 2014: 72).

Geleneksel medya, daha hizli olabilirken genis bir hedef kitleye ulasma yetenegine
sahiptir. Her ne kadar sosyal medya giicii etkin olsa da genis bir kitleye ulagsmak icin
geleneksel medyayr kullanmak onemli olabilir. Daha dar ve belirli bir sosyal,
ekonomik, demografik bir kitleye ulasmak ic¢in ise sosyal medya daha uygun bir
secenek olabilir. Sosyal medya, isletmelere yas, cinsiyet, medeni durum gibi
demografik faktorlere dayali izleyiciyi daha belirli bir sekilde hedefleme imkani sunar.
Ayrica, alicilarin ne yaptiklarini ve nasil bir egilim gosterdiklerini izleme olanagi
saglar. Bu analitikler, sosyal medyay1 herhangi bir medya paylasimi i¢in 6nemli hale

getirmektedir.
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Geleneksel ortamlarda, igerigin yayimlanmasi yalnizca gonderici veya bilgi kaynagi
tarafindan belirlenirken, alicilar yalnizca alan konumundadir. Bununla birlikte, sosyal
medya, kullanicilarin sosyal ag siteleri (Facebook, Instagram, Twitter vb.) araciligiyla
bilgi, fikir, mesaj ve diger igerikleri (resim ve video seklinde) paylagsmak i¢in ¢cevrimici
topluluklar olusturduklar1 iki yonlii bir iletisim platformudur. Geleneksel igerik
ortamlar1 genellikle belirli zaman dilimlerinde yayinlanirken, sosyal medya daha genis
kapsamli ve bagimsiz igeriklerin yayinlanmasina olanak tanir. Sosyal medya
geleneksel medyaya gore daha Ozgiir bir ortamdir ve kullanicilarin geleneksel
medyaya gore daha fazla zamanlarin1 gegirmeye devam ettigi bir alandir (Khillar,

2020).

Sosyal medyanin incelenmesiyle birlikte sosyal medya ve geleneksel medya
kavramlar1 da ele alinmalidir. Sosyal medya ve geleneksel medya arasindaki
karsilagtirma son zamanlarda tartisilsa da, kdkenleri itibariyle eskiye dogru gidiyor.
Sosyal medya aslinda yeni medya kavramiyla karistirilsa da, yeni medya daha genis
bir kavramdir. Yeni medya, sosyal medyay1 da iceren bir semsiye terim olup, terim

1960'1 yillardan beri kullanilmaktadir.

WWW (World Wide Web) yapisi, ayirt edici ve baglantili web siteleri, ortak bir aga
dayal1 teknolojik altyapi, acik ve kapali kaynakli yazilimlar, anlik mesajlasma,
mesajlagma ve e-posta, sosyal paylasim aglari, cok oyunculu oyunlar, sanal boliimler
gibi igerikler ve faktorler, sosyal medya konsepti altinda yer almaktadir (Green, 2010:
3). Sosyal medya terimi, artan dijital, mobil, bilgi ve iletisim teknolojilerini kapsayan

bir amacla kullanilmaktadir (Green, 2010: 117).

Yeni medya kavrami, geleneksel medyadan 6nemli dl¢lide farkli bir sistem iizerine

kurulmus olup, sosyal medya kavramini da igeren bir ¢ati olarak hizmet vermektedir.
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Tablo 1.2. Geleneksel Medya ile Sosyal Medya Arasindaki Farklar

Geleneksel Medya

Yeni Medva

Analog

Dijital

Sinurl etkilegim, hiverargik, bir merkezden birgok kigiye
ulagir

Tam etkilegim, simetrik, birgok kigiden birgok kigive

Otokrasi, merkeziyetci yapi

Aktif medya takipgisi - igerik Greticisi

Sinirl sunum segenegi

Zengin sunum segenedi - imaj, video, metin
ve sayisal veri gibi farkl 6gelerin birlikteligi

Dayaniks1z (6lomld) medya

Igerige tekrar tekrar erigim, argivleme olanagt

Baglantisizlik, yavag yayilim

Baglanti verme, kopyalama-yapigtirma yontemiyle hizla
yayilim

Kitlesel yaymnecilik

Birey odakli yaymeihk

Ozel yayin zamam

Anlik yayin zamam

Igerik tretilir, belirli bir iicret kargiliginda diizenlenir ve
dagitilir

Igerik, kullameilar tarafindan tiretilir ve ticretsiz paylagilir

Degisime kapali

Degisime acgik

Bir gazete sadece bir gazete ya da bir radyo yalmzea bir
radyo

Geleneksel medyanin tamamm hatta fazlasi

Tek yonli, dogrusal, dikey iletigim

Cok yonli, dogrusal olmayan, yatay iletigim

Sinirl: enformasyon

Enformasyon ve enformasyona olan talep
miktarinda artig

Tanimlanmig ve profesyonel kogullar 13 tiretme

Profesyonellik gerektirmeme, amatér deneyime izin veren
1gbirlikei yapt

Iletinin geri alinmas, diizeltilmesi olanakl degil

Iletinin silinmesi, duzeltilmesi ya da bagka bir iletiyle
degistirilmesi miimkiin

Zaman ve mekéna bagh

Zaman ve mekdndan bagimsiz

Sinurl: dretitlenme

Ag orgitlenmesini miimkiin kilma

Bazi gruplarin temsil edilmek konusunda
dezavantajli durumda olmasi

Geleneksel medyada temsil edilmek konusunda
dezavantajli olan gruplar i¢in daha fazla temsil alanlari
yaratma

Sanstire ugrama riski fazla

Sanstire ugrama riski dagtk

Smirl: reklam alani

Stirsiz reklam alam

Nispeten tek g&rilg agisi

Cok sayida alternatif anlatilar

13 dinyasina simirh katla

Faaliyetlerin kiiresel boyutta gergeklegtirilmesine olanak
vermesi dolayisiyla 13 dinyasina simrsiz katks

Kaynak: Karav, 2016: 19,20.

Sosyal medya ile geleneksel medya arasinda bir¢ok yonden 6nemli farkliliklar vardir.

Medya, "medium" kelimesinden tiireyen ve iletisimi miimkiin kilan bir ara¢ anlamina

gelir. Geleneksel medya, radyo, televizyon ve gazete gibi kitlesel iletisim araglarini

kapsayan yazili, basili ve gorsel iletisimi ifade ederken, sosyal medya internet

teknolojisiyle yayilan dijital igerikler olarak farklilasir. Sosyal medyanin diger medya

tirlerinden farklilasmasini saglayan bes temel ozelligi vardir: seffaflik, katilim,

miizakere-konusma, topluluk ve baglantisallik (Mayfield, 2008: 5).

e Seffafhik: Sosyal medya, kullanicilarin igerik paylasimi yapabilmesini,

iceriklere erigimini kolaylastirmasi bilgi aligverisinde bulunabilmesini kolay
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ve erisilebilir hale getirir. Ayrica igerik paylagimini ve kullanicilarin igeriginin
acik bir sekilde paylasilmasini saglar. Geleneksel ortamlarda ise igerik tiretimi
seffaftir, ancak kullanicilarla tek yonlii bir iliski kurulur. izleyiciler genellikle

kanallar tarafindan tiretilen igerikleri paylasamaz ve yorum yapmalar1 sinirl

kalir.

Katilim: Sosyal medya, kullanicilarin geri bildirimlerini tesvik ederek, sosyal
aglar iizerinden herkesin paylasimda bulunmasini saglar ve kitle ile arag
arasindaki iletisimde kapsama alanini ortadan kaldirir. Geleneksel medyada
ise, izleyicilerin igerik {iretimine farkli ve dolayli yontemlerle yorum yapma
imkam verir. Ornek olarak izleyici begendigi veya begenmedigi icerige
elektronik posta gondererek ve telefonla arayarak ulasabilir fakat bu yavas bir

geri bildirim yontemidir.

Miizakere ve Konusma: Sosyal medya, icerik {lireten ve paylasan herkese
katilim imkani sunar. Geleneksel medyada ise izleyici/okuyucu yalnizca igerik

sahibiyle konusabilir.

Topluluk: Sosyal medya, kullanicilar arasinda hizli bir grup olusturma imkani
sunar ve bu gruplar, kullanicilar anlagsma, konusma ve paylasim temelli
yonleri nedeniyle ortaya cikmaktadir. Ornegin, dagciliga ilgi duyan
kullanicilar1 ~ Facebook'ta  olusturduklar1  gruplari,  koleksiyonlarin
fotograflarina yaptiklar1 yorumlar1 ve ardindan bir etkinlik diizenleyerek bir
araya gelmeleri, grubun olugmasi ag¢isindan 6nemli bir 6rnektir. Yine bir bagka
ornekle Twitter’da belirli hashtag'lerle bir araya gelen insanlar, 15 Temmuz
2016'da Fetullahg1 Terdr Orgiitii/Paralel Devlet Yapilanmasi (FETO/PDY)
mensuplarinca gerceklestirilmeye calisilan darbe girisimine karsi benzer bir
sekilde gruplasmis ve topyeklin bir tepki gostermistir. Geleneksel medya da
ise izleyici/okur kitlelerinin konusarak, etkilesim yontemiyle Orgiitlenme

imkanlari olmamaktadir.

Baglantisallik: Sosyal medya, farkli sosyal medya platformlar1 arasindaki

baglantisallik ve bu baglantilar lizerinden igeriklerin genel iligkisi a¢isindan
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onemli bir 6zelliktir. Ornek olarak, Twitter'da Facebook ile ilgili bir paylagim
yapilabilmekte, Facebook’ta YouTube’ye dair bir video paylasilabilmektedir.
Bu baglantisallik, farkl igeriklere erisimi kolaylastirma ve bir arada gérme
imkan1 saglar. Geleneksel medya ise sosyal medyanin farkli igerikler
arasindaki iliskisine kiyasla daha kapali bir yapiya sahiptir. Siralanan tiim bu

ozellikler daha detayli bir bigimde ifade edilecek olursa;

Smrsiz iletisim: Sosyal medya, kullanicilar ve mekandan bagimsiz bir
iletisim ortami1 sunar. Bu 0Ozelligiyle, zamansal ve mekansal bakimlardan
bagimsiz olarak iletisim kurmay1 saglar. Ayrica, sosyal medya platformlari,
actk ve c¢ift tarafli iletisim imkanm1 sunarak geleneksel medyadan
ayrismaktadir. Geleneksel medya, belirli siirelerde ve belirli igeriklerle sinirl
olan televizyon programlari gibi zamana ve mekana bagimlidir, ancak sosyal
medyanin bu kullanimi1 giderek azaltmaktadir, bu da zaman ve mekana iligkin

ozellikleri muglaklastirir.

Serbestlik: Sosyal medya, kullanicilarin istedikleri igerigi kisitlamalarini
veya paylasmalarini saglar ve herhangi bir izne veya denetime tabi olmadan
istedikleri kisilerle paylasmalarmma imkan verir. Bu 6zellik, kullanicilarin
kendi ifade yeteneklerini kullanmalarini ve igeriklerini kendilerine ait

ozelliklerle paylagmalarini saglar.

Alternatif olmasi: Sosyal medyanin toplum i¢in Onemi biiyiiktiir.
Kullanicilar, sosyal medya araciligiyla ortak bir amag¢ nedeniyle bir araya
gelebilir ve mevcut sinirlarini kaldirabilir. Bu durum, kullanicilarin genellikle

mevcut topluluklarina alternatif bir topluluk olusturabilmesine olanak tanir.

Sosyallesme: Sosyal medya, sosyallesme i¢in bir platform sunar. Burada
karsiliklh yiiriitiilen iletisime dijital sosyallesme de denilebilir. Bireyler, bilgi
edinme, yeni arkadagliklar kurmak ve yeni yerleri kesfetmek istediklerinde

sosyal medya araclar1 vasitasiyla bilgi edinme imkanina sahip olurlar.
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Formel ve informel kurallar: Sosyal medyanin kurallar1 genellikle
kullanicilar1 baglayict niteliktedir. Bu nedenle sosyal medya, kuralsiz bir
platform degildir. Formel kurallar, kurumsal yapilar veya ilgili sosyal medya
grubu yonetici kurallar1 seklinde ortaya ¢ikar. Kurallar, platform isletmesi

veya grup yonetimi tarafindan yazili olarak tanimlanmis giris kurallaridir.

Teknolojik imkéan: Teknolojinin ilerlemesi, bilgi ve veri paylagiminin sadece
yazili degil, resim, ses ¢iktisi, video gibi gorsel ve isitsel iceriklerin de hizli ve
es zamanl bir sekilde paylasilmasini saglayabilir (Levent, 2015). Bu durum,
sosyal medyanin geleneksel medyadan farklilagmasini saglayan bir 6zelliktir.
Asagida sosyal medyanin geleneksel medyadan farklilagsmasini saglayan diger

ozellikler yer almaktadir:

Zaman ve mekandan bagimsizhik: Cep telefonlarindan bilgisayarlara,
tabletlerden akilli televizyonlara kadar bir¢ok cihaz, kullanicilarin herhangi
bir zamaninda ve belirli bir mekana bagli kalmadan sosyal medyay1 kullanma

ve icerik olusturmasina olanak tanir.

Kullanim kolayhgi: Sosyal medya, herhangi bir egitim diizeyi veya
biirokratik islem gerektirmeden, iicret 6demeden, temel diizeyde teknoloji

kullanma becerisine sahip herkesin kullanabilecegi bir platformdur.

Etkilesim: Sosyal medya, kisiler aras1 veya kisi-kurumlar arasi etkilesimi
miimkiin kilarak, tek yonlii iletisime sahip geleneksel medyadan
farklilagsmaktadir. Bu 6zellik sayesinde sosyal medya daha yaygin bir iletisim

aract haline gelmektedir.

Kullanier icerigi: Sosyal medya igerikleri, kullanicilar tarafindan
tiretilmektedir. Bu platformlar, kullanicilarin icerik olusturmasma ve
paylasmasina olanak tanir. Ayn1 zamanda, igerik tavsiyeleri, giincel popiiler
konularin tartisilmasi ve takip edilmesi, marka elestirileri gibi ¢esitli icerikleri

biinyesinde barindirir.
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e Platformlar aras1 baglanti: Sosyal medya platformlar1 en popiiler sosyal
medya platformlari arasinda baglant1 kurma sansi verdigi i¢in kullanicilarin

arasindaki iligskinin gelismesine katki sunar.

+ Olgiilebilirlik: Kullanicilarin paylastig: bilgiler sosyal medya platformlar:
tarafindan veri tabanlarinda tutulmaktadir. Bu sayede, hangi kullanicilarin ne
zaman ve hangi platformlar1 ne kadar siire kullandiklari, hangi igeriklerle

ilgilendikleri gibi bir¢ok veri dl¢iilebilir hale gelmektedir.

* Fizikselden dijitale gecis: Sosyal medya platformlari, internet teknolojileri,
mobil teknolojiler ve diger teknolojiler bir gruptur ve web 1.0 siiriimiiniin
gelismis bir versiyonudur. Bu platformlar, tamamen dijital bir yapiya sahiptir

ve fiziksel unsurlar icermez (Kircova ve Enginkaya, 2015: 9-17).

1.4.1. Geleneksel Medyadan Sosyal Medyaya Gegis

Sosyal medya, geleneksel medyanin iletisim bi¢imlerinden farklilasarak daha genis
iletisim hizmetleri sunmaktadir. Kullanicilarin kendilerini ifade edebilecekleri bir
platform olusturan sosyal medya, geleneksel medyadan ayrilarak kullanicilart ayni
zamanda igerik tireticisi haline getirmektedir. Sosyal medyanin geleneksel medyaya
gore One cikaran ve rekabet giiciinli bozan dort etken vardir. Sosyal medya,
kullanicilarin istedikleri zaman diger kullanicilarla iletisim gecebilmelerini saglarken
istemedikleri zaman iletisim kesme 0zgiirliigli sunmaktadir. Bu, geleneksel medya
araglarindan farkli olarak erisilebilirlik konusunda daha fazla kontrol imkani
vermektedir. Ayni sekilde sosyal medya, kullanicilarin istedikleri kisileri takip
edebilmelerini, paylagimlarin1 gorebilmelerini ve istemedikleri kullanicilarin kendi
iceriklerini gdrmemelerini saglamaktadir. Bu da kanal iletisimlerini diizenlemekte ve
kullanicilarin gorsel ve isitsel paylagimlarini farkli gruplar, kisiler ve topluluklara
duyurma olanagi saglamaktadir. Sosyal medyada, insanlar benzer ilgi alanlarina sahip
kisilerle bir araya gelmeye yonelik hobiler, politika, is, aile, teknoloji gibi farkl
konularda kendilerini ifade edebilme imkéani bulmaktadir. Bu durum, bilgi artisina ve
yeni enformasyon iiretimine katkida bulunan bir ortam yaratmaktadir. Ayrica, grup
dis1 ilgi alanlarina uygun etkinlikleri gerceklestirebilecekleri bir platform olarak da

degerlendirilmektedir. Sosyal medya kullanicilarinin farkli goriis ve Onerilere, ticari

25



kaygilara sahip olanlara gore daha bagimsiz oldugu varsayilmakta ve bu nedenle
sosyal medyanin daha diiriist ve samimi oldugu ifade edilmektedir. Kullanicilar, ilgi
alanlartyla 1lgili sorunlar ve olaylarla karsilastiklarinda, platformdaki diger
kullanicilarin igerik {iretimi ve yorumlar1 sayesinde hizli ve olumlu ¢6ziimler

tiretebilmektedirler (Woodall ve Colby, 2011).

Sosyal medya, geleneksel medyanin tamamini icermekte ancak olusturdugu daha
fazlasin1 sunmaktadir. Gazete, televizyon, radyo ve diger geleneksel medya araglari
olup akendilerine 6zglidiir ve asla birbirlerinin alternatifi olamazlar. Ancak internet ve
sosyal medya, bu medya ara¢larinin tiimiinii igermekte ve kullanicilarin faydalanmasi
i¢cin hepsini bir arada sunmaktadir. Sosyal medya, gazetenin metnine ve fotografina,
radyonun sesine, televizyonun goriintiisiine sahip olmakta ve bu igerigi
zenginlestirerek hizmet vermektedir. Ayn1 zamanda sosyal medya, yaygin icerik
olusturma, paylasim ve diger kullanicilarla etkilesime girme imkan1 saglamaktadir, bu

yoniiyle kullanicilar tarafindan tercih edilen bir platform haline gelmektedir.

Blog sosyal medya siteleri, farkli ilgi ve amaglara yonelik hizmetler sunmaktadir.
Bloglar ve mikrobloglar gibi temel kategorilerin yani sira igerik paylasimlari, wikiler,

podcastlar ve sosyal aglar gibi ¢esitli platformlar bulunmaktadir.

1.4.2. Sosyal Medyanin Tarihsel Gelisimi

Sosyal medya, benzer etkinlik ve ilgi alanlarin1 paylasan veya ziyaretgilerin aradigi
icerik iiretme, paylagma, profil olusturma ve etkilesimde bulunma imkani1 saglayan
platformlar1 ifade etmektedir (Mahajan, 2009: 129-130; Kennedy, 2015: 11). Sosyal
medyanin dogru anlasilabilmesi i¢in oncelikle teknik yazilimlarin dogusunu anlamak
gerekmektedir. Web 1.0, Web 2.0 ve Web 3.0 gibi teknik gelismeler, giinlimiiziin
internet teknolojisinin temel faydalarini icermektedir. Sosyal medya, Web 2.0 tabanli
platformlar {izerine kurulu ve bu tabanda gelismistir. Web 1.0 yapilan iletisim
calismalar1 sanal platformlara tasinmis ve internet kullanicilar1 ziyaret¢i olmaktan
kullanict olmaya ge¢mistir. Ayrica, sosyal medya kavramu literatiir caligmasi, telgrafin
icadina kadar uzanmaktadir. Telgrafin icadiyla birlikte uzak mesafeler arasinda
iletisim yogunlugu ve insanlar arasindaki iliskiler i¢in yeni bir yontem ortaya ¢ikmustir.

19. yiizy1lin sonunda radyo, telefon gibi iletisim araclar1 sosyal etkilesimi artirmis ve
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sosyal aglarin ¢esitlenmesini saglamistir. 1960'l1 yillarda internetin icadi ve 1991'de
kamusal hale gelmesi, giiniimiiziin sosyal medyasinin ortaya ¢ikmasini saglamistir
(Edosomwan et al., 2011: 80). 20. yiizy1l iletisim teknolojilerinde radikal degisimler
iceriyor. E-posta sisteminin icadiyla bilgisayarlar arasindaki veri aktarimi miimkiin
hale gelmis ve ¢evrimi¢i kavrami ortaya c¢ikmistir. 1991'de Diinya Capinda Ag'in
(WWW — World Wide Web) herkesin erisimine agilmasi 6nemli bir doniim noktasi
olmustur. Bloglar, sunucu listeleri, e-posta saglayicilar1 gibi uygulamalar, sanal
topluluklarin  bu aglar iizerinde c¢aligmasini saglamistir. 1990'larin  basinda
tiniversiteler, devlet kurumlar1 ve 6zel internet saglayicilarinin destegiyle milyonlarca
insan internete baglanmistir. Anlik mesajlagmanin popiiler hale gelmesi ve IRC
(Internet Relay Chat) gibi programlarin 6niinti agmis farkli kisitlamalara maruz kalan
kullanicilarin bu kisit1 agmak igin bu programlari kullanmalarina olanak saglamistir.
Bu baglamda, sosyal medya ile IRC arasinda sosyal medyanin temelini olusturduguna
dair bir iligski kurulabilir. 1990’11 yillarda ICQ ile sanal olarak iletisimin gelismeye
baslamasi, bu uygulamalar1 kullanan kullanicilara avatar gibi farkli kimlikler ve

duygularin1 dile getirebilmeleri i¢in emoji gibi yeni bir dil kazandirmasi ile ortaya

cikmustir.
Tablo 1.3. Sosyal Medya’nin Tarihsel Olarak Gelisimi
Y1l Arah@ Sosyal Medyanin Giiniimiize Kadar Gec¢irdigi Kurumsal Siirecler
1970-1980 1971” de ilk e-posta gonderildi
1978’ de BBS tanitild.
1979°da Usenet tanitildi
1980-1990 1988°de IRC gelistirildi.
1990-2000 1990’ da Amerika’da bilgisayar kullanimi %42’lere ulast1.
1994’ te GeoCities tanitildi.
1996’ da ICQ tanmitild1.
1997°de Messenger tanitildi.
1997°de Asian.Avenue.com tanitild.
1997°de SixDegrees.com tanitildi.
1999’da BlackPlanet.com tanitildi.
1999°da Yahoo GeoCities’i 3.6 milyon dolara satin ald1.
2001 SixDegrees.com kapatildi.
2002 Friendster tanitild.
2003 LinkedIn tanitildi.
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Secondlife tanitildi.
Tribe.net tanitildi.
Hi5 tanmitild1.
MySpace tanitild.

2004

Orkut ve Ning tanitild.

Digg tanitildi.

Flickr tanitildi.

MMORPG World of Warcraft tanitildi.

Facebook Harvard Universitesi dgrencileri arasinda tanitild:

2005

Reddit, YouTube ve Beb otanitildi.
Newscorp Myspace’i 550 milyon $’a satin aldi.

Facebook lise 6grencilerinin kullanimina agildi.

2006

Myspace 100 milyon kullaniciya ulagti.

Facebook herkesin kullanimina agild1.

Twitter tanitild.

Google YouTube tarafindan satin alindi. (1.65M $)

2007

Tumblr tanitildi

Apple ilk iphone’u tanitti.

2008

Facebook, Mysapece’i geride birakarak en popiiler sosyal medya

platformu oldu.

2009

Twitter’in degeri 100 Milyon $’a ulastt

2010

Instagram tanitild.
Pinterest tanitildi.
Google Buzz tanitildi.
Kik Messenger tanitildi.

2011

Google Buzz kapandi ve Google+ tanitildi.
Cin’de Wechat tanitildi.

2012

Snapchat tanitild.
Facebook, Instagram’1 satin aldu.
Twitter, Vine’ yi satin aldi.( 30M$)

Microsoft Yammer’1 satin ald1.

2013

Vine tanitild1.
Google Waze’ yi satin ald1.

Yahoo Tumblr’: satin ald1.

2014

Facebook, WhatsApp’1 satin aldu.

Facebook, Oculus Vr’1 satin ald1

2015

Twitter, Periscope’1 satin aldi.
Facebook Live “video”yu tanitt1.

Frienster kapandi.
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Snapchat aylik 200 milyon kullaniciya ulasti.
Wechat aylik 600 milyon kullaniciya ulasti.

2016 Microsoft LinkedIn’i satin aldu.
Wechat, Wechat Enterprise’i tanitti.

2017 Snapchat, New York borsasinda 33 milyar ABD Dolar1 degerinde islem gordii.

2018 Yahoo Messenger bazi tilkelerde kullanici azlig1 nedeniyle kapanma karari aldi

2019 Twitter 330 milyon hesaba eristi.

Instagram, 1 milyar hesaba eristi.
Facebook, aylik 2.3 milyar hesaba eristi.

2020 Facebook kurucusu Mark Zuckerberg, WhatsApp, Instagram’1 satin ald1.

2021 Facebook, WhatsApp, Instagram ve Messenger uygulamalarini biinyesinde
barindiran Facebook Inc.'nin ¢at1 kurulugunun yeni ad1 "Meta" olarak
degistirildi.

2022 Twitter, 44 milyar dolara Elon Musk’a satild1.

2023 Twitter'm CEO'su Elon Musk, sosyal medya platformu Twitter'in ismini ve

logosu X olarak degistirdi.

Kaynak: Kingyens ve Wertz, 2016.
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IKiNCI BOLUM
KURESELLESEN DUNYADA SOSYAL MEDYA ve EKONOMi
ILISKILERI
Kiiresellesen diinyada, iletisim ve ekonomi arasindaki iliski giderek daha da 6nemli
bir hale geliyor. Bu dnemin merkezinde ise sosyal medya bulunmaktadir. Sosyal
medya platformlari, insanlarin diinya c¢apindaki haberleri, bilgilerinin anlik
paylagimlarini saglayan gii¢lii araclardir ve bu paylasimlarin ekonomik etkileri her

gecen giin daha da 6nem kazanmaktadir.

Sosyal medya, isletmeler i¢in pazarlama ve reklam stratejilerini kokten degistirmis,
tiriin ve hizmetlerin kiiresel pazarda daha hizli ve etkili bir sekilde tanitilmas1 miimkiin
kilmistir. Bu platformlar, kii¢iik aglarin bile uluslararasi erisimini kolaylastirarak
ekonomik biiylimeyi tesvik etmektedir. Ayn1 zamanda, biiyilik sirketler i¢in de geri
bildirimlerini aninda almak ve marka sadakatini artirmak i¢in kritik bir rol

oynamaktadir.

Ancak sosyal medyanin ekonomik tizerindeki etkileri sadece pazarlama ile sinirh
degildir. Bu platformlar, is diinyasi ile ilgili giincel haberlere ve trendlere kolay erisim
saglar. Ayrica, sosyal medya, serbest ¢alisanlar ve bagimsiz girisimciler i¢in is
firsatlarin artirabilir, ¢linkii bu platformlar, yetenekleri ve 6zellikleri uluslararasi bir

izleyici kitlesiyle paylagmalarina olanak tanir.

Ancak sosyal medyanin ekonomiye olan olumlu etkileri kadar olumsuz etkileri de
vardir. Ozellikle yanlis bilgi ve sahte haberler, finansal piyasalarin olumsuz
etkilenmesine neden olabilir. Ayn1 zamanda, sosyal medya tizerinden hizla yayilan

olumsuz bir itibar veya krizler, bir sirketin degerini diigebilir.



Sosyal medya ile ekonomi arasinda birgok etkilesim vardir. Isletmeler, sosyal medya
platformlarin1 etkili bir sekilde kullanarak rekabet avantaji elde edebilirken, ayni
zamanda bu platformlarin olumsuz etkileri ile de kars1 karsiya kalabiirler. Kiiresellesen

diinyada, sosyal medyanin ekonomiye etkisi daha da artmaya devam edecektir.

2.1. Kiiresellesme ve Ekonomi Kavram

Kiiresellesme, diinyadaki tilkelerin ve insanlarin birbirine kars1 kurduklar1 sosyal,
ekonomik, kiiltiirel ve daha bir¢ok baslikta artan bagliligin1 ve karsilikli bagimliligin
olusturdugu siireci ifade eder. Bu siire¢, mallarin, hizmetlerin, sermayenin ve bilginin
siir Otesi serbest akisini saglayan teknoloji, ulasim ve iletisimdeki gelismelerle

miimkiin olmustur.

Kiiresellesmenin ekonomi iizerindeki baslica etkilerinden biri uluslararasi ticaretin
biiyiimesi olmustur. Ulkeler karsilastirmali {istiinliige sahip olduklar1 mal ve
hizmetlerin iiretiminde uzmanlasabilmekte ve iiretemedikleri mal ve hizmetlerin diger
tilkelerle ticaretini yapabilmektedir. Bu, artan verimlilik ve tiretkenlige, daha diisiik

maliyetlere ve daha fazla tiiketici secenegine yol agmistir (Aydemir, 2007).

Bununla birlikte, daha az rekabetci olan endiistriler kapanmaya veya daha diisiik
isgiici maliyetleri olan iilkelere tasinmaya zorlandigindan, kiiresellesme bazi
ilkelerde isten c¢ikarma ve gelir esitsizligi gibi zorluklara da yol agmistir. Ayrica,
kiiresellesmenin faydalar1 esit olarak dagitilmanmig, bazi {ilkeler ve bireyler

digerlerinden daha fazla yararlanmistir (Duruel, 2009).

Genel olarak kiiresellesme, iilkelerin ve isletmelerin birbirleriyle etkilesim ve rekabet
etme bi¢imlerini sekillendirerek kiiresel ekonomi tlizerinde 6nemli bir etkiye sahip

onemli bir kavram haline gelmistir.

2.1.1. Kiiresellesme, Medya ve Ekonomi Tliskisi

Kiiresellesme, diinya dilinde yeni bir kavram olarak ifade edilse de eski bir siireci
iceren ancak literatiirde hala ortak bir tanimi1 olmayan bir kavramdir (Ellwood,
2002:13). Bu konu literatiirde zengin bir igerige sahiptir ve akademik ¢evrelerde ilgi

gormektedir. Kiiresellesme konusundaki tanimlarin farkliligi kiiresellesme konusunda
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ortak bir tanimdan kacinilmasi, tanimlar {izerinde anlagmaya varilamamasindan
kaynaklanmaktadir (Zengingoniil, 2004:12). Kiiresellesme kavramui i¢in tam ve kesin
bir tanim sunmak zor olsa da mal, hizmet ve sermayenin artan hareketlili§i sonucu
sinir  Otesi ekonomik biitlinlesme ve ulusal ekonomilerin diinya piyasasindaki
etkilesimleriyle aciklanabilir. Bu siire¢, yasayan farkli toplumlar ve devletler
arasindaki iletisim ve etkilesimi genel olarak etkileyen bir kavram olarak ifade

edilebilir.

Kiiresellesme terimi, ilk olarak 1833 yilinda Ingiliz ekonomist W. Foster tarafindan
kaynaklarin dagilimi ve kullanimiyla ilgili bir makalede kullanildi. Daha sonra 4 Nisan

1959 tarihinde The Economist dergisinde de yer almistir.

Gilintimiizde kiiresellesmenin etkin bir hale gelmesi, Garett Hardin'in 1968'de yazmis
oldugu kaynaklarin paylagimi ve kullanimi konulu ¢alismaya dayandirilmaktadir

(Karabigak, 2002,116).

Kiiresellesme, birgok arastirmaci tarafindan ekonomik bir kavram olarak kabul
edilmektedir. Ancak, kiiresellesmeyi sadece ekonomik bir silire¢ olarak goérme,
kavramsallastirmay1 zorlastirmaktadir. Ciinkii kiiresellesme, sadece ekonomik bir
siire¢ olarak goriilmemekte, ayn1 zamanda sosyal, kiiltiirel ve politik yonleri de igeren

bir olgu olarak kabul edilmektedir.

Medyanin kiiresellesmesinin toplum, politika ve kiiltiir lizerinde 6nemli bir etkisi
olmustur. Bilgi ve fikirlerin smirlar 6tesine yayilmasini kolaylastirarak, insanlarin
cografi konumdan bagimsiz olarak birbirleriyle baglanti kurmasini ve iletisim kurmasi
miimkiin hale geldi. Bu, kiiresel sorunlar ve kiiltiirler hakkinda daha fazla farkindalik

ve anlayisa yol act1 ve kiiresel bir topluluk duygusunu besledi (Taylan, 2008).

Ote yandan, medyanin kiiresellesmesi, batili medya sirketlerinin kiiresel pazara hakim
olmasi ve geleneksel kiiltlirel bicimlerin batililagsmis medya tarafindan goélgelenmesi
nedeniyle kiiltiirel homojenlesme endiselerini de beraberinde getirmistir. Medya
miilkiyetinin birka¢ biiyiik sirketin elinde yogunlagmasi, medyanin siyaset ve

kamuoyu iizerindeki etkisiyle ilgili endiseleri de artirmistir. Bir yandan kiiresellesme,
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medya sirketlerinin yeni izleyicilere ulagmasini ve yeni gelir kaynaklar1 olusturmasini
saglayarak medya endiistrilerinin biiylimesini ve geniglemesini saglamistir. (Aydin,

2013)

Internet ve dijital iletisim teknolojilerinin biiyiimesi, isletmelerin kiiresel pazarlara
ulagmast ve diinyanin dort bir yanindaki miisterilerle baglanti kurmasi i¢in yeni
firsatlar da yaratmustir. E-ticaret ve c¢evrimigi reklamciligin yiikselisi, isletmelerin
faaliyet gosterme seklini degistirerek miisterilere yeni ve yenilik¢i yollarla

ulagmalarini saglamistir.

Medyanin ve ekonominin kiiresellesmesi, biiyiik sirketler ve varlikli bireylerin
kiiresellesen ekonomiden orantisiz bir sekilde faydalanmasi nedeniyle esitsizlik
endigelerine de yol agmistir. Bu durum uluslararasi diizeyde kiiresellesmenin
faydalarinin daha adil bir sekilde paylasilmasini saglamak i¢in kiiresel ekonomi ve
medya endiistrilerinin daha fazla diizenlenmesi ¢agrilarini da beraberinde getirmistir.
Kiiresellesme, medya ve ekonomi birbiriyle iliskilidir ve birbirine baglhdir.
Ekonominin kiiresellesmesi, mal ve hizmetlerin smirlar 6tesinde degis tokus
edilebildigi kiiresel bir pazarin yaratilmasina yol agmistir. Bu, isletmelerin diinya
capindaki miisteriler ve tedarikgilerle baglanti kurmasim1 saglayan iletisim

teknolojilerinin genislemesiyle kolaylastirilmistir.

Medya, ekonominin kiiresellesmesinin sekillenmesinde 6nemli bir rol oynamistir.
Dijital medyanin ve sosyal ag sitelerinin yiikselisi, isletmelerin {riinlerini ve
hizmetlerini kiiresel bir izleyici kitlesine tanitmasina ve pazarlamasina olanak
saglamistir. Bu, isletmelerin miisteri tabanlarin1 genisletmelerine ve gelir akislarin

artirmalarina yardimci olmustur.

Ancak ekonominin ve medyanin kiiresellesmesinin de olumsuz etkileri olmustur.
Medya sahipliginin birkag biiylik sirketin elinde yogunlagsmasi, kiiltiiriin
homojenlesmesi ve medyanin kamuoyu tizerindeki etkisi konusunda endiselere yol
agcmistir. Ekonominin kiiresellesmesi, gelismekte olan iilkelerdeki islerin
tageronlastirilmasina yol a¢cmis, bu da gelismis iilkelerdeki istthdami olumsuz

etkilemistir (Koroglu, 2022).
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2.1.2. Tiirkiye’de Kiiresellesen Medya ve Ekonomi iliskisi

Medyanin kiiresellesme stirecinde 6nemli bir rol oynadigi genel olarak kabul edilen
bir konudur. Bu rol, bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismelerin ve medya ev
sahipligindeki yogunlasmanin, 1980'lerden sonra kiiresellesmeyi hem miimkiin kilan
hem de hizlandiran bir etki yaratmasindan elde edilir. Cecilia Von Feilitzen (2002:13)
tarafindan ifade edildigi gibi, ekonomik, siyasal ve kiiltiirel boyutta kiiresellesme
ylzyillar i¢inde gelismis, ancak 20. yiizyil sonralarina dogru medya ve iletisimdeki
gelismeler sayesinde kiiresellesme de hiz kazanmigtir. Giinlimiizde medyanin roli,
sadece ekonomi, siyaset ve Kkiiltlir arasinda aracilik yapmaktan ibaret degil aym
zamanda kendi ticari ¢ikarlari olan merkezi bir aktdr haline gelmistir. Bu nedenle,

medyanin kiiresellesmesi, diger kiiresellesme boyutlarini da etkilemistir.

Medyanin kiiresellesmesi, medya kurulusunun ev sahipliginde ve piyasa kontroliiniin
yeniden yapilandirilmasi, yeni iletisim teknolojilerinin gelismesi, bilgisayar,
telekomiinikasyon ve medya arasinda artan iliskiyi ve yasal ve siyasi kararlarin
alindig1 6lceklerin yeniden ele alinmasini igeren karmasik bir siireci ifade etmektedir
(Barnett, 2002: 97). Kiiresel medya kavrami ise genel olarak, cografi kapsami kiiresel
(veya en ¢ok uluslu) olan medya aglar1 veya teknolojileri ifade etmektedir (Olausson,

2011: 136).

Tiirkiye, son yillarda 6nemli ekonomik ve medya degisimlerinden gecen bir iilkedir.
Ulke, ekonominin ve medyanin kiiresellesmesinin kolaylastirdigi hizli ekonomik
biiylime ve modernlesme yasamistir. Tlirkiye'de medya, kamuoyunun sekillenmesinde
ve ekonomik biiyliimenin desteklenmesinde ¢ok 6nemli bir rol oynamistir. 1990'larda
medya sektoriiniin 6zellestirilmesi, daha cesitli ve rekabet¢i bir medya ortaminin
yaratilmasina yardimci olan 6zel televizyon kanallarinin ve gazetelerin ortaya
¢ikmasina neden olmustur. Bu da daha ac¢ik ve demokratik bir toplumun olusmasina

olanak saglamistir.

Tiirkiye'de medyanin kiiresellesmesi, lilkenin turizm endiistrisini tesvik ederek
ekonomik biiyiimeye de katkida bulunmustur. Tirk dizilerinin, filmlerinin ve
miiziginin diger llkelerde popiiler hale gelmesi Tiirk kiiltiir ve turizmine olan ilginin

artmasina yardimei olmustur. (Dirik, 2007)
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Ancak Tirkiye'de kiiresellesen medya ve ekonomi arasindaki iliskide bir takim
zorluklar da bulunmaktadir. Medya sahipliginin birka¢ biiylik sirketin elinde
yogunlasmasi, medyanin siyaset ve kamuoyu iizerindeki etkisiyle ilgili endiseleri

artirmistir.

Tiirkiye, 6zellikle dijital medya ve igerik liretimi alanlarinda olmak iizere medya ve
eglence sektorlerini gelistirmede onemli ilerlemeler kaydetmistir. Kamu politikalari
acisindan da ekonomik biiylimeyi artirmak ve yeni isler yaratmak amaciyla medya

sektoriinde girisimciligi ve yeniligi tesvik etmek i¢in adimlar atilmistir.

2.2. Medyanin Kiiresellesmesi

Medyanin kiiresellesmesi, medya igeriginin ve iletisim teknolojilerinin sinirlar
otesinde uluslararasilasmasi ve biitiinlesmesi siirecini ifade eder. Internet ve sosyal
medya gibi dijital iletisim teknolojilerinin yayginlasmasi medyanin kiiresellesmesini

Onemli Ol¢iide hizlandirmustir.

Medyanin kiiresellesmesinin bir sonucu olarak, diinyanin farkli bolgelerindeki
insanlar, ¢esitli kaynaklardan ve bakis agilarindan ¢ok ¢esitli bilgi ve dokiimana erisme
giicline sahiptir. Bu, daha fazla kiiltiirel aligveris ve anlayisin yani sira ortak ¢ikarlar
etrafinda kiiresel topluluklarin ortaya ¢ikmasini da beraberinde getirmistir. (Koroglu,

2022)

Bununla birlikte medyanin kiiresellesmesi, medya emperyalizmi, kiiltiirel
homojenlesme ve yanlig bilginin yayilmasi ile ilgili endiseleri de artirmistir. Bazi
elestirmenler, gelismis {lilkelerdeki medya sirketlerinin kiiresel medya ortamina hakim
oldugunu ve kiiltiirel degerlerini diger toplumlara empoze ederek kiiltiirel ¢esitliligin
kaybina yol actigini iddia etmektedir. Yanlis bilgilerin ve sahte haberlerin dijital
medya araciligiyla yayilmasi, bir¢ok lilkede medya okuryazarligi ve demokrasi igin
biiylik bir sorun haline gelmektedir. Medyanin kiiresellesmesi, iletisim ve medyanin

gelecegi icin hem firsatlar hem de zorluklar yaratmistir.
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2.2.1. Kiiresellesme Kavraminin Tanimi

Kiiresellesme, diinya genelinde ekonomi, kiiltiir, siyaset, iletisim ve teknoloji gibi
alanlarda artan etkilesim ve entegrasyon siirecini ifade eder. Kiiresellesmenin en
onemli kullanim alani, teknolojik gelismeler ve buna bagli olarak ortaya ¢ikan iletisim
teknolojilerindeki hizli ilerlemedir. Bu gelismeler, diinya capinda haberlesme ve
ulagimin kolaylasmasini saglamig, bdylece iilkeler ve insanlar arasindaki sinirlar

azalmistir (Bayar, 2008).

Kiiresellesme, ekonomik alanda uluslararasi ticaretin gerceklestirilmesi ve tilkelerdeki
ekonomik parcalarin daha ¢ok entegre olmasini dogurmustur. Bunun yani sira, kiiresel
sirketlerin yayginlagmasi ve iiretimlerinin farkli cografyalarda gerceklestirilmesi de
kiiresellesmenin bir yansimasi olmustur. Kiiresellesme ayni zamanda, kiiltiirlerin
birbirine yaklagsmasina ve farkli kiiltiirler arasinda bir kullanici etkilesiminin
olugmasina da neden olmustur. Bu, farkl: iilkelerden insanlarin bir arada yasadiklari
kiiresel sehirlerin kendilerine, kiiltiirlerin karigmasina ve yeni kiiltiirel formlarin
dogmasina yol agcmistir. Kiiresellesmenin olumlu etkileri arasinda, iilkeler arasinda
ekonomik igbirliginin olmasi, kiiltiirler arasindaki diyalogun ve teknolojik

gelismelerin hizlanmasi bir sinerjiye doniismesi de yer almaktadir.

2.2.2. Kiiresellesmenin Medya Uzerindeki Etkisi

Teknolojik gelismeler ve buna bagl olarak ortaya ¢ikan iletisim teknolojilerindeki
hizli ilerlemenin bir sonucu olarak diinya ¢apinda bircok medya sirketi ve medya
icerigi tim diinyada taninir ve bilinir bir boyut kazanmigtir. Bu durum medya igerigi,
medya sirketi ve medya kullanicilarinin bir merkez etrafinda odaklanmasinin yolunu

acmistir.

Kiiresellesen medya sayesinde, diinya 6lgeginde bir¢ok kisiye ulasabilen igerikler tiim
diinya insanlarinin giindemine gelebilmektedir. Ozellikle internet ve sosyal medya gibi
dijital teknolojilerin yayginlasmasi, kiiresellesen medyanin Onemini daha da
artirmaktadir. Bir haberin veya bir igerigin diinya ¢capinda milyonlarca kisi tarafindan

goriilmesi, medyanin kiiresellesmesini beraberinde getirmistir (Baytar, 2011).
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Medyanin kiiresellesmesi, medya iceriklerinin kiiresel 6l¢ekten deger kazanmasini da
saglamigtir. Bu durum kiiltiirler arasindaki aligverisi artirirken, ayni zamanda bir arada
diger kiiltiirleri etkileme oranini artirmis kiiresel markalarin, miiziklerin, filmlerin ve
diger medya igeriklerinin diinya ¢apinda benimsenmesine ve popiiler hale gelmesine
yol agmistir. Medyanin kiiresellesmesi diinya ¢apinda yayin yapan medya organlarinin
kiiresel bir izleyici kitlesine sahip olmasi nedeniyle dnemli bir rol oynamustir.
Kiiresellesmenin medya iizerindeki etkileri olduk¢a Onemlidir. Medya,
kiiresellesmenin artmasi ve kullaniminin hissedilmesi i¢in 6nemli bir aractir.
Medyanin kiiresellesmesi medya igeriklerinin de kiiresellesmesine yol agmistir. Diinya
capinda izlenen filmler, televizyon programlar1 ve diger medya igerikleri kiiltiirel
aligverisi artirmistir. (Tiirkal, 2015)

Medyanin kiiresellesmesi, diinya capinda yaym yapan medya organlarmnin, farkl
kiiltiirler ve insanlar arasinda daha fazla etkilesim saglamasini neden olmustur. Bu
sayede medya endiistrisi ve teknolojik gelismelerle birlikte medya organlari hizla

bliylimiis ve bu durum bir¢ok olumlu ve olumsuz etkiye yol agmustir.

Olumlu etkileri:
o Kiiresellesen medya, kiiltiirler arasindaki aligverisi sayesinde kiiltiirlerin daha
iyl taninmasina yardime1 olur.
e Kiiresellesen medya, diinya c¢apinda paylasilan igerikleri farkli agilardan
gorerek daha kapsamli bir bakis agis1 sunar.
e Kiiresellesen medya, diinya capinda bir¢ok kisiye ulagabilen igerikler

sayesinde kiiltlirel zenginlesmeye fayda saglar.

Olumsuz etkileri:

e Kiiresellesen medya, yerel medya endiistrilerine zarar verebilir ve yerel medya
i¢eriklerinin kullaniminin azalmasina neden olabilir.

e Kiiresellesen medya, belli bir yondeki etki uzantisi ile diger kiiltiirlerin etkisini
artirirken, ayn1 zamanda kiiltiirel homojenlesmeye de neden olabilir.

e Kiiresellesen medya, birkag biiylik sirketin elinde yogunlasarak, haberlerin ve
medya iceriklerinin tek bir perspektiften sunulmasina neden olabilir.

o Medyadaki bu gelismeler, kiiltiirel, siyasi ve ekonomik yapi iizerinde 6nemli

degisikliklere neden olabilir.
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2.2.3. Kiiresellesme ve Sosyal Medya Iliskisi

Kiiresellesme ve sosyal medya arasindaki iliski olduk¢a yakindir. Sosyal medya,
kiiresellesme siirecinde bir arag olarak kullanilmaktadir. Sosyal medya, diinya geneli
insanlar arasinda etkilesimi artirmakta ve diinya genelindeki kiiltiirel, sosyal ve politik
iligkilerim gelisimi konusunda 6nemli yararlar saglamaktadir. (Ahmadov, 2019)
Kiiresellesme sayesinde, diinya genelindeki ekonomik, kiiltiirel ve sosyal olaylar
stirekli bir etkilesim halindedir. Bu siireg, diinya ¢apindaki iilkeler arasindaki baglari,
kiiresel ticaret ve yatirim olanaklarini artirmaktadir. Sosyal medya ise, diinya
capindaki insanlarin iletisim kurmasini, bilgi ve haberlerin daha hizli bir sekilde elde

edilmesini ve kiiltiirler aras1 etkilesimi artirmaktadir.

Sosyal medya, kiiresellesmenin artmasina ve bu siirecin hizli ilerlemesine katki saglar.
Sosyal medya platformlari, insanlarin diinya genelindeki farkli kiiltiirler, diller ve
toplumlar hakkinda bilgi iceriklerine erismesine yardimer olmaktadir. Ayrica, sosyal
medya araciligiyla diinya genelindeki sosyal hareketler ve aktivizm de

kolaylasmaktadir.

Sosyal medya, giiniimiiz diinyasinda kiiresel iliskileri biiyiik 6l¢iide etkileyen onemli
bir faktordiir. Internetin yayginlasmasi ve sosyal medya platformlarinin ortaya
cikmasi, insanlarin diinya genelindeki insanlarla kolayca iletisim kurmalarina ve

etkilesimde bulunmalarina olanak saglamaktadir. (Babacan, 2014)

Sosyal medya, kiiresel diizeyde bilgi akisini hizlandirmakta ve haberlerin yayilmasini
kolaylastirmaktadir. Bu da diinya genelindeki olaylara daha hizli bir sekilde tepki
verilmesine ve halk hareketlerinin olusmasina neden olabilmektedir. Sosyal medya
ayrica kiiresel toplumun farkli kesimleri arasinda diyalog ve etkilesimi artirarak,

kiiltiirler arasindaki anlayisi ve hosgdriiyii artirmaktadir.

Ancak sosyal medya ayn1 zamanda yaniltict haberlerin, propaganda ve sahte haberlerin
yayilmasina da neden olabilmektedir. Bu durum ise kiiresel iligkilerde karisikliga ve
gerilime neden olabilmektedir. Ayrica sosyal medya, bazi hiikiimetlerin sosyal medya

platformlarin1 sansiirlemesine ve kontrol altina almalarina neden olmaktadir. Bu
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durum da demokratik degerleri zayiflatabilir ve insan haklarini ihlal edebilir. (Saptir,

2020)

Sosyal medya, diinya genelinde yasayan insanlar arasindaki etkilesimi artirmakta ve
kiiltiirler aras1 bir anlayis1 gelistirmektedir. Ancak, sosyal medyanin yayginlagsmasi
yanlis bilgiler ve nefret sdylemi de kiiresellesmenin olumsuz sonuglarindan biridir.

Sosyal medya kiiresel iligkilerde 6nemli bir rol oynamaktadir. Bununla birlikte, bu
platformlarin dogru bir sekilde kullanilmasi ve yanlis bilgilerin yayilmasinin

engellenmesi i¢in daha fazla ¢aba harcanmasi gerekmektedir.

2.3. Sosyal Medyanin Kiiresel Ekonomiye Etkileri

21. ylizyilda diinya ekonomisi, kiiresellesmenin etkisiyle arz ve talep yonlii olarak
gelisim gostermistir. Bu gelisim teknolojik doniisiimii hizlandirirken, dijital sektorler
de One ¢ikmaya baslamistir. Birey, devlet ve toplum arasindaki iligkinin tarihsel
kokenlerini de doniistiiren kiiresellesmis teknolojik gelisim, sosyal medya
platformlarinin ortaya ¢ikmasina katki sunmustur (Ongel, 2020). Bireylerin temel
insan haklarindan biri olan iletisimi kiiresellestiren uygulamalar, ekonomik aktivitenin
birer bileseni haline gelirken, devlet ve toplum arasindaki iliski yeniden sekillenmistir.
Insan yasamim diizenleyen kanunlar mevcut degisimi geriden takip ederken,
uluslararasi iligkilerin temel aktorii egemen devletler, siirece etkilenen olarak dahil

olmaktadir (Giiliz, 2017).

Birey ve devletin kesisim noktalarindan biri olan ekonomi ise hem etkileyen hem de
etkilenen olarak siireci domino edebilmektedir. Dijital sektorler, kiiresel ekonomide
10-12 trilyon dolarlik bir hacme sahip olup, sosyal medya platformlarinin ivme
kazanmasiyla 6nemli bir noktaya gelmistir. Liberal ekonomik diizende toplumlari,
devletleri ve bireyleri etkileme, yonlendirme ve sekillendirme giiciinii her gegen giin
artiran sosyal medya uygulamalar1 pazarlama, satig, 6deme, gelir, ticaret, teknoloji ve
reklam gibi bircok olguyu doniistiirmiistiir. Bu doniisiim sosyal medya sirketlerini
kiiresel oyuncu haline getirirken tiiketimi hizlandiran platformlar siyaseti, ekonomiyi,

kiiltiirii ve toplumu yonlendirme kapasitesine ulasmistir (Yavuz, 2019).
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Sosyal medyanin kiiresel ekonomi tizerinde ¢esitli sekillerde derin bir etkisi olmustur.

Sosyal medyanin kiiresel ekonomi {izerindeki etkilerinden bazilari su sekildedir:

Dijital pazarlama ve reklamcilik: Sosyal medya platformlari, isletmelerin
miisterilere ulagmasi ve {iriin ve hizmetlerini tanitmasi i¢in giiclii bir ara¢ haline
gelmistir. Sosyal medyadaki milyarlarca kullanicisi olan sirketler, geleneksel
reklamcilik yontemlerinden daha fazla hassasiyet ve maliyet etkinligi ile belirli
kitleleri hedefleyebilir. Bu, reklam harcamalarinin geleneksel medyadan sosyal
medya gibi dijital platformlara kaymasina neden olmustur.

E-ticaret: Sosyal medya platformlari da e-ticaret igin popiiler bir kanal haline
geldi ve isletmelerin fiziksel bir vitrine ihtiya¢ duymadan dogrudan miisterilere
iirlin ve hizmet satmalarina olanak saglamistir. Facebook ve Instagram gibi
sosyal medya platformlari, isletmelerin sanal vitrinler kurmasina ve dogrudan
takipgilerine iirlin satmasina olanak taniyan 6zellikler sunmustur. Bu, kiiciik
isletmelerin ve girisimcilerin daha genis bir kitleye ulagmalarina ve miisteri
tabanlarin1 genisletmelerine yardimci olmustur.

Etkileyici pazarlama: Sosyal medya, isletmelerin {irlinlerini veya hizmetlerini
tanitmak icin sosyal medya etkileyicileriyle isbirligi yaptigt pazarlama
olgusunu dogurmustur. Sosyal medyada genis takipgi kitlesi olan
influencer'lar, isletmelerin yeni miisterilere ulasmasina ve marka bilinirligini
artirmasina yardimei olmustur. Bu, milyarlarca dolarlik bir endiistri haline
gelerek igletmelerin pazarlama ve reklamciliga yaklasim seklinin degismesinde
etkili olmustur. (Bayuk, 2019)

Iletisim ve isbirligi: Sosyal medya, isletmelerin birbirleriyle iletisim kurma ve
isbirligi yapma seklini de degistirmistir. Linkedin gibi platformlar, profesyonel
ag olusturma, i arama ve is gelistirme icin temel araglar haline gelmistir.
Sosyal medya, isletmelerin miisterilerle baglanti kurmasini ve onlarin
ihtiyaclarina ve geri bildirimlerine yanit vermesini de kolaylastirmistir.

Veri ve analitik: Sosyal medya platformlari, isletmelere miisterilerini daha iyi
anlamak ve pazarlama stratejilerini gelistirmek icin kullanilabilecek zengin
veri ve analitik icerigi sunmustur. Isletmeler etkilesimi izleyebilir,
kampanyalarinin basarisin1 Olgebilir ve miisteri davranislart ve tercihleri

hakkinda bilgi edinmistir.
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Sosyal medyanm kiiresel ekonomi iizerinde 6nemli bir etkisi olmustur. Isletmelerin
tiriinlerini pazarlama ve satma, miisterilerle ve diger isletmelerle iletisim kurma ve

stratejilerini sekillendirmek i¢in veri toplama yontemlerini doniistiirmistiir.

2.3.1. Sosyal Medya ve Siyasal Tletisim
Sosyal medya son yillarda siyasal iletisim i¢in dnemli bir platform haline gelmistir.
Politikacilar ve vatandaslarin etkilesim seklini degistirerek siyasi kampanyalarin

yiiriitiilme yontemleri tizerinde 6nemli bir etkisi olmustur.

Sosyal medya, politikacilarin geleneksel medya kanallarini atlayarak se¢menleriyle
dogrudan iletisim kurmasina olanak tanimistir. Goriislerini paylasmak, elestirilere
yanit vermek ve destekcileriyle baglant1 kurmak i¢in Twitter, Facebook, Instagram ve
Youtube gibi sosyal medya platformlar1 siyasi aktorlere onemli hareket alani
vermektedir. Bu durum, politikacilarin se¢gmenleriyle daha kisisel bir bag kurmalarina
yardime1 olarak her zamankinden daha genis bir kitleye ulagsmalarini saglamistir

(Bostanci, 2014).

Ayn1 zamanda sosyal medya, vatandaslara fikirlerini dile getirebilecekleri ve siyasi
tartigmalara katilabilecekleri bir platform saglama imkani1 da vermistir. Sivil katilim
i¢in yeni firsatlar yaratarak insanlarin siyasi kampanyalara ve savunuculuk ¢abalarina

katilmasini kolaylastirmistir.

Bununla birlikte sosyal medya, siyasal iletisim tizerindeki olumsuz etkisi nedeniyle de
cokga elestirilmistir. insanlar kendi goriislerini paylasanlar1 takip etme ve onlarla iliski
kurma egiliminde oldugundan, yanki odalarina ve yanlis bilgilerin yayilmasina yol
actig1 icin kutuplagmay1 ve boliinmeyi tesvik etmekle suglanmigtir. Sosyal medya,
bazilar1 tarafindan demokratik kurumlara zarar verebilecek ve se¢imlerin mesruiyetini
baltalayabilecek nefret soylemi, terdr propagandasi ve dezenformasyon yaymak ig¢in

de kullanilmistir (Bayraktutan, 2014).

Sosyal medyanin, siyasal iletisimin ger¢eklesme bi¢iminde devrim yarattigi
sOylenebilecegi gibi demokrasi ve sivil katilim tizerindeki yaptigi etkiler devam eden

bir tartigma ve arastirma konusu olarak yerini korumaktadir.
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2.3.2. Siyasal Iletisime ABD Baskam1 Donald Trump Ornegi

Son yillarda diinya genelindeki siyasi aktorlerin sosyal medya iizerinden yaptiklar
ozellikle ekonomi ¢ikiglari, genellikle ekonomik politikalarin ve reform onerilerinin
tanitimini yaparak gergeklesti. Sosyal medya platformlari, siyasi liderlerin ekonomiye
dair politikalarin1 hizli bir sekilde genis kitlelere ulastirabilecegi, bu sayede siyasi

vizyonlarini daha etkili bir sekilde yayabilecegi bir ara¢ olarak kullanilmaya baglandi.

Siyasi liderler, ekonomik politikalar ve reform onerilerini tanitmak i¢in sosyal medya
platformlarini aktif olarak kullanarak, niifuzlarmi ve politik giiclerini de vatandaslar1
etkileme yoniinde kullanarak dnemli bir gii¢ elde etmis oldular. Bu geri bildirimler,
siyasi liderlerin politikalarin1 iyi analiz etmelerine, ekonomik ¢ikiglarina zemin

olusturmalarina ve bu yonde karsilik bulmalarina olanak tanidi (Dursunoglu, 2017).

Siyasi liderlerin sosyal medya {izerinden yaptiklar1 ekonomik ¢ikislar, hem
ekonomilerini hem de reform Onerilerini tanitmak hem de ¢ikislarinin sonucunda geri

bildirimleri takip etmek i¢in bir ara¢ olarak kullanmalarin1 da beraberinde getirdi.

Orneklendirme ile ifade edilecek olursa Eski ABD Baskan1 Donald Trump, 2018 yili
Agustos aymnda Twitter {izerinden Tirkiye'ye ekonomik yaptirnm tehditleri
savurmustu. Bu tehditler arasinda, Tiirkiye'de tutuklu bulunan ABD'li Rahip Andrew
Brunson'u serbest birakmamasi, Tiirkiye'nin Suriye'nin kuzeyine yaptigi askeri
operasyonlarina son vermemesi halinde, Tiirkiye'ye "ekonomik yikim" getirecegi
sOzleri yer almist. (BBC haber sitesi/ Erisim May1s,2023/
https://www.bbc.com/turkce/haberler-dunya-50077573

Trump'in agiklamalari, Tiirkiye-ABD diplomatik iligkilerinde ciddi bir gerilime neden
olmustu. Tirk hiikiimeti, Trump'in agiklamalarini sert bir dille elestirmis ve ABD'yi

Tirkiye'nin igislerine karigmakla suglamisti.
ABD'nin ve ABD Bagkaninin Tiirkiye'ye yonelik bu tiir bir uygulama ve karar yetkisi

bulunmamaktaydi. Uluslararasi iliskiler ABD Bagkani tarafindan Twitter lizerinden

verilen tehditlere gore hareket etmezler. Ayrica, uluslararasi iliskiler ve ekonomik
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cezalarin kullanilmasi da belirli kurallara dayanan bir yapiya sahiptir ve bu siirecte

bir¢ok faktor dikkate alinir. (Sakin, 2020)

Fakat bu duruma ragmen Rahip Brunson krizi, ABD-Tiirkiye iligkileri arasinda ciddi
bir gerilime neden olarak Tiirk ekonomisinde de olumsuz etkiler yaratmisti. ABD'nin
Tiirkiye'ye yonelik yaptirim tehditleri, Tiirk Lirasimin hizli bir sekilde deger
kaybetmesine neden olurken bunun sonucunda ekonomik degerler anlik tepkiler verdi,

faiz oranlar artt1 ve Tiirk ekonomisi zor bir donemden gecti. (Siirmen, 2019)

ABD Baskani1 Trump'in yaptirim a¢iklamalart sonrasi Rahip Brunson 12 Ekim 2018'de
serbest birakildi. Bununla birlikte, ABD-Tiirkiye iliskileri Brunson krizinden sonra da
gerilimli bir dénem yasamaya devam etti. Ozellikle Tiirkiye'nin Rusya'dan S-400 hava
savunma sistemi satin almasi nedeniyle ABD, Tiirkiye'ye yaptirim uygulama

tehdidinde bulundu. Bu siiregte ABD-Tiirkiye iligkileri yine zorlu bir donemden gegti.

Ancak, Tiirkiye hiikiimeti ¢esitli ekonomik dnlemler alarak durumunu kontrol etmeye
calisti. Tiirkiye Cumhuriyet Merkez Bankas1i TCMB faiz oranlarin yiikseltti, doviz
rezervlerini artirdi ve mali disiplin politikalarin1 uygulamaya koydu. Ayrica,
Tirkiye'nin ekonomik olarak giiclii bir iilke olmasi icin gerekli reformlari

gerceklestirmesi gerektigi de vurgulandi.

Bu stiregte Tiirk ekonomisi, Rahip Brunson krizinden sonra kisa siirede toparlanamasa
da, uzun vadeli yapilan reformlarin muhataza ettigi yeniden bir biiyiime beklentisine
girdi. Son yillarda Tiirkiye, ekonomik biiylimeyi artirmayi ve yollarimi reformlari
hayata gecirmeyi hedefleyen bir dizi politika ve programi uygulama koydu (Soy,
2020).

2.4. Kiiresellesen Medyanin Ekonomik Boyutlar:

Kiiresellesen medyanin ekonomik boyutlart olduk¢a 6nemlidir. Giiniimiizde medya
sektorii, kiiresel Olgekte bir endiistri haline gelmistir ve biiyiik 6l¢ekli uluslararasi
sirketler tarafindan yonetilmektedir. Bu sirketler, medya araciligiyla biiyiik bir gelir

elde etmektedir.
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Kiiresellesen medya, reklamcilik sektdriinde dnemli bir yere sahiptir. Biiylik sirketler,
irtinlerini ve hizmetlerini tanitmak i¢in diinya genelindeki medya kanallarini
kullanmaktadir. Bu da medya sektoriinde biiyiik bir rekabetin yasanmasina neden

olmaktadir (Gongen, 2013).

Ayrica, medya sektorii, diinya genelindeki ekonomik gelismeleri takip etmektedir.
Ornegin, diinya genelindeki ekonomik krizler, medya sektériinii de etkilemektedir.
Reklam biitgelerinde kisitlamalar yapilabilmekte ve issizlik orani artabilmektedir.
Bunun yani sira, baz1 medya sirketleri, yurt digindaki yeni pazarlara girmekte ve orada

biiylimeyi hedeflemektedir.

Kiiresellesen medyanin bir diger ekonomik boyutu ise fikri miilkiyet haklaridir. Biiyiik
medya sirketleri, diinya genelindeki fikri miilkiyet haklarini korumakta ve lisanslama
islemleri gergeklestirmektedir. Bu da medya sektoriiniin gelirlerinin artmasia ve

yeniliklerin tesvik edilmesine yardimci olmaktadir (Bulunmaz, 2011).

2.4.1. Sosyal Medyanin Kiiresel Turizme Katkilar:

Sosyal medya, turizm endiistrisinde 6nemli bir ara¢ haline gelmistir ve kiiresel turizme
de katk:r saglamaktadir. Sosyal medya, turistlerin seyahat planlama stirecinde en ¢ok
kullandig1 araglar arasindadir. Bu nedenle, kiiresel turizm hedefleri i¢in sosyal medya
kullanim1 olduk¢a ©Onemlidir. Turizm sirketleri, sosyal medyanin giiclinden
faydalanarak daha genis kitlelere ulagabilir ve turizm destinasyonlarinin tanitimini
yapmaktadirlar. Ayrica, misteri iligkileri yonetimi, hizmetlerin iyilestirilmesi,
turistlere rehberlik etmek ve turizm arastirmalar1 yapmak i¢in de sosyal medya énemli

bir rol iistlenmektedir (Imre, 2020).

Sosyal medya, turizm endiistrisinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Turistler, seyahat
deneyimlerini paylagmak, seyahatlerini planlamak ve turizm destinasyonlar1 hakkinda
bilgi edinmek i¢in sosyal medyay:1 kullanmaktadirlar. Ayrica, turizm kuruluslar1 da
sosyal medyay1, destinasyonlarini tanitmak, miisteri iliskilerini yonetmek, hizmetlerini

gelistirmek ve turizm arastirmalar1 yapmak i¢in kullanmaktadirlar.
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Bilin¢lendirme: Sosyal medya, kiiresel turizm konusunda turistleri
bilinglendirmek icin kullanilabilir. Turizm endistrisi, dogal ve Kkiiltiirel
kaynaklar1 koruma, yerel ekonomiyi destekleme, yerel topluluklar1 dahil etme
ve turistlerin yerel kiiltiirel miras1 ve dogal kaynaklara saygi gostermesi gibi

kiiresel turizm hedefleri konusunda turistleri bilgilendirmektedir.

Yerel kiiltiirlerin tamitimi: Sosyal medya, yerel kiiltiirlerin tanitimi ve
korunmasi i¢in kullanilabilir. Turizm enddistrisi, turistlere yerel kiiltiirleri
tanitmak ve yerel halkla etkilesim kurmalarina yardimer olmak i¢in sosyal

medyay1 kullanmaktadir.

Isletmelerin tamitimi: Sosyal medya, siirdiiriilebilir turizm hedefleri ile
uyumlu olan isletmelerin tanitimi i¢in kullanilabilir. Turizm endiistrisi,
stirdiiriilebilir turizm ilkelerine uygun olan isletmeleri tanitmak icin sosyal

medyay1 kullanmaktadir.

Geri doniisiim ve atik azaltma: Sosyal medya, turistleri geri doniisiim ve
atik azaltma konusunda bilinglendirmek i¢in kullanilabilir. Turizm endiistrisi,
cevre dostu uygulamalar tanitmak ve turistleri geri dontlisim ve atik azaltma

konusunda tesvik etmek i¢in sosyal medyaya 6nem vermektedir.

Destinasyonlarin yonetimi: Sosyal medya, turizm destinasyonlarinin
yonetimi ve planlamasi i¢in kullanilabilir. Turizm endiistrisi, turistlerin
sayisini dengelemek, turistlerin dogal kaynaklara ve kiiltlirel mirasa saygi
gostermelerini saglamak ve turistlerin destinasyonlarda olumlu bir etki

yaratmasini saglamak i¢in sosyal medyaya dnem vermektedir (Ersun, 2011).

Turizm tamitimi: Sosyal medya, turizm destinasyonlarinin tanitimi i¢in ¢ok
etkili bir aragtir. Turizm kuruluslari, seyahat blogculari, etkileyiciler ve
turistler tarafindan paylasilan gorsel ve yazili igerikler, turizm
destinasyonlarinin tanitimin1 yapmak i¢in kullanilabilir. Bu, daha genis bir
kitleye destinasyonlarin giizelliklerini ve cazibelerini gosterirken, turistlerin

seyahat planlamasi sirasinda fikir edinmelerine yardimci olur.
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Miisteri iliskileri: Sosyal medya, turizm endiistrisinde miisteri iliskileri
yonetimi i¢in kullanilabilir. Turizm sirketleri, turistlerin sorularini
cevaplamak, onerilerde bulunmak ve miisteri memnuniyetini artirmak igin

sosyal medyay1 kullanabilirler.

Hizmetlerin iyilestirilmesi: Sosyal medya, turizm hizmetlerinin
iyilestirilmesi i¢in kullanilabilir. Turizm sirketleri, turistlerin geri
bildirimlerini takip edebilir ve bu geri bildirimleri kullanarak hizmetlerini

gelistirebilirler.

Turistlerin rehberligi: Sosyal medya, turistlere rehberlik etmek igin
kullanilabilir. Turizm sirketleri, turistlere yol tarifi, restoran Onerileri ve

aktivite Onerileri gibi bilgileri paylasarak turistlere yardime1 olabilirler.

Turizm arastirmalari: Sosyal medya, turizm arastirmalari i¢in kullanilabilir.
Turizm sirketleri, sosyal medya analizi yaparak turistlerin seyahat
aliskanliklarin1 ve tercihlerini 6grenebilirler. Bu veriler, turizm endiistrisinde

stratejik kararlar almak i¢in kullanilabilir.

2.4.2. Sosyal Medya ve Pazarlama

Sosyal diinyanin her yerinden insanlara ulasabilen giiclii bir ara¢ haline gelmistir. Bu

dijital platform, insan ¢evresin vazgecilmez bir varlig1 olmustur. isletmeler de sosyal

medyanin hayatimiza girisiyle tiiketiciye ulagsmak i¢in bu etkileyici alan1 kullanmaktan

geri kalmamistir.

Pazardaki tiiketicilerinin analiz edilmesi, isletmelerin ticari gerekli atilimlari

yapmalarim saglar. Isletmelerin gerceklestirecegi atilimlar, satislarii artirma, kar ve

imaj saglama, piyasa karsiligin1 yiikseltme gibi temel erisimlerini kolaylastiriyor.

Isletme alaninda, rekabete karsi koymak igin sosyal paylasim aglar ile gelistirme

yaklagimini 6nemli bir yere sahiptir (Terkan, 2014).
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Bireylerin, bilgi alma, yorumlama ve bilgi verme amagl iletisim araglarina ihtiyag
duydugu giiniimiizde, sosyal medya giiclii bir rol oynuyor.

Kaya'ya gore (1985), giinlimiizde sosyal medya, aile, okul, egitim, arkadas cevresi,
meslek gruplart gibi toplumsallagsma araglarinin yaninda seckin bir yere sahiptir.
Sosyal medya, topluluklarin topluluk yasamina katki saglamakla kalmayip, ayni
zamanda genis Kkitlelere ulasmak ve kalici olmak igin etkili bir arag olarak

kullanilmasini saglar.

Sosyal medya, giiniimiizde her yastan, her siniftan ve her bolgeden insan tarafindan
kullanilmaktadir. Bireyler, sosyal medyay1 bilgi almak ve gilinlik yasamlarini
yonlendirmek icin vazge¢ilmez bir kaynak olarak goriiyorlar. Bu nedenle, isletmeler
de sosyal medyanin biiyilk 6nemi kavramis ve devam etmek icin bu platformlar
kullananlar. Sosyal medya, ticari pazarlama ve pazarlama c¢abalarinda her gegen giin

daha etkili hale gelmektedir.

Solmaz-Gorkemli'ye gore (2012), sosyal medyanin yeni iletisim teknolojileri ve
kolayliklar sunan 6zellikleriyle 6nemli bir rol oynadig: savunulmaktadir. Bu nedenle,
sosyal harcama medyay1 stratejik planlarinda ve hedeflerini gergeklestirmek igin

izledikleri her yerde dikkate almalar1 gerekmektedir.

fletisimde, duygu ve arzunun ulastirilmas: énemlidir. Trenholm ve Jenseri'ye gére
(Mutlu, 2008), iletisim, insanlarin toplumsal gergegini olusturur. Sosyal medya,
hayatinizin her an ulasilabilmesi sayesinde sosyal ve kiiltiirel degerleri etkileyerek
degistirmektedir. Isletmeler, sosyal medyanin bu magazalarinda goz oOniinde
bulundurarak pazarlama ideallerinde etkili bir sekilde kullanmaya yonelmektedirler.

Bireylerin bilgi aktarimi ve istedikleri bilgiye ulasma arzulari, dijital teknolojilerin
gelisimiyle daha kolay ve hizli bir sekilde karsilaniyor. Teknolojiyi etkin bir sekilde
kullanan hedef arayisina varildigir goriiliiyor. Hizli stratejiler izleyen isletmeler,
paylasim sosyal aglarint etkin bir sekilde kullanarak pazarlama ve satis sonuclari
rekabet avantaji elde etmektedirler. Sosyal medya, isletmelerim tiiketiciye kolay
ulagmasinin yani sira tiiketicilerin de kendilerine hizli ve kolay bir sekilde ulasmasini
sagliyor. Bu nedenle, sosyal paylasim aglar1 isletmeler i¢in 6nemli bir ara¢ haline

gelmektedir.
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UCUNCU BOLUM
SOSYAL MEDYA VE KURESELLESMENIN EKONOMIK
BUYUME UZERINE ETKISININ ANALIZI
Calismanin  {igilincii  boliimiinde, 1992-2018 yillar1 arasindaki  verilerden
yararlanilmistir ve ekonometrik yontem olarak Panel Var analizi kullanilmistir.
Orneklem olarak Almanya, Amerika Birlesik Devletleri, Birlesik Krallik, italya,
Fransa, Japonya ve Kanada’nin yer aldig1 G7 (Group of Seven), olarak bilinen iilkeler
secilmistir ve kiiresellesme ve internet kullaniminin ekonomik biiyiime iizerine etkisi
incelenmistir. Bu boliimde analize baslamadan oOnce konuya iliskin ulusal ve
uluslararasi literatiir taranmis ve tablo olarak sunulmustur. Daha sonra bu ¢alismalarin
1s1¢inda analizde kullanilan veriler belirlenmis ve tablo olarak sunulmustur.

Sonrasinda ampirik ¢alisma ile ilgili teorik ¢erceve sunulmustur.

Calismanin analizinde Panel Var modeli kullanilmistir. Panel Var modeline gegmeden
serilerin duraganligi 2. nesil Peseran birim kok testleri (CIPS) yapilarak incelenmis ve
hepsinin 1. dereceden duragan oldugu goriilmiistiir. Panel Var modeli i¢in oncelikle
gecikme uzunlugu belirlenmis ve birinci gecikme segilmistir. Daha sonra ampirik
analize ge¢ilmis ve panel Var Gmm sonuglari, nedensellik sonuglari, etki-tepki analizi
ve son olarak varyans ayristirma sonuglari elde edilmis ve tablolar halinde

sunulmustur.

Asagidaki tabloda calismayla ilgili genis bir literatiir taramasi sunulmustur. Burada
ozellikle ampirik calismalarin elde etmis oldugu sonuclar incelenerek bu ¢alismanin

analiz sonuglariyla karsilastirma imkani sunulmustur.



3.1. Literatiir incelemesi

Tablo 3.1. Literatiir Calismasi

Yazar

Metodoloji

Zaman

Arahg

Ulkeler

Sonuglar

Abdulqgadir ve
Asongu (2021)

Panel Veri

analiz

2008-
2018

42 Sahra Alt1
Afrika
Ulkesi

Sonuglar, ekonomik biiyiime {izerinde
%3,55 oraninda istatistiksel olarak
anlamli bir tek internet esigi etkisi
ortaya koymustur. Bulgular, SSA
iilkelerinde internet penetrasyonu igin
%35 gibi 6nemli bir esik degeri bulan
(2017)

Albiman ve Sulong'un

sonuglarini desteklemektedir.

Ahmadov

(2019)

Teorik
Calisma

Sosyal medya hakimiyeti sayesinde

imajlarim1  gliclendiren  toplumlari

sanat, spor ve yasam tarzi gibi kiiltiirel
ozellikleri kendi sinirlarini Gtesine

tasimis ve sunmustur. Bu durum

teknolojik  giicii  elinde  tutan

toplumlarin kendi degerlerini

iretmesine ve yaymasma neden

olmustur.

Bayram

(2013)

Teorik
Calisma

Kiiresellesme siireci medya sektoriinii
genigletirken, medya c¢alisanlarinin
sosyal, ekonomik  ve

haklarinda

siyasal
kayiplar  yasanmasina
neden olmustur. Tiirkiye acisindan da

giiclii bulgular vardir.

Chang ve Lee
(2010)

Panel

Nedensellik

1970-
2006

23 OECD
Ulkesi

Uzun donemde genel, ekonomik ve
sosyal kiiresellesmeden ekonomik

bliyimeye  dogru  tek  yonlii

nedensellik vardir.

Coban (2020)

Panel Veri

Analizi

1995-
2017

21  Diinya
Ulkesi

Elde edilen bulgular incelendiginde
ylikselen piyasa ekonomilerinde kamu
harcamalarinin GSYTH igindeki pay1
arttikca ekonomik biiylime oraninin

azaldig1 gozlemlenmektedir.
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Katsaymin yonii negatif olmakla
beraber ulasilan sonug istatistiksel
%1 Onem

olarak diizeyinde

anlamlilig1 gostermektedir.

Fidan ve Kog¢ | Agimlayict | 2015- Istanbul’da 2 | Universite Ogrencileri I¢in Sosyal
(2019) Faktor 2019 Farkl Medya Kullanim: Beseri Sermaye
Analizi Universite Olgegini Etkilemektedir.
Ogrencileri
Flew ve | Igerik 2010- Avustralya Sosyal medya katilimin demokratik
losifidis Analizi 2022 eksikliklerle ilgili olarak oldukca
(2020) tartigmali oldugu ve sosyal medya,
popiilizm ve 'gergek sonrasi’ siyaset
arasindaki baglanti ya iliskin daha
fazla arastirma yapilmasi gerektigi
agiktir.
Fuchs (2014) Aragtirma 2004 ve | Biiytiik Bir kamu hizmetinde internet ve kamu
Tasarimi ve | 2010 Britanya hizmeti miimkiindiir.
Veri Analizi
Gozgor ve Can | Granger 1970- 139 Secilmis | Ekonomik kiiresellesme ile ekonomik
(2016) Nedensellik | 2010 Ulke bliyime  arasinda  ¢ift  yonli
Testi nedensellik vardir.
Gurgul ve | Panel Veri | 1990 — | 10 Orta ve | Kiiresellesme ve ekonomik biiyiime
Lach (2013) Analizi 2009 Dogu arasindaki ilisgki Orta ve Dogu
Avrupa Avrupa'da yirmi yillik gelisimin
Ulkesi kanitidir.
Giirgiil ve | Siradan En | 1990- 10 AB | Sosyal ve ekonomik kiiresellesme
Lach (2014) Kiigiik 2009 Ulkesi ekonomik biiylimeyi pozitif
Kareler etkilemektedir.
Y ontemi
Ifigeneia  ve | Cikarimsal 2015- Uluslararast | Uluslararasi diizeydeki halkla iligkiler
Dimitrios Istatistik 2016 Mengseli gorevlilerinin, sosyal — medyanin
(2018) Sirketler yayginlagmasinin ve
yaygmlagmasimin  sundugu firsati
kavradiklar1 ve PR'1 verimli bir

sekilde bir {ist diizeye ylikseltmek i¢in
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bu uygulamalar1 yogun bir sekilde

kullandiklart agiktir.

Julie ve Wiest

(2011)

Nitel Vaka

Analizi

2010-
2011

Maisir

Sosyal medya teknolojileri, toplu
eylem ve sosyal degisim i¢in dnemli

aragsal bir kaynak olarak goriilebilir.

Kilig (2015)

Granger
Nedensellik

Analizi

1981-
2011

74
Gelismekte
Olan Ulke

Ekonomik ve politik kiiresellesme
ekonomik bilylimeyi pozitif etkilerken
ekonomik

sosyal  kiiresellesme

biliyiimeyi olumsuz yonde

etkilemektedir.

Mora ve Aydin
(2011)

Teorik

Calisma

Kiiresellesme  sayesinde  biiyiik
sirketler tretimlerini farkli ilkelere
maliyetlerini

tagtyarak liretim

diisiirmektedir.

Bu durum gelismekte olan diinya

iilkelerinin iretimini olumsuz
etkilemekte ve kiiresel sermayeye
sadece ucuz is giicli olarak hizmet

etmektedir.

Olgekei

(2020)

Teorik

Calisma

Tiirkiye

[letisim teknolojileri ve sosyal medya
uygulamalarinin yarattig1
kiiresellesmenin  Tiirk toplumunun
diinyaya bakiginda, yagsam tarzinda,
dilinde ve davraniginda énemli etkiler

yapmugstir.

Oztiirk ve

Zeren

(2019)

Asimetrik
Nedensellik
Testi

1980-
2016

D-8 Ulkeleri

Elde edilen verilere gore finansal
ekonomik biiyiime ile ekonomik
biliylime arasinda iligski oldugu ancak
bu ihtiya¢ yoniine gore bir diizeydeki
diizeyin  bulundugu

yere  gore

etkilerini gosterdigi tespit edilmistir.

Samimi ve
Jenatabadi

(2014)

GMM

1980-
2008

Islam

Isbirligi

Ekonomik kiiresellesme ekonomik

biiyiimeyi pozitif etkilemektedir.
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Teskilat

Ulkeleri
Schroeder Karsilagtirm | 2000- Amerika Sosyal medya da kiiresellesmekte
(2016) al1 Yontem 2015 Birlesik ancak ayni zamanda cesitli sekillerde
Devletleri, evcillestirilmektedir.
Isvec,
Hindistan ve
Cin
Sekmen ve | Hurlin Panel | 2000- Tiirkmenista | Sonuclar kisi basma GSYIH'den
Gokirmak Nedensellik | 2016 n, internet kullanimma dogru tek yonlii
(2018) Analizi Ozbekistan, | bir nedensellik oldugunu
Azerbaycan | gostermektedir.
ve Tacikistan
Soltes, Korelasyon | --- - Kiiresellesme  silirecinin  sonuglari
Stofkova  ve | Analizi iilkelerin kiiltiirel, sosyal, ekonomik
Lenko (2020) biiytimelerine yansidig1 gibi giivenlik
agisindan da bir sorunu beraberinde
getirmektedir. Bu nedenle ekonomik
gostergelerin - emniyet gostergeleri
tizerindeki etkisinin incelenmesi ve bu
alanlar arasindaki baglantilarin ortaya
¢ikarilmasi 6nemlidir.
Suci, Asmara | Panel Veri | 2006- 6 ASEAN | Genel kiiresellesme endeksi
ve  Mulatsih | Analizi 2012 Gelismekte | ekonomik biiylimeyi pozitif
(2015) Olan Ulke etkilemektedir.
Swadzba Tarihsel, 1990- 16  Diinya | 1990'lardan baslayarak, bu iilke
(2020) Literatiir, 2018 Ulkesi grubunun  kiiresellesme  diizeyi,
Tanimlayici onemli oOlgiide degismekle birlikte,
Analiz Ve onemli Olgiide artmigtir. En yiiksek
Basit artis daha az kiiresellesmis iilkelerde,
[statistiksel en disiik artis ise en kiiresellesmis
Yontemler tilkelerde gergeklesti.
Varol (2017) Teorik - - Kiiresellesme ile birlikte internetin
Calisma iletisimde zaman mekan sinirlamasini

ortadan kaldirmasi, siyasal, kiiltiirel

ve toplumsal degerlerin ulusal sinirlari
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da asarak hizla yayilabilmesine imkan

saglamustir.
Waller, Teorik - Diinya Sosyal medyanin kullanimi yerel ve
Lemoine  ve | Calisma Capindaki kiiresel ~ 6grenciler igin  kiiresel
Richardson Yiiksekogre | yiiksekdgretim kurumlarinda
(2019) nim O0grenmeyi  degistirebilecek  bir
Ogrencileri | tekniktir.
Zaborek Istatistiksel 2019 44  Diinya | Ulusal kiiltiirlerin boyutlar1 ile SM
(2020) Analiz Ulkesi kullanim derecesi arasindaki iligkinin

analizi, LTO, IND ve UA seviyeleri
arasinda anlamli bir ilig ki oldugunu

gostermektedir.

Ancak arastirma, MAS, IN ve PD
boyutlarinin anlamlt  bir etkisinin

olmadigini bulmus tur.

Yukardaki Tablo 3.1°de yer alan literatiir taramas1 incelendiginde kiiresellesme ve
internet kullaniminin ekonomik biiyiime {izerindeki etkileri olumlu, olumsuz ve notr
olarak 3 temel noktada toplanmistir. Tablonun kisa 6zeti sonu¢ bakimindan pozitif,
negatif ve notr olarak ayrilmaktadir. Yapilan c¢alismalari ele alacak olursak;
Abdulqadir ve Asongu (2021), 42 Sahra Alt1 Afrika Ulkesine yonelik yaptigi
calismada konomik biiylime iizerinde %3,55 oraninda istatistiksel olarak anlamli bir
tek internet esigi etkisi ortaya koymustur. Bulgular, SSA iilkelerinde internet
penetrasyonu i¢in %5 gibi 6nemli bir esik degeri bulan Albiman ve Sulong'un (2017)
sonuclarint desteklemektedir. Ahmadov (2019), sosyal medya hakimiyeti sayesinde
imajlari giiglendiren toplumlar1 sanat, spor ve yasam tarzi gibi kiiltiirel 6zellikleri
kendi sinirlarini 6tesine tasimis ve sunmustur. Bu durum teknolojik giicii elinde tutan
toplumlarin kendi degerlerini iiretmesine ve yaymasina neden olmustur. Bayram
(2013), kiiresellesme siireci medya sektoriinli genigletirken, medya ¢alisanlarinin
sosyal, ekonomik ve siyasal haklarinda kayiplar yagsanmasina neden olmustur. Tiirkiye
acisindan da giiclii bulgular vardir. Chang ve Lee (2010), uzun donemde genel,
ekonomik ve sosyal kiiresellesmeden ekonomik biiyiimeye dogru tek yonlii

nedensellik vardir. Coban (2020), elde edilen bulgular incelendiginde yiikselen piyasa
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ekonomilerinde kamu harcamalarinin GSY1H i¢indeki pay1 arttikca ekonomik biiyiime
oraninin azaldigr gozlemlenmektedir. Katsaymin yonii negatif olmakla beraber
ulagilan sonug istatistiksel olarak %1 6nem diizeyinde anlamlilig1 gostermektedir.
Fidan ve Kog¢ (2019), iiniversite dgrencileri I¢in sosyal medya kullamimi beseri
sermaye Olcegini etkilemektedir. Flew ve losifidis (2020), Sosyal medya katilimin
demokratik eksikliklerle ilgili olarak oldukca tartismali oldugu ve sosyal medya,
popiilizm ve 'gercek sonrast' siyaset arasindaki baglanti ya iligskin daha fazla arastirma
yapilmas1 gerektigi agiktir. Fuchs (2014), bir kamu hizmetinde internet ve kamu
hizmeti miimkiindiir. G6zgor ve Can (2016), ekonomik kiiresellesme ile ekonomik
biiyiime arasinda ¢ift yonlii nedensellik vardir. Gurgul ve Lach (2013), kiiresellesme
ve ekonomik biliylime arasindaki iligki Orta ve Dogu Avrupa'da yirmi yillik gelisimin
kanitidir. Giirgiil ve Lach (2014), sosyal ve ekonomik kiiresellesme ekonomik
biiylimeyi pozitif etkilemektedir. Ifigeneia ve Dimitrios (2018), uluslararas1 diizeydeki
halkla iligkiler gorevlilerinin, sosyal medyanin yayginlagmasinin ve yayginlagmasinin
sundugu firsat1 kavradiklar1 ve PR'1 verimli bir sekilde bir tist diizeye yiikseltmek i¢in
bu uygulamalar1 yogun bir sekilde kullandiklar1 agiktir. Julie ve Wiest (2011), Sosyal
medya teknolojileri, toplu eylem ve sosyal degisim icin onemli aragsal bir kaynak
olarak goriilebilir. Kilig (2015), ekonomik ve politik kiiresellesme ekonomik
bliylimeyi pozitif etkilerken sosyal kiiresellesme ekonomik biiylimeyi olumsuz yonde
etkilemektedir. Mora ve Aydin (2011), kiiresellesme sayesinde biiyiik sirketler
tiretimlerini farkl iilkelere tagiyarak iiretim maliyetlerini diisiirmektedir. Bu durum
gelismekte olan diinya {ilkelerinin {retimini olumsuz etkilemekte ve kiiresel
sermayeye sadece ucuz is giicii olarak hizmet etmektedir. Olgek¢i (2020), iletisim
teknolojileri ve sosyal medya uygulamalarinin yarattigi kiiresellesmenin Tiirk
toplumunun diinyaya bakisinda, yasam tarzinda, dilinde ve davranisinda 6nemli etkiler
yapmustir. Oztiirk ve Zeren (2019), elde edilen verilere gore finansal ekonomik
bliyiime ile ekonomik biiyiime arasinda iligski oldugu ancak bu ihtiyag¢ yoniine gore bir
diizeydeki diizeyin bulundugu yere gore etkilerini gosterdigi tespit edilmistir. Samimi
ve Jenatabadi (2014), ekonomik kiiresellesme ekonomik biiylimeyi pozitif
etkilemektedir. Schroeder (2016), sosyal medya da kiiresellesmekte ancak ayni
zamanda cesitli sekillerde evcillestirilmektedir. Sekmen ve Gokirmak (2018), sonuglar
kisi bagina GSYIH'den internet kullanimina dogru tek yonlii bir nedensellik oldugunu

gostermektedir. Soltes, Stotkova ve Lenko (2020), kiiresellesme siirecinin sonuglari
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tilkelerin kiiltiirel, sosyal, ekonomik biiylimelerine yansidig1 gibi giivenlik agisindan
da bir sorunu beraberinde getirmektedir. Bu nedenle ekonomik gostergelerin emniyet
gostergeleri lizerindeki etkisinin incelenmesi ve bu alanlar arasindaki baglantilarin
ortaya ¢ikarilmasi énemlidir. Suci, Asmara ve Mulatsih (2015), Genel kiiresellesme
endeksi ekonomik biiylimeyi pozitif etkilemektedir. Swadzba (2020), 1990'lardan
baslayarak, bu iilke grubunun kiiresellesme diizeyi, dnemli 6l¢iide degismekle birlikte,
onemli Ol¢iide artmistir. En yiiksek artis daha az kiiresellesmis tilkelerde, en diisiik
artis ise en kiiresellesmis tilkelerde gergeklesti. Varol (2017), kiiresellesme ile birlikte
internetin iletisimde zaman mekan sinirlamasini ortadan kaldirmasi, siyasal, kiiltiirel
ve toplumsal degerlerin ulusal sinirlart da asarak hizla yayilabilmesine imkan
saglamistir. Waller, Lemoine ve Richardson (2019), sosyal medyanin kullanimi yerel
ve kiiresel Ogrenciler i¢in kiiresel yiiksekdgretim kurumlarinda Ogrenmeyi
degistirebilecek bir tekniktir. Zaborek (2020), ulusal kiiltlirlerin boyutlar1 ile SM
kullanim derecesi arasindaki iligkinin analizi, LTO, IND ve UA seviyeleri arasinda
anlamli bir ilis ki oldugunu gostermektedir. Ancak arastirma, MAS, IN ve PD

boyutlarinin anlamli bir etkisinin olmadigini bulmustur.

3.2. Ampirik Model

Bu calismanin analizinde Panel Vektor Otoregresyon (PVAR) yaklagimi
kullanilmaktadir. PVAR, geleneksel VAR modeline benzer sekilde tiim degiskenleri
i¢sel olarak kullanarak uygun bir uygulamadir. Bu yontem, bireysel gézlemlenemeyen
degiskenligi hesaba katar ve bu da 6zellikle biiylik veri kiimelerini degerlendirmek i¢in
kullanigh hale getirir. Ekonometrik analizde, vektor otoregresyon modelleri, ¢ok
degiskenli ve eszamanli denklem modellerine bir alternatif sunar (Sims, 1980). Bu
modellerde, tim degiskenler hem dinamik hem de statik olarak ele alinir ve
birbirleriyle baglantilidir. Panel VAR modelleri, biiyiik dlgekli VAR modellerine
benzer sekilde hem dinamik hem de statik karsilikli bagimliliklar: hesaba katar. Ancak,
hata terimleri kovaryans matrisine bir yap1 dayattigi i¢in kesitsel heterojenlik agisindan

farklilik gosterirler (Canova vd., 2013).

Panel VAR modeli, sistemdeki tiim degiskenleri i¢sel olarak ele alan standart VAR
teknigini, gozlemlenemeyen bireysel heterojenligi agiklayan panel veri yaklagimiyla

birlestirir (Love & Zicchino, 2006; Abrigo & Love, 2016). Ayrica, bu strateji,
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degiskenler ve iilkeler arasindaki dongiisel dalgalanmalarin zamanla degisen
korelasyon modellerinin yani sira farkli eszamanli ve gecikmeli hareket bi¢imlerini de
hesaba katar (Canova ve digerleri, 2007). Ozetlemek gerekirse, Panel VAR teknigi,
dogru ve tutarli tahminler yapma, i¢sel bagimlilik zorluklarini azaltma, degisken
etkilesimlerin analizini yapma ve digsal soklara tepkiyi dahil etme gibi cesitli
avantajlara sahiptir (Teng ve digerleri, 2021). Bu 6zellikler, Panel VAR' yenilenebilir
enerji kullanimi, kiiresellesme, enerji glivenligi ve ekonomik esitsizlik gibi faktorler
arasindaki baglantilari panel veri ¢ercevesinde incelemek i¢in kullanigli bir arag haline

getirir.

Asagidaki Tablo 3.2°de ¢alismada kullanilan veriler ile ilgili ayrintili bilgiler yer
almaktadir. Kof kiiresellesme endeksi KOF Swiss Economic Institute’den ve diger tiim
veriler Diinya Bankasindan alinmistir. 1992-2018 yillar1 arasin1 kapsayan veriler G 7

tilkeleri ile sinirlandirilmastir.

3.2.1. Veri Seti ve Degiskenler

Tablo 3.2. Veri seti-Tanimlar ve Kaynaklar

Degisken Tanim Kaynak

KOF Kiiresellesme endeksi KOF S}Tlisstsitljgonomic
FDI Dogrudan Yabanci Yatirimlar Diinya Bankasi- WDI
EU Enerji Tiiketimi Diinya Bankasi- WDI
GDP Gayri Safi Yurtici Hasila Diinya Bankasi- WDI
BB Bant Genisligi Diinya Bankasi- WDI
INT Internet Kullanic1 Sayisi Diinya Bankasi- WDI

Tablo 3.2°de kullanilan degiskenlerin kisaltmalar1 ve kaynaklar1 yer almaktadir. Bu
verilerin analizine baslanmadan 6nce birim kok testleri ile ampirik analiz baglamakta,
daha sonra gecikme uzunlugu se¢imi yapildiktan sonra, panel VAR analizi, Granger
nedensellik testi, Etki-Tepki analizi ve Varyans ayristirmast ile analiz

tamamlanmaktadir.
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3.2.2. Birim Kok Testi

Tablo 3.3. Panel Birimi Kok Test Sonuglari

CIPS
Degiskenler
Diizey 1.fark

KOF -5.546 -6.120"""
GDP -2.950 -6.096"""
FDI -4.594 -4.651""
EU -4.761 -6.1207""
BB -4.791 -6.080 "
INT -5.984 -6.120™"

Not: ***, ** ve * sirasiyla %1, %5 ve %10 anlamhlik diizeylerini ifade etmektedir. CIPS birim
kok testiicin % 1, %5 ve% 10 anlamlilik diizeylerine gore kritik degerler sirasiyla -1.84, -1.61

ve -1.48 olarak tespit edilmistir.

Tablo 3.3’de elde edilen sonuglar, tiim degiskenlerin birinci farklarinda serilerin birim
kok icerdigi ve bu hipotezin %1 anlamlilik diizeyinde reddedildigi anlamina gelir.
Kisacasi, tiim seriler diizeyde birim kok iceriyor ve birinci fark aldigimizda seriler

duragan hale geliyor.

Duraganligin belirlenmesi agamasini tamamladiktan sonra, ikinci asamaya yani
gecikme uzunlugu se¢imine gecebiliriz. Tablo 3.4 hangi gecikme uzunlugunun
secilmesi gerektigini belirlememize yardime1 olan kriterleri sunuyor. Calismamizdaki

modelde, uygun gecikme uzunlugunun belirlenmesi son derece dnemlidir.
Akaike (AIC), Bayesian (BIC) ve Hannan Quinn (HQIC) bilgi kriterleri, en kii¢iik

gecikme uzunlugunu segcmemize yardimci olur. Bu kriterlere gore, panel verilerin

analizinde en uygun gecikme uzunlugu 1 dénem gecikme olarak belirlenmistir.
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3.2.2. Gecikme Uzunlugu Secimi

Tablo 3.4. Gecikme Uzunlugu Se¢imi

lag | CD J Jpvatue MBIC MAIC MQIC

1 -16.44688 118.8976 | .2227514 | -429.894 -97.10237 | -232.2293
2 -15.71932 | 80.11417 | .2396932 | -285.7469 | -63.88583 | -153.9705
3 -.7699488 | 32.82511 | .6203909 | -150.1055 | -39.17489 | -84.21721

Tablo 3.4’de optimal gecikme uzunlugu 1 olarak belirlenmistir, bu nedenle simdi

Panel VAR yoOntemine gecebiliriz. Tablo 3.5, belirlenen degiskenler ¢ergevesinde

Panel VAR analizinin sonuglarin1 sunmaktadir. Tablonun yatay ekseni, bagimlh

degiskenleri temsil ederken, dikey ekseni ise bagimsiz degiskenleri ifade etmektedir.

3.2.3. Panel VAR Model Sonuglari

Tablo 3.5. Panel VAR Sonuglari

GDP FDI EU BB INT KOF
L GDP 1.36005 *** | -8.78496*** | -.1504337 -27907** | -1.37004*** | 0136216**
) (0.000) (0.000) (0.167) (0.015) (0.000) *(0.000)
0223275
.0103955%* -.339702*** | 0001739 .0476473** | .0001572%*
LFDI (0.067) (0.000) (0.886) o *(0.000) (0.023)
' ' ' (0.000) ' '
L EU 5.56880%** | -53 6185%** | - 438247*** | -4 846%*** | -6,90253%** | (5759]1***
) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000)
L BB 122168 *** | 1.21100%*%* | -.03857*** | [10183*** | - 119238*** | .000196***
) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.004)
-.0101931
.044839*** | 2137629** .014533%* | -288826*** | .0002515%*
LINT (0.000) *(0.000) o *(0.000) (0.000) (0.028)
' ’ (0.000) ’ ‘ ‘
L.KOF =70.794%** | -462.546%** | 16.227*** -15.55%%* | 33,6213*** | - 26353%**
) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000) (0.000)
* *E ye *** girastyla % 10, % 5 ve % 1 istatistiksel anlamlilik diizeyini ifade etmektedir.

Panel VAR analizi sonuglari, G7 iilkelerinde kiiresellesme artisinin ekonomik

biiylimeyi olumsuz etkiledigini gostermektedir. Ancak ayni analizde, sosyal medyanin

ekonomik biiylime iizerindeki etkisi de degerlendirilmis ve modelde yer alan bant
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genigligi ve internet kullaniminin artisinin ekonomik biiylimeyi olumlu yonde

etkiledigi tespit edilmistir.

Ayrica, literatiir incelendiginde Abdulgadir ve Asongu (2021) tarafindan
gergeklestirilen Panel Veri analizi sonuglarinin Sahra Alti Afrika iilkeleri 6zelinde
internet penetrasyonunun ekonomik biiylimeyi %3,55 oraninda istatistiksel olarak
anlamli bir sekilde etkiledigini gosterdigi goriilmektedir. Bu sonug, Albiman ve
Sulong'un (2017) ¢aligmasinda 6ne siirdiigii %5 esik degeriyle uyumlu bir bulgu olarak
karsimiza c¢ikmistir. Dolayisiyla, bu analiz sonuclari, mevcut literatiirdeki diger
calismalarin  bulgularin1  desteklemekte ve belirli kosullar altinda internet
penetrasyonunun  ekonomik  biiylimeye olumlu  katki  saglayabilecegini

vurgulamaktadir.

Ayrica, dogrudan yabanci yatirimlarin ve enerji tiiketiminin ekonomik biiyiimeyi
olumlu etkiledigi belirlenmistir. Bu bulgular temelinde, asagidaki politika onerileri
gelistirilebilir:

Kiiresellesmenin etkilerinin yonetilmesi: G7 iilkeleri, kiiresellesmenin olumsuz
etkilerini minimize etmek i¢in politika 6nlemleri alabilir. Bu 6nlemler arasinda ticaret
politikalariin revize edilmesi, serbest ticaret anlagmalarinin gelistirilmesi ve kiiresel
ekonomik entegrasyona uygun politikalarin uygulanmasi yer alabilir.

Sosyal medya kullaniminin tesvik edilmesi: Panel VAR analizi, sosyal medyanin
ekonomik biiyiimeyi olumlu etkiledigini gostermektedir. Bu nedenle, G7 iilkeleri
sosyal medya kullaniminmi tesvik etmek ic¢in politikalar gelistirebilir. Bu politikalar
arasinda genigbant internet erisiminin yayginlastirilmasi, dijital becerilerin
gelistirilmesi ve girisimcilik faaliyetlerinin desteklenmesi yer alabilir.

Dogrudan yabanci yatirimlarin ¢ekilmesi: Panel VAR analizi, dogrudan yabanci
yatirimlarin ekonomik biiylimeyi olumlu etkiledigini gostermektedir. Bu nedenle, G7
tilkeleri yatirnm ortamin iyilestirmek ve yabanci yatirimlari ¢cekmek i¢in politikalar
gelistirebilir. Bunlar arasinda yatirim tesvikleri, diizenlemelerin kolaylastirilmast ve
yabanci yatirimceilar igin destekleyici hukuki ¢er¢evelerin olusturulmasi yer alabilir.
Enerji verimliliginin artirilmasi: Enerji tiiketiminin ekonomik biiylimeyi olumlu

etkiledigi bulunmustur. Ancak, siirdiiriilebilirlik ve cevresel faktorler gbz Oniine
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alindiginda, G7 iilkeleri enerji verimliligini artirmaya yonelik politikalar gelistirebilir.

Bu politikalar, enerji tasarruflu teknolojilerin tesvik edilmesi.

3.2.4. Companion Matrix'in Kokleri

Roots of the companion matrix

Imaginary
0
|

-1 -5 0 5 1
Real

Sekil 3.1. Modelin istikrar kosulu

Panel VAR analizi sonuclarina ek olarak, modelin istikrar kosulu Sekil 3.1°de test
edilmis ve tiim degiskenlerin birim ¢ember i¢inde yer aldig1 tespit edilmistir. Bu,

modelin istatistiksel olarak saglam oldugunu gostermektedir.

Ardindan, VAR modelinin elde edilen sonucglariin giivenilirligini degerlendirmek
amactyla panel Granger nedensellik testi kullanilmistir (Acheampong, 2018). Granger
nedensellik testi, stokastik bir siirecin digerini tahmin etmede kullanilip
kullanilamayacagimi belirlemek icin Granger tarafindan 1969 yilinda gelistirilen
Oonemli bir istatistiksel hipotez testidir. Bu test, zaman serisi analizlerinde iki degisken

arasindaki nedenselligi arastirmak i¢in yaygin olarak kullanilan bir yontemdir.
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Tablo 3.6’da sunulan Granger nedensellik testi sonuglari, degiskenler arasindaki

nedensellik

iligkilerini

ortaya koymaktadir.

Bu test

sonuglari,

analizlerin

giivenilirligini ve degiskenler arasindaki iliskilerin dogasin1 daha ayrintili bir sekilde

anlamamiza yardimci olur.

3.2.5. VAR Granger Nedensellik Testi

Tablo 3.6. Granger Nedensellik Analizi Sonuglari

GDP FDI EU BB INT KOF
L. GDP 3.50%%* 1.907 0.5928** 0.342%** 0.58%**
L.FDI 3.352* 0.021 59.132%%* 0.125%** 0.05**
L. EU 2.447%** 2.53]x** 6.407%** 2.744%*% | 1.268%**
L. BB 1.367%** 1.154%+* 2.935%** 0.312%** 0.08***
L.INT 0.032%** 0.013%** 0.035%** 0.050%** 0.04%*
L.KOF 1.314%** 0.399%** 1.415%%* 0.146%** 0.299%:**

* *E ye *** girastyla % 10, % 5 ve % 1 istatistiksel anlamlilik diizeyini ifade etmektedir.

Tablo 3.6'daki sonuglar, Granger Nedensellik Testi'nin uygulanmasi sonucu elde
edilen bulgular1 sunmaktadir. Bu test, genellikle birinci tiir hata riskini minimize etmek
amaciyla kullanilir ve degiskenler arasindaki nedensellik iliskisinin varligini veya

yoklugunu degerlendirmek i¢in 6nemli bir aractir.

Tablonun sonuclarma gore, genel olarak ekonomik biiyiime ile enerji tiikketimi
disindaki diger tiim degiskenler arasinda karsilikli etkilesim iligkisi oldugu ve bu
degiskenlerin birbirlerini ¢ift yonlii pozitif bir sekilde etkiledigi gozlemlenmektedir.
Baska bir deyisle, dogrudan yabanci yatirimlar, internet kullanimi, band genisligi ve
kiiresellesme faktorleri ekonomik biiylimeyi etkileyebilmekte ve bu etkilesim de iki

yonlil bir iliski sergilemektedir.
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3.2.6. Etki-Tepki Analizi
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Sekil 3.2. Etki-Tepki Analiz Sonuglari

Etki-tepki fonksiyonlar1 (Impulse-Response Functions, IRF), bir sistem ig¢inde
meydana gelen herhangi bir sokun, bir degiskenin diger degiskenlerde nasil bir tepki
yarattigini gosteren 6nemli analitik araglardir. Bu fonksiyonlar, bir degiskenin bir soka
karst duyarhiligini ve bu duyarhiligin ne kadar siirecegini anlamamiza yardimci olur.
Sekil'deki grafikler, farkli degiskenlerin ¢esitli soklara nasil tepki verdigini gorsel

olarak gdstermektedir.

Bu sonuglar, degiskenlerin birbirlerine olan etkisini ve bir soka karsi verdikleri
tepkinin ne kadar siirecegini anlamamiza yardimci1 olur. Bu, ekonomik veya finansal
bir sistemin dinamiklerini incelemek ve gelecekteki tahminler veya politika Onerileri
icin onemlidir. Ozellikle, bu analizler, bir sistemin ¢esitli degiskenler arasindaki
etkilesimlerini ve dengelerini anlamak i¢in kullanilirken, bu fonksiyonlar genellikle
tahmini VAR (Vektor Otoregresif) modelleri kullanilarak olusturulur ve bu nedenle
standart hatalarin dikkate alinmasi 6nemlidir (Love ve Zicchino, 2006). Bu sayede

sonuglarin giivenilirligi ve istatistiksel anlamlilig1 degerlendirilebilir.
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Panel Var modelindeki vektdr varyans degisikliklerinin kokenini belirlemek igin
varyans ayristirma analizi yapilir. Zaman ic¢inde biriken ve bir degiskendeki sok
tarafindan baska bir degiskene acgiklanan varyasyonun yiizdesini gosterir. Varyans
ayristirmalar toplam etkinin biiylikliigiinii gosterir. Bu ayristirma, 10 yilda biriken
toplam etkiyi rapor eder (Love ve Zicchino, 2006). Varyans ayristirma analizinin

sonuglar1 Tablo 3.7°de 6zetlenmistir.

3.2.7. Varyans Ayristirma Analizi
Tablo 3.7. Varyans Ayristirma Analiz Sonuglart

GDP Etki

(Tepki)

Tahmin Ufku | GDP FDI EU Broadband | Internet | Kof
(Yillar)

0 0 0 0 0 0 0

1 1 0 0 0 0 0

2 .6347803 .0000183 | .1453156 | .0019446 .0006257 | 2173157
3 .6317708 .0001179 | .145114 | .0027335 .0015826 | .2186812
4 6316335 .0003001 | .1450707 | .0027432 .0016816 | .2185708
5 6313691 .0003001 | .1450021 | .0027483 .0016938 | .2188866
6 6313182 .0003114 | .14502 .0027486 .0016978 | .2189041
7 .6313086 .000312 | .1450238 | .0027493 .0016986 | .2189077
8 .6313049 .000314 | .1450264 | .0027493 .0016987 | .2189067
9 .6313031 .0003145 | .1450275 | .0027494 .0016987 | .2189069
10 6313021 .000315 | .1450283 | .0027494 .0016987 | .2189066
FDI

0 0 0 0 0 0 0
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1 .0005345 9994655 | 0 0 0 0

2 .0374807 5096494 | 3137938 | .0047424 .0000196 | .1343141
3 .0336614 4633086 | .385848 | .0060593 .0001766 | .1109461
4 .0318324 4448212 | 4064028 | .0074756 .0002356 | .1092324
5 .030893 4381478 | 4155605 | .0079365 .0002323 | .10723

6 .0305062 4339569 | 4203792 | .0082144 .0002283 | .1067149
7 .0302779 4318314 | 4231612 | .0083445 .0002257 | .1061595
8 .0301586 4306351 | .4246365 | .0084222 .0002242 | .1059235
9 .0300907 4299957 | 4254515 | .0084629 .0002234 | .1057757
10 .0300541 4296391 | 4258967 | .008486 .0002229 | .1057013
EU

0 0 0 0 0 0 0

1 .698948 .0718706 | .2291815 | 0 0 0

2 4774316 .0680802 | .1652938 | .007652 .0007707 | .2807718
3 4511436 .078433 | .1964052 | .0072207 .0016716 | .2651261
4 4405023 .0806389 | .2081143 | .0077311 .0017556 | .2612579
5 4350675 .0831563 | .2140983 | .0078145 .0017504 | .2581129
6 4322345 .0841923 | .2167044 | .0079242 .0017435 | .2572012
7 4306856 .084877 | .2182966 | .0079596 .0017379 | .2564433
8 4298269 .0852124 | 2191583 | .0079856 .0017345 | 2560823
9 4293537 .0854103 | .2196448 | .007998 .0017325 | .2558606
10 4290919 .0855159 | .2199097 | .0080055 .0017315 | .2557454
Broadband

0 0 0 0 0 0 0
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1 .0155636 .2449602 | .0010598 | .7384163 0 0

2 .1243996 2913929 | 1374186 | 4376976 .0001437 | .0089475
3 .1035186 2686448 | .1425606 | .3503016 .0002157 | .1347585
4 .0955579 2677982 | 1941778 | 3187478 .0004237 | 1232946
5 .0920413 2655237 | 2158121 | .3049139 .000439 | .1212701
6 .0900499 2656174 | 226387 | .298109 .0004321 | .1194045
7 .0890427 2654182 | 2316461 | .294495 .0004276 | .1189705
8 .0884861 2653877 | 2346196 | 292521 .0004247 | .1185609
9 .0881847 2653393 | 2362388 | .2914374 .0004231 | .1183767
10 .0880173 2653222 | 2371366 | .2908413 .0004221 | .1182604
Internet

0 0 0 0 0 0 0

1 .0454605 .0277086 | .0034618 | .0061169 9172522 | 0

2 .0403919 065215 .0728847 | .0078375 7994235 | .0142474
3 .0469337 0623288 | .0867206 | .0104966 7465164 | .0470038
4 .0457991 0679966 | .0999459 | .0102289 .7270293 | .0490002
5 .0456312 .0688253 | .1037357 | .0105256 7189118 | .0523704
6 .0454062 .0700964 | .1066675 | .0105244 7151909 | .0521146
7 .0453319 .0705273 | .1081173 | .0105668 7130725 | .0523842
8 .0452739 .0708496 | .1089882 | .0105759 7119553 | .0523571
9 .0452468 .0710011 | .1094468 | .0105854 7113295 | .0523904
10 .0452302 .0710936 | .109707 | .0105893 7109876 | .0523924
Kof

0 0 0 0 0 0 0
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1 2547733 0525812 | .00867 .0073789 0067184 | .6698782
2 2129993 .0495087 | .2145685 | .0052773 .0053798 | .5122665
3 .2030081 0541327 | 2433661 | .0062059 .005339 | 4879483
4 .1996569 .058422 248912 | .0065525 .0052509 | .4812059
5 1977954 .0604653 | 2520472 | .0067011 .0051992 | 4777918
6 1967514 0615884 | .2542901 | .006764 .00517 4754361
7 1961742 0621814 | 2555363 | .0068046 .0051538 | .4741498
8 1958564 0625175 | 2562111 | .0068264 .0051449 | 4734437
9 1956813 0627015 | 2565787 | .0068388 .00514 4730596
10 1955844 .0628039 | .2567832 | .0068455 0051373 | .4728456

Varyans ayristirmalarinin uzun vadeli etki sonuglari, Tablo 3.7'de sunulmustur. Bu
sonuclar, bir degiskenin zaman igindeki hareketinin, hem kendi soklarindan
kaynaklanan etkilerini hem de diger degiskenlerden gelen soklarin etkilerini igerir. 11k
yilda, GDP'nin tahmin hatasi neredeyse tamamen kendi soklarina baglanabilir ve diger
degiskenlerin GDP {izerindeki etkisi minimaldir. Ancak on y1l sonra, tahmin hatasinin
cogu (%63) GDP kaynaklidir ve bunun yani sira kiiresellesme (%21), enerji tiikketimi
(%14) ve diger degiskenler (%2) tarafindan kaynaklanan etkiler de belirgin hale

gelmistir.

Bu sonuglar, ekonominin uzun vadeli dinamiklerini degerlendirmemize yardimci olur.
[k yillarda degiskenler arasindaki etkilesim minimal olabilirken, zaman iginde bu
etkilesimler artar ve Ozellikle GDP'nin degisimindeki varyansin biiyiik bir kismi
kendisine ve diger faktorlere dayali olarak aciklanir hale gelir. Bu tiir analizler,
ekonomik politikalarin uzun vadeli sonuclarin1 anlamak ve gelecekteki ekonomik

dalgalanmalar1 tahmin etmek i¢in 6nemlidir.
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SONUC

Panel VAR analizi sonuglarina gore, G7 tilkelerinde kiiresellesme artisinin ekonomik
bliylimeyi olumsuz etkiledigi goriilmektedir. Bununla birlikte, sosyal medyanin
ekonomik biiylime tlizerindeki etkisi incelenmis ve modele dahil edilen band genisligi
ve internet kullaniminin artisinin ekonomik biiyiimeyi olumlu yonde etkiledigi tespit
edilmistir. Ayrica, dogrudan yabanci yatirimlarin ve enerji tiiketiminin ekonomik
bliylimeyi olumlu etkiledigi belirlenmistir. Bu bulgular temelinde, asagidaki politika

Onerileri gelistirilebilir:

Yenilenebilir enerji kaynaklarimin tesvik edilmesi: Panel VAR analizi, enerji
tikketiminin ekonomik biiylimeyi olumlu etkiledigini géstermektedir. Ancak, cevresel
stirdiiriilebilirlik ve iklim degisikligi gibi faktorler goz ontine alindiginda, G7 tlkeleri
yenilenebilir enerji kaynaklarina yonelik politikalar gelistirebilir. Bu politikalar
arasinda yenilenebilir enerji liretimine tesvikler, giines ve riizgar enerjisi gibi
yenilenebilir enerji kaynaklarinin kullaniminin artirilmasi, enerji verimliligi ve karbon

emisyonlarinin azaltilmasi yer alabilir.

Egitim ve beceri gelistirme programlart: Sosyal medyanin ekonomik biiyiimeyi olumlu
etkiledigi bulunmustur. Bu baglamda, G7 iilkeleri dijital becerilerin gelistirilmesini ve
dijital teknolojilere uyum saglayabilme yeteneklerini artirmak icin egitim ve beceri
gelistirme programlari baglatabilir. Bu programlar, dijital okuryazarlik, kodlama, veri
analizi ve dijital girisimcilik gibi alanlarda egitim imkanlar1 saglayarak isgiicliniin

dijital doniistiime uyum saglamasini destekleyebilir.

Isbirligi ve bilgi paylasimi: Panel VAR analizi, degiskenler arasindaki iliskilerin
karmasik oldugunu gostermektedir. Bu nedenle, G7 iilkeleri arasinda isbirligi ve bilgi
paylasimini tesvik eden mekanizmalar olusturabilir. Bu mekanizmalar, politika
yapicilarin deneyimlerini ve en iyl uygulamalarini paylagsmalarim1 saglayarak daha

etkili politika kararlar1 alinmasina katkida bulunabilir.

Siirdiiriilebilir  kalkinma hedefleriyle uyumlu politikalar: Panel VAR analizi
sonuglarina dayanarak, G7 iilkeleri ekonomik biiyltime politikalarini siirdiiriilebilir

kalkinma hedefleriyle uyumlu hale getirebilir. Bu hedefler arasinda yoksullugun



azaltilmasi, esitsizliklerin giderilmesi, siirdiiriilebilir iretim ve tiikketim modellerinin

tesvik edilmesi yer alabilir.

Politika Onerileri, G7 filkelerinin ekonomik biiylimeyi desteklerken ayni zamanda
cevresel, sosyal ve siirdiiriilebilirlik hedeflerine de odaklanmalarini saglayabilir.
Ancak, her lilkenin kendi kosullarina ve onceliklerine gore politika kararlar1 almasi
gerekmektedir. Bu nedenle, her G7 iilkesinin 6zellesmis politika onerileri olusturmasi
ve kendi i¢ politika siireglerini takip etmesi 6nemlidir. Bununla birlikte, G7 iilkeleri
arasinda deneyim ve bilgi paylasimini tesvik edecek platformlar olusturmak ve

uluslararasi igbirligi saglamak da politika Onerilerinin etkisini artirabilir.

Ayrica, politika Onerilerinin uygulanmasi siirecinde dikkate alinmasi1 gereken bazi
noktalar vardir:

Politika etkilerinin izlenmesi: Onerilen politikalarin etkilerini izlemek ve
degerlendirmek icin uygun gostergelerin belirlenmesi 6nemlidir. Bu izleme siireci,
politika kararlarinin etkinligini degerlendirmeye ve gerektiginde ayarlamalar yapmaya

olanak saglar.

Cok paydash yaklasim: Politika 6nerilerinin gelistirilmesi ve uygulanmasi siirecinde,
paydaglarin goriislerinin ve katiliminin dikkate alinmasi 6nemlidir. Sivil toplum, 6zel
sektor, akademik g¢evreler ve diger ilgili paydaslarla igbirligi yaparak daha kapsayici

ve etkili politikalar olusturulabilir.

Uzun vadeli perspektif: Ekonomik biiylime ve siirdiiriilebilirlik hedefleri arasinda
denge saglamak icin uzun vadeli bir perspektifin benimsenmesi Onemlidir.
Politikalarin siirdiiriilebilir kalkinma hedeflerine katkida bulunmasi ve gelecek
nesillerin ihtiyaglarini géz 6niinde bulundurmasi hedeflenmelidir.

Uygulama ve degerlendirme mekanizmalari: Politika onerilerinin etkili bir sekilde
uygulanmast ve sonuglarinin degerlendirilmesi i¢in uygun mekanizmalarin
olusturulmasi 6nemlidir. Bu mekanizmalar, politika kararlarinin izlenmesini,
gerektiginde ayarlamalar yapilmasini ve politikalarin hedeflere uygun olarak

ilerlemesini saglar.

68



Sonug olarak, Panel VAR analizi sonuclarina dayanarak G7 iilkelerine yonelik politika
onerileri sunulabilir. Ancak, her bir {ilkenin kendi kosullarini, dnceliklerini ve politika
siireclerini dikkate almas1 gerekmektedir. Ayrica, politika Onerilerinin uygulanmasi
siirecinde ¢ok paydasl bir yaklasim benimsenmeli ve uzun vadeli siirdiiriilebilirlik

perspektifi gozetilmelidir.
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