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OZET

Diinyadaki sosyo-ekonomik gelismeler ve turistlerin destinasyonlar hakkinda anlik
bilgi sahibi olmasim1 saglayan teknolojik gelismeler turistlerin tiiketim
aligkanliklarinin degismesine neden olmustur. Bu gelismelerle birlikte turizm
olgusunda kiiltiirel ve yoresel iiriinler 6n plana ¢ikmaya baslamistir. Bu yoresel
tiriinlerin taklitlerine kars1 korunmasi ve haksiz rekabete maruz birakilmamasi igin
bircok iilkede yasal diizenlemeler yapilmaktadir. Bu yasal diizenlemeler diinyada da
olduk¢a yaygin bir sekilde kullanilan cografi isaretleme sistemleridir. Cografi
isaretlerin, yoresel {iriinlerin korunmasi, tanitilmasi ve turizm {irtiniine doniismesinde
onemli rolii bulunmaktadir. Cografi isaret alan yoresel iirlinler, insanlarda diger
tirlinlere gore daha giivenilir ve daha saglikli olduguna yonelik bir algi olusturmakta
ve bu ydresel iriinler ait olduklari bolgenin adiyla anilmaktadir. Dolayisiyla bazi
turistler cografi isaretli yoOresel mutfak iirlinlerini deneyimlemek amaciyla bu
tiriinlerin iiretildigi destinasyonlara seyahatler gergeklestirmektedir. Bu arastirmada
Gilineydogu Anadolu Bolgesi'ne gelen ziyaret¢ilerin cografi isaret ile tescilli yoresel
mutfak tirtinlerini bilip bilmeme durumlarini tespit etmek, ayn1 zamanda destinasyon
cekiciligi ¢ergevesinde cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak iiriinlerinin turistlerin
destinasyon sec¢iminde etkili olup olmadigini belirlemek amaglanmistir. Bu amagcla
2019 yilinda Gilineydogu Anadolu Bolgesi’ni ziyaret eden 830 yerli turistten anket
teknigi ile veri elde edilmistir. Elde edilen veri seti lizerinden betimsel istatistikler
kapsaminda frekans, yiizde analizleri arastirma degiskenleri arasindaki iliskileri
tespit etmek amactyla faktdr, korelasyon ve regresyon analizleri yapilmustir. Iller
bazinda cografi isaretli yoresel mutfak iriinlerinin bilinirlik diizeylerine yonelik
bulgulara goére destinasyonlarin sahip oldugu cografi isaretli yoresel mutfak
tirtinlerinin bilinirlik diizeyinin diisiik oldugu ve her destinasyonun birka¢ cografi
isaretli yoresel mutfak iirlinii ile 6n plana ¢iktig1 tespit edilmistir. Rekresyon
analizine gore, Glineydogu Anadolu Bdlgesi’ne gelen yerli turistlerin illere ait
cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak iiriinlerine yonelik tutumlari, onlarin
destinasyon se¢imini %67,7 oraninda etkiledigi sonucuna ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Cografi isaret, yoresel iiriin, destinasyon sec¢imi, Glineydogu
Anadolu Bolgesi, gastronomi turizmi
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ABSTRACT

Socio-economic developments in the world and technological advances that enable
tourists to have instant information about destinations have changed the consumption
habits of tourists. Cultural and local products have started to come to the forefront in the
tourism phenomenon with these developments. In order to protect these local products
against imitations and unfair competition, legal arrangements are performed in several
countries. These legal regulations are geographical indication systems that are widely
used in the world. Geographical indications have an important role in the protection and
promotion of local products and their transformation into tourism products. Local
products received geographical indications create a perception that they are more
reliable and healthier than other products, and these local products are called by the
name of the region they belong to. Therefore, some tourists travel to the destinations
where these products are produced in order to experience the regional cuisine products
with geographical indications. The present research aimed to determine whether the
visitors coming to the Southeastern Anatolia Region know the regional cuisine products
registered with the geographical indication. This study also examine whether the
registered local cuisine products with the geographical indication within the framework
of the destination attractiveness are effective in the destination selection of the tourists.
For this purpose, data were obtained from 830 domestic tourists who visited the
Southeastern Anatolia Region in 2019 by survey technique. Frequency and percentage
analyzes were conducted within the scope of descriptive statistics on the obtained data
set. Factor, correlation and regression analyzes were performed to determine the
relationships between research variables. Results demonstrated that regarding the
awareness levels of the regional cuisine products with geographical indications on the
basis of provinces, it has been found that the level of awareness of the regional cuisine
products with geographical indications of the destinations is low and each destination
comes to the forefront with a few geographically indications regional cuisine products.
According to the recreation analysis, it was concluded that the attitudes of the domestic
tourists coming to the Southeastern Anatolia Region towards the regional cuisine
products registered with the geographical indications of the provinces affect their
destination selection by 67.7%.

Keywords: Geographical indication, local product, destination selection, Southeastern
Anatolia Region, gastronomy tourism
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GIRIiS
Diinyada, turizm sektorii hizla gelisen, biiyiiyen ve ekonomik etkileri giderek artan
bir sektordiir. Kiiresellesme, sosyo-ekonomik gelismeler ve turistlerin destinasyonlar
hakkinda anlik bilgi sahibi olmasini saglayan teknolojik gelismelerin etkisiyle
ihtiyaclar1 ve beklentileri degisen turistler, 6zel ilgi turizmine yonelik hizmet veren
destinasyonlar1 daha fazla tercih etmeye baslamislardir (Amira, 2009; Richards,
2002). Bu nedenle turistler deniz, kum ve giines ticliisii yerine destinasyonlarin sahip
oldugu yoresel tiriinleri merak ederek bu iiriinleri yerinde deneyimlemek amaciyla
seyahatler gerceklestirmektedir. Ayni1 zamanda diinya genelinde yeme-igme
faaliyetlerine yonelik ilginin artis gostermesiyle birlikte yoresel yemekler kiiltiirel

cekicilik olarak kabul edilmektedir.

Yeme-icme, fizyolojik ihtiya¢ olmaktan c¢ikarak yemek icin yasam olgusuna
donligmiis ve ayni zamanda sosyal bir statii kazanmistir. Turistlerin tiikketim
aligkanliklariin degismesiyle birlikte turizmde kiiltiirel ve geleneksel iiriinler 6n
plana ¢ikmaya baslamistir. Yerel kiiltiir acisindan biiyiilk 6neme sahip olan yoresel
yemekler ile bu yemeklerin iiretildikleri bolge arasinda giiclii bir bag bulunmaktadir.
Bu yoresel iriinlerin taklitlerine karst korunmasi ve haksiz rekabet ortaminin
olusmamasi igin birgok tlilkede yasal diizenlemeler yapilmaktadir (Tekelioglu, 2010:
119; Richards, 2001; Deveci, Tiirkmen ve Avcikurt, 2013). Bu yasal diizenlemeler
tiim diinyada yaygin bir bigimde kullanilan cografi isaretleme sistemleridir. Cografi
isaretlerin yoresel iriinlerin tescillenerek korunmasi ve tanitilmasi ayrica turizm
tiriintine dontismesinde énemli bir rolii oldugunu sdylemek miimkiindiir (Yenipinar,

Kosker ve Karacaoglu, 2014).

Cografi isaretler, yoreye 0zgii degerlerin siirdiiriilebilir bir anlayisla korunmasina
yardime1 olmaktadir. Ayni zamanda bu isaretler, yoresel iirlinlerin ve yerel degerlerin
korunmast yoluyla cazibesini arttirmakta ve bu {riinleri talep edilir hale
getirmektedir. Dolayisiyla cografi isaretlere sahip iriinler, turizm talebinde
belirleyici olma ve miisteri sadakatini saglama noktasinda etkili olabilmektedir
(Vatansever ve Yildiz, 2017: 512-513; Saatci, 2019: 359). Cografi isaret ile tescilli
yoresel mutfak {irtinleri bolgenin olumlu imaja sahip olmasini, dolayisiyla bolgesel
turizmin canlanmasina katki saglamakta olup ayrica bu iiriinlerin bolgesel ve kirsal

kalkinmaya da katkis: biiyiiktiir (Mercan ve Uziilmez, 2014).



Tiirkiye’de Karadeniz Bolgesi cografi isaret ile tescil edilmis yoresel mutfak iiriinleri
acisindan birinci sirada yer alirken, Giineydogu Anadolu Bolgesi’nin bu agidan ikinci
sirada yer almasi, bolgenin iilkemizde cografi isaret ile tescilli ydresel {iriinler
konusunda 6nemli bir yere sahip olduguna isaret etmektedir (Tiirk Patent ve Marka
Kurumu, 2021). Ayrica COVID-19 salgini ile saglikli yasam ve saglikli beslenme
konulart 6nem arz etmektedir. Cografi isaretli yoresel iriinler, insanlarda diger
tirtinlerle kiyaslandiginda daha giivenilir ve daha saglikli olduguna yonelik bir algi
olusturmasi ve bu yoresel iriinlerin ait olduklar1 bolgenin adiyla anilmasi tercih
edilme oranlarmi arttirmaktadir (Oguz, 2016). Dolayisiyla yoresel mutfak iiriinleri
turistlerin destinasyon segimlerinde belirleyici bir faktor olabilmektedir (Zagrali ve
Akbaba, 2015; Ergan, Kizilirmak ve Ergan, 2020). Hatta bazi turistler i¢in bir
destinasyonu ziyaret etmedeki temel amacin cografi isaretli yoresel {iiriinleri
deneyimlemek oldugunu sdylemek miimkiindiir (Pamukc¢u, Aytugar, Sara¢ ve
Sandike1, 2021; Zaman ve Kayserili, 2015). Buradan hareketle bu ¢aligmanin amact;
Gilineydogu Anadolu Bolgesi'ne gelen yerli turistlerin cografi isaret ile tescilli yoresel
mutfak {iriinlerini bilip bilmeme durumlarini tespit etmek, ayn1 zamanda destinasyon
cekiciligi cercevesinde cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak iirlinlerinin turistlerin

destinasyon se¢iminde etkili olup olmadigini belirlemektir.

Dort boliimden olusan calismanin birinci boliimiinde; cografi isaret kavrami ve
tanimi, cografi isaretin unsurlari, tiirleri, cografi isaretlerin fonksiyonlari, Diinya’da
ve Tirkiye’de cografi isaretler konularina yer verilmistir. Caligmanin ikinci
boliimiinde; destinasyon kavraminin  tanimi,  Ozellikleri, destinasyonlarin
siiflandirilmasi, turistik destinasyonlarin ¢ekim unsurlari, destinasyon pazarlamasi
konular ele alinmaktadir. Ugiincii béliimde; cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak
tirtinlerinin turistlerin destinasyon sec¢imine etkisini belirlemek amaciyla yiiriitiilen
arastirmanin énemi, arastirmanin yontem kismi, bulgular ve yorumlar yer almaktadir.

Dordiincii boliimde ise sonug ve oneriler kismi yer almaktadir.



BIRINCI BOLUM

COGRAFI ISARETLI YORESEL MUTFAK URUNLERI iLE
ILGILI KAVRAMSAL CERCEVE

1.1. Cografi Isaret Kavram ve Tanim

Cografi isaret, kendine has tadi ve lezzeti olan, geleneksel yontemlerle yapilan,
belirgin bir line sahip, kaliteyi garanti eden, belirli bir cografi yer ile anilan iiriinlere
verilen ad ya da isarettir. Cografi isaretler, cografi kdkenin yani sira tarimsal
tirtinlerin kiiltiirel ve tarihi kimliklerini yansitmaktadir (Bowen ve Zapata, 2009: 108;

Thangaraja ve Abirami, 2018: 2625).

555 Sayilh Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkinda Kanun Hiikmiinde
Kararname’nin (1995) 3/1 maddesine gore “cografi isaret; belirgin bir niteligi, tinii
veya diger ozellikleri bakimindan kdkenin bulundugu bir ydre, bolge veya iilke ile
O0zdeslesmis bir iriinii belirten isaretlerdir” seklinde tamimlanmaktadir. Ticaretle
Baglantili Fikri Miilkiyet Haklar1 Anlagmasinin (TRIPS) 22'nci maddesinin birinci
fikrasina gore ise “cografi isaretler, bir malin kalitesinin, liniiniin veya diger
ozelliklerinin esas olarak cografi mengeine atfedildigi durumlarda, o malin menseinin
herhangi bir iilke veya bu iilkede bir bolge veya yer oldugunu gosteren isaretlerdir”

seklinde tanimlanmaktadir (Fikri Miilkiyet, 2021).

Cografi isaret, kalitesi ve diger nitelikleri bakimindan belirli bir cografyadan
kaynakli olan triinii simgeleyen fikri miilkiyet hakkidir. Cografi isaretler ticari
markalardan ayrilmaktadirlar. Cografi isaret kdkeni belirli bir yer olan bir iirlini
tanimlamay1 saglarken markalar bir iirlin ya da hizmeti belirli bir isletmeye mal eden

isaretler olarak tanimlanmaktadir (Tekelioglu, 2021:19)

Cografi isaretler, tescil belgesindeki sartlara uygun iiretim yapan birgok iireticinin
kullanimina agiktir. Cografi igaret alan iiriinii koken yerinde ve belirlenen kriterlere

gbre lreten tiim ireticiler {iriiniin adim1 ve sohretini kullanabilir. Cografi isaret,



tiriiniin {iretildigi cografi alandan olmayan ve yetkili iireticiler grubunda yer almayan
kisilere devredilemez. Ancak cografi igaretler bir marka ile bulunabilirler, bu
durumda markaya gii¢ katarak ihracat i¢in avantaj saglamis olurlar (Tekelioglu,

2021).

Cografi isaret, liriinlin kalitesi, geleneksel iiretim metodu ve cografi kaynagi arasinda
kurulan siki bagi simgeleyen bir giivencedir. Cografi isaretler, boélgenin mensesini
kullanarak {iriinler i¢in 6zgin ve kiiltiirel bir kimlik olusturmakta ve tarimsal
tiriinlere ekonomik deger katabilen bir pazarlama araci olarak hizmet etmektedirler.
Ayrica cografi isaretli iriinler gelir kaynaklarini arttirict ve bolge halkinin refah
diizeyini arttiric1 Ozelliklere sahip {irlinlerdir (Babcock ve Clemens, 2004; Tiirk

Patent ve Marka Kurumu, 2021; Pamukgu ve digerleri, 2021: 2).

Tekelioglu (2021)’na gore cografi isaretler, iiretici ve tiiketiciyi haksiz rekabete karsi
koruyan, tiiketicileri, liriiniin kokeni ve kalitesi konusunda bilgilendiren, istihdam ve
gelir yaratarak kirsal kalkinmay1 saglayan resmi kalite isaretleridir. Ayrica cografi
isaretler, kirsal niifusun go¢ etmesini engellemekte, dogal kaynaklari, ¢evreyi ve
tarimsal tiretimin ¢esitliligini korumakla birlikte, gastronomi ve turizmin gelisimine

katki saglamaktadir.

Cografi isaretleme sisteminin amaci; kriterlere uygun iiretimin gergeklesmesini
saglayarak kalite standartlarin1 korumaktir. Ayrica bu sistem ile uygulamanin
sagladigi  korumadan ilk olarak {reticilerin  faydalanmasin1  saglamak

amaclanmaktadir (Tanrikulu, 2011: 178; Eren, 2018: 16).

1.2. Cografi isaret Unsurlan
Bir iiriiniin belirli bir yore veya bdlge adiyla iin kazanmasi ve bu iirliniin o yore ya da
bolge ile anilmasi {irlinlin cografi igaret niteligi tagidig1 anlamina gelmemektedir. Bir
liriiniin cografi isaret olarak nitelendirilebilmesi i¢in birtakim unsurlar1 tagimasi
gerekir. Bu unsurlart su sekilde siralamak miimkiindiir (Giindogdu, 2006: 9; Tepe,
2008: 7; Coskun, 2001: 6);

e Belirli bir cografya,

e Uriin,

e Ad (Isaret),

e Uriiniin ay1rt edici 6zellige sahip olmast,



e Uriiniin ay1rt edici 6zellikleriyle cografya arasinda baglant: olmasi

1.2.1 Belirli Bir Cografya

Cografi isaretler, smirlar1 belli olan bir cografyadan kaynaklanan iiriinleri ifade
etmektedir (Giindogdu, 2006: 16). Ticaretle Baglantili Fikri Miilkiyet Haklari
Anlagmasinin (TRIPS) cografi isaret tanimi igerisinde cografya “liye iilke, bu tlilkede
bir bolge veya yer “olarak belirtilmektedir (Fikri Miilkiyet, 2021). 555 sayili Cografi
Isaretlerin Korunmas1 Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname’de (1995) cografi
alan icin bir yore, alan, bolge veya ¢ok Ozel durumlarda iilkeden kaynaklanan

tirtinleri ifade edecegi belirtilmistir (md.3).

1.2.2. Uriin
Cografi isaretler, iiriiniin kokenini belirtir ve kullanildiklar1 iirlinlerin  diger
tiriinlerden ayirt edilmesini sagladiklar1 i¢in bir isaretin cografi isaret olarak

nitelendirilmesi dncelikle cografi isaretin bir iirlinii belirtmesine baghdir (Giindogdu,

2006: 9).

Yoresel bir iirtinlin cografi isaret korumasi alabilmesi i¢in gereken en 6nemli unsur o
{iriiniin dogal dzelliklere sahip olmasidir. Uriiniin iiretildigi bolge ile arasindaki bag
bolgenin iklimi, yeryiizii sekilleri, toprak yapisi ve bitki ortiisii gibi dogal unsularla
iligkilidir. Geleneksel metotlarla iiretilen {iirlinler, insan faktoriiniin katkisiyla ortaya
¢ikmaktadir. Bu durum cografi isaretler i¢in 6nemli bir diger unsuru yani beseri
ozellikleri olusturmaktadir. Bir bolgede hem {iretici hem de tiiketici konumunda olan
insanlarin sahip olduklar1 bilgi ve becerilerinin geleneksel yontemlerle birlesmesi
sonucu yerel iriinler ortaya ¢ikarmaktadir. Dolayisiyla bu durum yerel iiriinlerin,
cografi alan ile aralarindaki tarihsel iliskiyi ortaya koymaktadir (iloglu, 2014: 6).
Bir {irtiniin cografi isaretlerle korunabilmesi icin asagida belirtilen kategorilerden
birine dahil olmasi1 gerekir. Bu kategoriler (Tepe, 2008: 9);

- Dogal tirtinler,

- Madenler,

- El sanatlar1 tiriinleri,

- Tarim tirtinleri ve

- Sanayi iirlinlerinden olugmaktadir.
Glindogdu (2006), cografi isaretler acisindan degerlendirilecek Tiriinler tespit

edilirken iirliniin; kdkeni olan bolgeden nitelik kazanabilecek bir iiriin olmasi, ticaret
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konusu olabilecek veya ticari amacl kullanilabilecek bir iiriin olmasi kosullarini
saglamasi gerektigini belirtmistir. Boylece ticari deger tasimayan veya bir iirlini
belirtmeyen sadece o bdolgenin kiiltiirel bir parcast olan bir unsurun yoreyle

anilmasindan dolay1 cografi isaret olarak tescil edilmesi engellenmis olacaktir.

1.2.3. Ad (Isaret)

Cografi isaretler, iirtinleri ayirt etmeye ve kullanildiklar1 {iriinleri farklilastirmaya
yarayan isaretlerdir. Uriinlerin iizerinde kullanilan ad, isaret ve ifadeler, isaret unsuru
olarak ortaya g¢ikmaktadir (Giindogdu, 2006: 19; Tuncay, 2009: 10). 555 sayili
Cografi Isaretler Hakkinda (KHK 1995) md.3/3’te “yore, alan veya bolge adi, mense
adinm belirtir” ifadesine yer verilmistir. Bir isaretin korunmasi i¢in bir “cografi ad”
olmasi1 gerekmez. Dolayisiyla kdkenle giiglii bir baglantisi olan semboller de cografi
isaret olarak kullanilabilir. Ornegin baz tescilli cografi isaretlerde (Malatya Kayisisi,
Zara Bal1) gibi figiir ve ad beraber yer almaktadir (Tepe, 2008: 12; Gilindogdu, 2006:
19).

1.2.4. Uriiniin Ayirt Edici Ozellige Sahip Olmasi

Cografi isaretler agisindan degerlendirilen iirlinler yetistirildigi alandan kaynakli
olarak belirli 6zellikler kazanmaktadirlar. Cografi isaretli iiriinlerin sahip olduklari
ozellikler; sicaklik, nem, yagis durumu, toprak yapist ve gilinesten yararlanilan giin
sayist vb. doga unsurlari ve geleneksel bilgi, tretim yoOntemleri gibi beseri
unsurlardir. Bu 0Ozellikler cografi isaretli {iriinlerin benzer diger {irlinlerden

ayrilmasini saglamaktadir (Giindogdu, 2006: 21).

Lizbon So6zlesmesi’nde ve TRIPS te {iriiniin korunabilmesi i¢in “belirgin bir niteligi,
kalitesi, linii veya diger Ozellikleri” olmasi kosulu belirtilmistir fakat Paris
Sozlesmesi ve Madrid Sozlesmesi’nde {riiniin belirli bir karakteristik 6zellik

kazanma kosulu belirtilmemistir (Giindogdu, 2006: 21-22; Tloglu, 2014: 8).

1.2.5. Uriiniin Ayirt Edici Ozellikleriyle Cografya Arasinda Baglanti Olmasi

Bir iirlinlin cografi isaretler agisindan degerlendirilebilmesi i¢in temelde ayirt edici
Ozelliklere sahip olmasi gerekmektedir. Bu ayirt edici 6zelligin kaynagi ise iiriiniin
cografi kokeninden gelmektedir. Yani, iirliniin karakteristik 6zelligi ile iiriine sahiplik

eden bir bolge, alan veya yore arasinda bir iligki olmalidir. Bu iligki tiiketicilerin



karar alma siireglerini etkilemekte ve lriiniin bazi 6nemli ozellikleri hakkinda
tilkketicilere bilgi vermektedir. Bu unsur cografi isaretler acisindan degerlendirilen
tirlinlerin diger iriinlerden farkini ortaya ¢ikararak, iiriiniin sahte isaretlerle haksiz
kullaniminin 6niine gegerek tiiketicinin yanlis bilgilendirilmesini engellemektedir

(Giindogdu, 2006: 25; Kan, 2011: 22; Echols, 2003).

Cografi isaretli iirtinlerin ayirt edici nitelikleri ile cografi bolge arasinda bir bag
olmas1 gerekliligi uluslararast sozlesmelerde de vurgulanmaktadir. Lizbon
Sozlesmesi ve TRIPS te iiriiniin karakteristik 6zelliklerinin kdkeni bulundugu cografi
bolgeden kaynaklanmasi gerektigi ifade edilmistir. Paris S6zlesmesi'nde ise tiriinlerin
kokeni hakkinda sahte isaretlerin kullanilmasi agik¢a yasaklanmistir (Giindogdu,

2006: 25-26; Ragnekar, 2003: 23; Tepe, 2008: 14).

1.3. Cografi Isaret Koruma Tiirleri

555 sayili Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname
(1995) md.3’te cografi isaret, bir {ist kavram olarak, birbirine yakin goriinmekle
birlikte aslinda aralarinda 6nemli farkliliklar1 bulunduran "mense adi" ve "mahreg

isareti" kavramlarin1 kapsayacak sekilde ifade edilmektedir.

Cografi isaretler, World Intellectual Property Organization (WIPO) tarafindan ikiye
ayrilmaktadir. Bunlar mense adlari ve mahrec isareti olarak adlandirilmaktadir.
Uluslararasi platformlar ve literatiir incelendiginde; mense adlart i¢in “Designation
of Origin” ve “Appellations of Origin” ifadesi kullanilirken; mahre¢ isareti i¢in
“Geographical Indications” ifadesi kullanilmakla birlikte genel olarak “Indications of

Source” ifadesi yer almaktadir (Kiziltepe, 2005).

Paris sozlesmesinde "mahre¢ isareti" kavrami menge adimni kapsayacak sekilde
kullanilmistir. Madrid sozlesmesinde de mahreg isaretine iliskin hiikiimlere yer
verilmis fakat mahreg isaretinin, iist kavram olan cografi isareti karsilayabilecek bir
kavram oldugu vurgulanmistir. Lizbon Sdézlesmesi'nde mense adlarina yonelik
hiikiimler yer almaktadir. Cografi isaretler, mense adi ya da mahreg isareti olarak

tescil edilirler (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2020; Tekelioglu, 2021: 23).

1.3.1. Mense Adlar: (Protected Designation of Origin, PDO)
Cografi sinirlart belirlenmis bir yore, bolge veya iilkeden kaynaklanan, tiim veya

temel Ozelliklerini bu cografi alana 6zgii dogal ve beseri unsurlardan alan, {iretimi,
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islenmesi ve diger iglemlerin timili bu cografi alanin sinirlari i¢inde gerceklesen ve
ayni kalitede baska yerde iiretilemeyen iirlinleri tanimlayan isaretler mense adidir.
Baska bir tanima gdére mense adi; belirli bir cografi yer ile s6z konusu cografi yerin
insanindan veya dogasindan kaynaklanan bir 6zellige sahip olan ve bu 6zellikleri
itibariyle taninan ve satilan iriinlerin ayirt edilmesi i¢in kullanilan ve korunan
isaretlerdir. Mense adma sahip iriinler sadece ait olduklari cografi bolgede
tretilmelidir ¢ilinkii irlin, niteliklerini ait oldugu yo6re iginde iiretildiginde
kazanabilmektedir. Mense adina Finike Portakali, Aydin Inciri ve Malatya Kayisist
ornek gosterilebilir (Tirk Patent ve Marka Kurumu, 2020; Dericioglu, 2021;
Tekelioglu, 2021: 23-24; Dani, 2014: 36).

555 sayili Cografi Isaretlerin Korunmas: Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname’de
(1995) 3/3 hitkmiinde yer alan a, b, ¢ bendlerindeki sartlarin karsilanmasi durumunda
iriiniin mensei olan yodre, alan veya bolge adinin "mense adi" olacagi belirtilmistir.

Bu sartlar su sekilde siralanmastir:

a) Cografi sinirlar1 belirlenmis bir yore, alan, bolge veya ¢ok 6zel durumlarda
iilkeden kaynaklanan bir iirlin olmasi,

b) Tiim veya esas nitelik veya 6zellikleri bu yore, alan veya bolgeye 6zgii doga
ve beseri unsurlardan kaynaklanan bir {iriin olmasi,

c) Uretimi, islenmesi ve diger islemlerinin tiimiiyle bu yore, alan veya bolge

sinirlari icinde yapilan bir {irtin olmasi.

Menge adlarma yonelik yapilan tanimlar incelendiginde iki temel 6zelligi oldugu
vurgulanmaktadir (Giindogdu, 2006: 63). ilk olarak, mense admna konu olacak
lirlinlin tim veya esas niteliklerinin sinirlar1 belli bir cografyadan kaynaklanmasi
gerektigidir. Yani iirline 6zellik katan etkenler ve o iirlinli digerlerinden farkli hale
getiren unsurlar sadece o cografyadan kaynaklanmalidir. Ornegin Antep Fistigina
nitelik katan tim etkenlerin sadece sicilde belirtilen ilde mevcut olmalidir. Bu
cografya disinda iiretim yapildiginda iirliniin niteligi ve karakteristik ozellikleri

bozulacaktir.

Ikinci 6zellik ise birinci 6zelligi tamamlayan durumundadir. Yani mense adina konu
olan iirliniin iiretiminden islenmesine ve tiiketime hazir hale gelmesine kadar gecen

biitiin islemlerin bu cografyada yapilmasi gerekir. Ornegin Kayseri Sucugu sadece



Kayseri’de tretilecektir. Etlerin temini, baharatlanmasi, karisimin dinlendirilmesi,
bagirsaklara doldurulmast ve kurutulmasi islemlerinin tamaminin Kayseri’de

gerceklesmesi gerekir. Bu islemlerden herhangi biri Kayseri disinda yapilamaz.

1.3.2. Mahreg Isaretleri (Protected Geographical Indication, PGI)

Belirgin bir niteligi, linii veya diger Ozellikleri bakimindan cografi smirlar1 belirli
alan ile 6zdeslesen; iiretim, isleme ve diger islemlerden en az birinin belirlenmis
cografi alanin sinirlar1 iginde gerceklesmesi gereken fliriinleri tanimlayan isaretlere
mahreg isareti denir. Bagka bir ifadeyle, mahreg isareti; iirlinlin cinsi ve kalitesi ile
baglantili olmaksizin iiriiniin tiretildigi iilke, bolge, il, sehir gibi cografi yerin adidir.

Uriiniin yore ile bag1 sadece iinii de olabilir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2020;

Dericioglu, 2021; Dani, 2014: 37).

Mahreg isaretinde, iirliniin tim veya temel 6zelliklerini sinirlar1 belirlenen cografi
alandan almasi gerekmemektedir. Dolayisiyla mahreg isaretinde, menge adina kiyasla
iriin-koken 1iligkisi daha zayiftir. Mahre¢ isaretine konu olan {iriinlin iiretimi,
islenmesi veya hazirlanmasi islemlerinden en az birinin belirlenmis bdlgede
gerceklesmesi yeterlidir. Mahreg isaretine Antep Baklavasi, Urfa Sogan Kebabi
ornek gosterilebilir (Tekelioglu, 2021: 24; Tepe, 2006: 67).

1.3.3. Geleneksel Uriin Ad

Geleneksel {iriin adi, geleneksel bir iiretim yoOntemi, geleneksel bilesimden
kaynaklanan ya da geleneksel hammadden iiretilmis benzerlerinden ayirt edilen yerel
tirtinleri tarif etmek i¢in kullanilan adlardir. Geleneksel {iriin ad1 korumasi bir cografi
isaret degildir. Ciinkii koruma altina alinan gelenektir. Geleneksellik ise, iirliniin
pazarda 30 yil gibi uzun bir gecmise sahip olmasi ve kusaklar arasi gecis gdsteren bir
tiriin olmasi anlamina gelmektedir. Geleneksel {iriin adina 6rnek olarak; baklava,
lokum, hosmerim, pastirma vb. {iriinler verilebilir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu,

2020; Tekelioglu, 2021: 24).

1.4. Cografi Isaretler ile Tlgili Uluslararas: Diizenlemeler

Uzun bir tarihi gegmise sahip olan cografi isaretler Misir’da piramitlerin ingasinda
kullanilan tugla ve taslarin kokenlerini belirtmek i¢in, Yunan da ise Thasos Adasi
saraplarinin kaliteli oldugunu belirtmek icin kullanilmislardir. Fransa'da rokfor

peyniri 1070 yilindan beri Fransiz yasalarinca korunmakta ve iiretimi titizlikle



denetlenmektedir. Rokfor iireticilerine ilk koruma 1407 yilinda verilmistir. Fransa’da
tarim ve gida iriinlerine yonelik kalite sertifikasyon calismalari ¢ok eski tarihlere
dayanmaktadir. Fransa cografi isaretler konusunda Avrupa Birligi’ne onciiliik eden
bir iilkedir (Tekelioglu, 2010).

Uluslararas1 diizenlemeler; Paris S6zlesmesi, Madrid Anlagmasi, Lizbon Anlasmasi,
Ticaretle Baglantili Fikri Miilkiyet Haklar1 Anlasmast (TRIPS) seklinde

siralanmaktadir.

1.4.1. Paris Sozlesmesi

1883 yilinda kabul edilen sinai miilkiyetin korunmasi ile ilgili olan Paris s6zlesmesi,
cografi isaretli {lrlinlerin cografi kokeni ile ilgili resmi madde gdsteren ilk
uluslararas1 sozlesmedir. Paris Sozlesmesi 1900 yilinda Briiksel’de, 1934 yilinda
Londra’da, 1958 yilinda Lizbon’da ve 1967 yilinda Stockholm’da yenilenmis ve
1979 yilinda degistirilmistir. Paris Sozlesmesi; patent, ticari marka, ticari isim ve
cografi isaret ile haksiz rekabeti 6nleme konularini ele almaktadir (World Intellectual

Property Organization, 2020; Kiziltepe, 2005: 90).

Paris s6zlesmesinin birinci maddesinin ikinci fikrasi, “mahreg isaretleri” ve “mense
adlarin1” simnai miilkiyetin unsurlar1 arasinda oldugunu belirtmektedir. Sozlesmenin
dokuzuncu ve onuncu maddeleri kaynak belirten isaretlerin korunmasiyla ilgilidir.
Onuncu maddesinde mahre¢ isaretlerinin  korunmasi ile ilgili hiikiimler
bulunmaktadir. Dokuzuncu madde ise sahte mahreg isaretlerinin dogrudan ve dolayh
kullanilmasi halinde uygulanmasi gereken yaptirimlar1 belirtmektedir (WIPO, 2020;
Saputra, 2020: 114; Kiziltepe, 2005: 91).

Paris Sozlesmesinin iiye iilkelere sagladigi en temel avantaj, iilkelerin sayisal
cogunluguna bagli olarak korumanin uluslararasi boyutlarini niceliksel agidan
arttirmasidir. Paris Sozlesmesi sadece sahte cografi isaretlere iliskin temel diizeyde
bir koruma hedeflemektedir (Coskun, 2001: 27). Tiirkiye bu anlasmanin 1934 yilinda
yeniden diizenlenmis halini kabul etmistir (Fikri Miilkiyet, 2020).

1.4.2. Madrid Anlasmasi
1891°de yirtirliige giren Madrid Anlasmasi, 1911°de Washington’da, 1925°te
Lahey’de, 1934’te Londra’da, 1957°de Nice'te ve 1967°de Stockholm’de
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yenilenmistir (WIPO, 2020). Bu protokole 2018 yil1 itibariyle Tiirkiye dahil 100 {ilke
taraftir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2020).

Madrid Anlagmasi hem sahte mahre¢ isaretlerinin kullanimin1i hem de aldatici
mahreg isaretlerinin kullanimini yasaklamaktadir. Dolayisiyla Madrid anlagmasi
cografi isaretlere yonelik daha fazla koruma saglamaktadir. Bu anlagma ile {iriiniin
menseine iligkin dogru olmayan veya yaniltici bilgiler teskil eden mahreg
isaretlerinin kullaniminin engellenmesi amaglanmaktadir. Paris So6zlesmesi’nde
oldugu gibi Madrid Anlasmasi’nda da cografi isaret korumasi, esas olarak korumanin
saglandigi iilkenin hukukuna bagl olarak islemektedir (Coskun, 2001: 28; Saputra,
2020: 114).

Anlagsma’nin dordiincii maddesine gore, cografi isaretin, anlagsma kapsaminda
korunan bir mahreg isareti mi, yoksa jenerik (6z ad, genel ad) isim mi oldugunu séz
konusu iilkenin mahkemeleri karar vermektedir. Ancak, iirlinlerin kaynagina iliskin
bolgesel isaretler (sarap adlari), koruma {ilkesinin degil mense iilkenin yasalarina
bagimlidir. Buna gore, Madrid Anlasmasi’nin, sarap adlarina yonelik kesin bir

koruma sagladigini séylemek miimkiindiir (Coskun, 2001: 29).

1.4.3. Lizbon Anlasmasi

Mense adlariin korunmasi ve uluslararasi tescili hakkinda Lizbon Anlagmasi 1958
yilinda imzalanmis ve 1979 yilinda Stockholm’de yenilenmistir. Tiirkiye’nin de {iye
oldugu Lizbon Anlagmasi’na toplam 30 devlet {iye olmustur. Lizbon Anlagmasi’nin

uygulayicisi Diinya Fikri Miilkiyet Teskilati (WIPO)’dir (WIPO, 2021).

Lizbon Anlasmasi’nin amaci, mense adlarinin kokeni olan iilkelerin disinda kalan
bir¢ok iilkede de kabul edilmesini ve korunmasini hizlandirmak ve tiim diinyada
ihtiya¢ duyulan uluslararasi bir sistemi kurmaktir. Anlagsmaya iiye her iilkenin ulusal
olarak tescil ettigi cografi isaretli iriinlerin diger iiye {ilkelere bildirimi ile
uluslararas1 kapsamda bir tescil saglanmistir. Boylece cografi isaretlerin uluslararasi
ticarette haksiz bir sekilde kullanimi engellenmistir (Coskun, 2001: 31; Giindogdu,
2006: 39; WIPO, 2021).

Mense adi1 (Appellation of Origin) kavrami Lizbon Anlasmasi’nda tanimlanarak ilk
kez uluslararas1 bir anlasmada yer almistir. Lizbon Anlagsmasinin ikinci maddesinde

bahsi gegen mense adi; “kalitesi ve karakteristik 6zellikleri, dogal ve insan faktorleri
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de dahil olmak iizere, tamamen veya esas itibartyla, kdkeni bulundugu cografyadan
kaynaklanan bir {iriin oldugunu belirten, bir iilkenin, bolgenin ya da yorenin cografi
ad1” olarak tanimlanmaktadir (Wilson, 2002: 271; Lucatelli, 2000: 9). Lizbon
Anlagmasi’nda gecen bu tanima gore mense adinin saglamasi gereken {ii¢ sart
bulunmaktadir (WIPO, 2021):

a) Menge ad bir {ilkenin veya yorenin “cografi adi” olmalidur,

b) Bu isaret o iilke, bolge veya yoreden kaynaklanan “bir tiriinii” ifade etmelidir,

¢) Uriinle cografi kokeni arasinda “niteliksel bir baglant” bulunmalidr.

Anlagmada gecgen tanima goére mense adlar, ilgili mense ofiste, bir mahkeme veya
kamu otoritesi karar1 ile korumaya alindiktan sonra anlasma dahilinde
korunmaktadir. Lizbon Anlagmasi’nda mense adinin sadece yaniltici kullanimi degil,
ayni zamanda {iriiniin mense adin ¢evirisi kullanilsa ya da mense ad “cesit”, “tiir”,
“yapim”, “taklit” vb. kelimelerle birlikte kullanilsa bile mense adin kullanimi
yasaklanmistir (Coskun, 2001:32; Giindogdu, 2006: 41; WIPO, 2021; Saputra, 2020:

115).

Lizbon Anlasmasi sadece mense adlarim1 koruma altina almaktadir. Anlasmada
mahreg isaretleri koruma kapsami disinda birakilmistir. Mahreg isaretlerinin koruma
kapsami diginda tutulmasi bu anlagmanin olumsuz yonii olarak kabul edilmektedir

(Giindogdu, 2006: 41).

1.4.4. Ticaretle Baglantih Fikri Miilkiyet Haklar1 Anlagsmasi (TRIPS)

1995 yilinda yiiriirliige giren TRIPS Anlagsmasimnin hiikiimleri, Diinya Ticaret Orgiitii
tarafindan ylriitilmektedir. Bu anlasma cografi isaret (Geographical Indication)
kavraminin kullanildigr ilk ¢ok tarafli anlagsmadir. Ayrica bu anlasma ile cografi

isaretlerin uluslararasi alanda etkin bir bigimde korunmasi hedeflenmistir (Wilson,

2002: 273; Lucatelli, 2000: 26; WIPO, 2021).

Anlagmada cografi isaretlerle ilgili tanimlar ve haksiz kullanimlarin engellenmesine
dair hiikiimler yer almaktadir. TRIPS anlagmasinda cografi isaretlere yonelik 3 farkl

diizeyde koruma s6z konusudur (Y1ldiz, 2008: 54; Lucatelli, 2000: 27).

e Tiim mal tiirleri iizerindeki cografi isaretler i¢in 6ngoriilen koruma.
e Sarap ve alkollii igecekler iizerindeki cografi isaretler i¢in Ongodriilen ek

koruma.
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e Sadece saraplar iizerindeki cografi isaretler i¢cin dngoriilen ek koruma.

Lizbon Anlagmasi’nda yer alan mense adi taniminda dogal faktorlerle birlikte beseri
faktorlere de yer verilmistir. Ancak TRIPS anlasmasinda beseri faktorlere yer
verilmemis fakat daha genel bir kavram olan cografi isaretleme ifadesi kullanilmistir.
Anlagmaya iiye devletler, {irlinlin mensei konusunda sahte ya da aldatici cografi
isaret kullanimini1 ve haksiz rekabet olusturan cografi isaret kullanimini 6nlemek
zorundadirlar. Uye devletler ayrica, sahte ya da yaniltic1 cografi isaretin marka olarak
veya markanin i¢inde kullanilmasi halkin malin mensei konusunda yaniltabilecek
nitelikte ise s6z konusu markanin tescilini reddetmek ya da hiikiimsiizligiine karar
vermek zorundadirlar (Giindogdu, 2006: 53-54; Wilson, 2002: 274; Iloglu, 2014: 34;
Yildiz, 2008: 69).

1.5. Cografi Isaretler ile Tlgili Avrupa Birligi Diizenlemeleri
Cografi isaretlerin, Avrupa Birligi tarafindan kii¢iik dl¢ekli ¢iftei ve kirsal bolgelerde
yasayan insanlarin yasamlarimi siirdirmeleri i¢in biiyiik bir 6neme sahip oldugu
vurgulanmaktadir. Avrupa Birligi’nin bu kapsamdaki ilk yasal diizenlemeleri 1992
yilinda uygulamaya konulmustur. Avrupa Birligi hukukunda cografi isaret korumasi,
tirtin bazli bir ayrima gidilerek saglanmaya c¢alisilmis ve zaman icerisinde farkli {iriin
kategorilerine gore farkli tiiziikler diizenlenmistir (Demirer, 2010: 54; iloglu, 2014:
36; Giindogdu, 2006).
Avrupa Birligi cografi isaretlere iligskin tliziikler olusturmustur. Bu tiiziikler su
sekilde siralanmaktadir (Iloglu, 2014):
e 2081/92 sayili Tarim ve Gida Maddelerine iliskin Mahreg Isaretleri ve Mense
Adlarinin Korunmas1 Hakkinda Konsey Tiiziigi,
e 510/2006 sayili Tarim Uriinleri ve Gida Maddelerinde Cografi Isaretlerin ve
Mense Adlarmin Korunmasi Hakkinda Tiizik,
e 2012/1151 sayih Tarmm Uriinleri ve Gida Maddeleri Hakkinda Kalite

Tasaris1t Hakkinda Avrupa Konseyi Tiizigi.
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Sekil 1: Avrupa Komisyonu Cografi Isaretler ve Logolar
Kaynak: AB Komisyonu, 2021.
Avrupa Birligi Tiiziikleri, Mense Adi (PDO), Cografi Isaret (PGI) Korumasi ve
Geleneksel Ozellik Garantisi (TSG) isaretlerini gdstermek amactyla Avrupa Birligi
icin gegerli olan semboller gelistirmistir (Sekill). Bu sembollerin amaci, tiikketicilere
gercek bir koken garantisi vermek ve iireticilere iirlinlerini daha iyi tanitma olanagini

saglamaktir (Sanjuan, 2007: 112).

1.6. Yoresel Uriinlerin Cografi Isaret Bagvuru, Tescil ve Denetim Asamalari

Yoresel {iriinlerin cografi isaretlerle tescillenebilmesi i¢in Oncelikle cografi isaret
bagvurusu yapilmasi gerekmektedir. Asagida cografi isaret bagvuru asamasi, yoresel

tiriinlerin tescil ve denetim asamalar1 agiklanmaktadir.

1.6.1. Cografi Isaret Basvurusu

Cografi isaretlerin tescili i¢in yetkili merci Tiirk Patent Enstitlisiidiir. Yurt i¢cinden
veya yurt disindan yapilacak tiim bagvurular Tiirk Patent Enstitlisiine veya onun
yetkili kildig1t makama yapilir. Bir cografi isaretin tescili i¢in gercek ve tiizel kisiler
basvuru hakkina sahiptir. 555 Sayili Cografi Isaretlerin Korunmas1 Hakkinda Kanun
Hiikmiinde Kararname'ye (1995) gore cografi isaret bagvurusunda bulunacak kisiler

su sekildedir:

e S0z konusu iiriiniin Gireticisi olan gergek veya tiizel kisiler,
e Tiiketici dernekleri,

e Konu ve cografi yore ile ilgili kamu kuruluslart.

Tiirk Patent ve Marka Kurumu’na (2020) gore bir cografi isaretin tescili i¢in gereken

bilgi ve sartlar su sekilde siralanmaktadir:
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1. Bagvuru yapanin basvuru hakkina sahip olanlardan hangisine dahil olduguna ve
basvuru yapan gercek veya tiizel kisinin {irliniin tek tireticisi olmasi halinde, bu
hususu ispatlayan bilgi ve belgeler, ayrica bagvuru yapanin kimlik ve iletisim

bilgileri istenmektedir.

2. Tescili istenen cografi isaretin adi, menge ad1 veya mahreg isareti olduguna iliskin
bilgi ile mense adi veya mahre¢ isareti tanimina uygunlugunu kanitlayan bilgi ve
belgeler ve ayrica drliniin hangi {riin grubuna dahil olduguna dair bilgi

gerekmektedir.

3. Uriiniin tamim1 ve gerekiyorsa hammaddenin fiziksel, kimyasal, mikrobiyolojik ve

duyusal 6zellikleri agiklayict teknik bilgi ve belgeler istenmektedir.

4. Mahreg isareti basvurusu yapiliyorsa, iirliniin {iretimi, islenmesi ve iirtine iligkin
islemlerden belirlenmis cografi alan sinirlar icinde yapilmasi gerekenleri aciklayan

teknik bilgi ve belgeler istenmektedir.

5. Yore veya bolgenin cografi sinirlarin1 agik ve kesin bir sekilde belirleyen belgeler

veya haritalar ekte sunulmalidir.

6. Basvuru belgelerinde mense ad1 ve mahreg isaretinin kullanim bigimi, isaretleme

veya etiketleme sekillerini agiklayan bilgilere yer verilmelidir.
7. Bagvuru ticretinin 6dendigini gosteren belge gerekmektedir.

1.6.2. Cografi Isaretlerin Tescili

Cografi isaretlerin tescil edilmesi, tescille konu olan {iriiniin taniminin yapildigi, ayirt
edici Ozelliklerinin belirtildigi, iiretim ydnteminin anlatildigl, tretim alaninin
sinirlarinin ¢izildigi ve denetiminin nasil yapildig: ile ilgili bilgilerin kayit altina
alarak korunmasi islemidir. Tiirkiye’de bu islem Bilim, Sanayi ve Teknoloji
Bakanligi’na bagl olarak ¢alisan Tiirk Patent Enstitiisii tarafindan ytiriitiilmektedir

(lloglu, 2014).

Tescil bagvurusu Tiirk Patent Enstitiisii’niin Cografi saretler Dairesi Baskanligi’'nda
gorevli uzmanlar tarafindan incelenir. Bu incelemede tescili istenen isaretin, gereken
sartlar1 saglayip saglamadig1 belirlenir. Uzmanlar tarafindan gerekli goriiliirse ii¢ ay
icinde bagvuru sahibinden eksikliklerin giderilmesi ve ek bilgi ve belgenin verilmesi

istenebilir. Eksiksiz yapilan basvurular Cografi Isaret ve Geleneksel Uriin Adi
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Biilteni’nde yayimlanmaktadir. Yayinlanan basvuru, sicile tescil edilir (Glindogdu,
2006: 91; Ilhan, 2017: 22). Cografi isaret tescil belgesinde su bilgilere yer
verilmektedir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2020):

e Korumanin saglandigi tarihi,

e Uriine ait tescil numarasi,

e Basvuru sahibi/adresi,

e (Cografi isaretin tiirt,

e Uriiniin adu,

e Cografi igaretin adi,

e  Uriiniin tanimy,

e Uriiniin ayirt edici ozellikleri, {iretim ydntemi ve denetlemenin kimler

tarafindan yapilacagina dair bilgilere yer verilmektedir.

1.6.3. Cografi Isaretlerin Denetimi

Cografi isaret tescili ile koruma altina alinan {rtinlerin, tescilde belirlenen 6zelliklere
uygun bir sekilde iiretilip iiretilmedigi ve iirlinlin belirlenen Ozelliklere sahip
oldugunu belirlemek amaciyla denetim yapilmasi gerekmektedir. Dolayisiyla
denetim hem tiiketiciler hem de bu iiriinleri {ireten iireticiler i¢in Onem arz
etmektedir. Kaliteli {iriin tiretmek ve bunu siirdiiriilebilir kilmak denetimlerle
miimkiin olabilmektedir. Bu sebeple cografi isaret uygulamasim1 gerceklestiren
tilkelerde iyi bir denetim agi olusturulmustur. Bu denetimleri bagarili bir sekilde
gecen lriinler tiliketiciler tarafindan giiven i¢inde satin alinmakta ve tiiketilmektedir
(Tekelioglu, 2021: 29; iloglu, 2014: 105). Cografi isarete yonelik denetim iic
asamadan olusmaktadir. Bunlar; 6z denetim, i¢ denctim ve dis denetim seklindedir

(Tekelioglu, 2021).

Oz denetim: Denetimde birinci asamay1 olusturmaktadir. Tescilli {iriinii iireten
iireticinin kendi kendini denetlemesi 6z denetim anlammna gelmektedir. Uretici
tiriiniinii tescilde belirtilen tiretim kurallarina gore gergeklestirmek ve tiretim tesciline

uymakla sorumludur.

I¢ denetim: Cografi isaret tescili alan yani tescil sahibinin gerceklestirdigi
denetimdir. Bu denetimin temel amaci iireticilerin iriinlerini tescil belgesinde

ongoriilen kurallara uygun fretilip iiretilmedigini denetlemektir. Tiirkiye’de ic
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denetimin hangi kurumun sorumlulugunda gergeklestirilecegi Cografi Isaret Sicil

Belgesi’nde belirtilmektedir.

Dis denetim: Cografi isaret ile tescilli {iriiniin {iretimi ve dagitimi1 agsamalarinda 6zel
sertifikasyon kurumlari tarafindan yerine getirilen denetimdir. Avrupa Birligi dis
denetimlere ¢ok 6nem vermektedir. AB’de faaliyette bulunan dis denetim firmalar
AB standartlarina gore akredite olmus donanimli, bagimsiz 6zel sertifikasyon
kuruluglaridir. Di1s denetimi gerceklestiren kuruluslar hem tescilli iirlinii lireten
tireticileri hem de tescil sahibi kurumu denetlemektedirler.

Tirkiye’de cografi isaretlerin denetiminden sorumlu kurulus 19.02.2020 tarih ve
31044 sayili Tiirk Gida Kodeksi Yonetmeligi’ne gére Tarim ve Orman Bakanligr’dir.
(Resmi Gazete, 2020). Ancak tescilli cografi isaretli iirlinlerin tescilde belirtilen
ozellikleri tasiyip tasimadiklarini ve tescil belgesindeki kurallara gore iiretilip
tiretilmediklerinin denetlenmesine yonelik yontem ve ilkeleri belirleyen bir yasal

diizenleme heniiz yapilmamistir (Tekelioglu, 2021: 30).
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Sekil 2: Tiirkiye'de Kullanilan Cografi isaret Amblemleri
Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2021

Tescilli cografi isaret ile amblemin kullanimi zorunludur. Amblem, 6769 sayili Sinai
Miilkiyet Kanun hiikiimlerine uygun olarak cografi isaret, iirlin veya ambalaj
tizerinde kullanilir. Cografi isaret, iirlinlin kendisinde ya da {iriiniin ambalajinda
kullanilamadiginda ise isletmede goriilebilecek sekilde kullanilmaktadir (Resmi

Gazete, 2017).

1.7. Cografi isaretlerin Fonksiyonlar
Cografi isaretlerin fonksiyonlar1 iki ana baghk altinda toplanmaktadir. Bunlar;

birincil fonksiyonlar ve ikincil fonksiyonlardir (Tepe, 2008).

17



1.7.1. Birincil Fonksiyonlar
Birincil fonksiyonlar; ayirt etmek, cografi kaynak belirtmek, yoresel iiriinlerin iiretim
yontemini ve Kkalitelisini garanti etmek ve pazarlama araci olmak iizere dort

fonksiyondan olugsmaktadir.

1.7.1.1. Ayirt Etmek

Cografi isaretlerin en temel fonksiyonlarindan biri yoresel tarim {iriiniinii veya bir
gida maddesini benzer diger iiriinlerden ayirt etmektir. Dolayisiyla cografi isaretler,
s6z konusu yoresel mutfak {irlinlerinin taninmasini kolaylagtirmaktadir. Cografi
isaretlerin ayirt etme fonksiyonu bu yoniiyle markalarla benzerlik gostermektedir.
Her ikisi de iiriinleri ayirt etmek ic¢in kullanilmaktadir (Giindogdu, 2006: 68; Tepe,
2008: 19; Dani, 2014; Teuber, 2011: 904).

1.7.1.2. Cografi Kaynak Belirtmek

Cografi isarete konu olan yoresel mutfak iiriiniin kokeninin, belirli veya belirlenebilir
bir cografi alana dayanmasi gerekmektedir. Cografi isaretlerin en 6nemli amaci,
tizerinde bulundugu ydresel iirliniin olas1 tiiketicilerine bu iirliniin belirli bir bolgede
veya alanda iiretildigini ve sadece o bdlgeden kaynaklanan 6zgiin niteliklere sahip
oldugunu belirtmektir. Bu 06zelligi tasimayan iiriinlerden cografi isaret olarak

bahsetmek miimkiin degildir (Tepe, 2008: 19; Iloglu, 2014: 22).

1.7.1.3.Yéresel Uriinlerin Uretim Yontemini ve Kalitesini Garanti Etmek

Bu iglev tiiketiciler i¢in, isaretin kullanildig1 yoresel mutfak {iriiniiniin kalitesini ve
niteliklerinin, ilk tiretildigi gibi ayn1 kalmasi, iirlinden elde ettigi olumlu bilgileri
garanti etmesi, isarete duydugu giiven agisindan yanilgiya ugramamasi anlamina
gelmektedir (Dirikkan, 2003; Suh ve Macpherson, 2007: 519). Cografi isaret ile
tescillenen ydresel iriinler kalite garantisi olusturmakta ve tiiketicilerin satinalma
kararlar {izerinde etkili olmaktadir (Lucatelli, 2000: 9; Ittersum, Meulenberg, Trijp
ve Candel, 2007: 130; Teuber, 2011: 906).

Cografi isaretlerin bu 6zelligi markalarin kalite ve garanti fonksiyonu ile benzerlik
gostermektedir. Fakat markanin, yoresel mutfak {irtinlerinin belli 6zelliklere sahip
oldugunu gdsteren ve her zaman ayni kalitede iretildigini garanti eden bir
fonksiyonu yoktur. Bu fonksiyon cografi isaretlere aittir. Tiiketiciler cografi igaretli

bir yoresel mutfak iiriiniinii her satin alislarinda ayni kaliteye sahip olmasini
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beklemektedirler. Bu kalite cografi isaret tescili ile glivenceye alinmakta ve gesitli

denetimlerle siirdiirilmektedir (Tepe, 2008: 19-20; Gilindogdu, 2006: 69-70).

1.7.1.4. Pazarlama Araci Olmak

Cografi isaretler iirlin hakkinda tanitim islevini yerine getirmektedirler. Cografi
isaretli yoresel mutfak iriinlerinin 6nemli fonksiyonlarindan biri de reklam
fonksiyonudur. Diger bir ifadeyle, cografi isaretin kendisi yoresel {iiriinler igin
reklam araci olarak kullanilmaktadir. Cografi isaretler de marka gibi tiiketicinin satin
alma karar siirecinde etkili olabilmektedir. Cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak
triinleri  diger {riinlerden farklilasarak miisterinin kendisine yOnelmesini
saglamaktadir. Boylece bu firiinlerin satist daha kolay hale gelmektedir. Yoresel
mutfak {irlinlin pazarlanmasinda, tirliniin belli bir yoreye ait oldugunu ve o yorenin
bu iriinle oOzdeslestigini gosteren bir etiketin olmasi tiiketicilerin bu iiriine
yonelmesinde etkili olmakta bu durum cografi isaret etiketinin énemli bir pazarlama
arac1 oldugunu gostermektedir. Ornegin Antep Fistig1 etiketi ile tiiketicilere sunulan
aslinda o yoreye Ozgl cesitli unsurlar araciligiyla olusan lezzetin, zihinlerde
uyandirdigir imajdir (Yasaman, 2003; Akt. Tepe, 2008: 20-21; Teuber, 2011: 906;
Dogan ve Gokovali, 2012: 764).

Cografi isaretlerin mal piyasasinda “Nis pazar” olarak bilinen pazar boliimiiniin
isteklerini karsilamada kullanilan bir pazarlama arac1 olabilecegi belirtilmektedir. Nis
pazar, mal/hizmet gereksinimi duyan benzer Ozellikte ihtiyaglar1 olan, kii¢iik bir
tilketici grubunun ihtiyag ve isteklerini daha iyi karsilamak amaciyla esnek
isletmelerin yer aldigi bolimlenmis pazardir. Cografi isaretli yoresel mutfak
tirlinlerinin piyasada ikamelerinden daha yiiksek fiyatlara satildigi ve onemli bir
katma deger yarattig1 bilinmektedir. Ayrica cografi isaretler iirlin ¢esitlendirme ile
iriinlerin  standartlagsmasin1  onlemekte bdylece cografi isaretli yoresel {iriin
tiretenlerin nis pazar imkanlarindan faydalanmalarinin 6nemi ortaya cikmaktadir

(Tepe, 2008: 22; Tekeli, 2001: 18; Tekelioglu, 2021: 25).

Cografi isaretler yardimiyla iirlin, iiretim alani disinda da pazarlanma firsatina
ulasarak pazar farklilagtirmasinda araci olabilmektedir. Tescil edilsin veya edilmesin
tiim cografi isaretli yoresel iirlinler, iirliniin kaynaklandig1 cografi yerin de reklamini

yaparak bu destinasyonlarin bilinirligine ve tanitimma Onemli derecede katki
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saglamaktadir (Coskun, 2001: 79; Tepe, 2008: 21; Dogan, 2015: 70; Demir, 2020:
48; Suna ve Uguk, 2018: 108).

1.7.2. ikincil Fonksiyonlar
Ikincil fonksiyonlar; kirsal kalkinmay1 ve yerel iiretimi desteklemek, geleneksel bilgi
ve kiiltiirel degerleri korumak, ¢evreyi ve biyolojik cesitliligi korumak ve {iriin

taklitciligi ile miicadele etmek olmak iizere bes fonksiyondan olugsmaktadir.

1.7.2.1. Kirsal Kalkinmayi, Yerel Uretimi Desteklemek

Cografi isaret korumasi, bu isaretlerin hak sahibi olmayan kisiler tarafindan
kullanilmasima engel olmakta, dolayisiyla gecimini tarim, hayvancilik ve el
sanatlariyla saglayan insanlara iiretim imkani saglamaktadir. Ayn1 zamanda cografi
isaretler, bolgesel ya da ulusal kalkinmay1 desteklenmek, az gelismis, gelismekte
olan ve gelismis yoreler arasindaki ekonomik farkliligi gidermeyi amaglamaktadir
(Gilindogdu, 2006: 71; Tepe, 2008: 23; Suh ve Macpherson, 2007: 519; Ramos,
Fernandes ve De Souze, 2012).

Cografi igaretli yoresel mutfak iiriinleri, emek yogun iiriinlerdir. Bu iiriinlerin iiretimi
kiiciik Olgekli isletmeler araciliiyla ve genellikle yore halki tarafindan
yapilmaktadir. Ozellikle kirsal alanlarda cografi isaretli ydresel mutfak iiriinlerinin
tiretiminde kadinlarin paymin yiiksek oldugunu sdylemek miimkiindiir. Dolayisiyla
kadinlarin kirsal alanlarda istihdam orani ve kadinlarin bolgesel kalkinmaya katkisi
artmaktadir. Bdylece refah dengesinde cinsiyet temelli bir esitlige olanak
verilebilmektedir. Ayrica kirsal bolgelerdeki yoresel mutfak iiriinlerinin cografi isaret
ile tescillenmesiyle orta ve uzun vadede yoredeki ekonomik seviye artmakta, turizm
ve diger yan sektorler geliserek yeni is alanlari ortaya ¢ikmaktadir. Boylece cografi
isaretleme kirsal bolgelerden biliyiikk kentlere olan goglin azalmasina katki
saglamaktadir (Tepe, 2008: 24-25; Gilindogdu, 2006: 72; Dogan ve Gdkovali, 2012:
764; Dogan, 2015: 70). Asagidaki calismalarda da cografi isaretlerin kirsal
bolgelerde istihdami arttirdig1 ve kirsal kalkinmaya katki sagladigi belirtilmistir.

Endonezya’nin Bali bolgesindeki yoresel mutfak {iriinii olan Kintamani kahveleri
cografi isaret aldiktan sonra bu {iriine olan talep artmis, pazar genislemis ve kahve

tiretiminde ¢alisan sayis1 1.750 kisiden 2.640 kisiye yiikselmistir. Cografi isaret bu
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bolgede istihdamin artmasina ve bolge ekonomisinin gelismesine katki saglamistir

(Saputra, 2020: 110).

Suh ve Macpherson (2007) Boseong yesil ¢aya yonelik yaptiklari arastirmada,
yoresel mutfak iirlinii olan yesil ¢ay cografi isaret aldiktan sonra bu iiriiniin fiyatinin
arttigini, iiretim kapasitesinin arttigin1 bununla birlikte c¢ay iiretiminde calisan kisi
sayisinin arttigini belirtmektedirler. Mercan ve Uziilmez (2014) yaptiklar1 ¢alismada
Canakkale’deki cografi isaretli {riinler aracigiyla bolgedeki iireticilerin dnemli
diizeyde kazang elde ettiklerini ve kirsal kesimlerde ekonominin canlanmasina katki

sagladigini ifade etmektedirler.

Tekila tiretiminin ham maddesi olan agav bitkisinin {iretiminde fazlaca gilibre ve
kimyasal ilaglarin kullanilmasindan dolay1 toprak kuraklagmaktadir. Ayn1 zamanda
bu bitki biiyiik firmalar tarafindan tretilerek tekila liretimi gergeklestirilmektedir.
Tekila tretiminin sanayilesmesi ile yerel iiretici ekonomik sorunlar yasanmaya
baslamis ve cevre dengesi bozulmustur. Yoresel mutfak iiriinii olan tekila cografi
isaret ile tescillendikten sonra hem yerel {iretici desteklenmis hem de ¢evre dengesi

korunmustur (Bowen ve Zapata, 2009).

1.7.2.2. Geleneksel Bilgi ve Kiiltiirel Degerleri Korumak

Cografi isaretler sadece lriinlerde kullanilan bir ayirt edici isaret degil; ayn1 zamanda
kokeni olan cografyanin kiiltiirel bir parcasi olarak nitelendirilmektedir. Cografi
isaretler, geleneksel {iretim yontemlerini korumakta dolaysiyla kiiltiirel degerlerin
yok olmasini da dnlemektedir. Bu kapsamda yerel halk tarafindan ylizyillar boyunca
gelistirilen ve nesilden nesile aktarilan geleneksel bilgi cografi isaretler sayesinde
korunmaktadir (Gokovali, 2007: 150; Tepe, 2008: 25; Suh ve Macpherson, 2007:
519; Dogan, 2015: 60; Dani, 2014: 32).

Cografi isaretler, kiiltlirel farkliliklarin ortaya ¢ikmasini saglayarak yerel ve ulusal
kimligin olusumunda &nemli rol oynamaktadirlar. Cografi isaretler, tiiketicilerin
sadece tiikettikleri yoresel mutfak iirlinleri hakkinda degil; ayni zamanda bdlgenin
kiiltiiri hakkinda da bilgi sahibi olmasini saglamaktadir. Cografi isaret tescili,
yoresel mutfak iiriinlerinin degerini ortaya koyan geleneksel bilginin, {irline 6zgii

niteliklerinin ve kalitenin bozulmadan, degerini kaybetmeden korunarak

21



aktarilmasinda biiylik 6neme sahiptir (Tepe, 2008: 25; Pamukeu ve digerleri, 2021:
3).

1.7.2.3. Cevreyi ve Biyolojik Cesitliligi Korumak

Cografi isaretler, yoresel mutfak {riinlerinin {iretiminde g¢evreye zarar vermeden,
dogal kaynaklar1 ve bolgenin sahip oldugu bio-cesitliligi koruyarak gelecek nesillere
aktarilmasina katki saglamaktadir (Ramos ve digerleri, 2012). S6z konusu olan
cesitlilik; bitki tiirleri, bazi hayvan 1irklar1 ve bakterileri koruma seklinde
olabilmektedir. Ornegin baz1 cografi isaret tescil belgelerinde, peynirde kullanilan
slitlin, belirli bir 1rka ait hayvanlardan olmasi zorunlulugu vardir. Bu durumda dolayh
bir sekilde bu hayvan irki koruma altina alinmaktadir. Fransa’nin Comté peyniri de
cografi igaretlerin ¢evreyi ve biyolojik cesitliligi koruma agisindan onemli bir
ornektir. Comté peyniri iiretiminin yapildigr bolgede yabani bitki oldiiriicii ilag
kullanimi, benzer bolgelere gore 2,5 kat daha az oldugu sdylenebilir. Ayrica Comté
mense adinin sartlart arasinda bu bolgede yetistirilen hayvan sayisinda siirlandirma
s0z konusudur. Boylece ¢iftciler daha az girdiye ihtiya¢ duymakta ve dolayisiyla da
dogal ¢evre daha az kirletilerek daha verimli bir sekilde korunmaktadir (Tepe, 2008:
28).

Cografi isaretlerin ¢evre tizerindeki olumlu etkiyi gosteren 6rneklerden biri de Fas’in
Argan agaci 6rnegidir. 1900 yilinda bu agag tiiriiniin dikili oldugu alan 1.400.000
hektar iken; zamanla cesitli sebeplerden dolayr 830.000 hektar alana kadar
gerileyerek biiylik bir alan ¢ollesmistir. Argan yagi projesi, yilda en az 10 Argan
agact dikilmesini garanti ederek dogal kaynaklarin ve bitkisel c¢esitliligin

korunmasini saglamistir (Olivas, 2007; Akt. Tepe, 2008: 28).

1.7.2.4. Uriin Taklitciligi ile Miicadele Etmek

Cografi isaret, yoresel {iriin ireticilerini sahte kullanimdan kaynakli hak gaspina
karst koruyan; tiiketicileri ise aldatilmaktan koruyarak giivence altina alan bir
mekanizmadir (Teuber, 2011: 904; Tepe, 2008: 29; Ittersum ve digerleri, 2007;
Ramos, 2012). Cografi isaretler, iizerinde yer aldig1 yoresel mutfak iirlinlerini diger
tiriinlerden farkini ortaya koyarak iirliniin sahte isaretlerle haksiz kullaniminin ve
tiikketicinin yanlis bilgilendirilmesini onlemektedir. Eger yoresel mutfak iirlinlerine
yonelik, herhangi bir yasal denetim yapilmazsa, 6rnegin piyasada satilan zeytinlerin

cogunun Gemlik zeytini adi altinda satisa sunulmasi séz konusu olacaktir. Cografi
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isaret almis yoresel mutfak liriinleri tescille birlikte cografi isaret amblemleri ile
piyasaya siirlildiigiinde sahtecilik olaylarinin 6niine gecilmis olur. Bu amblemlerin
tescilli Uriinler disinda kullanilmalar1 yasaklanmistir buna ragmen tescillenmemis
tiriinlerde kullanildiginda 6nemli cezai yaptirimlar s6z konusudur (Tepe, 2008;

Tekelioglu, 2021: 25).

1.8. Cografi isaretler, Turizm ve Gastronomi Turizmi Iliskisi

Gilintimiizde turizm hareketlerinde, kiiltiirel, geleneksel ve yoresel degerler dnem
kazanmaya baglamis ayn1 zamanda turist se¢imleri de yerel degerlerini koruyan ve
onlar1 pazarlayabilen destinasyonlara ydnelmeye baglamigtir. Bu durum turizm
hareketlerinde yoresel iirlinlerin korunmasini gerekli hale getirmis ve bu koruma
cografi isaretleme sistemi ile gerceklestirilmektedir (Siinet¢ioglu, Can ve Durlu-
Ozkaya, 2012; Mercan ve Uziilmez, 2014). Cografi isaretli iiriinlerin sahip oldugu iin
ve kalitesi, bu trlinlerin tretildigi kiiltiirii, o bolgedeki insanlarin yasam tarzlar
tizerinde de bir merak duygusu uyandirarak tiiketicileri bu bolgeye ¢ekmekte etkili
olmaktadir. Dolayisiyla cografi isaretler kiiltiir turizmi ile iligkilendirilebilmektedir

(Kan, Giilgubuk ve Kiictikongar, 2012: 98).

Cografi isaretler islevleri bakimindan hem gastronomi turizminin hem de kirsal
turizmin gelismesine Onemli oranda katki saglamaktadir. Fransa’nin {inlii peyniri
Roquefort’un tiretildigi magaralar1 ziyaret etmek amaciyla her yil ¢cok sayida yerli ve
yabanci turist bu bolgeye gelmektedir. Ayrica Fransa’nin Champagne bolgesinde
iiretilen ve cografi isaret ile korunan Champagne kopiiklii sarab1 sayesinde bolge
turist cekmektedir. Fransa’daki sarap miizeleri ve lilkemizdeki Sirince sarap evleri bu
amagla ziyaret edilen diger destinasyonlar arasinda yer almaktadir. Cografi isaret ile
tescilli yoresel {irlin iireticileri arasinda diizenlenen yarigma, festival ve fuar gibi
etkinlikler gastronomi turizminin gelisimini saglayan unsurlar arasindadir. Ayrica
turizmin mevsimsellik 6zelligini ortadan kaldirmak i¢in cografi isaret ile tescilli
yoresel mutfak trlinlerin varlig1 destinasyonlar i¢in biiyiikk dneme sahiptir (Jay ve
Taylor, 2013; Dogan, 2015: 68; Tekelioglu, 2021: 26; DuRand ve Heath, 2006: 229).
Cografi isaretleme, geleneksel yasam kiiltiirii ile tiretilen yoresel mutfak {iriinlerini
tanitarak iirliniin ait oldugu destinasyona turist ¢ekmede etkili olabilmektedir.
Yenipmar vd. (2014), Mercan ve Uziilmez (2014) yaptiklar1 ¢alismalarda cografi

isaretli yoresel {riinlerin destinasyon tanitiminda ve gastronomi turizminin
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gelisiminde 6nemli bir ara¢ oldugu sonucuna varmislardir. Dolayisiyla cografi
isaretli yoresel mutfak iiriinleri bolgedeki gastronomi turizmi i¢in énemli bir unsur
oldugunu sdylemek miimkiindiir (Siinetcioglu, Can ve Durlu-Ozkaya, 2012;
Yazicioglu, Isin ve Yalgin, 2019; Deveci vd., 2013). Tiirkiye’nin gastronomi
konusunda en 6nemli sehirlerinden biri olan Gaziantep’te 6zellikle cografi isaret ile
tescilli yoresel iiriinlere yonelik onemli calismalar yapilmaktadir. Ozellikle sehrin
mutfag1 sayesinde yilin her ay1 bir¢ok turist agirlanmaktadir. Cografi isaretli yoresel
tiriinlerin ve sehrin mutfaginin 6nemini ortaya koymak amaciyla 2022 yilinda
dordiinciisii diizenlenecek olan Gaziantep Uluslararast Gastronomi Festivali’nin
Gaziantep’e ait cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak iirlinlerinin tanitiminda
onemli bir yeri oldugu soylenebilir. Bu festival hem yurti¢inden hem de yurtdisindan

gelen ziyaretgiler icin etkili bir tanitim araci olmaktadir (Demir, 2020: 50).

Cografi isaretler, kiiltiirel ya da kirsal turizm i¢in gelen turistleri bolgeye ¢ekerek o
yoreye Ozgii olan diger diriinlerin de turistler tarafindan talep edilmesini
saglamaktadir. Boylece iireticiler bir taraftan {riinlerini daha ¢ok satma firsati
bulurken diger taraftan iiriinlerinin tanittimimni gergeklestirirler. Son zamanlarda bazi
bolgelere yonelik yapilan “yemek turlar1”, cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak
{iriinlerinin gastronomi turizmini olumlu ydnde etkiledigini gostermektedir. Ornegin
Fas'taki Tamanar Argan Yagi1 Kooperatifini her giin 100’lerce kisi ziyaret etmektedir.
Ayrica Arjantin Patagonya’da “Rutas Alimentarias” adi altinda yemek turlarn
diizenlenmektedir. Aym1 zamanda Fransa ve italya’da sarap turlarinin diizenlendigi
bilinmektedir. Bu iilkelerde, bircok yerel ve ulusal miize cografi isaretli yoresel

iriinlerin tanitim1 amaciyla tahsis edilmistir (Olivas, 2007; Akt. Tepe, 2008: 26).

Bir destinasyonun cografi isaretli yoresel mutfak iiriinlere sahip olmasinin sagladigi
faydalara bagka bir agidan baktigimizda, cografi isaretli tirtinler aracilifiyla yoreye
daha fazla altyap1 ve diger yatirimlarin yapilmasi, ulagim imkanlarinin gelismesi ve o
bolgenin daha tanmir olmasi beklenebilir. Bunun sonucunda da turizm amaciyla
bolgeye gelen yerli ve yabanci ziyaret¢i sayisinin artacagi soylenebilir. Gliniibirlik
veya konaklayan ziyaret¢i sayisinin artmasi, cografi iirlin tescili olsun olmasin

dikkatleri o yorenin yemek ve yoresel mutfak iiriinlerine kaydirir (Demir, 2020: 49).
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1.9.Cografi Isaretli Yoresel Mutfak Uriinleri

Yore, Fransizcada “tarimsal yetenekleri bakimindan alanlar1 smnirli toprak™
anlaminda kullanilan “terroir” kelimesiyle anlatilmaktadir (Le Petit Robert, Fransizca
sozliik, Akt. Tekelioglu, 2021:14). Fransa’da XIII. yiizyilin sonlarindan itibaren
bagciliga uygun topraklar i¢in kullanilan terroir, XVI. ylizyilin ortalarinda ise bazi
saraplarda belli bir cografi bolgeye ait topraktan gelen 6zel tadi ifade etmek icin
kullanilmistir (Tekelioglu, 2021: 14). Tiirk Dil Kurumu’na gore yore, “bir bdlgenin
belli bir yer ve ¢evresini kapsayan, karakteristik 6zellikleriyle cevreden ayrilan sinirl

boliim, civar, mahal” anlamina gelmektedir (Tiirk Dil Kurumu Soézliikleri, 2021).

Temel birlesenleri ile belli bir cografi alanda {iretilen tiim {irlinler yoresel iiriin olarak
siiflandirilmaktadir (Tekelioglu, 2021: 19). Bagka bir tanima gore; iin ve
kalitelerini bulunduklar1 yerin 6zgiin dogal kosullar1 ile birlikte bilgi, beceri,
deneyim ve geleneklerinden alan iiriinler yoresel {iriin olarak adlandirilmaktadir
(Yalgin, 2013: 206). Yoresel mutfak kavrami, belirli bir yoreye 6zgili yiyecek ve
iceceklerin yani sira bolgeye has pisirme teknikleri, kullanilan ara¢ geregler gibi

cesitli bilesenlerden olusmaktadir (Sengtil ve Tiirkay, 2017).

Yoresel tirtinlerin; kokenleri, adlart ve tinlerinin bulunduklari yoreden kaynaklanmasi
ve bu yore ile 6zdeslesmis olmalari bu iirlinlerin ortak 6zelligini olusturmaktadir. Bu
tirlinlerin 6zgilinliigii, aslinda 6zel bir alanda, belli bir kiiltiire ait tarihsel derinlik,
yeme-igme aligkanligi vb. geleneklerinden gelmektedir. Yoresel iriinlerin sahip
oldugu bu 6zellikler onlar1 tiikketici goziinde cazip kilmakta ve satin alma kararlarini
etkilemektedir. Yoresel tiriinler genellikle taze veya islenmis tarimsal {iriinler ya da
el sanatlar1 triinleri olup, ¢ok genis bir yelpaze olusturmaktadirlar. Bu yoresel
iiriinler arasinda yer alan taze veya islenmis tarimsal iirlinler ise ydresel mutfak
iriinleridir. Bu {irlinleri, imitasyon olan iirlinlere kars1 koruyabilmek i¢in diinyanin
hemen hemen tiim iilkelerinde yasal diizenlemeler gelistirilmistir. Bu {iriinlerin
koruma araci ise cografi isaret tescilidir (Tekelioglu, 2021; Berard ve Marchenay,

2008: 5).

Cografi isaretli yoresel mutfak tirtinleri, ait oldugu yorenin kiiltiiriinii, tarihi kimligini
ve yasam tarzini yansitan, kendine has tadi ve lezzeti olan f{iriinler olarak
tanimlanabilmektedir. Bu {iriinler, iiretim asamasinda kullanilan hammaddeleri ile

geleneksel bir yapiya ve belirgin bir line sahip olmakta ve bu 6zelliklerinden dolay1
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farkli yorelerde iiretilen benzerlerinden farklilasmaktadir (Bowen ve Zapata, 2009;

Thangaraja ve Abirami, 2018).

Cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak {irtinleri; islenmis ve islenmemis et iirlinleri,
cikolata, sekerleme ve tlirevi tirlinler, bal, yemekler ve ¢orbalar, tereyagi dahil kati ve
sivi yaglar, alkolsiiz i¢cecekler, dondurmalar ve yenilebilir buzlar, biralar ve diger
alkollii i¢kileri kapsamaktadir. Ayrica islenmis ve islenmemis sebze ve meyveler ile
mantarlar, peynirler ve tereyagi disinda kalan siit iirlinleri, yiyecekler i¢in ¢esni/
lezzet vericiler, soslar, tuz, firincilik ve pastacilik mamulleri, hamur igleri ve tatlilari

da bu kapsamda degerlendirmek miimkiindiir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2021).

1.9.1. Tiirkiye'de Cografi Isaret ile Tescilli Yoresel Mutfak Uriinleri

Tiirkiye, 1976 yilinda Diinya Fikri Miilkiyet Organizasyonu’na (WIPO) iiye
olmustur. 10 Ocak 1925 tarihinden Smai Haklarin Korunmasi i¢in Paris
S6zlesmesi’nin imzaci tlilkesi olmus ve 1 Ocak 1999 tarihinde Markalarin
Uluslararas1 Kaydiyla Ilgili Protokolii olan Madrid Protokoliinii imzalamstir.
Tiirkiye’de cografi isaretlere yonelik koruma 1995 yilina kadar 6102 sayili Tiirk
Ticaret Kanunu'nun 54. ile 63. maddeleri ile diizenlenen ‘‘Haksiz Rekabet
Hiikiimleri’” ve 551 sayili ‘“Markalar Kanunu’’ ile saglanmaktaydi (Demirer, 2010:
85). 24.06.1995 tarihinden itibaren yiiriirliige giren 555 sayili Cografi Isaretlerin
Korunmasi1 Hakkinda Kanun Hilkkmiinde Kararname ve bu kanun hiikmiinde
kararnamenin uygulama seklini gosteren yoOnetmelik hiikiimlerine gore cografi

isaretler tescil edilmekte ve korunmaktadir.

Tiirkiye genelinde 05.03.2022 tarihi itibariyla cografi isaret ile tescil almis toplam
1032 iiriin bulunmaktadir. Ayni tarihte cografi isaret basvurusu yapilan ve inceleme
asamasinda olan {irlin sayist ise 752°dir. Tescil alan ve incelemesi devam eden
toplam 1784 iirlinden 1601’1 yoresel mutfak irlinlidiir. Bu yoresel mutfak
tiriinlerinden 261 {iiriin Gilineydogu Anadolu Bolgesi’ne aittir. Ayrica bu yoresel
mutfak irilinlerinden 160’1 cografi isaret ile tescillenmis, 101’1 ise inceleme
asamasindadir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2022). Tiirkiye’nin 2022 yili
itibartyla AB Komisyonu tarafindan tescil almig yedi adet yoresel mutfak {riinii
bulunmaktadir. Tablol’de AB Komisyonu'nda tescil almis ve bekleme asamasinda

olan yoresel mutfak {iriinleri yer almaktadir.
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Tablo 1: Tiirkiye'nin Avrupa Birligi Komisyonu'na Yaptig1 Yéresel Mutfak Uriinlerinin
Tescil Basvurulari

Cografi Isaret Basvuru Basvuru Tescil Tescil

Tipi Tarihi Tarihi Durumu
Afyon Pastirmasi PGI 13.08.2012 - Beklemede
Afyon Sucugu PGI 13.08.2012 - Beklemede
Antakya Kiinefesi PGI 14.03.2019 - Beklemede
Antep Baklavasi/Gaziantep Baklavas: | PGI 10.07.2009 21.12.2013 Tescil Edildi
Antep Lahmacunu PGI 12.04.2018 - Beklemede
Antep Fistig1 PDO 21.07.2017 - Beklemede
Antep Fistik Ezmesi PGI 13.07.2021 - Beklemede
Araban Sarimsagi PDO 08.04.2021 - Beklemede
Aydm Kestanesi PDO 08.09.2015 24.09.2020 Tescil Edildi
Avydin Inciri PDO 11.06.2013 17.02.2016 Tescil Edildi
Aydin Memecik Zeytinyagi PDO 24.09.2021 - Beklemede
Aydin Memecik Zeytini PDO 12.11.2021 - Beklemede
Bayrami¢ Beyazi PDO 01.02.2018 16.04.2021 Tescil Edildi
Bursa Kestane Sekeri PGI 22.10.2021 - Beklemede
Caglayancerit Cevizi PGI 18.05.2020 - Beklemede
Demirci Hiinnab1 PDO 17.02.2022 - Beklemede
Edremit Korfezi Yesil Cizik Zeytini PDO 12.04.2018 - Beklemede
Edremit Zeytinyagi PDO 05.07.2021 - Beklemede
Erzurum Su Boregi PGI 01.07.2021 - Beklemede
Gaziantep Menengi¢ Kahvesi/
Gaziantep Melengic Kahvesi PDO 25.02.2021 - Beklemede
Gemlik Zeytini PDO 10.07.2020 - Beklemede
Giresun Tombul Findig1 PDO 26.04.2018 - Beklemede
Inegol Kofte PGI 17.09.2014 | - Beklemede
Ipsala Pirinci PDO 14.10.2021 | - Beklemede
Kayseri Mantis1 PGI 22.05.2017 - Beklemede
Kayseri Pastirmasi PGI 22.05.2017 - Beklemede
Kayseri Sucugu PGI 22.05.2017 - Beklemede
Kirkaga¢ Kavunu PDO 14.02.2022 - Beklemede
Malatya Kayisisi PDO 13.05.2014 17.07.2017 Tescil Edildi
Marag Coregi PGI 16.03.2020 - Beklemede
Marag Tarhanast PGI 01.06.2020 - Beklemede
Milas Zeytinyag1 PDO 13.11.2017 23.12.2020 Tescil Edildi
Milas Yagh Zeytini PDO 04.08.2020 - Beklemede
Taskdprii Sarimsagi PDO 04.01.2017 16.04.2021 Tescil Edildi
Tonya Tereyagi PDO 30.06.2021 - Beklemede

Kaynak: AB Komisyonu, E-Ambrosia veri tabant, 2022.

Tablo 1’e gore 24.02.2022 tarihi itibartyla AB Komisyonu tarafindan yedi adet tescil
almig yoresel mutfak {rlini (Malatya Kayisisi, Antep Baklavasi/Gaziantep
Baklavasi, Aydin inciri, Bayrami¢ Beyazi, Aydin Kestanesi, Milas Zeytinyagi,
TaskoOprii Sarimsagl) mevcuttur. Ayrica tescil islemleri devam eden 28 adet yoresel
mutfak {irtinii bulunmaktadir. Tablo 1°e gore Gilineydogu Anadolu Bolgesi’ne ait AB
Komisyonu tarafindan tescillenmis 1 yoOresel mutfak {riinii (Antep
Baklavasi/Gaziantep Baklavasi), tescil islemleri devam eden ise 5 yoresel mutfak
trtinii (Antep Fistik Ezmesi, Antep Fistigi, Antep Lahmacunu, Araban Sarimsagi,

Gaziantep Menengic Kahvesi/Gaziantep Melengi¢ Kahvesi) bulunmaktadir.
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1.9.2. Giineydogu Anadolu Bélgesi’nde Cografi isaret ile Tescilli Yoresel
Mutfak Uriinleri

Turistlerin bir bolgeye ait mutfak kiiltliriinii tanima iste§inin, o bolgeyi ziyaret
etmelerinde onemli bir faktdor oldugu bilinmektedir. Her bolgede yiyeceklerin
hazirlanmasi, pisirilmesi, kullanilan arag-geregler bakimindan cesitli farkliliklar
oldugu goézlemlenmektedir. Ozellikle yasanan bolgenin iklimsel ozellikleri, o
bolgede yetistirilen sebze ve meyve tiirleri bolgenin mutfak kiiltiirtinii ve c¢esitliligini
etkilemektedir (Pekyaman, 2008: 19). Bu kapsamda gastronomi turizmi i¢in oldukca
onemli bir yer edinen yoresel mutfak {iriinleri, gastronomi turizmi amaciyla ya da
diger turizm tiirleri kapsaminda seyahat eden birgok yerli ve yabanci turistin ilgisini

cekmekte ve secimlerini etkilemektedir (Sengiil ve Tiirkay, 2016: 65).

Glineydogu Anadolu Bolgesi, Firat ve Dicle nehirleri arasinda kalan alanda yer
almakta ve bu alandaki topraklar verimli oldugu i¢in ‘“Verimli Hilal’’ olarak
adlandirilmaktadir. Iklim ve cografi sartlarin yam sira bdlgenin bircok medeniyete ev
sahipligi yapmas1 yoresel mutfak kiiltiiriiniin olugmasinda etkili olmustur.
Glineydogu Anadolu Bolgesi’nin verimli topraklarinda yetistirilen tahillar,
baklagiller, zeytin, fistik, sebze ve meyvelerden elde edilen yoresel iiriinler bolge
mutfaginin karakteristik 6zelligini olusturmaktadir. Sebze ve meyvelerden iiretilen
pestil, bastik ve farkl: tath ¢esitleri yaygin olmakla birlikte Giineydogu Anadolu’nun
yoresel mutfaginda cografi isaret ile tescillenmis olan baklava Onemli bir yere
sahiptir. Ayrica lokma ve helva ile birlikte sobiyet, sillik tatlisi, fistik ezmesi, fistikli
kadayif, burma kadayif, kiinciilii akit ve sekerli leblebi yorede 6ne cikan yoresel
tatlilar arasinda yer almaktadir (Halici, 2015: 17-18; Gilineydogu Anadolu Rehberi,
2007).

Gilineydogu Anadolu Bélgesi’nin temel gecim kaynaklarindan biri hayvanciliktir.
Dolayisiyla bolge mutfaginda hayvansal gidalar yaygin bir sekilde tiiketilmektedir.
Baharatli, acili karigimlarla terbiye edilen etlerin ¢ogunlukla komiir atesinde
pisirilmesiyle hazirlanan kebap tiirleri bolgenin sahip oldugu oOnemli lezzetler
arasinda yer almaktadir (Giineydogu Anadolu Rehberi, 2007). Ayni zamanda
Gilineydogu Anadolu Bolgesi’nin Diyarbakir 6rgii peyniri, Urfa peyniri, Antep
peyniri gibi farkli peynir tiirlerine sahip oldugu sdylenebilir. Ayrica bdlgede ¢ok sik

tiiketilen yoresel lezzetlerden biri de pilav ¢esitleridir. Bulgur, piring ve firik pilavlari
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cok sik tiiketilmektedir (Halici, 2015: 18). Urfa’nin tizlemeli pilavi ve Siirt’in perde
pilavi bolgeye ait cografi isaret ile tescillenmis yoresel mutfak {iriinleri arasindadir.

Bolgedeki birgok sehre gastronomi turizmi amaciyla seyahatler diizenlenmektedir.
Bolgede yer alan Gaziantep ve Sanlwrfa, cografi isaret ile tescillenmis yoresel
mutfak {irlinlerini 6n plana ¢ikarmak ve bu yoresel kiiltiir 6gelerini aktarabilmek igin
mutfak miizeleri kurmuslardir. Bu miizelerin, kurulduklari ilin yoresel mutfak
tirlinlerinin ve destinasyonun kiiltiirel 6zelliklerinin tanitimi i¢in oldukc¢a Snemli

oldugu soylenebilir (Sengiil ve Tiirkay, 2017: 70).

2008 yilinda kurulan Emine Go6giis Gaziantep Mutfak Miizesi, Tiirkiye’de kurulan
ilk mutfak miizesi olma O6zelligine sahiptir. Miizede Gaziantep’e 6zgii geleneksel
mutfak kiiltlirlinlin tanitilmas1 amaciyla ilin mutfagina ait somut ekipmanlar (tabak,
bardak, bakir esyalar vb.) sergilenmektedir. Ayni zamanda Gaziantep mutfak
kiiltiirline 6zgii pisirme yontemleri ve yoresel mutfak tiriinlerini saklama yontemleri
ile ilgili bilgilere de miizede yer verilmistir (Akbaba ve Cetinkaya, 2020: 270-271).
2011 yilinda Sanliurfa Geleneksel Mutfak Miizesi, kurulmustur. Sanlurfa’ya 6zgii
mutfak kiiltiiriiniin tanitildig1 ve mutfak malzemelerinin sergilendigi miize, Sanlurfa
mutfagl i¢in 6nemli bir tanmitim aracidir. Miizede ayrica Sanlurfa’ya has mutfak
kiiltliriinlin yasatilabilmesi i¢in bolge kadinlar1 ve yore mutfagi uzmanlarinca yemek

kurslar1 diizenlenmektedir (Sengiil ve Tiirkay, 2017: 71).

Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Orgiitii’niin (UNESCO) el sanatlar1 ve
halk sanati, tasarim, sinema, gastronomi, edebiyat, miizik ve gorsel sanatlar alaninda
katilimlar1 kabul ettigi Yaratict Sehirler Ag1 Gastronomi alaninda bagvurusu 12
Aralik 2015 tarihinde kabul edilen Gaziantep Tiirkiye’yi diinyada temsil etmeye hak
kazanmistir. Zengin mutfak kiiltiirii UNESCO tarafindan da tescillenmis olan
Gaziantep, Gilineydogu Anadolu Bolgesi’nin yoresel mutfak kiiltiirii i¢in en 6nemli

sehir konumuna gelmistir (Sengiil ve Tiirkay, 2017: 73).

Bolgedeki cografi isaret ile tescillenmis yoresel mutfak iiriinlerinin  durumu
incelendiginde 24.02.2022 tarihi itibariyla 160 adet cografi isaret tescilli yoresel
mutfak {iriinii ve 101 adet tescil bagvuru asamasinda olan iirlin bulunmaktadir. Tablo
2’de Giineydogu Anadolu Bolgesi’ndeki illerin cografi isaret ile tescilli yoresel

mutfak {irtinlerinin dagilimi yer almaktadir.
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Tablo 2: Giineydogu Anadolu Bolgesi’ndeki Illere Gore Cografi Isaret ile Tescilli Yoresel

Mutfak Uriinlerinin Dagilimi

iller Tescilli Uriin Basvuru Asamasindaki Uriin | Toplam
Adiyaman 7 6 13
Batman 2 1 3
Diyarbakir 29 27 56
Gaziantep 71 36 107
Kilis 4 8 12
Mardin 12 4 16

Siirt 3 6 9
Sanliurfa 32 13 45
Toplam 160 101 261

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2022.

Gilineydogu Anadolu Bolgesi’ne ait cografi isaret ile tescilli 168 {iriin bulunmaktadir.
Bu iiriinlerden 160’1 yoresel mutfak iiriintidiir. Tablo 2’ye gore 24.02.2022 tarihi
itibartyla Adiyaman’da 7, Batman’da 2, Diyarbakir’da 29, Gaziantep’te 71, Kilis’te
4, Mardin’de 12, Siirt’te 3 ve Sanlrfa’da 32 olmak iizere toplam cografi isaret ile
tescilli yoresel mutfak {iriin sayis1 160’tir. Iller bazinda en c¢ok cografi isaret ile
tescilli yoresel mutfak iirliniine sahip il Gaziantep, en az iiriine sahip iller ise Batman
ve Siirt’tir. Ayrica Tablo 2°de Giineydogu Anadolu Bolgesi’ne ait incelemesi devam
eden yoresel mutfak iiriin sayis1 101 oldugu belirtilmistir. Boylece bolgeye ait tescilli

ve inceleme siirecinde olan toplam 261 yoresel mutfak iiriinii oldugu sdylenebilir.

Yoresel mutfak iriinlerine yonelik alan yazin incelendiginde; Sengiil ve Tiirkay
(2016) yoresel mutfak iirlinlerinin destinasyon seg¢imindeki rolil iizerine yaptiklar
caligmada, turistlerin destinasyon c¢ekim unsurlarma yonelik belirledikleri 6ncelik
sirasina gore; ziyaretcilerin yoresel yemekleri yemek istemeleri dordiincii sirada yer
almaktadir. Toks6z ve Aras (2016) turistlerin seyahat motivasyonlarinda yoresel
mutfagin roliine iligkin yaptiklar1 c¢alismada; destinasyonun sahip oldugu
gastronomik kimlik, yoresel mutfagin ulasilabilirligi ve destinasyon sakinlerinin
yeme-igme aligkanliklarinin turistleri destinasyona ¢ekmede onemli faktorler oldugu
sonucuna ulasmislardir. Zagrali ve Akbaba (2015) ziyaretcilerin destinasyon
tercihinde yoresel yemeklerin rolii iizerine yaptiklar1 galismada, turistlerin Izmir
Yarimadasi’ni1 tercih etmesinde yerel yemeklerin belirleyici bir faktor olmadigi
belirlenmistir. Turistlerin yerel yemekler konusunda daha onceden yeterli bilgiye
sahip olmadiklar1 fakat destinasyonda kaldiklar1 siire icerisinde ydresel yemekleri
deneyimledikleri ve onlar1 begendikleri belirlenmistir. Ayrica bu ¢alismada yoresel

yemeklerin bir ¢ekicilik unsuru olarak deger tagidigi vurgulanmaktadir.
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Erdem, Mizrak ve Kemer (2018) yoresel yemeklerin bdlge restoranlarinda
kullanilma durumlarina yonelik yaptiklart ¢alismada bolgedeki yiyecek-icecek
isletmelerinde yoresel yemeklere yer verilmesine ragmen bu saymin smirlt oldugu,
bunun nedeni olarak da yoresel yemeklerin yore halki tarafindan tercih edilmemesi
ve bolgeye gelen turistler tarafindan bilinmedigidir. Ayni calismada ulusal ve
uluslararas1 anlamda ydresel yemeklerin tanitimlarinin  saglanmasi gerektigi
vurgulanmustir. Aksu, Gezen ve Ozcan (2017) turistlerin yoresel mutfak tercihleri ile
ilgili yaptiklar1 caligmada; destinasyon se¢iminde ydresel mutfak iirlinleri ilk siray1
almamakla birlikte destinasyon se¢imini dolayli olarak etkiledigini ifade etmislerdir.
Ayrica turistlerin gittikleri destinasyonlarda daha ¢ok yoresel yemekleri tercih ettigi
vurgulanmistir. Kivela ve Crotts (2009) yoresel mutfak iiriinlerinin, turistlerin bir
destinasyonu se¢melerinde ve ayni destinasyonu tekrar ziyaret etme niyetlerinde
onemli bir motivasyon kaynagi oldugunu ifade etmislerdir. Bu kapsamda
destinasyonlarin sahip oldugu yoresel mutfak triinlerine yonelik yeterli diizeyde
reklam ve tanitim faaliyetleri gergeklestirildiginde turistler bu iirlinler hakkinda bilgi
sahibi olacak dolayisiyla bu durumun turistlerin destinasyon sec¢imleri iizerinde etkili

olabilecegi diisliniilmektedir.
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IKINCIi BOLUM
DESTINASYON ILE ILGIiLI KAVRAMSAL CERCEVE

2.1. Destinasyon Kavrami ve Tanim

Fransizca kokenli olan ve Ingilizce’den dilimize gecen destinasyon kelimesi
Ingilizce’de ““nihai hedef, bir seyi ydnlendirirken éngdriilen son’” ve ‘‘bir seyahatin
Ongoriilen son varis noktasi’” anlamlarinda kullanilmaktadir (Webster's Online
Dictionary, 2020). Destinasyon kelimesinin Tiirk¢e sozliikteki tanimi ise ‘‘varilacak

olan yer’’ seklindedir (Tirk Dil Kurumu, 2021).

Genel anlamiyla destinasyon, ‘bir iilke, bir ada veya bir kasaba gibi iyi tanimlanmis
cografik alan’’ olarak tanimlanmaktadir. Destinasyonlar, bir mekan, yore, devlet,
bolge veya anakara da olabilmektedir. Turistik destinasyon ise, tiiketicilerin
ithtiyaglarini karsilamaya yonelik yerel 6l¢ekte sunulan mal ve hizmetlerin sunuldugu
cografi bolge seklinde ifade edilmektedir (Buhalis, 2000; Sainaghi, 2006: 1054).
Tiirkay (2014) destinasyonu, turisti siirekli yasadigi yer disina seyahate c¢ikmaya
motive eden ve turistin seyahatinin hedef varig yeri niteliginde olan turistik bolge

olarak tanimlamaktadir.

Ozdemir (2014) destinasyon kavramimm, farkli turistik kaynaklariyla turistleri
kendisine ¢ekerek turist ziyaretine ev sahipligi yapan, birgcok kurum ve kurulusun
sagladig: turistik hizmetlerden olusan bir {iriin oldugunu agiklamaktadir. Tosun ve
Jenkins'a gore (1996) destinasyon, turistler tarafindan tercih edilen ve belli bir imaja,
onemli dogal ya da insan yapimi turistik ¢ekiciliklere, ¢ekim merkezlerine, gesitli
etkinliklere, 1yi bir ulasim agina, turistik tesislerin gelisimi i¢in yeterli cografi alana
sahip bolgedir.

Destinasyon, turizm hareketine katilan turistlerin basta konaklama olmak iizere
yeme-igme, eglence, aligveris gibi pek c¢ok ihtiyacini karsilamak tizere gerekli

diizenlemelere ve belli bir imaja sahip, markalasmis ulusal bir alan ve farkli ¢ekim

merkezlerine ve festivaller, karnavallar gibi c¢esitli etkinliklerin gergeklestirildigi
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alanlardir. Ayrica bu alanlarin bolge i¢cinde kurulmus bolgeler arast baglant1 saglayan
iyi bir ulagim ag1 ve farkli dogal cekiciliklere sahip olmasi gerekmektedir (Kozak,

2014: 137-139; Buhalis, 2000; Kozak, Kozak ve Kozak, 2018: 75-76).

Pike‘ye gore (2008) turistik destinasyon, siyasi sinirlar1 belirlenmis bir yerden ziyade
turistik c¢ekiciliklerin, altyapinin, hizmet saglayan isletmelerin, diger yan sektorlerin
ve miisterilerin beklenen deneyimleriyle birlikte koordineli ¢aligmalarin saglandigi

cografi bir yerdir.

2. 2. Destinasyonlarin Ozellikleri

Destinasyon, c¢esitli turistik degerlere ve Ozelliklere sahip ve turistin seyahati
stiresince ihtiyac¢ duyabilecegi turistik iirlinlerin tamamini veya bir kismini sunabilen
cografi bir mekan olarak tanimlanabilir (Atay, 2003: 27). Tiim destinasyonlar ayni
ozelliklere sahip degildir. Baz1 destinasyonlar dogal kaynaklar bakimindan zengin
iken bazilar1 da siirli dogal kaynaklara ve yetersiz altyapiya sahip oldugu ve turizm
gelisimi igin yeterli destek géremedigi i¢in dezavantajli sayilmaktadir (Hsu, Wolfe

ve Kang, 2004: 121).

Buhalis (2000) turistik destinasyonlarin degerlendirilmesinde temel ¢erceveyi ortaya
koyan ve destinasyonun sahip olmasi gereken oOzellikler oldugunu belirtmistir.

Bunlar kisaca 6A olarak adlandirilmaktadir;

1. Cekicilikler (Attractions): Bir yorenin turistik destinasyon olabilmesi igin
turistlerin ilgisini c¢ekebilecek dogal ve insan yapimi yapilar, kiiltiirel miras,

festivaller ve 6zel olaylar gibi unsurlara sahip olmasi gerekmektedir.

2. Ulasilabilirlik (Accessibility): Turistik bir destinasyon, cekiciliklerin yani sira

yeterli diizeyde ve kaliteli ulasim imkanlar1 bulundurmalidir.

3. Tesisler ve Olanaklar (Amenities): Turistlerin tatilleri boyunca destinasyonda
gereksinim duyabilecekleri konaklama, yiyecek-igecek, eglence, aligveris, seyahat
araclart ve buna benzer hizmetler icin yeterli diizeyde turistik tesisin olmasi

gerekmektedir.

4. Planh Turlar (Avaliable Packages): Seyahat acenteleri veya tur operatorleri
tarafindan hazirlanmis paket turlar ve daha once organize edilmis bolge ici turlarin

olmasi destinasyona ¢okea turistin gelmesinde etkili olmaktadir.
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5. Etkinlik ve Faaliyetler (Activities): Turistlerin tatili esnasinda bos vakitlerini
degerlendirebilecegi ve hosca wvakit gecirmeleri amaciyla diizenlenen bir

destinasyondaki tiim faaliyetleri igermektedir.

6-Destekleyici Hizmetler (Ancillery Services): Ziyaretcilerin tatilleri boyunca
destinasyonda ihtiyaglar1 olabilecegi; bankacilik, iletisim araglar1 vb. destekleyici

hizmetler bu grupta yer almaktadir.

Tekeli (2001) destinasyonlarin sahip oldugu 6zellikleri 5 grupta toplamaktadir ve bu
ozellikler Tablo 3’te siralanmaktadir.

Tablo 3: Destinasyonlarin Ozellikleri

Cekim Giicii

imkanlar ve Hizmetler

Manzara/ Dogal Kaynaklar Konaklama

Iklim Havaalani

Kiiltiir Otobiis / Tren istasyonlar1

Yemek Spor olanaklar1

Tarih Eglence

Etnik yap1 Aligveris merkezleri

Kolay ulasabilme olanagi Yiyecek ve igecek olanaklari
Alt Yapi Konukseverlik

Su sistemleri Arkadasca davranis

Haberlesme ag1 Yardimseverlik

Saglik Sikayetler i¢in sorumlu davranis

Gii¢ kaynaklar1

Kanalizasyon

Caddeler ve otoyollar
Giivenlik sistemleri
Maliyet

Para degeri

Konaklama iicretleri

Yiyecek ve igecek ticretleri

Ulasim iicretleri

Aligveris iicretleri
Kaynak: Tekeli H (2001) Turizm Pazarlamasi ve Planlamasi. (Detay Yaymcilik, Ankara).

Tablo 3'te destinasyon ozellikleri ¢ekim giicii, alt yapi, maliyetler, imkanlar ve
hizmetler, konukseverlik olmak tizere bes baslik altinda toplanmistir. Bu 6zellikler
turistlerin destinasyon se¢iminde dogrudan ya da dolayl bir sekilde etkili olmaktadir

(Tekeli, 2001: 61).

Kozak (2014) turistik destinasyonu olusturan unsurlar1 turizmden bagimsiz ve
turizme bagimli unsurlar olarak iki grupta toplamaktadir. Turizmden bagimsiz
unsurlar; dogal giizellikler, gesitli kiiltiirel degerler ve alt yapi; turizme bagiml
unsurlar ise kamu yonetimlerinin turizme yonelik hizmetleri, ulastirma igletmeleri,
konaklama isletmeleri, 6zel mal ve hizmet iireten ve pazarlayan isletmeler,

pazarlama ve tanitim kuruluglar1 olarak siralamaktadir.
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2.3. Destinasyonlarin Siniflandirilmasi

Literatiir incelendiginde destinasyon tiirlerinin ¢esitlilik gosterdigi goriilmektedir.
Buhalis (2000) turizm destinasyon tiirlerini genel olarak sehir destinasyonlari, sahil
destinasyonlar1, dag destinasyonlari, kirsal destinasyonlar, otantik iiclincii diinya

destinasyonlar1, benzersiz egzotik destinasyonlar seklinde gruplandirmaktadir.

1. Sehir Destinasyonlar1: Is amacgl toplantilara, konferanslara ve sergilere katilan
turistlere ev sahipligi yapan sehir destinasyonlari, cesitli spor organizasyonlarinin
gerceklestirebilmesi igin yeterli kapasitede konferans ve sergi salonlar1 gibi etkinlik
alanlarina, ulagim, konaklama altyapisina sahip olmakla beraber cami, kilise gibi
yapilara sahip olan destinasyonlardir. Bu destinasyonlar egitim ve saglik agisindan

iyi bir donanima sahip olan turistler tarafindan tercih edilmektedir.

2. Sahil Destinasyonlari: Denize kiyisi olan destinasyonlar, genellikle turistlere yaz
tatili donemlerinde hizmet sunmaktadir. Genellikle soguk ya da denize kiyisi
olmayan {ilkelerden gelen ziyaretciler deniz sporlari i¢in ve gilinesin tadini ¢ikarmak
amactyla bu destinasyonlar1 tercih etmektedirler. Genel olarak, Avrupali eglence

amacl seyahat edenler, yillik tatilleri icin Akdeniz kiyilarin1 ziyaret etmektedirler.

3. Dag Destinasyonlari: Her mevsim dogal cazibe merkezleridir. Kisin kayak gibi
kis sporlar1 yapan turistlerin ilgisini ¢ekmektedir. Ayn1 zamanda dag destinasyonlari
doga bilimcilerinin, dag bisikletcilerinin, dag tirmanisi ve dag ylriiyilisii yapan

turistlerin daha fazla ilgisini cekmektedir.

4. Kirsal Destinasyonlar: Bu destinasyonlara gelen turistler kirsal alanlarda
konaklayarak, buradaki tarimsal aktivitelerin bazilarina aktif bazilarma da pasif
olarak katilmaktadirlar. Ozellikle kent merkezinden gelen ve tarimsal yasami hig
yasamamig ¢ocuklar i¢in tarimsal aktivitelere katilma, egitici bir unsur olarak
goriilmektedir. Ayrica, kirsal turizm, aricilik okullart veya asgilik okullarinin kirsal

bolgelerde organize ettigi aktivitelere gére konumlandirilmaktadir.

5. Otantik Ugiincii Diinya Ulkeleri Destinasyonlari: Bu destinasyonlar, genellikle
turistlerce kesfedilmemis alanlar bulunduran {iigiincii diinya iilkeleridir. Turizmin
sinirlt bir sekilde gelistigi bu destinasyonlar, degisik ve otantik yerleri tecriibe

etmekten hoslanan maceraperest turistler tarafindan tercih edilmektedir.
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6. Essiz-Egzotik-Ayricalikh Destinasyonlar: Bu destinasyonlar benzersiz ve
degerli deneyimler sunmanin yani sira, 6zellikle ‘‘hayatta bir kez’’ deneyimini sunan
destinasyonlardir. Essiz-egzotik destinasyonlar diiglin, balay1 i¢in gemi ve yat

gezileri gibi yiiksek gelire sahip {liriinleri pazarlamaktadirlar.

Kozak (2014) destinasyonlar1 sunduklar1 ana hizmet alanlarina gore farkli sekillerde

siiflandirmaktadir:

1) Dinlenme Amach Hizmet Sunan Destinasyonlar: Turistlerin temel olarak
dinlenme beklentisine yonelik hizmet veren destinasyonlardir. Bu destinasyonlar,
genellikle deniz-kum-giines ve termal turizm vb. secenekler sunmaktadir. Her ne
kadar uluslararasi turizmde 6zel ilgi turizm ¢esitleri 6nemli olsa da glinlimiizde deniz
turizmi 6nemini korumaya devam etmektedir (Kozan, Ozdemir ve Giinlii, 2014: 116-

117; Kozak, 2014: 143).

2) Kiiltiir Hizmeti Sunan Destinasyonlar: Kiiltiir amach seyahate katilan turistlerin
beklentilerini karsilamak amaciyla hizmet veren bolgelerdir. Bu destinasyonlar el
sanatlar1, dil, gastronomi, sanat ve miizik, mimari, mekan duygusu, tarihi mekanlar,
festival ve etkinlikler, miras kaynaklari, din, egitim ve giyim gibi ¢ok ¢esitli konulara

iligkin aktiviteler sunmaktadir (Jamieson, 1994).

3) Tarihsel Icerikli Hizmet Sunan Destinasyonlar: Turistik destinasyonlarinin
cekiciligini tarihi anit, bina, ibadet yerleri ve yapilari, 6ren yerleri, tarihi kentler gibi
onemli yapilara sahip turizm bolgeleridir. Tiirkiye’de bu destinasyonlara; Istanbul,
Kapadokya, Antalya, Edirne ve Mardin gibi kentler 6rnek verilebilir (Kozak, 2014:
144).

4) Etnik Turizm Hizmeti Sunan Destinasyonlar: Farkl kiiltiirler ve farkli yasam
tarzlarina sahip insanlarin birlikte uyumlu sekilde yasadiklari bolgelerde ortaya ¢ikan
turizm tlirii etnik turizm olarak tanimlanmaktadir. Bu turizm ¢esitlerinin bulundugu
cografi alanlar, etnik hizmet veren turistik destinasyonlardir (Ozdemir, 2014: 22;

Kozak, 2014: 144).

5) Eglence Hizmeti Sunan Destinasyonlar: Turistlerin 6zellikle eglence amach
turizm faaliyetlerine katilmasi dogrultusunda onlarin gereksinimlerini karsilamaya
yonelik olan turizm bdlgeleridir. Tiirkiye’de eglence hizmeti sunan destinasyonlara

verilecek en iyi Orneklerden biri Bodrum'dur. Ayrica kumar oynamak i¢in yapilan
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seyahatler de bu ¢ercevede degerlendirilmektedir. Kumar turizmi i¢in Las Vegas ve

Los Angeles ornek verilebilir (Igellioglu, 2014: 40; Kozak, 2014: 144).

6) iktisadi icerikli Hizmet Sunan Destinasyonlar: Ozellikle is amaciyla seyahat
edenlerin tercih ettikleri turizm bolgeleridir (Ozdemir, 2014: 25). Ekonomik ve
kisisel gelisime yonelik hedefler kapsaminda is seyahatleri gerceklestirilmektedir. Is
turizmi pazari hizla gelisen turizm trendleri arasinda yer almakta ve turistik
destinasyonlarin bu alana yonelmesine katki saglamaktadir (Dragicevié, Jovicic,

Belsi¢, Stankov ve Boskovi¢, 2012: 312).

7) Siyasal Icerikli Hizmet Sunan Destinasyonlar: Siyasal a¢idan 6nemli olan
sehirlerin olusturdugu turizm bdlgeleridir. Bu tiir destinasyonlara pek c¢ok siyasal
orgiitiin merkezinin bulundugu New York 6rnek gosterilebilir (Kozak, 2014: 144).
Destinasyonlarin bir diger siniflandirma sekli ise stratejik gruplandirmadir. Bu
simiflandirma destinasyonlar arasindaki benzerlik ve farkliliklarin anlasilmasi
acisindan 6nem arz etmektedir. Bu smiflandirmaya gore (Cook, Hsu ve Marqua,
2016: 233-248);

e Asinn kalabahktan uzak destinasyonlar: Bu destinasyonlar balik¢ilik ve
aveilik gibi faaliyetlerin gergeklestirildigi kuliibelerin yan1 sira diger
misafirlerin vakit gecirecegi kirsal ciftlikleri ve rehabilitasyon merkezlerini
kapsar. Yilin belli donemlerinde hizmet sunan bu destinasyonlar dogal
giizelliklerin ve sessizligin kesfedilmesi ve mevsimlerin degisimini gérmek
amaciyla tercih edilmektedir.

e Gecmisle olan baglar icerisinde yer alan destinasyonlar: Bu
destinasyonlarin dini 6zellikleri ve tarihsel ge¢misleri bulunmaktadir. Ayrica
bu destinasyonlar mevsimsel kosullardan bazen etkilenebilirler.

e Mevsimsel cekicilikler sunan destinasyonlar: Hava kosullar1 ve ortama
gore bos zaman etkinliklerinin gerceklestirildigi destinasyonlardir. Dag, sahil
ve yazlik tatil destinasyonlar1 bu kapsamda yer almaktadir.

e Spor etkinliklerine gore destinasyonlar: Kis sporlari ve golf sporuna
yonelik destinasyonlar bu siniflamada yer almaktadir.

e Yil boyu devam eden hizmetleri sunan destinasyonlar: Kaplicalar,

kurvaziyer gemiler, kumar destinasyonlari, biitlinlesik destinasyonlar bu
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simniflamada Ornek gosterilebilir. Bu destinasyonlar mevsimsel hava
kosullariin degismesinden ¢ok az etkilenirler.

e Parlak 151k ve kent manzaralar1 sunan destinasyonlar: Essiz 6zelliklere
sahip olmalarindan kaynakli turistik destinasyon haline gelen kentsel alanlar
icermektedir. Bir liman, tarihi yapi, yemek kiiltlirii gibi unsurlar kentlerin

destinasyon olmasinda etkili olan faktorlerdendir.

2.4. Turistik Destinasyonlarin Cekim Unsurlari

Turistik ¢ekicilikler, turistlerin eglenmesi ve hosca vakit gegirmesinin yani sira
fiziksel ve psikolojik olarak rahatlamasi amaciyla yonetilebilen kaynaklardir
(Faulkner, Moscardo ve Laws, 2000). Turistik ¢ekim unsurlari, destinasyon
bilesenlerinden biri olarak turistin ilgisini ¢ekmekte ve seyahate ¢ikmaya karar veren
turistin hangi destinasyonu tercih edecegi konusunda belirleyici rol oynamaktadir.
Ciinkli ¢ekicilikler, seyahat motivasyonunun ana unsurunu olusturmaktadirlar
(Ozdemir, 2014: 41-43; Akat, 2008: 174). Destinasyon ¢ekicilikleri; dogal
cekicilikler, sosyo-kiiltiirel c¢ekicilikler, tarihi ¢ekicilikler, eglence ve aligveris
olanaklari, rekreasyon, altyapt ve konaklama, yiyecek-icecek hizmeti sunan
isletmeler olarak siralanmaktadir (Hu ve Ritchie, 1993: 25; Goeldner ve Ritchie,
2009).

Bir destinasyonu diger destinasyonlardan ayiran g¢ekicilikleri daha genis bir sekilde

sOyle siralayabiliriz (Ozersin, 2019):

Dogal Kaynaklar: Dogal yollardan ortaya c¢ikmis ya da olusmus insan
gereksinimlerinin  karsilanmasinda kullanilan kaynaklardir. Bolgenin cografi
ozellikleri, doga harikalari, iklim kosullari, denizler, selaleler, goller vb. unsurlar
dogal kaynaklar1 olusturmaktadir. Dogal kaynaklarin destinasyonlar i¢in ¢ok degerli

¢ekim unsurlari oldugu kabul edilmektedirler.

Tarihi ve Kiiltiirel Kaynaklar: Destinasyonlar i¢in biiylik 6neme sahip olan ¢ekim
unsurlarindan biri de sahip olduklar1 tarihi ve kiiltiirel miraslardir. Tarihi ve
arkeolojik eserler, dini merkezler, miizeler, festivaller, 6zel giinler, yoresel el
sanatlari, folklor gibi unsurlar tarihi ve kiiltiirel kaynaklar arasindadir. Uluslararasi

turizmin gelisiminde bu ¢ekicilikler 6nemli rol oynamaktadir (Aktas, 2007: 101).
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Etkinlikler ve Ozel Olaylar: Destinasyonlarda belli bir hedef icin gerceklestirilen
0zel spor organizasyonlari, karnavallar, festivaller, fuarlar ve konserler gibi 6zel
olaylar, bolgenin tamitimina katki saglamakta ve bolgeye gelen turist sayisini
arttirmaktadir. Dolayisiyla bu etkinlikler destinasyonlar i¢in 6nemli bir ¢ekim unsuru

olmaktadir.

Altyapi ve Ustyapi: Bir destinasyonun altyapisi hem turistlerin hem de y&re halkinin
yararlandig1, karayolu aglarini, havaalanlarini, limanlarini, deniz ve su yolu tagima
sistemlerini, sehir suyu sebekesini, geri donilisiim tesislerini, aritma tesislerini,
iletisim olanaklarin1 ve giivenlik hizmetlerini kapsamaktadir. Destinasyonun genel
temizligi gibi etkenler destinasyondaki yasam kalitesini belirleyerek, destinasyona
yonelik olumlu imaj olusmasinda etkili olmaktadir. Destinasyonun iistyapisi,
konaklama, yiyecek-icecek, ulasim ve eglence hizmetleri vb. ¢ekim unsurlarindan

olusmaktadir.

Saghk Olanaklar: Bir destinasyonda bulunan modern, kaliteli ve uygun fiyatlarla
sunulan saglik hizmetleri, o destinasyonun tercih edilmesinde énemli bir unsurdur.
Ciinkii turistler destinasyonda, ya sadece saglik hizmeti almak i¢in ya da ziyaretleri
sirasinda meydana gelen kaza, hastalik vb. gibi nedenlerle zorunlu olarak saglik
kuruluslarina ihtiya¢ duymaktadir. Bu durumda hangi amagla gelmis olurlarsa olsun,
bir destinasyonda modern saglik tesislerinin bulunmasi, o destinasyonu ¢ekici kilarak

turistlerce tercih edilmesini saglamaktadir.

Algveris Olanaklari: Aligveris olanaklari hem ulusal hem de uluslararasi turizm
icin 6nemli bir ¢ekim unsurudur. Giiniimiizde destinasyonlar, ekonomik gelirlerini ve
¢ekiciliklerini daha fazla arttirmak i¢in alisveris olanaklarina 6nem vermektedirler.
Turistler aligverisi, ziyaretleri boyunca eglenceli bir aktivite olarak gérmekte ya da
sadece aligveris amaciyla bir destinasyonu ziyaret etmektedirler. Turistler hediyelik
esyalar1 ve gittikleri {ilkenin sembollerini tatil hatirasi olarak sergilemek ya da dost
ve akrabalarina hediye etmek igin satin almaktadirlar (Keown, 1989; Akt. Ozersin,

2019).

Rekreasyon ve Eglence Olanaklari: Rekreasyon, kamusal ve o0zel girisimler
tarafindan gerceklestirilmis olan, dogal park, spor alanlari, su parklari, gosteri ve

eglence alanlar1 vb., alanlarda gercgeklestirilen doga ile ilgili kiiltiirel ve sosyal
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etkinliklerin tiimii olarak tanimlanmaktadir. Rekreatif ¢ekicilikler giiniimiizde ¢ok
genis bir alana sahiptir. Cesitli sportif faaliyetler (avcilik, tenis, ylizme, golf, binicilik
vb. gibi) ayrica saglikli yasam olanaklar1 ve fit olabilmek i¢in yapilan c¢esitli

faaliyetler veya sunulan imkanlar turistleri bolgeye ¢ekebilmektedir.

Mutfak Kiiltiirii: Her bir destinasyonun kendine has mutfak kiiltiiri ve yeme igme
aligkanliklar1 mevcuttur. Toplumlarin mutfak kiiltiirii; bolgenin iklim sartlari, tarim
olanaklari, bolgede yetisen sebze ve meyve tiirleri, deniz {liriinlerinin ¢esitliligi,
yasam bigimleri, gelenekler, inang¢ yapisi, kiiltiir, aligkanliklar vb. unsurlardan
etkilenerek sekillenmektedir. Destinasyonlarin sahip oldugu mutfak kiltliriiniin
Oonemli bir parcasini olusturan yoresel mutfak tiriinleri, cografi isaret ile tescillenerek
koruma altina alinmaktadir. Dolayisiyla cografi isaretli yoresel mutfak {iriinlerine
sahip  destinasyonlar, benzer hizmetleri sunan diger destinasyonlardan
farklilagabilmektedir. Bu kapsamda destinasyonun sahip oldugu cografi isaretli
yoresel mutfak triinleri, mutfakta yemek yerken ve pisirirken kullanilan ara¢ ve
gerecler ziyaretcilerin ilgisini ¢ekmektedir. Ayrica destinasyonda bulunan yiyecek
icecek isletmeleri, bu isletmelerde sunulan destinasyona has yoresel mutfak iiriinleri
turistik tirtin algisini etkileyerek destinasyona yonelik olumlu imajin olugmasinda
onemli rol oynamaktadir. Bu baglamda destinasyonlarin sahip oldugu cografi isaretli
yoresel mutfak {irtinleri turistler icin 6nemli bir ¢ekim unsuru olarak kabul edilmekte
ve turistlerin destinasyon se¢imlerinde etkili olabilmektedir (Bowen ve Zapata, 2009;

Thangaraja ve Abirami, 2018; Ozersin, 2019).

2.5. Destinasyon Pazarlamasi1 A¢isindan Cografi Isaretli Yoresel Mutfak
Uriinleri

Giliniimiizde birbirine benzer sayisiz destinasyon bulunmakta ve her destinasyon
hedef pazarda kendini tanitma ¢abasi igerisine girmektedir. Destinasyon pazarlamasi,
bir destinasyonun diger destinasyonlardan farkli yonlerini 6n plana ¢ikarmak
amaciyla turistlerin ihtiyaclar1 dogrultusunda kaliteli iiriin ve hizmet sunmasiyla
birlikte destinasyonu hedef pazarda tanitmak icin gerceklestirilen faaliyetlerin tiimii
olarak tanimlanmaktadir (Suna, 2019: 142). Bagska bir ifadeyle destinasyon
pazarlamasi; yemek, ulagim, konaklama, aligveris gibi destinasyon iiriinlerinin

cografi olarak bir bdlgeye ait mal ve hizmetlerin birer turistik iirlin olarak bir araya
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getirilerek destinasyonlara daha ¢ok turist ¢ekebilmek adina girigilen tiim ¢abalar

olarak tanimlanmaktadir (Aktas, 2007).

Destinasyon pazarlamasi, ayn1 zamanda bir yerin kendine 6zgii nitelikleri dikkate
alinarak olusturulan destinasyon kimliginin hedef kitlelere yonelik etkin iletisim
yoluyla destinasyonun daha c¢ekici hale getirilme cabasidir (Rainisto, 2003: 12).
Destinasyon pazarlamasinda yorenin sahip oldugu gastronomi iiriinleri giderek artan
bir ¢cekim faktorii haline gelmektedir (Ulama ve Uzut, 2019: 190). Buradan hareketle
gastronomi, yemegin hazirlanma asamasinda kullanilan yiyecek ve sofra
malzemelerini, yiyeceklerin pisirilme yontemlerini ve yiyecek ile ilgili inanmislar
icermesiyle birlikte tarihi, kiiltiirel ve sosyal etkilere bagl olarak, neyin, nerede, ne
zaman ve hangi bilesimlerle yenecegine ve icilecegine dair onerilerde bulunma ve
rehberlik etme olarak tanimlanmaktadir (Hegarty ve O’Mahony, 2001; Santich,
2004).

Gastronomiyi turizm acisindan onemli hale getiren, kiiltiirle olan baglantisindan
kaynakli olarak bir destinasyonun benzersiz bir kimlik olusturmasina verdigi
destektir. Dolayisiyla yiyecek ve icecek kiiltiirti, kiiltiirel kimligi olusturmada ve
desteklemede kullanilabilmektedir (Richards, 2002). Gastronomik kimlik,
destinasyondaki turistik {irlin ve hizmetlere fiziksel, kiiltiirel ve dogal g¢evre ile
birlikte Ozgiin bir yon verilmesi olarak tanimlanabilir (Caligkan, 2013: 41).
Henderson (2009) gastronomik kimligi, bir yoreye 6zgii yemek kiiltiiriinii yansitan ve
rekabet {stlinliigli saglayan yoreye ait yeme i¢me Ozellikleri seklinde
tanimlamaktadir. Gastronomik kimlik; bir topluma ait beslenme sekilleri,
yiyeceklerin iiretimi, hazirlanmasi, sunulmasi ve tiketimi ile ilgili, toplumun
kiiltiiriinii ve benligini yansitacak kadar 6zgiin onu digerlerinden ayiracak kadar
0zdeslesmis nitelikleri anlatmak icin kullanilan bir olgudur (Diker ve Deniz, 2017:
191; Danhi, 2003; Lai, Khoo-Lattimore ve Wang, 2018). Belirli yiyecek ve
iceceklerle belirli bolgelerin eslestirilmesi bdlgeye 6zgli bir gastronomik kimligin

olusumuna katki saglamaktadir (Haven-Tang ve Jones, 2005).

Harrington (2005) gastronomik kimligim olusmasinda bdlgenin giines alma durumu
ve nemlilik gibi iklimsel faktorlerle birlikte bolgenin sahip oldugu toprak yapist gibi
cografi ozellikler orada yetistirilebilecek yoresel mutfak iirtin ¢esitliligini etkiledigini

ifade etmektedir. Ayrica zaman igerisinde kiiltlirleraras1 etkilesim yoluyla
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Ogrenilenler, bolgenin etnik cesitliligi ve inaniglar1 bolgede yetistirilen tarimsal ve
hayvansal drlinlerden hangi yoresel mutfak {riinlerinin iretilebilecegini
belirlemektedir. Boylece bolgeye 0zgli lezzet profilleri, tarifler, malzemeler,
teknikler ve gorgii kurallarindan olusan bir gastronomik kimlik yaratilabilmektedir.
(Harrington ve Ottenbacher, 2010). Gastronomik kimligin taklit edilmesini
engelleyen hem {ireticiyi hem tiiketiciyi hem de gastronomik iiriinii koruyan yasal
uygulamalardan biri de cografi isaretleme sistemidir (Caliskan, 2013: 42; Aksoy ve
Sezgin, 2016; Harrington ve Ottenbacher, 2010; Ozkan, 2019; Yildiz, 2021). Ozkan
(2019) Afyonkarahisar’a ait yoresel gastronomik iiriinlere yapilan cografi isaretlemenin
gastronomik kimlik olusturmadaki etkisini incelendigi ¢alismada, cografi isaretli
yoresel mutfak iiriinlerinin gastronomik kimlik olusturmada etkili oldugunu

belirlemistir.

Suna ve Ucguk (2018) cografi isaretli lriinlerin destinasyon pazarlamasina etkisini
belirlemeye yonelik Gaziantep’te mutfak egitimi alan 6grenciler iizerine yaptiklar
calismada, Ogrencilerin Gaziantep’teki bu boliimii tercih etmelerinde Gaziantep’in
gastronomik kimliginin biiyiik 6l¢iide etkili oldugu tespit edilmistir. Cografi isaret ile
tescil etme yoluyla gastronomik kimlik olusturmanin destinasyon pazarlamasina
olduk¢a yiiksek diizeyde etki ettigi belirlenmistir. Calismaya katilan 6grenciler
turistlerin Gaziantep’e 6zgii yoresel Urlinleri tatmak igin gelebileceklerini ve bu
trlinlerin ayni zamanda ilin tanitimina da katki saglayacagini diisiinmektedirler.
Dolayisiyla bir destinasyonun cografi isaretleme yoluyla gastronomik kimlige sahip
olmasinin turistlerin destinasyon se¢imlerinde etkili olabilecegini sdylemek

mumkindiir.

Fox ‘un (2007) Hirvatistan’in gastronomik kimligine yonelik yaptigi arastirmada,
Hirvatistan’in uluslararast mutfaga dayali bir gastronomik kimlige sahip oldugu ve
farklilik yaratmadig belirtilmektedir. Ayni ¢alismada Hirvatistan’in yoresel mutfak
trlinlerini  kullanarak  gastronomik kimlik olusturmada basarisiz  oldugu
vurgulanmistir. Ayrica bu ¢aligmada turistlerin bu destinasyonu tercih etme nedenleri
arasinda yoresel yemeklerin yer almadigi belirtilmistir. Bu kapsamda
destinasyonlarin benzerlerinden farklilasmasi agisindan yoresel mutfak iiriinlerinin

kullanilmasimin énemli oldugu ifade edilebilir.
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Karakulak (2016) Edirne, Tekirdag ve Kirklareli illerine gelen yerli ziyaretgilere
yonelik  yaptigi arastirmada, yoresel mutfak {riinlerinin cografi isaret ile
tescillenmesinin gastronomik kimlik olusturmada etkili oldugunu belirlemistir. Ayni
calismada yoreye has gastronomik iiriinlerin illerin tanitiminda énemli oldugu ve
gastronomik amacl yapilan ziyaretleri arttirdigi vurgulanmistir. Ziyaretgilerin
destinasyonlar1 tekrar ziyaretlerinde yoresel yiyeceklerin etkili oldugu tespit
edilmistir. Trakya Bolgesi’nin ¢ogunlukla gastronomik iiriinleri ile tanindigi, fakat
cografi isaret ile tescillenen gastronomik iirlinlerin destinasyonlarda tam anlamiyla
tanitilmadig ifade edilmistir. Buradan hareketle destinasyonlarda cografi isaret ile
tescilli yoresel mutfak iiriinlerine yonelik tanitim faaliyetlerinde artis saglandiginda
turistlerin  destinasyon se¢im kararlarinda yoresel mutfak iirlinlerinin etkili

olabilecegi sdylenebilir.

Okumus, Okumus ve McKercher, (2007) destinasyonlarin pazarlanmasinda yerel ve
uluslararas1 mutfaklarin kullanilmasia yonelik yaptiklar arastirmada, destinasyon
farklilastirilmas1 agisindan Hong Kong’un mutfak iiriinlerini pazarlama araci olarak
kullandig1r belirlenmistir. Ayni aragtirmada Tiirkiye’nin yerel mutfak {irtinlerini
destinasyon pazarlamasinda yeterince kullanmadigi ifade edilmistir. Caligmada
ayrica destinasyon pazarlanmasinda yerel mutfaklarin kullanilmasi: gerekliligi
vurgulanmaktadir. Dolayisiyla destinasyona ait yoresel mutfak iiriinlerinin
destinasyon tanitiminda ve destinasyonun tercih edilmesinde 6nemli bir role sahip

oldugu soylenebilir (Lopez ve Martin, 2004; Kivela ve Crotts, 2006).

2.6. Destinasyon Secimi Acisindan Cografi Isaretli Yoresel Mutfak Uriinlerinin
Degerlendirilmesi

Turistlerin destinasyon se¢im siirecinde, destinasyona ait bitki ve hayvan cesitliligi,
tarthi miras alanlari, dogal harikalar, sosyo-kiiltiirel yapi, sehrin dokusu, mutfak
kiiltiirli, konaklama ve ulagim imkanlar1, yerel halkin yasam sekli gibi destinasyonun
kendine 6zgii nitelikleri belirleyici olmaktadir (Demir, 2010: 1042; Klenosky, 2002:
385; Kutvan ve Kutvan, 2013: 165; Karamustafa, Tosun ve Calhan, 2015: 141- 142).
Son yillarda turistler daha fazla duyular: ile seyahat olaymin igerisinde yer almak ve
seyahatlerini tiim boyutlar1 ile yasamak istemektedirler. Bu kapsamda
destinasyonlarin sunduklar1 seyahat secenekleri de degisiklik gostermektedir. Bu

dogrultuda destinasyonlarda sunulan yemekler, 6zellikle de yoresel mutfak {irtinleri
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somut olmayan kiiltiirel mirasin bir unsuru olarak onemli bir deger tagimakta ve
turistler bu yoresel mutfak {irlinlerini tiiketerek otantik, kiiltiirel bir deneyim
kazanabilmektedir (Cohen ve Avieli, 2004; Lopez-Guzman ve Sanchez-Caiizares,

2012; Bertella, 2011; Okumus, Okumus ve McKercher, 2007).

Seyahatin temel motivasyon unsurlarindan biri olan gastronomi turizmi, turistlerin
yoresel yiyecek ve icecekleri tatmak, bir yemegin hazirlanmasini1 gérmek, yerel yeme
icme kiiltiiriinii 6grenmek ve deneyimlemek i¢in yiyecek icecek iireticilerini, yoresel
yemek sunan restoranlar1 ziyaret etmek, yoresel yemek festivallerine katilmak
amaciyla yaptiklar1 turistik ziyaretler olarak tanimlanmaktadir. Yoreye has ozel
yemekleri tatmak, yemeklerin farkl liretim asamalarin1 gérmek veya {inlii bir sefin
yaptig1 yemekleri yemek bu kapsamda degerlendirilmektedir. Kisaca gastronominin
turistlerin tatil deneyimlerinde onemli bir faktér oldugu soylenebilir (Kivela ve
Crotts, 2006; Hall, Sharples, Mitchell, Macionis ve Cambourne, 2003). Turizm ile
gastronomi arasinda dort farklt etkilesim bulunmaktadir. Bu etkilesimler;
gastronominin turizm {riiniiniin bir pargasi olmasi, destinasyonun tanitiminda ¢ekici
bir unsur olmasi, yeme igme deneyiminde ydresel mutfak iirtinlerinin kullanilmasi ve
yerel kiiltiiriin bir parcast olmasi seklinde siralanmaktadir (Tikkanen, 2007)
Gastronomi ve turizm iligkisi ele alindiginda su nitelikler ortaya cikmaktadir

(Okumus ve digerleri, 2007: 253; Kivela ve Crotts, 2006: 360):

e Yiyecek-icecek turistler icin birincil veya ikincil seyahat motivasyon
unsurudur.

e Turistik deneyim siirecinde, yiyecek-igecek turistlerin en ¢ok keyif aldig1 ve
en az kisitlama yapabilecegi harcama kalemidir.

e Yerel mutfak soyut kiiltiirel mirasin temel gostergesidir ve turistler yoresel
mutfak tiriinlerini tiiketerek kiiltiirel deneyimler elde edebilirler.

e Gastronomi, topluluklarin beraberinde gotiirebildigi kisitli soyut kiiltiirel
miraslardan biridir.

e Yoresel yiyecek-igecekler destinasyon agisindan Onemli bir farklilagsma
aracidir.

e Otantik mutfaklar seyahat etmek i¢in temel motivasyon nedeni

olabilmektedir.
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e Destinasyon pazarlamasinda gastronomi turizmi giderek artan bir ¢ekim
unsuru haline gelmektedir.

e Hemen hemen turistlerin tamami seyahatleri boyunca en az bir kez disarida
yemek tiiketir ve boylece yerel yemek kiiltiirlinli ve yerel halki tanima firsati
bulur.

e Yemek tliketimi turistlerin en keyif aldigi ilk ii¢ turistik faaliyet arasinda
gosterilmektedir.

e Sanatsal agidan bakildiginda gastronomi bes duyunun tamamina hitap
edebilen tek sanat bi¢imidir.

e Diger turistik faaliyetlerin aksine gastronomi turizmi, yi1l boyunca, giiniin
herhangi bir saatinde ve herhangi bir mevsiminde yapilabilir.

e Gastronomi turizmine katilan turistler daha c¢ok yeni yoresel yiyecek-
igecekleri deneyimleme ile ilgilenmektedir.

Gastronomi turizmi agisindan Onemli bir yere sahip olan yoresel yiyecek ve
icecekler, hem gastronomi turizmi amaciyla seyahat eden hem de diger turizm tiirleri
kapsaminda seyahat eden pek c¢ok turistin dikkatini ¢ekerek tercihlerini
etkilemektedir (Sengiil ve Tiirkay, 2016: 65). Turistlerin destinasyon se¢im siirecinde
yoresel mutfak {irlinlerinin ulasilabilirligi ve destinasyon sakinlerinin yeme igme
aligkanliklar1 gibi unsurlar turistleri destinasyona ¢ekmede 6nemli faktorler arasinda
yer almaktadir (Cohen ve Avieli, 2004: 757; Kivela ve Crotts, 2006: 355). Bu
cercevede asagida turistlerin destinasyon se¢im siireclerinde yoresel mutfak {irtinleri
ve cografi isaretli yoresel mutfak iriinlerinin etkilerine dair yapilan ulusal ve

uluslararasi ¢aligmalara yer verilmistir.

Heung, Qu ve Chu (2001) tarafindan Hong Kong’a gelen Japon turistler iizerine
yapilan ¢alismada, turistlere bu destinasyonu se¢me nedenleri sorulmustur. Birinci
sirada tatilin keyfini ¢ikarmak, ikinci sirada ise ¢ok c¢esitli yemeklerin tadini
¢ikarmak yer almaktadir. Buradan hareketle turistlerin destinasyon se¢iminde yoreye
0zgii yemeklerin ve diger yoresel mutfak iriinlerinin 6nemli faktorler arasinda

sOylemek miimkiindiir.

Ittersum ve digerlerinin (2007) Italya, Yunanistan ve Hollanda’da yaptiklar
caligmada tiiketicilerin bolgesel sertifikasyon (cografi isaretleme) etiketlerine yonelik

imaj1, cografi isaretleme sistemi ile korunan bdlgesel iiriinlere yonelik tiiketicilerin
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goreceli tutumlar ile tiiketicilerin korunan bu friinleri satin alma ve satin alma
istekleri arasindaki iligki incelenmistir. Arastirmada tiiketicilerin cografi isaretleme
etiketleri konusunda olumlu bir imaja sahip olduklar1 belirlenmistir. Tiiketicilerin
bolgesel sertifikasyon etiketleri imaji, kalite garantisi ve ekonomik destek boyutu
olarak iki boyutta incelenmistir. Calismada kalite garantisi boyutunun, cografi
isaretleme ile korunan bolgesel iirlinlerin algilanan kalitesini etkiledigi ayrica
ekonomik destek boyutunun, korunan boélgesel iirline yonelik goreceli tutumu
dogrudan etkiledigi sonuglarma varilmistir. Tiketicilerin cografi isaretleme ile
korunan bolgesel iiriinlere yonelik tutumlariin satin alma isteklerini olumlu yonde
etkiledigi arastirmada varilan bir diger sonugtur. Bu baglamda destinasyonlara 6zgii
triinleri cografi isaretleme etiketleri ile korumak ve bu f{iriinleri destinasyon
pazarlama aracit olarak kullanmak tiiketicilerin bu iirlinlere yonelik satin alma

kararlarinda dolayistyla destinasyon se¢imlerinde etkili olabilmektedir.

Zulug’un (2010) cografi isaretli iirlinlere yonelik yaptig1 arastirmada katilimcilarin
%77’sinin cografi isaretler hakkindan bilgi sahibi olmadig: belirlenmistir. Tiiketiciler
cografi isaretli Urlinler hakkinda bilgi sahibi olsalar bile nasil korunduklarini
bilmediklerini belirtmislerdir. Ayn1 ¢alismada katilimcilarin en ¢ok tercih ettikleri
bilgi kaynagimin televizyon oldugu ifade edilmistir. Buradan hareketle tiiketicilerin
en kapsamli iletisim araclarindan biri olan televizyon araciligiyla cografi isaret ile
tescillenmis yoresel mutfak iiriinleri hakkinda bilgilendirilmesi onlarin bu {irtinleri
satin alma kararlarini dolayistyla bu {iriinlerin iiretildigi destinasyonlar1 segmelerinde

de etkili olabilecegi diistiniilmektedir.

Lopez-Guzman ve Sanchez-Caiizares (2012) yaptiklari ¢alismada, Cordoba
(Ispanya) sehrini ziyaret eden turistlerin bu destinasyonu tercih etme nedenleri
arasinda ikinci sirada bolgeye ait yoresel mutfak iirlinleri oldugu belirtilmektedir.
Ayrica ayni ¢alismada bu destinasyonu tercih eden bazi turistlerin temel amacinin
belirli bir yemegi deneyimlemek oldugu vurgulanmaktadir. Ayni zamanda
aragtirmada turistlerin yerel mutfak iiriinlerinden yiiksek diizeyde memnun kaldiklari
sonucuna ulagilmistir. Bu caligmadaki bir diger 6nemli sonug¢ ise ziyaretcilerin
destinasyonun sahip oldugu yoresel mutfak {riinleri hakkinda bilgi sahibi
olduklarinda o bolgeyi tercih ettikleridir. Ayni ¢alismada Cordoba’ya 6zgii yoresel

mutfak {riinleri hakkinda yeterli diizeyde reklam ve tanitim yapilinca bu
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destinasyona gelen turistlerin sayisinda ve kalis siirelerinde artis olacagi
vurgulanmistir. Bu baglamda cografi isaret etiketi destinasyona has yoresel mutfak
tirlinlerinin tanittiminda 6nemli bir role sahiptir (Tepe, 2008). Dolayisiyla cografi
isaret ile tescillenmis yoresel mutfak {iriinlerinin turistlerin destinasyon sec¢iminde

onemli bir ¢ekim unsuru oldugu sdylenebilir.

Zaman ve Kayserili (2015) gastronomi turizminde cografi isaretli iirlinlerin rolii
tizerine yaptiklar1 aragtirmada Erzurum’un cografi isaretli yoresel mutfak
tiriinlerinden biri olan cag kebabi konu alinmistir. Yapilan aragtirmada Erzurum igin
cag kebabmn bir ¢cekim unsuru oldugu belirlenmistir. Ayn1 ¢alismada Istanbul’dan
Erzurum’a giiniibirlik olarak sadece cografi isaretli yoresel mutfak iiriinii olan cag
kebabin1 yerinde deneyimlemek icin gelen gastro turistlerin oldugu belirlenmistir.
Bu calismada Erzurum’un sahip oldugu turistik iiriin yelpazesinde cag kebabinin
biiylik bir 6neme sahip oldugu vurgulanmaktadir. Buradan hareketle turistlerin
destinasyon secimlerinde yoreye ait cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak

tiriinlerinin etkili oldugu sdylenebilir.

Oguz (2016), yerel degerlerin turizm {riiniine dontistliriilmesinde cografi isaretlerin
kullanimi Siirt ili 6rnegi adli ¢galismada, Siirt’i ziyaret eden turistlerin kentin cografi
isaretli irtinleri konusunda yeterli bilgiye sahip olmadigi belirlenmistir. Ayni
calismada yerel degerlerin turizm iirlini olarak kullaniminin  gerekliligi

vurgulamistir.

Ergan ve digerleri (2020) Edirne’nin sahip oldugu gastronomik {iriinlerin turistlerin
destinasyon sec¢imine etkisini arastirmak amaciyla yaptiklart ¢aligmada, gastronomik
tiriinlerin Edirne’yi ziyaret etmede onemli bir faktor oldugunu ifade etmektedirler.
Ayni zamanda katilimcilarin Edirne’yi ziyaret etmeden Once bildikleri, ziyaret
sirasinda satin aldiklar1 ve daha sonra ziyaret etme nedeni olarak gordiikleri g
yoresel mutfak {iriinii oldugu belirlenmistir. Bunlar; tava ciger, kavala kurabiyesi ve
badem ezmesidir. Bu iirlinlerden tava ciger ve badem ezmesi cografi isaret ile
tescilli yoresel mutfak trlinleridir. Ayrica ¢alismada cografi isaret ile tescillenmis
Edirne ile anilan badem ezmesinin bilinirlik agisindan {i¢iincii sirada yer almasi yani
az biliniyor olmasmin nedenin tanitim eksikligi oldugu vurgulanmaktadir.
Dolayisiyla cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak {irlinlerine yonelik yeterli

diizeyde tanmitim faaliyetleri gergeklestirildigi durumda yorenin sahip oldugu bu
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tiriinlerin  destinasyon seciminde etkili olabilecegi soOylenebilir. Pamukcu ve
digerlerinin (2021) yaptiklar1 calismaya gore ise cografi isaret ile tescilli ydresel
yemeklerin gastronomi turizminin gelisimi iizerine %34,7oraninda etkili oldugunu

belirlemislerdir.

Yapilan tiim bu calismalara bagl olarak cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak
iriinlerinin destinasyonlarda gastronomi turizminin gelismesine katki sagladigi,
ayrica turistlerin destinasyon se¢iminde cografi isaretli yoresel mutfak {riinlerinin
onemli ¢ekim unsuru olduklari, dolayisiyla turistlerin cografi isaretli yoresel mutfak
trlinlerini yerinde deneyimlemek i¢in seyahatler gergeklestirdigini soylemek

mumkuindiir.
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UCUNCU BOLUM

COGRAFI ISARET iLE TESCILLI YORESEL MUTFAK
URUNLERININ DESTINASYON SECiMi UZERINE ETKIiSi

Calismanin bu boliimiinde arastirmanin amaci ve onemine, model ve hipotezlerine,
evren ve Orneklemine, veri toplama yontemine, arastirma verilerinin analizine ve

bulgularina, sonug ve Onerilerine yer verilmistir.

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Arastirmanin temel amaci; Gilineydogu Anadolu Bdlgesi'ne gelen yerli turistlerin
cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak {iriinlerini bilme durumlarinmi tespit etmek,
aynit zamanda destinasyon ¢ekiciligi gercevesinde cografi isaret ile tescilli yoresel

mutfak tiriinlerinin destinasyon se¢iminde etkili olup olmadigini belirlemektir.

Diinyadaki niifus artigina bagl olarak degisen sosyal ve kiiltiirel yasam, bireylerin
tikketim algilarinda farkliliklara neden olmustur. Gida iiretiminde gelisen teknoloji ile
birlikte seri iiretime gecilmis ve sagliksiz gidalar iiretilmeye baslamistir. Bu durum
geleneksel ve dogal yontemlerle iiretilen yoresel yemeklerin ve iirlinlerin yeniden
onem kazanmasina ve giinlimiizde yoresel yemeklere yonelimin baslamasina neden
olmustur. Bireyler yerel gidalarin iiretildigi bolgeleri ziyaret etmeye baslamislar ve
yerel gidalar turizm destinasyonlarinin tanitimi ve tercih edilmesinde 6nemli rol
oynamistir (Kivela ve Crotts, 2006; Lopez ve Martin, 2004; Roininen, Arvola ve
Lahteenmaki, 2006). Ayrica gastronomi turizmi ¢ercevesinde dnemli bir yere sahip
olan yoresel mutfak tiriinleri, hem gastronomi turizmi amaciyla seyahat eden hem de
diger farkli turizm g¢esitleri kapsaminda seyahat eden pek cok turistin dikkatini

cekmekte ve bu turistlerin tercihlerini etkilemektedir (Sengiil ve Tiirkay, 2016: 65).

Glintimiizde kiiltiirel ve geleneksel degerler destinasyon se¢iminde 6nem kazanmaya
baslamistir. Bu sebeple turizm sektoriinde yerel degerlerin korunarak on plana
cikarilmas1 gerekmektedir. Bu baglamda turistik degeri olan yoreye has yoresel

mutfak {iriinlerinin hangi bolgeye ait olduguna yonelik belirsizligi ortadan kaldirmak
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ve bu iriinlerin kaliteli ve saglikli oldugunu garanti etmek amaciyla s6z konusu
triinler cografi isaret ile tescillenerek koruma saglanmakta ayrica bu sistem
destinasyonun tanitilmasina onemli derecede katki saglamaktadir (Mercan ve
Uziilmez, 2014). Cografi isaretli iiriinlere yonelik literatiir incelendiginde; genel
olarak cografi isaretli yoresel iiriinlerin gastronomi turizminin ve bolgesel turizmin
gelisimi agisindan Onemi gibi konularda ele alindigi belirlenmistir. Giineydogu
Anadolu boélgesine yonelik cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak {irtinleri ile
destinasyon se¢imini birlikte ele alan bir c¢alismaya rastlanmadigindan bu ¢alisma
Onem arz etmektedir. Bu baglamda c¢alisma sonuclarinin turizm literatiiriine ve sektor

temsilcilerine katki saglayacag diistiniilmektedir.

3.2. Arastirmamin Modeli ve Hipotezleri

Bu bdliimde ¢alisma konu baslig1 cergevesinde yapilan galismalar incelenmis ve bu
calismalar dogrultusunda arastirma modeli olusturularak, cografi isaretli yoresel
mutfak iirlinlerine yonelik tutumlar bagimsiz degisken, destinasyon se¢imi ise

bagimli degisken olarak incelenmistir.

Alan yazin incelendiginde cografi isaretli yoresel {irlinlere yonelik yapilan
calismalar; cografi isaretli liriinlerin ulusal ve uluslar arasi1 yasal diizenlemelerdeki
yeri (Lucatelli, 2000; Dal, 2001; Wilson, 2002; Giindogdu, 2006; Azmiralda, 2007;
Tuncay, 2009; Ozgiir, 2011; Zappalaglio, 2018; Saputra, 2020), gastronomi
turizminin gelisimi acisindan cografi isaretli yoresel lriinlerin degerlendirilmesi
(Sezgin, 2016; Hazarhun ve Tepeci, 2018; Temiz, 2019; Yazicioglu, Isin ve Yalgin,
2019; Kayran ve At¢1 2021; Pamukcu ve digerleri, 2021), cografi isaretli {irlinlerin
destinasyon pazarlamasi ve bolgesel turizm gelisimi (DuRand ve Heath, 2006; Suh
ve Macpherson, 2007; Okumus ve digerleri, 2007; Dogan ve Gdokovali, 2012; Jay ve
Taylor, 2013; Bagkaya, 2018; Suna ve Ucuk, 2018; Keskin, 2019; Sakar, 2021)
siirdiiriilebilir turizm kapsaminda cografi isaretli iiriinlerin degerlendirilmesi
seklindedir (Parasecoli ve Tasaki, 2011 Esen, 2017; Geng ve Geng, 2018; Er ve
Bardakoglu, 2018). Destinasyon se¢imi konusu ise Chen ve Giirsoy (2001), Jang ve
Cai (2002), Aktas, Aksu ve Cizel (2007), Hsu, Tsai ve Wu (2009), Sengiil ve Tiirkay
(2016), Ozersin (2019) ve daha bircok arastirmaci tarafindan farkli agilardan ele

alimmustir.
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Ergan ve digerleri (2020) Edirne’nin sahip oldugu gastronomik iiriinlerin turistlerin
destinasyon secimine etkisini aragtirdiklari ¢alismada cografi isaretli gastronomik
trlinlerin Edirne’yi ziyaret etmede Onemli bir faktor oldugunu belirlemislerdir.
Zaman ve Kayserili (2015) gastronomi turizminde cografi isaretli iirlinlerin rolii
tizerine yaptiklar1 aragtirmada Erzurum’un cografi isaretli yoresel mutfak
{iriinlerinden biri olan cag kebabmin bir ¢ekim unsuru oldugu ve Istanbul’dan
Erzurum’a giintibirlik olarak sadece cografi isaretli yoresel mutfak iiriinii olan cag
kebabim1 yerinde deneyimlemek i¢in gelen gastro turistlerin oldugunu
vurgulamaktadirlar. Lopez-Guzman ve Sanchez-Cafiizares (2012) Cordoba (ispanya)
sehrini ziyaret eden turistlerin bu destinasyonu tercih etme nedenleri arasinda ikinci
sirada bolgeye ait yoresel mutfak iiriinleri oldugunu belirlemislerdir. Ayni ¢alismanin
bir diger sonucu ise destinasyonu tercih eden bazi turistlerin temel amacinin belirli
bir yemegi deneyimlemek oldugudur. Sengiil ve Tiirkay (2016) ziyaret¢ilerin
destinasyon cazibe unsurlari igerisinde belirledikleri dncelik sirasina gore; turistlerin

yoresel yemekleri deneyimlemek istemeleri dordiincii sirada yer almaktadir.

Yukarida tartigilan alan yazindaki ilgili ¢aligmalara gore cografi isaretli yoresel
mutfak triinleri, turistlerin destinasyon se¢imini etkiledigi varsayilmaktadir. Bu

kapsamda aragtirmanin modeli gelistirilmis ve Sekil 3’te sunulmustur.

Cografi isaretli Yoresel . .
Mutfak Uriinlerine Yénelik Destinasyon Se¢imi

Tutum

Ekonomik
Destek ve
Kiiltiir

Dogal ve
Insan Yapim
Cekicilikler

W

Dogal
Uretim

Erisim

Kalite ve
Giivenilirlik

v‘/

Kolaylig1

Sekil 3: Arastirma Modeli

Ittersum ve digerleri (2007) tiiketicilerin cografi isaret etiketlerini degerlendirmeye

yonelik yaptiklar1 calismada, tiiketicilerin cografi isaretli yoresel tirlinlere yonelik

51



tutumlarin1 ekonomik destek ve kalite garantisi olarak iki boyutta ele almislardir.
Teuber (2011) cografi isaretli {iriinlere yonelik {reticilerin ve tiiketicilerin
beklentilerine iliskin yaptig1 calismada tiiketicilerin cografi isaretli iirlinlere yonelik
tutumlarin1 yerel ekonomiye destek, kiiltiir ve gelenek, kaliteyi garantilemek ve
koruma saglamak seklinde dort boyutta incelemistir. Toklu, Ustaahmetoglu ve
Kiiciik (2016) cografi isaretli trilinlere iliskin yaptiklari arastirmada tiiketicilerin
cografi isaretli Uriinlere yonelik tutumlarini ekonomik destek, kiiltiir ve gelenek,
kalite ve giivenilirlik olarak {i¢ boyutta ele almislardir. Chen ve Giirsoy (2001)
turistlerin destinasyon se¢imine yonelik yaptiklar1 ¢alismada destinasyon seg¢imini,
kiiltiirel deneyim, giivenlik, rahat ulasim seklinde {i¢ alt boyutta ele almiglardir. Jang
ve Cai (2002) tarafindan turistlerin destinasyon se¢imine yonelik yapilan arastirmada
destinasyon sec¢imini dogal ve tarihi ¢evre, temizlik ve gilivenlik, kolay erisim ve
ekonomik agidan uygunluk, acik hava etkinlikleri, giinesli ve egzotik atmosfer olarak
bes alt boyutta ele almiglardir. Ozersin (2019) destinasyon se¢imine yonelik yaptig1
arastirmada destinasyon sec¢imini alt ve {ist yap1 olanaklari, sosyal cekicilikler ve

dogal ¢ekicilikler olmak {izere ii¢ alt boyutta incelemistir.

Sekil 3’teki arastirma modeline gore cografi isaretli yoresel mutfak iiriinlerine
yonelik tutumun (ekonomik destek ve kiiltiir, dogal tiretim, kalite ve giivenilirlik)
destinasyon secimine (dogal ve insan yapimu cekicilikler, erisim kolayligi) etkisi
oldugu varsayilmaktadir. Sekil 3’teki arastirma modeli kapsaminda arastirmanin

hipotezleri agagidaki gibi gelistirilmistir.

Hi: Turistlerin cografi isaretli yoresel mutfak {irlinlerine yonelik tutumlarini
olusturan ekonomik destek ve kiiltlir boyutunun, dogal ve insan yapimi g¢ekicilikler

tizerinde anlaml1 ve pozitif etkisi vardir.

Hz: Turistlerin cografi isaretli yoresel mutfak {irlinlerine yonelik tutumlarini
olusturan dogal {iiretim boyutunun, dogal ve insan yapimi c¢ekicilikler iizerinde

anlamli ve pozitif etkisi vardir.

H3z: Turistlerin cografi isaretli yoresel mutfak {irlinlerine yonelik tutumlarini
olusturan kalite ve giivenilirlik boyutunun, dogal ve insan yapimmi ¢ekicilikler

tizerinde anlamli ve pozitif etkisi vardir.

52



H4: Turistlerin cografi isaretli yoresel mutfak {iriinlerine yonelik tutumlarini
olusturan ekonomik destek ve kiiltiir boyutunun, erisim kolaylig1 iizerinde anlamli ve

pozitif etkisi vardir.

Hs: Turistlerin cografi isaretli yoresel mutfak {iriinlerine yonelik tutumlarini
olusturan dogal liretim boyutunun, erisim kolaylig1 iizerinde anlamli ve pozitif etkisi

vardir.

He: Turistlerin cografi isaretli yoresel mutfak {irlinlerine yonelik tutumlarini
olusturan kalite ve giivenilirlik boyutunun, erisim kolaylig1 iizerinde anlamli ve

pozitif etkisi vardir.

3.3. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini 2019 yilinda Giineydogu Anadolu Bolgesi’ni ziyaret edip
konaklayan toplam 2.353.447 yerli turist olusturmaktadir. Arastirmada zaman ve
maliyetin smurli olmas1 ayrica bu donemde pandeminin (COVID-19) yasaniyor
olmasi gibi sebeplerden dolay1 turistlere ulasabilmek zorlasmistir. Dolayisiyla
evrenin tamamina ulagmak yerine drnekleme yoluna gidilmistir. Evren igerisinden
orneklemi belirlemek i¢in kota 6rnekleme yontemi tercih edilmistir. Kota 6rnekleme,
evrendeki belli degiskenlerin 6rnek kiitlede temsil edilebilmesi ic¢in arastirmanin
amaglarina bagli olarak kotalara ayrilmasidir. Kota orneklemede amag temsil
kabiliyeti diisiik kesimlerin de temsiliyetini saglamaktir (Coskun, Altunigik ve

Yildirim, 2017: 149).

Arastirmada Gilineydogu Anadolu Bolgesi’'ndeki (Adiyaman, Batman, Diyarbakir,
Gaziantep, Kilis, Mardin, Siirt, Sanlurfa) her ilin temsil edilebilmesi i¢in kota
ornekleme yontemi secilmistir. Ancak her bir ili ziyaret eden yerli turistlere
ulasabilmek i¢in ise yargisal Ornekleme teknigi tercih edilmistir. Yargisal
orneklemede, arastirmaci kendi kisisel gozlemlerine dayanarak arastirma sorunsalina
uygun geldigini diisiindiigii belirli o6zellikleri tasiyan kisileri segmektedir. Yani
katilimcilarin belirlenmesindeki 6lglit arastirmacinin yargisidir (Glirbiiz ve Sahin,
2014: 134; Coskun, Altunistk ve Yildirim, 2017: 149). Gilineydogu Anadolu
Bolgesi’ni 2019 yilinda toplamda 2.353.447 yerli turist ziyaret edip konaklama

yapmustir. Orneklem hesaplanirken farkli biiyiikliikteki evrenler i¢in kuramsal
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orneklem biiytikliikleri tablosundan faydalanilmigtir (Balc1, 2011: 106). Buna gore

%35 hata orani ile toplam 6rneklem sayis1 384 olarak belirlenmistir.

Her ilin Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii’nden elde edilen veriler dogrultusunda,
toplam yerli ziyaret¢i sayisinin ylizde kagini olugturdugu belirlenerek il bazinda kag
anket yapilacagi hesaplanmistir. Buna gore; Sanlurfa’ ya gelen yerli turist sayisina
(597.017) denk gelen oran %25,3, Gaziantep’e gelen yerli turist sayisina (593.592)
denk gelen oran %25, 2, Diyarbakir’a gelen yerli turist sayisina (488.729) denk gelen
oran %?20,8, Mardin’e gelen yerli turist sayisina (352.368) denk gelen oran % 14,9,
Adiyaman’a gelen yerli turist sayisina (177.314) denk gelen oran % 7,5, Batman’a
gelen yerli turist sayisina (67.453) denk gelen oran %2,9, Siirt’e gelen yerli turist
sayisina (46.730) denk gelen oran%1,9 Kilis’e gelen yerli turist sayisina (30.244)
denk gelen oran ise %1,4’tiir. On uygulama i¢in 61 adet anket yiiz yiize uygulanmus,
diger anketler ise online ortamda turistlere uygulanmis ve toplamda 846 adet anketin
doniisii olmustur. Bunlardan 16 tanesi ayni kisinin birden fazla anket doldurdugu
belirlenerek analiz dis1 birakilmistir. Sanlrfa 179, Gaziantep 177, Diyarbakir 150,
Mardin 140, Adiyaman 61, Batman 53, Siirt 43, Kilis 29 olmak iizere toplam 830
anket analize tabi tutulmustur. Bu say1 Giineydogu Anadolu Bolgesi’ni ziyaret eden
2.353.447 yerli ziyaret¢i sayisi lizerinden %35 hata diizeyi icin ihtiya¢ duyulan 384
sayisini agsmaktadir (Bas, 2010).

3.4. Veri Toplama ve Olciim Araci

Aragtirmada veri toplama araci olarak anket tekniginden yararlanilmistir. Anket,
arastirmanin problemini ¢6zmek amaciyla birincil kaynaklardan bilgi elde etmek i¢in
hazirlanan soru formudur (Islamoglu ve Alniagik, 2016: 136). Arastirma anketi ii¢
boliimden olugmaktadir. Anketin birinci boliimiinde arastirmaya katilacak turistlerin
demografik ozelliklerine iligkin alt1 soru ve ziyaret ettikleri ildeki cografi isaret almis
yoresel mutfak {irlinlerini bilip bilmediklerine yonelik bir soru yer almaktadir.
Anketin ikinci boliimiinde, turistlerin cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak
tiriinlerine yonelik tutumlarin1 degerlendirmek tlizere 14 ifadeye yer verilmistir.
Anketin Tlcilincli boliimiinde ise; destinasyon se¢imine yonelik 17 ifade
bulunmaktadir. Cevaplar likert tipi besli 6l¢ek (1 Kesinlikle Katilmiyorum- 5

Kesinlikle Katiliyorum) ile derecelendirilmistir.
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Anketin cografi isaretli yoresel mutfak tiriinlerine yonelik tutumlarin belirlenmesine
dair ifadelerin olusturulmasinda; RamonaTeuber tarafindan hazirlanan ‘‘Consumers'
and Producers' Expectations Towards Geographical Indications: Empirical Evidence
for a German Case Study’’ adli yayimn referans olarak alinmistir, ayrica Meral ve
Sahin (2013), Toklu ve digerleri (2016) c¢alismalarindan; destinasyon seg¢imine
yonelik ifadelerin olusturulmasinda ise Chen ve Giirsoy (2001), Jang ve Cai (2002)
caligmalarindan yararlanilmistir. Calismada turistlerin cografi isaretli yoresel mutfak
tiriinlerine yonelik tutum degiskeni ii¢ faktérde ele alinmistir. Faktdrde yer alan
ifadelerden hareketle her faktor icin uygun bashik belirleme yoluna gidilmektedir
(Ozersin, 2019: 166). Buradan hareketle faktor yiikleri yiiksek olan ifadelere
dayanarak birinci faktor ekonomik destek ve Kkiiltiir, ikinci faktér dogal iiretim,
liclincii faktor ise kalite ve gilivenilirlik olarak adlandirilmistir. Destinasyon se¢imi
degiskeni ise iki faktdrde incelenmistir. Bu degiskende de faktor yiikleri yiiksek olan
ifadelere dayanarak birinci faktdr dogal ve insan yapimi ¢ekicilikler, ikinci faktor ise

erisim kolaylig1 seklinde isimlendirilmistir.

3.5. Verilerin Analizi

Arastirmada elde edilen verilerin analizi i¢in sosyal bilimler alaninda yaygin olarak
kullanilan SPSS 22 paket programi kullanilmistir. Bir arastirmada parametrik testleri
kullanabilmek i¢in oncelikle verilerin normal dagilim kosulunu saglamasi gerekir
(Arikan, 2007: 51; Coskun ve dig., 2017: 172). Bu baglamda verilerin analizine
gegmeden Once veri setinin parametrik testlere uygun olup olmadigi incelenmistir.
Degiskenlerin normallige yakin olmasi, ¢ok degiskenli istatistik tekniklerinden
saglikli sonuclar alabilmek ac¢isindan Onemlidir. Degiskenlerin normal dagilim
gosterip gostermedigini belirlemek i¢in genellikle carpiklik (skewness) ve basiklik
(kurtosis) degerleri incelenmektedir (Tabachnick ve Fidell, 2013: 79). Bir veri setinin
normal dagilim gosterdigine karar verebilmek i¢in basiklik ve ¢arpiklik degerlerinin -
2 ile +2 arasinda bir deger almasi, standart sapma degerlerinin 1’e yakin olmasi,
mod, medyan ve aritmetik ortalama degerlerinin birbirine yakin olmasi gibi kriterler
dikkate alinmaktadir (Garson, 2012; George ve Mallery, 2010). Bu degerler
dogrultusunda veri seti incelenmis ve verilerin normal dagilim gosterdigi
belirlenmistir. BoOylece verilerin analizinde parametrik testlere yer verilmistir.

Arastirmanin giivenilirligi ve gecerliligi kapsaminda giivenilirlik, madde ve faktor
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analizleri yapilmistir. Arastirmanin betimsel istatistikleri kapsaminda frekans analizi
yapilmistir. Veriler normal dagilim gdsterdiginden, aragtirma degiskenleri arasindaki
iliskileri tespit etmek amaciyla Pearson korelasyon analizi, basit dogrusal regresyon

ve ¢oklu dogrusal regresyon analizi teknikleri kullanilmistir.

3.5.1. Arastirmanin Giivenilirlik Analizine liskin Sonuclar

Gegerlilik, bir test veya ol¢egin Olciilmek istenen seyi 0lgme derecesidir, kisaca
gegerlilik dl¢cim aracimin séz konusu ozelligi dlgebilme yeterliligidir (Giirbliz ve
Sahin, 2016: 164; Coskun ve digerleri, 2017: 130). Bir 6l¢me aracinin gecerliligini
incelemede genellikle kapsam, yap1 ve goriiniis gecerliligi degerlendirilmektedir.
Kapsam gecerliligi, 6lgegi olusturan sorularin 6lgmeyi amacgladigi yapiyr ve bu
yapiya ait 6zellikleri amaca uygun bigimde 6lgebilmesidir. Yap1 gecerliligi, dlgcekten
elde edilen puanlarin 6l¢ek ile Olglilmek istenen kavrami gergekte ne derece
Olgebildigi ile ilgilidir. Gorliniis gegerliligi ise bir dl¢cegin neyi dl¢liyor goriindiigii ile
ilgilidir (Biiyiikoztiirk, Cakmak, Akgiin, Karadeniz, Demirel, 2012: 117-119; Giirbiiz
ve Sahin, 2016: 167). Arastirma anketinin, taslak anket formunda yer alan ifadelere
iliskin alman uzman akademisyenlerin gorisleriyle kapsam  gecerliligi
degerlendirilmistir. Olgege son hali verilmeden once yiiz yiize gerceklestirilen 6n
uygulamaya katilan katilimcilardan gelen geribildirimlere uygun olarak gerekli
diizeltmeler ve degisiklikler yapilarak goriinlis gecerliligi saglanmistir. Yapi
gegcerliligi ise yapilan agiklayici faktor analizi ile degerlendirilmistir. Bu agiklamalar
dogrultusunda arastirmada kullanilan o&lgeklerin gegerliliginin yiliksek oldugu

sOylenebilir.

Gilivenilirlik; 6l¢iim sonuglarmin 6lgiilmek istenen kavrami tutarli bir sekilde
Olgiilebilmesi; Olctim aracinin farkli yerlerde, farkli zamanlarda ve ayni evrende
secilen farli Ornekleme uygulandiginda benzer sonuglar vermesi olarak
tanimlanmaktadir (Giirbiiz ve Sahin, 2016: 159). Gilivenilirlik, yapilan arastirmalarda
saglikli sonuclar alinabilmesi agisindan her arastirma i¢in gereklidir. Giivenilirlik
aynt zamanda Olgekte yer alan ifadelerin birbirleri ile olan tutarliligii da

yansitmaktadir (Kayis, 2014: 403).

Olgek giivenilirligini test etmek amaciyla farkli istatistiksel yontemler kullanilmakta,
sosyal arastirmalarda yaygin olarak Cronbach Alfa katsayisina bakilarak Olgegin

giivenilirligi degerlendirilmektedir (Islamoglu ve Almagik, 2016: 291). Cronbach
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Alfa katsayis1 0 ile 1 arasinda deger almaktadir. Kabul edilebilir degerin en az 0,70
olmasi arzu edilmektedir (Coskun ve dig., 2017: 133). Arastirmada kullanilan
Olceklere iligskin Cronbach Alfa katsayilar1 Tablo 4’te gdosterilmektedir.

Tablo 4: Arastirma Olceklerine iliskin Giivenilirlik Analizi Sonuclar

Olgek ifade Sayisi Cronbach Alfa
Cografi Isaretli Yoresel Mutfak Uriinlerine Yonelik Tutum 14 0,966
Destinasyon Seg¢imi 17 0,985

Tablo 4’teki veriler incelendiginde anketin gelistirilen Olcekler diizeyindeki
Cronbach Alfa katsayilarinin 0,90’ iizerinde oldugu goriilmektedir. Bu degerler,
anketin oldukg¢a giivenilir bir 6lgme araci oldugunu gostermektedir. Tablo 5’te
cografi isaretli yoresel mutfak {riinlerine yonelik tutum degiskenlerinin

ortalamalarina ve standart sapma degerlerine yer verilmistir.

Tablo 5: Cografi Isaretli Yoresel Mutfak Uriinlerine Yonelik Tutum Olgegine Iliskin
Ortalama ve Standart Sapma Degerleri

s el
Cografi isaretli Yoresel Mutfak Uriinlerine Yonelik Tutum ile flgili § = 5 =
Degiskenler £3 £E

SE &3
Cografi isaretli liriinler yerel ekonomiye destek saglar. 3,85 | 1,294
Cografi isaretli liriinler yerel {ireticiye katki saglar. 3,94 | 1,292
Cografi isaretli liriinler bolgenin tanitimina katki saglar. 3,99 | 1,332
Cografi isaretli liriinlerin fiyat1 daha yiiksektir. 3,00 | 1,239
Cografi isaretli liriinler ilgili bolge kiiltiiriiniin ayrilmaz bir par¢asidir. 3,81 | 1,306
Cografi igaretli iiriinler geleneksel {iretim yontemlerinin korunmasina katki saglar. | 3,76 | 1,301
Cografi igaretli iiriinler bolgenin kiiltiirel degerlerini korumaya yardime olur. 3,82 | 1,307
Cografi igaretli liriinler diger iiriinlerden daha kalitelidir. 3,24 | 1,284
Cografi isaretli liriinler daha saglikli ve glivenilirdir. 3,30 | 1,281
Cografi isaretli liriinler daha lezzetlidir. 3,55 | 1,301
Cografi isaretli liriinler standart kalitede {iretilmistir. 3,19 | 1,211
Cografi isaretli liriinler kesinlikle ilgili bolgede iiretilmistir. 3,19 | 1,281
Cografi isaretli lirtinlerin iiretiminde dogaya daha az zarar verilir. 3,18 | 1,280
Cografi isaretli liriinlerin iiretiminde herhangi bir hile yoktur. 2,94 | 1,244
Toplam 3,48 | 1,070

Tablo 5’e gore degiskenler 2,94 ile 3,99 arasinda degerler almaktadir. Cografi isaretli
yoresel mutfak iriinlerine yonelik tutum degiskenin genel ortalamasi 3,48 olarak
hesaplanmistir. Dolayistyla bu degiskenin orta diizeyde bir ortalamaya sahip oldugu
sOylenebilir. Tablo 6’da destinasyon se¢imine yonelik degiskenlere ait ortalamalara

ve standart sapma degerlerine yer verilmistir.

57



Tablo 6: Destinasyon Se¢imi Olgegine iliskin Ortalama ve Standart Sapma Degerleri

=
Destinasyon Secimine Yonelik Degiskenler g P E =
5 EE
t g s =
cE 78
Destinasyonun maliyet a¢isindan uygun olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. 3,79 | 1,281
Destinasyonda giivenligin saglanmis olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. 3,85 | 1,293
Destinasyonun giizel bir iklime sahip olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. 3.71 | 1,305
Destinasyonun ikamet edilen yere uzak olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. 348 | 1,275
Destinasyonda aligveris imkanlarinin olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. 3,55 | 1,270
Destinasyonun temiz ve hijyenik olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. 3,90 | 1,315
Destinasyonda tarihi kalintilarin olmasi destinasyon secimimi etkiler. 3,76 | 1,321
Destinasyonda dogal giizelliklerin olmasi destinasyon se¢imimi etkiler 3,92 | 1,323
Destinasyonda eglence imkanlarinin olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. 3,57 | 1,294
Destinasyonun kiiltiirel zenginliklere sahip olmasi destinasyon secimimi etkiler. 3,88 | 1,307
Destinasyonun arkadaslarla vakit gegirebilmeye uygun olmasi destinasyon 3,74 | 1,291
se¢imimi etkiler.
Destinasyonun aile ile vakit gegirebilmeye uygun olmasi destinasyon se¢imimi 3,75 | 1,301
etkiler.
Destinasyonda konaklama imkanlarinin olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. 3,89 | 1,314
Destinasyonda yerel halk ile iletisim kurmada dil kolaylig1 olmasi destinasyon
se¢imimi etkiler. 3,59 | 1,313
Destinasyonda diger cekiciliklerin olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. 3,74 | 1,255
Destinasyonda yiyecek ¢esitliliginin olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. 3,67 | 1,302
Destinasyona ulagimin kolay olmasi destinasyon se¢imimi etkiler 3,84 | 1,315
Toplam 3,74 | 1,166

Tablo 6’ya gore degiskenler 3,45 ile 3,92 arasinda degerler almaktadir. Destinasyon
secimine yonelik degiskenin genel ortalamasi 3,74 olarak hesaplanmistir. Bu
baglamda destinasyon se¢imine yonelik degiskenin yiiksek ortalamaya sahip

oldugunu séylemek miimkiindiir.

3.5.2. Arastirmanin Faktor Analizine iliskin Sonuclar

Faktor analizi, birbiriyle iliskili oldugu diigiiniilen maddeler arasindaki iliskinin
anlasilmasi i¢in maddeleri birlestirerek az sayida bagimsiz degisken kiimeleri elde
etmeyi saglayan ¢ok degiskenli analizler olarak tanimlanmaktadir. Faktor analizi ile
pek ¢ok maddenin birkag boyuta indirgenmesi miimkiin olmaktadir. Bu boyutlarin
her birine faktor denilmektedir. Faktor analizi ile ilgili teknikler genel olarak
aciklayict faktor analizi ve dogrulayict faktér analizi olmak iizere ikiye
ayrilmaktadir. Agiklayici faktor analizinin amaci, konuyla ilgili olarak degiskenler
arasindaki muhtemel iligkiyi ortaya ¢ikarmaktir. Dogrulayic1 faktdr analizinde ise
arastirmaci tarafindan daha once belirlenen bir iligskinin dogrulugunu test etmek
amaclanmaktadir (Giirbiiz ve Sahin, 2016: 309; Coskun ve digerleri, 2017: 270-272).
Veri setinin faktor analizi i¢in uygunlugunun degerlendirilmesinde Kaiser-Meyer-

Olkin (KMO) orneklem yeterliligi ve Barlett kiiresellik testinin sonuglari

58



incelenmektedir. Veri setinin faktdr analizine uygun oldugunun kabul edilebilmesi
icin KMO degerinin 0,60’1n {izerinde bir deger almasi, Barlett test sonucunun ise
istatistiksel olarak anlamli (p<0,05) olmas1 gerekmektedir (Giirbiiz ve Sahin, 2016:
311). Cografi isaretli yoresel mutfak triinlerine yonelik tutum 6l¢egine dair faktor
analizi gercgeklestirilmeden once KMO ve Barlett test sonuglari incelenmistir.
Faktorlerin elde edilmesinde ise temel bilesenler analizi ile varimaks rotasyonu
kullanilmistir. Cografi isaretli yoresel mutfak iirlinlerine yonelik tutum o6lcegine

iliskin KMO ve Barlett Testi sonuglar1 Tablo 7’ de verilmistir.

Tablo 7: Cografi Isaretli Yoresel Mutfak Uriinlerine Y&nelik Tutum Olgegine Iliskin KMO
ve Barlett Testi Sonuglari

KMO istatistigi ,949
Yaklagik Ki-Kare Degeri 12804,509

Barlett Testi Serbestlik Derecesi 66
Anlamlilik ,000

Tablo 7 incelendiginde KMO degerinin 0,60’1n iizerinde (0,94) bir deger aldig1 ve
Barlett testi sonuglarinin (p<0,05) anlamli oldugundan veri setinin faktor analizi igin

uygun oldugunu séylemek miimkiindiir.

Faktor sayisini belirlemede farkli yontemler kullanilmaktadir. Bu yontemlerden biri
Ozdeger istatistigine (Eigenvalue) gore, bir diger yontem ise yamag serpinti grafigine
(¢cizgi) gore faktor sayisini belirlemektir. Yamag serpinti (¢izgi) grafiginde egimin
kaybolmaya basladig1 noktanin isaret ettigi sayida faktor belirlenir (Kalayci, 2014:
328; Giirbiiz ve Sahin, 2016: 313). Arastirmada yamag serpinti (¢izgi) grafigi ve
aciklanan varyans orani birlikte degerlendirilerek faktor sayisina karar verilmistir.
Cografi isaretli yoresel mutfak {iriinlerine yonelik tutum oOlcegine iliskin yamag
serpinti (¢izgi) grafigine gore ikinci faktdrden itibaren ¢izgi grafigi egimini 6nemli
Olciide kaybetmeye baslamaktadir. Bu nedenle faktor sayisini iki veya ii¢ faktor ile
sinirlamak miimkiindiir. Dolayisiyla aciklanan varyans oranlart da dikkate alinarak
cografi isaretli yoresel mutfak iirlinlerine yonelik tutum 6l¢eginin ii¢ faktorli bir
yapiya sahip oldugu belirlenmistir. Cografi isaretli yoresel mutfak iiriinlerine yonelik

tutum 6l¢egine iliskin faktor analizi sonuglar1 Tablo 8’ de verilmistir.
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Tablo 8: Cografi Isaretli Yoresel Mutfak Uriinlerine Yénelik Tutum Olgegine Iliskin Faktor
Analizi Sonuclari

FAKTOR BOYUTLARI Faktor Yiikii

1.Ekonomik Destek ve Kiiltiir Ag. Varyans Cr. Alfa

43,216 0,978
Cografi isaretli tiriinler bolgenin tanitimina katki saglar. ,887
Cografi isaretli tiriinler yerel tireticiye katki saglar. ,883
Cografi isaretli iiriinler yerel ekonomiye destek saglar. ,878
Cografi isaretli tirtinler bolgenin kiiltiirel degerlerini korumaya yardimet olur. ,842
Cografi isaretli tiriinler ilgili bolge kiiltiiriiniin ayrilmaz bir pargasidir. ,836
Cografi igaretli iiriinler geleneksel {iretim yontemlerinin korunmasina katki saglar. | ,823
2. Dogal Uretim Ag. Varyans Cr. Alfa

27,376 0,911
Cografi igaretli tiriinlerin tiretiminde herhangi bir hile yoktur. ,828
Cografi igaretli tiriinler kesinlikle ilgili bolgede iiretilmistir. ,789
Cografi isaretli Giriinler standart kalitede {iretilmistir. ,737
Cografi igaretli iiriinlerin {iretiminde dogaya daha az zarar verilir. ,677
3. Kalite ve Giivenilirlik Ag. Varyans Cr. Alfa

16,496 0,911
Cografi isaretli Giriinler diger tiriinlerden daha kalitelidir. ,809
Cografi isaretli tiriinler daha saglikli ve gilivenilirdir. , 7124

Faktor analizi ile olusan faktorlerin degerlendirilmesinde her degiskenin farkli faktor
icinde bulunmasi gerekirken olgekte yer alan 4 ve 10 nolu degiskenler iki veya ii¢
faktor altinda yer almistir. Bu degiskenler kavramsal ¢er¢eveye uygun faktor yapisi
altinda konumlandirilamamas: ve binigik yap1 goOstermesi sebebiyle oOl¢ekten

cikarilmis, kalan 12 degisken i¢in tekrar faktor analizi yapilmistir.

Faktor analizi sonrasinda faktor yiikleri 0,677 ile 0,887 arasinda degisen ii¢ faktorlii
bir yap1 ortaya ¢ikmistir. Faktorler altinda yer alan degiskenler ifade ettikleri ortak
anlam bakimindan, teorik cergeve ile de uyumlu olarak yeniden isimlendirilmistir.
Birinci boyut ‘“‘Ekonomik Destek ve Kiiltiir”’, ikinci boyut ‘“Dogal Uretim’’ ve
ticlincli boyut ‘‘Kalite ve Giivenilirlik’> olarak isimlendirilmistir. Bu {i¢ boyut
tarafindan aciklanan toplam varyans %87,089’dur. Tablo 8’e gore varyans aciklama
yiizdesi en yliksek olan boyut ‘‘Ekonomik Destek ve Kiiltiir’’ boyutudur. Bu boyut,
toplam varyansin %43,216’sin1, ““Dogal Uretim’®> boyutu toplam varyansin
%27,376’sm1 ve ‘‘Kalite ve Giivenilirlik>> boyutu ise toplam varyansin %16,496’

sin1 agiklamaktadir.

Cografi isaretli yoresel mutfak iiriinlerine yonelik tutum Olgeginin faktorleri
belirlendikten sonra destinasyon sec¢imi Ol¢egine iliskin faktor analizi yapilmistir.
Oncelikle veri setinin faktor analizi icin uygunlugunun degerlendirilmesinde KMO

ve Barlett test sonuclar1 incelenmistir. Faktorlerin elde edilmesinde ise temel
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bilesenler analizi ile varimaks rotasyonu kullanilmistir. Destinasyon sec¢imi 6lgegine

iliskin KMO ve Barlett test sonuglar1 Tablo 9’da verilmistir.

Tablo 9: Destinasyon Secimi Olcegine iliskin KMO ve Barlett Testi Sonuclar1

KMO Iistatistigi ,978
Yaklagik Ki-Kare Degeri 17075,534

Barlett Testi Serbestlik Derecesi 91
Anlamlilik ,000

Tablo 9 incelendiginde KMO degerinin 0,60’1n tizerinde (0,97) bir deger aldigi,
Barlett test sonucunun ise istatistiksel olarak anlamli (p<0,05) oldugu goriilmektedir.

Bu degerler veri setinin faktor analizi i¢in uygun oldugunu gostermektedir.

Destinasyon se¢imi Ol¢egine iliskin faktdr sayisini belirlemek i¢in yamacg serpinti
(cizgi) grafigi ve agiklanan varyans orani birlikte degerlendirilmistir. Bu
degerlendirme sonuglarina gore destinasyon sec¢imi Olgeginin iki faktorlii bir yapiya
sahip oldugu belirlenmistir. Faktor analizi ile olusan faktorlerin degerlendirilmesinde
her degiskenin farkli faktor i¢inde bulunmasi gerekirken 6lcekte yer alan 3, 9 ve 16
nolu degiskenler iki veya ii¢ faktor altinda yer almistir. Bu degiskenler kavramsal
cerceveye uygun faktor yapisi altinda konumlandirilamamas:t ve binisik yapi
gostermesi sebebiyle dlgekten ¢ikarilmis, kalan 14 degisken i¢in tekrar faktor analizi
yapilmigtir. Destinasyon se¢imine iliskin faktor analizi sonuglari Tablo 10°da

verilmigtir.

Tablo 10: Destinasyon Sec¢imi Olcegine iliskin Faktor Analizi Sonuglar

Faktor
FAKTOR BOYUTLARI Yiikii
1.Dogal ve insan Yapim Cekicilikler Ag. Varyans Cr. Alfa
54,089 0,982

Destinasyonda dogal giizelliklerin olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. ,864
Destinasyonun kiiltiirel zenginliklere sahip olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. ,848
Destinasyonda konaklama imkanlarinin olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. ,816
Destinasyonda giivenligin saglanmis olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. ,811
Destinasyonun maliyet a¢isindan uygun olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. ,803
Destinasyonun temiz ve hijyenik olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. ,801
Destinasyonda tarihi kalintilarin olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. ,791
Destinasyona ulasimin kolay olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. , 157
Destinasyonda diger cekiciliklerin olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. ,743

Destinasyonun arkadaslarla vakit gecirebilmeye uygun olmasi destinasyon se¢imimi | ,740
etkiler.

Destinasyonun aile ile vakit gegirebilmeye uygun olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. , 7128
2. Erisim Kolayhg Ag. Varyans Cr. Alfa

31,247 0,884
Destinasyonun ikamet edilen yere uzak olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. ,839
Destinasyonda alisveris imkanlarinin olmasi destinasyon se¢imimi etkiler. , 735

Destinasyonda yerel halk ile iletisim kurmada dil kolaylig1 olmasi destinasyon se¢imimi | ,725
etkiler.

61



Faktor analizi sonrasinda faktor yiikleri 0,725 ile 0,864 arasinda degisen iki faktorlii
bir yap1 ortaya ¢ikmistir. Faktorler altinda yer alan degiskenler ifade ettikleri ortak
anlam bakimindan, teorik cerceve ile de uyumlu olarak yeniden isimlendirilmistir.
Birinci boyut ‘‘Dogal ve insan Yapim Cekicilikler”, ikinci boyut ““Erisim
Kolayhgr’’ olarak isimlendirilmistir. Bu iki boyut toplam varyans %85,336’sin1
aciklamaktadir. Tablo 10’a gore varyans agiklama yiizdesi en yiiksek olan boyut
“Dogal ve Insan Yapim Cekicilikler’’ boyutudur. Bu boyut, toplam varyansin
%54,089’unu, ‘‘Erisim Kolayhgr’> boyutu ise toplam varyansin %31,247 sini
aciklamaktadir.

3. 6. Arastirmanin Bulgular:

Aragtirma kapsaminda gergeklestirilen analizlerde farkli istatistiksel yontemlerden
yararlamlmistir. Oncelikle tanimlayici istatistikler yapilmistir. Cografi isaret ile
tescilli yoresel mutfak {iirlinlerinin bilinirlik diizeyine yonelik analizler yapilmis
devaminda olgekteki ifadelere yoOnelik normallik testleri gerceklestirilmistir.
Hipotezlerin test edilmesine yonelik korelesyon ve regresyon testleri yapilarak analiz

siireci tamamlanmustir.

3.6.1. Aragtirmanin Betimsel Analizlerine Iliskin Bulgular

Betimsel analizler kapsaminda, katilimcilarin demografik 6zelliklerine iligskin yiizde
ve frekans dagilimlari ve iller bazinda cografi isaretli yoresel mutfak {iriinlerini bilme
durumlarma iliskin bulgular yer almaktadir. Arastirmaya katilan turistlerin

demografik 6zelliklerine gore dagilimlart Tablo 11°de aktarilmistir.

Tablo 11: Katilimcilarin Demografik Ozelliklerine Iliskin Frekans Dagilimlari

Kullanicilarin Demografik Ozellikler Gruplar f %
Kadin 104 48,7
Cinsiyet Erkek 426 51,3
25 ve alt1 232 28,0
26-35 356 42,9
Yas 36-45 178 21,4
46-55 47 5,7
56 ve lizeri 17 2,0
Evli 374 45,1
Medeni Durum Bekar 156 54,9
Tkdgretim 33 4,0
Lise 74 8,9
Egitim Durumu Onlisans 114 13,7
Lisans 188 58,8
Lisansuisti 121 14,6
Memur 322 38,7
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Ev Hanimi 59 7,1
Esnaf 17 2,0
Ozel Sektor Caligant D37 8,5
Ogrenci 157 18,9
Meslek Emekli ] 1,0
Calismiyor 30 3,6
1500 ve alt1 205 n4,7
1501-2500 79 9,5
2501-3500 77 9,3
3501-4500 102 12,3
Aylik Gelir 4501-5500 158 19,0
5501-6600 71 8,6
6501-7500 54 6,5
7501 ve iistii 84 10,1

Tablo 11 incelendiginde, katilimcilarin %48,7’si (404) kadin %51,3°1 (426) ise erkek
oldugu, katilimcilarin yas dagilimlarina bakildiginda en yiiksek oran %42,9 (356) ile
26-35 yas araliginda, en diisiik oran %2 (17) ile 56 yas ve lzeri yas aralifindaki
katilimcilara ait oldugu goriilmektedir. Katilimecilarin  medeni  durumlarina
bakildiginda katilimcilarin  %45,1’t (374) evli iken %54,9’u (456) bekardir.
Katilimcilarin egitim durumlart incelendiginde, en yiiksek oran %58.8 (488) ile
lisans mezunu, en diisiik oran ise %4 (33) ile ilkdogretim mezunu katilimcilara ait
oldugu, meslek gruplar1 incelendiginde, en yiiksek oran %38,5 (322) memurlara, en
diistik oran ise %1 (8) emeklilere ait oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin aylik gelir
durumlarina bakildiginda aylik geliri 1500tl. ve altinda olan katilimcilarin orani
%24,7 (205) en yiiksek iken aylik geliri 6501- 7500tl. arasinda olan katilimcilarin
orant %6,5 (54) en diisiik oldugu goriilmektedir. Katilimeilarin aylik gelirleri
dikkate alindiginda en yiiksek oranin 1500tl ve alt1 gelire sahip olan katilimcilara ait
oldugu belirlenmistir. Bunun temel sebebi, meslek gruplarina baktigimizda
calismayanlarin, oOgrencilerin ve ev hanimlarinin gelirlerinin olmayis1 ayrica

emeklilerin ve 6zel sektorde ¢alisanlarin bir kisminin gelirlerinin diisiik olmasidir.

Tablo 12: Katilimcilarin Gaziantep iline Ait Cografi Isaret ile Tescilli Yoresel Mutfak
Uriinlerini Bilme Durumlar1

Cografi isaret ile Tescilli Yoresel Mutfak Uriinleri f %
Antep Baklavasi 175 98,8
Antep Fistig1 161 91
Antep Katmeri 133 75,4
Antep Fistik Ezmesi 129 73,1
Gaziantep Lahmacunu 110 62
Antep Beyrani 109 61,4
Antep Yuvalamasi 95 53,6
Antep Kuruluk Patlicani 89 50,2
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Nizip Zeytinyagi 72 40,7
Antep Tirnakli Pidesi 61 34,6
Antep Meyankdkii Serbeti 57 32,4
Antep Pekmezi 51 29

Antep Koy Kahkesi 49 27,9
Gaziantep Bulguru 45 25,6
Antep Muskasi 44 25,1
Antep Firigi 41 22,9
Araban Sarimsagi 38 21,2
Antep Sikma Peyniri 33 184
Antep Urmu Dut Surubu 33 18,4
Yesil Zeytin Boregi 32 17,8
Gaziantep Oguzeli Nar1 30 16,7
Antep Kurabiyesi 28 15,6
Antep Siveydizi 27 15

Nizip Nanesi 24 134

Not: Gaziantep ili i¢in katilimei sayist 177°dir. Katilimeilara 1°den fazla segenek hakki verilmistir.

Tablo 12’ye baktigimizda Gaziantep’e ait cografi igaret ile tescilli yoresel mutfak
tirtinleri arasinda en ¢ok bilinen iiriinler; Antep Baklavasi (%98,8), Antep Fistig1
(%91), Antep Katmeri (%75,4), Antep Fistik Ezmesi (%73,1), Gaziantep Lahmacunu
(%62)’dur. Diisiik ortalamaya sahip {irlinler ise, Nizip Nanesi (%13,4), Antep
Siveydizi (%]15), Antep Kurabiyesi (%15,6), Gaziantep Oguzeli Nar1 (%16,7) ve
Yesil Zeytin Boregi (%17,8)’dir. Calisma kapsaminda degerlendirilen Gaziantep’e
ait cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak {iriin sayis1 24 iken bu iiriinlerden sadece

8’1 %50 ve lizeri oraninda bilinirlik diizeyine sahip oldugu goriilmektedir.

Tablo 13: Katilimcilarin Sanlrfa iline Ait Cografi Isaret ile Tescilli Yoresel Mutfak
Uriinlerini Bilme Durumlar1

Cografi Isaret ile Tescilli Yoresel Mutfak Uriinleri f %

Urfa Ciger Kebabi 151 84,5
Sanlurfa Cig Kofte 149 83,4
Sanlurfa Biberi 131 73,4
Urfa Patlicanli Kebab1 109 60,7
Urfa Lahmacunu (Kiymali Ekmegi) 107 59,6
Urfa Sillik Tatlis1 86 48

Sanliurfa Tirnakli Ekmegi 84 46,9
Urfa I¢li Koftesi 80 44,7
Birecik Patlicani 75 41,9
Sanliurfa Agik Ekmegi 69 38,6
Urfa Sogan Kebabi 69 38,6
Urfa Sac Kavurmasi 65 36,4
Urfa Yumurtali Kofte 61 34,2
Urfa Kazan Kebabi 51 28,7
Urfa Meyan Serbeti 50 28,1
Urfa Hashag Kebabi 44 24,8
Karakoprii Nart 42 23,2
Urfa Tiriti 39 22

Urfa Kiiliingesi 38 21,5
Urfa Kiymali S6giirme 37 20,4
Urfa Lebenisi 35 19,8
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Urfa Isot Comlegi 35 19,3
Urfa Eskili 30 16,5
Sanlurfa Sadeyag: (Urfa Yagr) 29 16
Urfa Pencer (Paz1) Boranisi 28 15,4
Urfa Zerdesi 27 14,9
Urfa Su Kabag1 Yemegi 26 14,3
Urfa Keme Boranisi Yemegi 21 11,6
Urfa Uzleme Pilavi 19 10,4
Urfa Frenk Comlegi 11 6

Not: Sanlurfa ili i¢in katilimer sayist 179°dur. Katilimeilara 1°den fazla secenek hakki verilmistir.

Tablo 13’e gore Sanlurfa’ya ait cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak iiriinleri
arasinda ortalamasi yiiksek olan iirlinler; Urfa Ciger Kebab1 (%84,5), Sanlurfa Cig
Kofte (%83,4), Sanhurfa Biberi (%73,4), Urfa Patlicanli Kebab1 (%60,7) ve Urfa
Lahmacunu (Kiymali Ekmegi) (%59,6)’dur. Diisiik ortalamaya sahip tiriinler ise Urfa
Frenk Comlegi (%6), Urfa Uzleme Pilavi (%10,4), Urfa Keme Boranisi Yemegi
(%11,6), Urfa Su Kabagi Yemegi (%14,3) ve Urfa Zerdesi (%14,9)’dir. Calisma
kapsaminda degerlendirilen Sanlurfa’ya ait 30 tane cografi isaret ile tescilli yoresel
mutfak {liriinii bulunmaktadir. Bu iriinlerin bilinirlik diizeylerine baktigimizda bu
tirtinlerden sadece 5’1 %50’nin iizerinde bilinirlik diizeylerine sahiptir. Caligmadaki
Sanliurfa’ya ait cografi isaretli yoresel mutfak iirlinlerinden bilinirlik diizeyi yiiksek
olan iirtinler ve bilinirlik diizeyi diisiik olan iirtinlere yonelik bulgularin Kayran ve
Ate1 (2021) tarafindan yapilan *‘Sanlurfa’nin cografi isaretli iiriinleri ve gastronomi
turizmi potansiyeli’’ ¢alismadaki bulgularla benzerlik gostermektedir.

Tablo 14: Katilimcilarin Mardin iline Ait Cografi Isaret ile Tescilli Yoresel Mutfak
Uriinlerini Bilme Durumlar1

Cografi isaret ile Tescilli Yoresel Mutfak Uriinleri f %

Mardin Kaburga Dolmasi 89 63,8
Mardin ikbebet (I¢li Kofte) 89 63,8
Mardin imlebbes (Badem Sekeri) 78 55,9
Mardin Kibe (Bumbar) 72 51,9
Mardin Bulguru 57 40,7
Mardin Sembusek (Borek) 52 36,8

Not: Mardin ili i¢in katilimei sayist 140°tir. Katilimcilara 1°den fazla segenek hakki verilmistir.

Tablo 14’e gbére Mardin’e ait cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak iiriinleri
arasinda en c¢ok bilinen iirlinler; Mardin Kaburga Dolmasi (%63,8) ve Mardin
ikbebet (Icli Kofte) (%63,8)’tir. En az bilinen iiriinler ise, Mardin Sembusek (Borek)
(%36,8) ve Mardin Bulguru (%40,7)’dur.
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Tablo 15: Katilimcilarin Diyarbakir iline Ait Cografi Isaret ile Tescilli Yéresel Mutfak

Uriinlerini Bilme Durumlar

Cografi Isaret ile Tescilli Yoresel Mutfak Uriinleri f %

Diyarbakir Karpuzu 142 95,1
Diyarbakir Burma Kadayifi 125 83,4
Diyarbakir Orgii Peyniri 77 51,4
Karacadag Pirinci 76 50,8

Not: Diyarbakir ili i¢in katilimei sayis1 150°dir. Katilimcilara 1°den fazla secenek hakki verilmistir.

Tablo 15’e gore Diyarbakir’a ait cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak iiriinleri
arasinda en ¢ok bilinen {irlin; Diyarbakir Karpuzu (%95,1) iken en az bilinen {iriin ise
Karacadag Pirinci (%50,8) dir.

Tablo 16: Katilimcilarin Siirt iline Ait Cografi Isaret ile Tescilli Yoresel Mutfak Uriinlerini
Bilme Durumlar

Cografi Isaret ile Tescilli Yoresel Mutfak Uriinleri f %

Siirt Biiryan Kebab1 39 91,8
Pervari Bali 31 73,4
Siirt Perde Pilavi 29 67,3

Not: Siirt ili i¢in katilimei sayist 43 tiir. Katilimcilara 1’den fazla segenek hakki verilmistir.
Tablo 16’ya gore Siirt’e ait cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak iirtinleri arasinda
en c¢ok bilinen {iriin; Siirt Biiryan Kebab1 (%91,8) iken en az bilinen iirlinlin Siirt

Perde Pilavi (%67,3) oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Tablo 17: Katilimcilarin Adiyaman iline Ait Cografi Isaret ile Tescilli Yoresel Mutfak
Uriinlerini Bilme Durumlari

Cografi Isaret ile Tescilli Yoresel Mutfak Uriinleri f %
Adiyaman Etsiz Cig Kofte 53 86,8
Adiyaman Besni Uziimii 34 55,7

Not: Adiyaman ili i¢in katilimer sayist 61°dir. Katilimeilara 1°den fazla secenek hakki verilmistir.

Tablo 17’ye gore Adiyaman’a ait cografi isaret ile tescilli ydresel mutfak
iiriinlerinden Adiyaman Etsiz Cig Kofte (%86,8) Adiyaman Besni Uziimiine (%55,7)

oranla daha ¢ok bilinmektedir.

Tablo 18: Katilimcilarin Kilis iline Ait Cografi Isaret ile Tescilli Yéresel Mutfak Uriinlerini
Bilme Durumlari

Cografi Isaret ile Tescilli Yoresel Mutfak Uriinleri f %
Kilis Katmeri 21 70,9
Cennet Camuru / Kilis Kaymakli Kiinefe 15 51,6

Not: Kilis ili i¢gin katilimer sayist 29°dur. Katilimcilara 1°den fazla segenek hakki verilmistir.

Tablo 18’e gore Kilis’e ait cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak iirtinlerinden Kilis
Katmeri (%70,9) Cennet Camuru / Kilis Kaymakl1 Kiinefe’sine (%51,6) oranla daha
cok bilindigi goriilmektedir.
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Tablo 19: Katilimcilarm Batman Iline Ait Cografi Isaret ile Tescilli Y6resel Mutfak
Uriinlerini Bilme Durumlari
Cografi Isaret ile Tescilli Yoresel Mutfak Uriinleri f %
Batman Sam Boregi 50 93,5
Not: Batman ili i¢in katilimci sayist 53 tiir. Katilimcilara 1’den fazla segenek hakki verilmistir.

Aragtirmanin yapildigr donem igerisinde Batman iline ait sadece Batman Sam Boregi
tescil almistir. Tablo 19’a gore katilimcilarin %93,5°’i Batman Sam Boregini

bildiklerini belirtmislerdir.

Calisma kapsaminda degerlendirilen cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak
iriinlerinin bilinirlik diizeylerine baktigimizda cografi isaretli yoresel mutfak iiriin
sayist yliksek olan illerde (Gaziantep, Sanliurfa) %50 ve tizerinde bilinirlik diizeyine
sahip {iriin saymnin az oldugu goriilmektedir. Ayrica genel olarak her ilde 6zellikle bir
ya da iki {irtinlin 6n plana ¢iktig1 sdylenebilir.

Tablo 20: Giineydogu Anadolu Bolgesi’ndeki Illerin En Cok Bilinen Cografi Isaret ile
Tescilli Yoresel Mutfak Uriinleri

iller En Cok Bilinen Cografi Isaret ile Tescilli Yoresel Mutfak | f %
Uriinleri

Gaziantep Antep Baklavasi 175 | 98,8
Diyarbakir Diyarbakir Karpuzu 142 | 95,1
Batman Batman Sam Boregi 50 93,5
Siirt Siirt Biiryan Kebabi 39 91,8
Adiyaman Adiyaman Etsiz Cig Kofte 53 86,8
Sanliurfa Urfa Ciger Kebabi 151 | 84,5
Kilis Kilis Katmeri 21 70,9
Mardin Mardin Kaburga Dolmasi 89 63,8

Tablo 20°de iller bazinda cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak iiriinlerinden en ¢ok
bilinen iiriinlere yer verilmistir. Iller bazinda bir karsilastirma yapabilmek igin her
ilin en ¢ok bilinen cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak iirlinii dikkate alinmistir.
Gaziantep’in cografi isaret ile tescilli iirlinli olan Antep baklavasinin yiiksek bilinirlik
diizeyine sahip olmasi yeterli diizeyde reklam ve tamitim faaliyetlerine yer
verilmesinden kaynaklanmaktadir. Bu baglamda Gaziantep’in zengin mutfak
kiiltiriinin UNESCO tarafindan tescillenmesi ile Gaziantep, Tirkiye’yi yoresel
mutfak {riinleri kapsaminda diinyada capinda temsil etmeye hak kazanmistir.
(Sengiil ve Tiirkay, 2017: 73). Antep baklavasmin Tiirkiye’de Avrupa Birligi
Komisyonu’ndan ilk tescil alan ydresel mutfak iirinii olmas1 bu {iriiniin uluslararasi
alanda bilinir olmasim1 saglamaktadir. Yine Gaziantep Biiyiiksehir Belediyesi
tarafindan 2022 yilinda dordiinciisii diizenlenecek olan Gaziantep Uluslararasi

Gastronomi Festivali’nin Gaziantep’in sahip oldugu cografi isaretli yoresel mutfak
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tiriinlerinin dolayisiyla Gaziantep ile 6zdeslesen Antep baklavasinin tanitimi igin

onemli bir etkinlik oldugu soylenebilir (festivall.com.tr, 2022).

Diyarbakir Valiligi ve Diyarbakir Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan cografi isaret ile
tescilli yoresel mutfak tiriinii olan Diyarbakir karpuzunun tanitilmasi amaciyla her yil
kiltiir ve karpuz festivali diizenlenmektedir. Bu etkinligin Diyarbakir karpuzunun
bilinirlik diizeyinin yiiksek olmasinda 6nemli katkisi oldugu sdylenebilir (Diyarbakir

Valiligi, 2022).

Diger illerde Batman (Batman Sam Boregi), Siirt (Siirt Biiryan Kebabi1), Adiyaman
(Adiyaman Etsiz Cig Kofte), Sanlhrfa (Urfa Ciger Kebabi), Kilis (Kilis Katmeri),
Mardin (Mardin Kaburga Dolmasi) en c¢ok bilinen iiriinlerine yonelik yerel
yonetimler tarafindan yeterli diizeyde pazarlama faaliyetlerine yer verilmediginden
bilinirlik diizeyinin daha diisiik oldugu sdylenebilir. Ayrica Siirt Biiryan Kebabi,
Urfa Ciger Kebabi, Mardin Kaburga Dolmasi gibi {iriinlerin hem hazirlanma agamasi
uzun siirdiiglinden hem de hediyelik iiriin amagh baska yere gotiirmeye uygun
tiriinler olmadigi icin bilinirlik diizeylerinin daha diisik oldugunu sdylemek

mumkundiir.

3.6.2. Aragtirmada Yer Alan Degiskenlere Ait Korelasyon Analizine Iliskin
Bulgular

Korelasyon analizi iki ya da daha fazla degisken arasindaki iliskiyi test etmek,
iligkinin derecesini, siddetini 6lgmek amaciyla kullanilan istatistiksel bir yontemdir.
Degiskenler arasindaki iliskinin yonii ve bu iligkinin derecesi hakkinda bilgi veren
korelasyon katsayisi -1 ile +1 arasinda deger alir ve bu katsay1 “r” harfi ile gosterilir.
Iki degiskene ait degerler ayn1 yonde degisiyor ise aralarinda dogru yénde pozitif bir
iligki oldugu, degiskenlerden biri artarken digeri azaliyorsa ya da biri azalirken
digerinin arttig1 durumda ise negatif iligski oldugu anlamina gelir (Sungur, 2014: 115;
Giirbiiz ve Sahin, 2016: 263-264). Korelasyon katsayisi, 0-0.3 arasinda degerler
almas iligkinin zayif; 0.3-0.7 arasinda degerler almas iligkinin orta diizeyde; 0.7-1
arasinda degerler almasi ise yiiksek diizeyde bir iliski oldugunu belirtmektedir.
Korelasyon katsaymin +1 olmasi iki degisken arasinda dogrusal bir iliski oldugu,
katsaymnin -1 olmasi degiskenler arasinda ters yonlii bir iliski oldugu ancak
katsaymin sifir olmasi durumunda ise iki degisken arasinda herhangi bir agik

iligkinin olmadig1 anlamina gelmektedir (Coskun ve digerleri, 2017: 236; Giirbiiz ve
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Sahin, 2016: 264). Korelasyon analizinde Pearson korelasyon Kkatsayist
kullanilmistir. Pearson korelasyon Kkatsayisi, iki siirekli degiskenin dogrusal
iliskisinin derecesinin  Ol¢iilmesinde kullanilmaktadir  (Sungur, 2014: 116).
Arastirmada yer alan degiskenlere yonelik korelasyon analizi sonuglar1 Tablo 21°de

yer almaktadir.

Tablo 21: Aragtirmada Yer Alan Degiskenlere Yonelik Korelasyon Analizi Sonuglart

Degiskenler (€)) 2) (€)) “) (8]
(1) Ekonomik Destek ve Kiiltiir 1

(2) Dogal Uretim ,726™ 1

(3) Kalite ve Giivenilirlik ,706™ , 805" 1

(4) Dogal ve Insan Yapim | ,874™ ,626 ™ ,608™ 1

Cekicilikler

(5) Erisim Kolayhg 71 ,610 ™ ,602 ,883" 1

** Degiskenler arasindaki tiim korelasyonlar p<0,01 diizeyinde anlamlidir.

Korelasyon analizi sonuglarmma bakildiginda tiim degiskenler arasindaki
korelasyonlarin istatistiksel agidan anlamli oldugu goriilmektedir (p<0,01). Cografi
isaretli yoresel mutfak iirlinlerine yonelik tutum degiskeni ile destinasyon se¢imi
degiskeni arasinda pozitif ve yiiksek diizeyde gii¢lii bir iligski oldugu tespit edilmistir
(r=0,823; p<0,01).

Tablo 21’e baktigimizda arastirmanin bagimsiz degiskenin boyutlarindan biri olan
ekonomik destek ve kiiltiir boyutunun dogal ve insan yapimi ¢ekicilikler boyutu
(r=0,874; p<0,01) ve erisim kolaylig1 boyutlar1 (r=0,771; p<0,01) arasinda pozitif
yonde ve yiiksek diizeyde giiclii bir iligki oldugu goriilmektedir. Dogal iiretim boyutu
ile dogal ve insan yapimi ¢ekicilikler boyutu (r=0,626; p<0,01) ve erisim kolaylig
boyutlart (r=0,610; p<0,01) arasinda orta diizeyde ve pozitif yonde bir iliski
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Kalite ve giivenilirlik boyutu ile dogal ve insan
yapimu ¢ekicilikler boyutu (r=0,608; p<0,01) ve erisim kolaylig1 boyutlar1 (r=0,602;
p<0,01) arasinda orta diizeyde ve pozitif yonde bir iliski oldugu goriilmektedir.
Bagimsiz degiskenin boyutlar1 ile bagimli degiskenin boyutlar1 arasinda iliskiye
genel olarak baktigimizda en yliksek iliski diizeyinin ekonomik destek ve kiiltiir
boyutu ile dogal ve insan yapimi c¢ekicilikler arasinda oldugu goriilmektedir
(r=0,874; p<0,01). Pearson korelasyon analizine iliskin bulgulara gore; cografi
isaretli yoresel mutfak iiriinlerine yonelik tutum degiskeni ile destinasyon se¢imi
degiskenin tiim boyutlarinin birbirleri ile anlamli bir iliski i¢cinde oldugu tespit

edildiginden, bu boyutlar arasinda ¢oklu regresyon modeli kurulabilmektedir.
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3.6.3. Aragtirmanin Regresyon Analizine Iliskin Bulgular

Regresyon analizleri, bir bagimli degisken ile bir bagimsiz degisken ya da bir
bagimli degisken ile birden fazla bagimsiz degisken arasindaki iligkiyi matematiksel
olarak degerlendirmeye imkan veren bir istatistiksel yontemdir (Tabachnick ve
Fidell, 2013:117). Tablo 22°de cografi isaretli yoresel mutfak {iriinlerine ydnelik
tutum degiskeninin destinasyon se¢imi etkisine iliskin regresyon analizi sonuglar yer

almaktadir.

Tablo 22: Cografi Isaretli Yoresel Mutfak Uriinlerine Y&nelik Tutum Degiskeninin

Destinasyon Secimi Etkisine Iliskin Regresyon Analizi Bulgular

Bagimh Bagimsiz B Std. B t R R? F p
Degisken Degisken Hata
Destinasyon | Cografi 0,897 | 0,022 | 0,823 | 41,675 0,823 0,677 1736,779 0,000
Segimi Isaretli

Uriinlere

Yonelik

Tutum

Tablo 22’deki basit regresyon analizi sonuclar1 incelendiginde; kurulan regresyon
modelinin istatistiksel olarak anlamli oldugu saptanmistir (F=1736,779, p<0,05). R?
degeri 0,677 olarak hesaplanmistir. Bu deger destinasyon sec¢imi degiskeninin
%67,7’sinin cografi isaretli yoresel mutfak {riinlerine yonelik tutum degiskeni
tarafindan aciklandigimi gostermektedir. Bu baglamda Giineydogu Anadolu
Bolgesi’ne gelen yerli turistlerin destinasyona ait cografi isaretli yoresel mutfak
iriinlerine yonelik tutumlari, destinasyon se¢imini %67,7 oraninda etkilemektedir.
Dolayisiyla, cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak iirlinlerinin katkistyla olusan
destinasyonlarin sahip oldugu gastronomik kimliklerin yerli turistlerin destinasyon
secimini etkiledigini sOylemek miimkiindiir. Cografi isaretli ydresel mutfak
tirtinlerine yonelik tutum degiskeninin alt boyutlarinin destinasyon se¢imi degiskenin
alt boyutlarindan olan dogal ve insan yapimi ¢ekiciliklere etkisine yonelik regresyon

analizi sonuclar1 Tablo 23’te verilmistir.

Tablo 23: Cografi Isaretli Yoresel Mutfak Uriinlerine Y&nelik Tutum Degiskeninin Alt
Boyutlarmin Dogal ve insan Yapimi Cekiciliklere Etkisine Iliskin Regresyon Analizi

Bulgular
Bagimh Bagimsiz Degisken B Std. p t P
Degisken Hata
Dogal ve Ekonomik Destek ve Kiiltiir | 0,818 0,025 0,890 34,522 | 0,000
insan Yapimi Dogal Uretim -0,011 0,033 -0,010 -0,333 0,739
Cekicilikler Kalite ve Giivenilirlik 0,012 0,029 |-0,012 |-0414 | 0,679
F: 889,264 R:0,874 Diiz. R*: 0,763
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Tablo 23 incelendiginde; kurulan regresyon modeli istatistiksel olarak anlaml
oldugu goriilmektedir. (F=889,264, p<0,05). Modelin agiklama giiciinii ifade eden
diizeltilmis R? degeri 0,763 olarak hesaplanmistir. Bu deger dogal ve insan yapimi
cekicilikler degiskeninin (varyansin) %76,3 linlin modeldeki bagimsiz degisken olan
cografi isaretli yoresel mutfak iiriinlerine yonelik tutum degiskenin alt boyutlar1 olan
ekonomik destek ve kiiltiir, dogal {iiretim, kalite ve giivenilirlik tarafindan
aciklandigin1 ifade etmektedir. Tablodaki Beta degerleri incelendiginde, tiim
bagimsiz degiskenler regresyon modeline dahil edildiginde dogal ve insan yapimi
cekiciliklere sadece ekonomik destek ve kiiltlir boyutunun pozitif yonde anlamli bir
etkisi oldugu goriilmektedir (f=0,890, p<0,05), diger bagimsiz degiskenlerden dogal
iiretim (B=-0,010, p>0,05) ile kalite ve giivenilirligin (= -0,012, p>0,05) anlaml1 bir
etkisi olmadig1 goriilmektedir. Tablo 24’te cografi isaretli yoresel mutfak iiriinlerine
yonelik tutum degiskeninin alt boyutlarinin destinasyon se¢imi degiskenin alt
boyutlarindan erisim kolaylig1 etkisine iliskin regresyon analizi sonuglari yer

almaktadir.

Tablo 24: Cografi Isaretli Yoresel Mutfak Uriinlerine Y&nelik Tutum Degiskeninin Alt
Boyutlarinin Erisim Kolaylig1 Etkisine iliskin Regresyon Analizi Bulgular

Bagimh Bagimsiz Degisken B Std. B t P
Degisken Hata

Ekonomik Destek ve 0,629 0,031 0,672 20,108 | 0,000

B Kiiltiir

Erisim Dogal Uretim 0,058 | 0,042 0,056 | 1,393 | 0,164
Kolaylig:

Kalite ve Giivenilirlik 0,078 0,037 0,082 2,125 0,034
F: 416,579 R:0,776  Diiz. R* 0,601

Tablo 24 incelendiginde kurulan regresyon modelinin istatistiksel olarak anlamli
oldugu goriilmektedir (F=416,579, p<0,05). Diizeltilmis R> degeri 0,601 olarak
hesaplanmistir. Bu deger erisim kolaylig1 degiskenin %60,1’inin modeldeki bagimsiz
degisken olan cografi isaretli yoresel mutfak iirlinlerine yonelik tutum degiskenin alt
boyutlar1 olan ekonomik destek ve kiiltiir, dogal tiretim, kalite ve giivenilirlik
tarafindan agiklandigin1 gostermektedir. Tablo 24’teki Beta degerleri incelendiginde,
erisim kolayligina, ekonomik destek ve kiiltlir boyutu ($=0,672, p<0,05) ile kalite ve
giivenilirlik boyutunun ($=0,082, p<0,05) pozitif yonde ve anlamli etkileri oldugu

goriilmektedir. Ancak bagimsiz degisken olan cografi isaretli yoresel mutfak
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tiriinlerine yonelik tutum degiskenin alt boyutu dogal iiretimin (B= 0,058, p>0,05)

erisim kolayligina anlamli etkisi olmadigi tespit edilmistir.

Gilineydogu Anadolu Bolgesi’ne yonelik yerli turistlerin cografi isaretli yoresel

mutfak iirtinlerine iligkin tutumlarinin destinasyon secimi iizerine etkisinin tespit

edilmeye calisildigr bu arastirmada hipotezlere iliskin genel analiz sonuglar1 Tablo

25’te verilmistir.

Tablo 25: Aragtirma Hipotezlerinin Genel Degerlendirmesi

HIPOTEZLER

SONUC

Hi: Turistlerin cografi isaretli yoresel mutfak {iriinlerine yonelik tutumlarim
olusturan ekonomik destek ve Kkiiltiir boyutunun, dogal ve insan yapimi
cekicilikler iizerinde anlamli ve pozitif etkisi vardir.

Kabul Edildi

Hz: Turistlerin cografi isaretli yoresel mutfak {iriinlerine yonelik tutumlarim
olugturan dogal iiretim boyutunun, dogal ve insan yapimi ¢ekicilikler tizerinde
anlamli ve pozitif etkisi vardir.

Reddedildi

Hs: Turistlerin cografi isaretli yoresel mutfak {iriinlerine yonelik tutumlarim
olugturan kalite ve giivenilirlik boyutunun, dogal ve insan yapimi gekicilikler
iizerinde anlamli ve pozitif etkisi vardir.

Reddedildi

Ha4: Turistlerin cografi isaretli yoresel mutfak iriinlerine yonelik tutumlarini
olusturan ekonomik destek ve kiiltiir boyutunun, erisim kolaylig1 {izerine anlamli
ve pozitif etkisi vardir.

Kabul Edildi

Hs: Turistlerin cografi isaretli ydresel mutfak iriinlerine yonelik tutumlarini
olusturan dogal iiretim boyutunun, erisim kolayligi iizerine anlamh ve pozitif
etkisi vardir.

Reddedildi

He: Turistlerin cografi isaretli yoresel mutfak {iriinlerine ydnelik tutumlarim
olusturan kalite ve giivenilirlik boyutunun, erisim kolaylig1 lizerine anlamli ve
pozitif etkisi vardir.

Kabul Edildi
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SONUC VE ONERILER

Son yillarda pandemi ile birlikte tiim diinyada Onemli degisim ve doniisiimler
yasanmaktadir. Bu degisim ve doniisiim tiim sektorlerde oldugu gibi turizm
sektoriine de yansimaktadir. Bu kapsamda, turistlerin beklentileri ve ilgi alanlari
degismekle birlikte destinasyonlarin  ¢ekim unsurlarinda da  degisimler
goriilmektedir. Her destinasyon icin yiyecek ve i¢ecek kiiltiirii dnemli bir ¢ekim

unsuru haline gelmektedir.

Gilintimiizde turistler destinasyonlara ait yoresel mutfak {tirlinlerini 6nemli birer ¢ekim
unsuru olarak gormekte ve bu iirlinler turistlerin destinasyon secimlerinde etkili
olabilmektedir. Bu sebeple turistik deger tasiyan yoreye Ozgli yoresel mutfak
tirlinlerinin kaliteli ve saglikli oldugunu garanti etmek ayrica tiriinlerin hangi bolgeye
ait oldugu karmasasim1 ortadan kaldirmak amaciyla bu iirlinler cografi isaret ile
tescillenerek koruma altina alinmaktadir. Cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak
tirtinleri destinasyonlarin tanitilmasina 6nemli 6l¢iide katki saglamaktadir (Mercan
ve Uziilmez, 2014). Dolayisiyla, bu arastirmada Giineydogu Anadolu Bélgesine
gelen (konaklayan) yerli ziyaretgilerin cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak
iriinlerini bilme durumlar1 ve turistlerin destinasyon c¢ekiciligi ¢ercevesinde cografi
isaret ile tescilli yoresel mutfak iirlinlerine yonelik tutumlarinin, destinasyon
seciminde etkili olup olmadigini belirlemek amacglanmistir. Arastirmanin evrenini
2019 yilinda Giineydogu Anadolu Bolgesi’ne gelip konaklama yapan yerli turistler

olusturmaktadir.

Yapilan ¢alismada katilimcilarin demografik 6zelliklerine yonelik bulgulara gore;
katilimcilarin biiyiik cogunlugunun geng ve lisans mezunu oldugu, mesleklerine gore
ise katilimeilarin ¢cogunlugunun memurlarindan olustugu tespit edilmistir. Ayrica
medeni durumuna gore evli ve bekarlarin orani birbirine yakin olmakla birlikte
bekarlarin oram1 daha yiliksek oldugu, katilimcilarin cinsiyetine gore kadin ve
erkeklerin oranlar1 yakin ama erkeklerin orani daha yiiksek oldugu belirlenmistir.
Katilimeilarin aylik gelir durumuna gore ise 1500tl ve alt1 gelire sahip katilimeilarin

orani daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.

Calismanin iller bazinda cografi isaretli yoresel mutfak iriinlerinin bilinirlik

diizeylerine yonelik bulgularina gore, destinasyonlara ait cografi isaret ile tescilli
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yoresel mutfak {irtin sayist yiiksek olan illerde (Gaziantep, Sanlwurfa) %50 ve
tizerinde bilinirlik diizeyine sahip {iriin saymin az oldugu goriilmektedir. Ayni
zamanda her destinasyon birka¢ cografi isaretli yoresel mutfak iirlinii ile 6n plana
cikmaktadir. Calismanin destinasyonlara ait cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak
tirtinlerinin bilinirlik diizeyine yonelik sonuglar1 daha 6nce farkl tarihlerde ve farkli
destinasyonlara yonelik yapilan ¢caligsmalarla desteklenmektedir (Teuber, 2011; Meral
ve Sahin, 2013; Mercan ve Uziilmez, 2014; Eren, 2018; Kayran ve Atc1, 2021;
Zulug, 2010). Bu alanda daha 6nce yapilan diger caligmalarla birlikte bu ¢alismada
da anlasilacagi iizere cografi isaretli yoresel mutfak iiriinlerinin yeterli seviyede
bilinmedigi goriilmektedir. Bu irlinlerin bilinirlik diizeyinin diisiik ¢ikmasi
destinasyon yoneticileri tarafindan bu triinlere yonelik yeterli diizeyde tanitim ve

pazarlama faaliyetleri gerceklestirmediginden kaynakli oldugu diisiiniilmektedir.

Arastirma bulgularina gore, Gilineydogu Anadolu Bolgesi’ne gelen yerli turistlerin
illere ait cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak {irtinlerine yonelik tutumlari,
destinasyon se¢imini %67,7 oraninda etkilemektedir. Bu sonu¢ Zaman ve
Kayserili’nin (2015) gastronomi turizminde cografi isaretli tirtinlerin roliine yonelik
yaptiklar1 arastirmayi, Ergan ve digerleri (2020) tarafindan Edirne’nin sahip oldugu
gastronomik {irtinlerin turistlerin destinasyon sec¢imine etkisi {izerine yaptiklari
arastirmay1 desteklemektedir. Zaman ve Kayserili (2015) calismalarinda Erzurum’un
cografi isaretli yoresel mutfak {iriinlerinden biri olan cag kebabinin Erzurum igin
onemli bir ¢ekim unsuru oldugu dolayisiyla cografi igaretli yoresel mutfak tirtinii
olan cag kebabinin destinasyon se¢iminde etkili oldugunu tespit etmislerdir. Ergan ve
digerleri (2020) Edirne’nin sahip oldugu cografi isaretli gastronomik {irlinlerin
Edirne’yi ziyaret etmede onemli bir faktor oldugunu belirlemislerdir. Dolayisiyla,
cografi isaretli yoresel mutfak iiriinlerinin katkisiyla olusan gastronomik kimliklerin,
yerli turistlerin destinasyon sec¢imini etkiledigini sdylemek miimkiindiir. Buradan
hareketle destinasyonlarin sahip oldugu cografi isaretli gastronomik {iriinler yerli
turistlerin destinasyon tercihinde etkili olan Onemli bir ¢ekim unsuru olarak

degerlendirilebilir.

Giineydogu Anadolu Bélgesi’ne gelen yerli turistlerin cografi isaretli yoresel mutfak
tiriinlerine yonelik tutumlarin1 olusturan ekonomik destek ve kiiltiir alt boyutunun,

destinasyon sec¢imi alt boyutu olan dogal ve insan yapimi ¢ekicilikler iizerinde
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anlamli ve pozitif etkisi oldugu belirlenmistir. Dolayisiyla turistlerin cografi igaretli
yoresel mutfak iirlinlerinin iireticiye ve yerel halka ekonomik destek saglamasi ve
cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak {iriinlerinin destinasyonlarin sahip oldugu
kiiltiirlin bir parcast olduguna ydnelik tutumlari, destinasyonlarin sahip oldugu dogal
ve insan yapimi ¢ekicilikleri olumlu yonde etkilemektedir. Ancak cografi isaretli
yoresel mutfak triinlerine yonelik tutumlart olusturan dogal iiretim, kalite ve
giivenilirlik alt boyutlarinin dogal ve insan yapimi ¢ekicilikler iizerinde anlamli ve
pozitif etkisi olmadig1 tespit edilmistir. Bu kapsamda turistlerin cografi isaretli
yoresel mutfak iriinlerinde hileli {iretimin olmadigina, bu firiinlerin iiretiminde
dogaya zarar verilmedigine yonelik tutumlarmin diisiik ortalamaya sahip oldugu
belirlenmistir. Buradan hareketle aslinda yerli turistlerin cografi isaret ile tescilli
yoresel mutfak iirlinlerinin saglikli ve kaliteli olduguna inanmadiklar1 sdylenebilir.
Bu cergevede cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak iriinlerine yonelik yapilan

(yapilmasi gereken) denetimlerin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir.

Yerli turistlerin cografi isaretli ydresel mutfak iiriinlerine yonelik tutumlarindan
dogal tiretim, kalite ve giivenilirlik alt boyutlarinin destinasyon se¢imi alt boyutu
olan erisim kolaylig1 iizerine anlamli ve pozitif etkisi oldugu tespit edilmistir. Bu
baglamda turistlerin cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak {irtinlerinin dogal
sartlarda yani tescilde belirtilen kosullarda ve ilgili bolgede iiretildigine dair
tutumlart ile birlikte bu triinlerin kaliteli ve giivenilir olduguna yonelik tutumlari
erisim kolaylig1 alt boyutunu olumlu yonde etkilemektedir. Ancak ekonomik destek
ve kiiltiir alt boyutunun erisim kolaylig1 iizerine anlamli ve pozitif etkisi olmadigi
belirlenmistir. Bu kapsamda bdlgenin tanitimina, yerel iireticiye dolayisiyla yerel
ekonomiye katki saglayan cografi isaretli yoresel mutfak {iriinlerinin erisim kolaylig1
alt boyutunu olumlu yonde etkilemedigini sdylemek miimkiindiir. Buradan hareketle,
destinasyonun sahip oldugu cografi isaretli gastronomik unsurlarin ulasilabilir olmasi

destinasyonu ziyaret eden yerli turistler i¢in 6nem arz ettigi sdylenebilir.

Sonug olarak, destinasyonlara ait cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak {iriin sayisi
yiiksek olan illerde (Gaziantep, Sanliurfa) %50 ve {izerinde bilinirlik diizeyine sahip
iriin saymim az oldugu belirlenmistir. Dolayisiyla basta Gaziantep ve Sanliurfa
olmak {iizere diger illerde de cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak {irlinlerine

yonelik pazarlama faaliyetlerinin gergeklestirilmesi ile bu iiriinlerin bilinirlik diizeyi

75



artacaktir. Dolayistyla turistlerin  bilinirlik  diizeyi yiiksek olan iiriinleri
deneyimlemek igin bu iirlinlerin tretildigi destinasyonlara yonelik ilgi artabilecektir.
Gilineydogu Anadolu Bolgesi’ne gelen yerli turistlerin cografi isaret ile tescilli
yoresel mutfak iirlinlerine yonelik tutumlarinin destinasyon sec¢imini biiyiik 6lciide
etkiledigi tespit edilmistir. Bu kapsamda destinasyonlarin sahip oldugu gastronomik
kimlik yerli turistlerin destinasyon tercihlerinde etkili olabilmektedir. Dolayisiyla
yerli turistlerin cografi isaret ile tescilli yoOresel mutfak iirlinlerini yerinde
deneyimlemek icin seyahatler gerceklestirdigi soylenebilir. Calismanin sonuglar
dogrultusunda su oneriler getirilmektedir;

Uygulamaya Yonelik Oneriler:

e Cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak drlinlerinin tanitimi ve
siirdiirtilebilirligi i¢in destinasyonlarda yerel yonetimlerce senlik, festival ve
bu iirlinlere yonelik tadim giinleri gibi etkinlikler organize edilerek bu
iriinlerin 6zellikleri 6n plana ¢ikarilmali ve farkindalig: artirilmalidir.

e Basta tescil bagvurusunda bulunan kurum olmak iizere destinasyondaki yerel
yonetimler ve turizm isletmeleri kendi web sayfalarinda ve sosyal medya
hesaplarinda yerli turistlerin destinasyon se¢iminde 6nemli bir yere sahip olan
cografi isaretli yoresel mutfak tiriinlerine yonelik bilgilere yer vermelidir.

e (Cevreyi ve biyolojik ¢esitliligi korumak, yerel tireticiyi desteklemek ve kirsal
kalkinmayr saglamak amaciyla cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak
iriinlerine yonelik tarim politikalari gelistirilebilir.

e Geleneksel bilgiyi ve Kkiiltiirel degerleri korumak, ayni zamanda iiriin
taklitciligi ile miicadele etmek amaciyla cografi isaret ile tescilli ydresel
mutfak tirlinlerine yonelik tescilde belirtilen {iretim sartlarina uygun iiretim
yapilip yapilmadigina yonelik yine tescil belgesinde belirtilen denetim
komisyonu tarafindan denetimler aksatilmadan yapilmalidir.

e Seyahat acenteleri tarafindan Giineydogu Anadolu Bolgesi’ne diizenlenen tur
programlarina cografi isaretli yoresel mutfak {iriinlerinin yetistigi/iiretildigi ve
sunumunun yapildig: yerlerin dahil edilmesi saglanmalidir.

e Turistlerin cografi isaretli yoresel mutfak iirlinlerinden hediyelik esya olarak
sunulabilen {irlinleri satin alabilmeleri i¢in turistlerin kolay ulasabilecegi

noktalara destinasyon yoneticileri tarafindan satis ofisleri kurulmalidir. Ayrica
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illerde cografi isaretli yoresel yemekleri sunan restoranlarin kurulmasi tesvik
edilmelidir.

Cografi isaret ile tescilli ydresel mutfak iirlinlerinin bilinirlik diizeyini
artirmak amaciyla Universitelerin Turizm Fakiilteleri veya Turizm ve Otel
Isletmeciligi Yiiksekokullar1 biinyelerinde bulunan Gastronomi Béliimlerinin

miifredatlarina cografi isaretleme dersi eklenebilir.

Literatiire Yonelik Oneriler:

Ilgili yerli alan yazin incelendiginde 6zellikle cografi isaret ile tescilli yoresel
mutfak {iriinleri ve destinasyon se¢imi konularini birlikte ele alan sinirli sayida
arastirma oldugu tespit edilmistir. Bu kapsamda gelecek c¢alismalarda bu
konularin turizm sektorii agisindan farkli destinasyonlarda da incelenmesinin
ilgili alan yazina ve arastirmacilara katkida bulunacagi ifade edilebilir.

Arastirma evrenini Giineydogu Anadolu Bolgesi’ni ziyaret eden yerli turistler
olugturmaktadir. Bu sebeple farkli evrenlerde orneklem hacmi daha da
genigletilerek farkli destinasyonlar1 karsilastiran ¢alismalar arastirmacilara

Onerilebilir.
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EKLER
EK 1

Sayin Katihmel,

Bu arastirma Nevsehir Haci Bektas Veli Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Turizm
Isletmeciligi Anabilim Dalinda yiiriitilmekte olan “Cografi Isaret Ile Tescilli Yoresel Mutfak
Uriinlerinin Turistlerin Destinasyon Secimine Etkisi: Giineydogu Anadolu Bélgesi Ornegi” isimli
doktora tezinde kullanilmak iizere yiiriitiilmektedir. Vereceginiz cevaplar sadece bu tez ¢aligmasinda
degerlendirilecek olup, ¢ok 6nemli katkilar saglayacaktir.

Aragtirmamiza katkida bulunan degerli katilimcilara tesekkiir ederiz.

Dog. Dr. Ebru GUNEREN Doktora Ogrencisi Sultan BELLI
A. Kisisel Bilgiler
Liitfen asagidaki tablodaki Kisisel bilgileri eksiksiz doldurunuz.
1. Cinsiyetiniz () Kadin () Erkek
2. Yasimz ()25 vealt1 ()26-35 ()36-45 ()46-55 () 56 ve tizeri
3. Medeni Durumunuz () Evli () Bekar
4. Egitim Durumunuz () {lkégretim () Lise () Onlisans () Lisans () Lisansiistii
5. Mesleginiz ( ) Memur ( ) Ev Hanimu ( ) Esnaf () Ozel Sektér Calisant
( ) Ogrenci ( ) Emekli () Diger: Liitfen Belirtiniz.................

6. Aylik Gelir Durumunuz ( ) 1500 vealtt () 1501-2500 ( )2501-3500 () 3501-4500
( )4501-5500 ( ) 5501- 6500 () 6501-7500 () 7501 ve iistii

7. Siirt'te cografi isaret alan bu iiriinlerden bildiklerinizi isaretleyiniz. (Birden fazla segenegi
isaretleyebilirsiniz.)
()Siirt Biiryan Kebab1 (_) Pervari Bali (_)Siirt Perde Pilavi

NOT: 7. Soru Giineydogu Anadolu Bélgesi’ndeki her il icin ayr1 ayr1 sorulmustur. (Adiyaman,
Batman, Diyarbakir, Gaziantep, Kilis, Mardin, Siirt, Sanhurfa)

B. Cografi isaretli Uriinlere Yonelik Tutumla ilgili ifadeler

Saym Katihmel,
Asagida cografi isaretli iirtinlere yonelik tutum ile ilgili ifadeler listelenmistir.

Liitfen cografi igaretli {irlinlere yonelik tutumunuzu etkileyen ifadenin kargisina
(X) isaretini koyarak katilma diizeyinizi belirtiniz.

Kesinlikle
Katilmivarnm
Katilivarnm

1. Cografi isaretli {irlinler yerel ekonomiye destek saglar.

2. Cografi isaretli iiriinler yerel iireticiye katki saglar.

3. Cografi isaretli iiriinler bolgenin tanitimina katki saglar.

4. Cografi isaretli iiriinlerin fiyati daha yiiksektir.

5. Cografi isaretli iiriinler ilgili bolge kiiltiiriiniin ayrilmaz bir pargasidir.

6. Cografi isaretli iiriinler geleneksel {iretim yontemlerinin korunmasina katki
saglar.

7.Cografi isaretli iiriinler bolgenin kiiltiirel degerlerini korumaya yardimci olur.

8. Cografi isaretli Uiriinler diger iiriinlerden daha kalitelidir.

9. Cografi isaretli iiriinler daha saglikli ve giivenilirdir.

10. Cografi isaretli liriinler daha lezzetlidir.

11. Cografi isaretli liriinler standart kalitede iiretilmistir.

OOIPOIOIR ©® OO0 ™| Katilmivorum
0leoleleo © |00ele® | Kararsizim
oleeeee o |eele®® *| Kathvorum
olo|o|o|e|e| © |0|0|0|6|e| wn| Kesinlikle

o|e|ele|e|e| © |ee|e|e|e| =

12. Cografi isaretli iiriinler kesinlikle ilgili bolgede iiretilmistir.

Yo
N



13. Cografi isaretli iiriinlerin iiretiminde dogaya daha az zarar verilir.

14. Cografi isaretli liriinlerin liretiminde herhangi bir hile yoktur.

O)
O)

@
@

©)
©
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C. Destinasyon Secimine Yonelik ifadeler

Destinasyon, turisti kendi yasadigi yer disina seyahate ¢tkmaya motive eden ve turistin seyahatinin

hedef varig yeri niteliginde olan turistik bolgedir.

Sayin Katilimel,
Asagida destinasyon secimi ile ilgili bazi tercih nedenleri listelenmistir.

Liitfen destinasyon se¢iminizi etkileyen ifadenin karsisma (X) Isaretini
koyarak katilma diizeyinizi belirtiniz.

Katilmivoarnm

Katihyorum

1. Destinasyonun maliyet agisindan uygun olmasi destinasyon se¢imimi
etkiler.

2. Destinasyonda giivenligin saglanmig olmasi destinasyon se¢imimi etkiler.

3. Destinasyonun giizel bir iklime sahip olmasi destinasyon se¢imimi etkiler.

4. Destinasyonun ikamet edilen yere uzak olmasi destinasyon seg¢imimi
etkiler.

5. Destinasyonda aligveris imkanlarinin olmasi destinasyon se¢imimi etkiler.

6. Destinasyonun temiz ve hijyenik olmasi destinasyon se¢imimi etkiler.

7. Destinasyonda tarihi kalintilarin olmasi destinasyon se¢imimi etkiler.

8. Destinasyonda dogal giizelliklerin olmasi destinasyon se¢imimi etkiler.

9. Destinasyonda eglence imkanlarinin olmasi destinasyon se¢imimi etkiler.

10.Destinasyonun kiiltiirel zenginliklere sahip olmasi destinasyon se¢imimi
etkiler.

11. Destinasyonun arkadaslarla vakit gegirebilmeye uygun olmasi
destinasyon se¢imimi etkiler.

12. Destinasyonun aile ile vakit gecirebilmeye uygun olmasi destinasyon
secimimi etkiler.

13. Destinasyonda konaklama imkanlarinin olmasi destinasyon se¢imimi
etkiler.

14. Destinasyonda yerel halk ile iletisim kurmada dil kolaylig1 olmast
destinasyon se¢imimi etkiler.

15. Destinasyonda diger ¢ekiciliklerin olmasi destinasyon se¢imimi etkiler.

16. Destinasyonda yiyecek cesitliliginin olmasi destinasyon seg¢imimi
etkiler.

17. Destinasyona ulasimin kolay olmasi destinasyon se¢imimi etkiler.

ololele|e|o|e|o|ceeele o|eel @ |~ Kesinlkle

el o0 o | 0| 0| 0| o |oceee ® e ® ¥ Katlmyorum
e oo oo | oo o 0o © ol @ |« Kararszim
ele e e |lelele| e oo ® o6 ®* Kativorum
ol 0|6l | o | oo o |oocoloel o |6 @ |«n| Kesinlkle
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