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OZET

Bu calisma, ginimiizde diinyanin yasayan en zengin sanat¢ist olan Damien
Hirst’Un ticari basanisimin nedenlerini ve sanat damnda markalasma sirecini
Hirs’in sansasyonel yapitlari, koleksiyoncusu Charles Saatchi ve damsma
kurulunda yer aldigi Tate miizes Uzerinden inceleyerek ortaya koymaya calisir.

15-16 Eylll 2008 tarihlerinde Sotheby’ s de (Londra) dizenledigi mizayede
ile koleksiyoncu ve galeri gibi aracilar atlayarak dogrudan dici ile bulusan Hirst
111 derlinden fazla satis yapmis ve cagdas sanat pazarinda sira disi bir drnek
olusturmustur.

Hirst vakasina neden olan etkenler; mize gibi goreli konservatif
kurumlarca kabul gdrmesinin artmasi, ¢cagdas sanatin popllerlesmesi, giderek
pahailasmasi ve yatirimcilann ¢agdas sanati bir yatirim araci olarak gormeye
baslamalar1 olarak ©zetlenebilir. Cagdas sanat pazarimn heterojen yapisi, sanat
pazarinin diger pazarlara gore daha az stabil olmasina ve daha az saydam olmasina
neden olur. Bu dalgalanma ve opaklik, cagdas sanat pazarim spekilasyona ve
manipllasyona agik héle getirir.

Calisma, cagdas sanat pazarimn oyuncularimin sanat pazart agi igindeki
roltind, sanatcilarin yapitlarinin bu agdaki dolasimini ve dolagimdaki pek ¢ok sanatc
arasindan bir marka olarak one gikan Damien Hirst' U bir vaka incelemesi olarak ele
alr.

Anahtar Kelimeler: Damien Hirst, Sanatta Markalama, Cagdas Sanat
Pazar1, Charles Saatchi, Tate.

BEING A BRAND IN THE CONTEMPORARY ART MARKET:
A CASE STUDY OF DAMIEN HIRST

ABSTRACT

Using case study research methodology, this research focuses on Damien
Hirst who is considered astherichest living artist today, in real life context and aims
to find out the reasons behind Hirst's commercia success through his sensational
artworks, his collector Charles Saatchi, and Tate museum, and investigates branding
processin thefield of art.
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With the auction that Hirst organised at Sotheby’'s (London) on 15-16
September 2008, he bypassed the intermediates such as collector and galery, and
became an extraordinary example with his£111 m worth sale.

The reasons that caused Hirst's case could be summarised as the following:
the increase in acceptance of contemporary art by relatively conservative
organisations such as museums, the increase in the popularity of contemporary art,
and investors' increasing interest in contemporary art.

The heterogeneous structure of contemporary art market results as being
less stable and less transparent. The drift and opacity of contemporary art market
makes it open to speculation and manipulation.

This study examines the players of contemporary art market in its network,
the circulation of the artworks in the network and investigates Damien Hirst as an
outstanding brand in this network.

Keywords: Damien Hirst, Branding in Arts, Contemporary Art Market,
Charles Saatchi, Tate.

GIRIS

15 ve 16 Eylil 2008 de Sotheby's Londra’da yapilan aksam ve
gundiz mizayedelerinde iki ylzden fazla yapitin satarak toplamda 111.464
milyon sterlinlik (Sotheby’s 2008a, 2008b) bir rakama ulasan Damien Hirst,
dinyamn yasayan en zengin sanat¢ist olma unvammnin yam sira, 1993'te
Sotheby's New York'ta Pablo Picasso muzayedesinde kirilan 11,3 milyon
sterlinlik rekoru 10 kati fazlas: bir rakam ile gegerek (Adams, 2008) tek bir
sanat¢t adina elde edilen en yiksek mizayede rekorunun sahibi olma
unvanini da aldi. Hirst’in mizayedesinin ilk guni olan 15 Eylul 2008
tarihinin sanat alam disinda da 6énemli bir tarih olmasinin nedeni, ABD’ nin
dérdiinct blydk yatirim bankasi ve kiresdl finans hizmetleri sirketi olan
Lehman Brothers'in 619 milyar dolarlik borcu ile iflasint ilén ettigi ve
kiresdl olcekte bir ekonomik krizin baslangicimin agik habercisi olan giin
olmas: idi. Hirst, boyle bir donemde bu capta bir ticari basariyr nasil
saglamist1?

Bu c¢alisma, Damien Hirst’ U1 bir vaka incelemesi olarak inceleyip, bu
vakanin arkasinda yatan birbiriyle karmasik bir sekilde etkilesimli bir dizi
etkene dikkat cekerek, cagdas sanat pazarinda, kiresel boyutta icinde
bulundugumuz marka kiltirinin etkisiyle ‘marka’ sisteminin nasil isledigini
ortaya koymaya calisir. Calisma, Hirst’ in marka olma stirecinde ¢cok énemli
rol oynayan 3 etken olan Hirst'iin sansasyonel yapitlari ve markalasmasi;
Hirst’ tin koleksiyoncusu ve destekcisi Charles Saatchi ve Hirst’ i onaylayan
ve olumlayan kamusal miize Tat€ in incelenmesi Uizerinden kurgulanmustir.
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1. CAGDAS SANAT PAZARI

Sanat literatiriinde ‘gagdas sanat’ terimi, genellikle geg 20. yuzyil
veya ikinci Dinya Savasi sonrasi sanatini, ve yogunluklu olarak 1970
sonrast sanati tammmlamak igin kullanilmakta. Bu nedenle, ¢agdas sanat
pazar1 da antik degeri olan parcalar ve eski ustalarin yapitlar: ile modern
sanat1 disarida birakarak, cogunlukla geg 20. ylzyil sanat yapitlarinin alimp
satildig1 bir mecra olarak tarumlanr.

Galeriler, mizayede evleri ve 0zdl satislar olmak Uzere sanatin alimp
satildig: U¢ temel mecra bulunur. Sanat pazarinin yapisi birincil ve ikincil
pazarlar: igeren ‘iki asamali bir sistemdir’ (McAndrews, 2010:8). Birincil
pazar, sanatcilarin koleksiyoncularaltacirlere satis yaptiklari; ikincil pazar
ise, koleksiyoncularin/tacirlerin alicilara, galerilere veya kurumlara satis
yaptiklari, pazarlama aktivitelerinin daha yogun oldugu mecradir. Cok nadir
olarak sanatcilar dogrudan miizayede evi kanali ile satis yaparlar. Damien
Hirst’ (in 2008 yilinda Sotheby’ s de gerceklestirdigi Kafamen icinde sonsuza
dek guizel (Beautiful inside my head forever) adint verdigi mizayedesi bu tir
satislara belki de en sira dig1 6rnektir.

Hirst'in sira disi1 vakasina neden olan etkenlerin timi, cagdas
sanatin populerlesmesi  ile dogru orantili olarak pahalilasmast  ve
yatinmeilarin ¢agdas sanati bir yatirim araci olarak gormelerinde birlesir.
Cagdas sanatin bir yatinm aract héline donismesi, sanat pazarinn
spekillasyona acik yapisim kamcilayarak karmasik durumunu daha da
karmasiklastirmistir. Stallabrass'a (2010) gére, cagdas sanatin satisinin
miizayedelerde yogunlagsmasi, sanat tacirlerinin diledikleri gibi fiyatlarla
oynamalari ve tekel olmalarina tepki olarak gelismis olmakla birlikte, biytik
kérlar ile satilmasi nedeniyle ‘spekulatif yatirim’ olgusuna da katki
saglamustir.

‘Sanat pazari’ terimi kendi icinde bazi problemler icerir; zira soz
konusu pazar, tek bir homojen olusum degil, farkli pazarlarin bir araya
toplanmasidir (McAndrews, 2010). Terimsel problemin yam sira bir baska
problem, sanat pazarinin diger pazarlara oranla stabilitesinin daha az olmasi
ve pazarin opakhigidir. Hirst’tin Tanr: Ask:na (For the Love of God) yapiti
gibi 8000 den fazla elmas ile islenmis, maliyeti ¢ok yilksek ender sanat
yapitlart harig, sanat yapittimin materyal degerinin goreli  6nemsizligi;
sanatginin ismi, sanatgimin temsil edildigi galeri veya koleksiyoncu, donemin
egilimleri  vb. ekenler, sanat yapitlarina deger bigcme islemini
karmasiklastirmasina ve sanat pazarinin basindan itibaren saydam olmayan
bir pazar olmasina neden olur. Sanat pazarinin 6zellikle de cagdas sanat
kategorisinin  spekilasyonlar ile manipile edilmeye agik olmasi da
karmasikligin slrekli olarak besleyen bir baska durumdur.
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Sanat pazarindaki opaklik ve karmasik iliskiler nedeniyle bu pazarin
sadece ekonomi kuramlar: ile agiklanabilmesi oldukga gugtir (Ginsburg,
2003); ancak, ekonomik yonl inkér edilemez biyukliktedir. Yillik hacmi
ortalama 60 milyar dolardan fazla olan uluslararasi sanat pazari, 2000 li
yillarda cagdas sanat gibi bazi kategorilerinin yizde 851 gibi sira disi
blyumesine tanik olmustur (McAndrew, 2010). 2008 yilinda, kiresel sanat
pazarimn hacmi 65 milyar dolarlik rekor bir seviyeye ulasmistir (Artun,
2011). Pazarin sadece buyukltgu bile yatirimcilarin sanati ticaret platformu
olarak gormelerine neden olmaya yeterlidir. Boylesine dinamik bir ekonomi
ortam, tUm sanat pazari paydaslarinin (sanatcilar, galeriler, koleksiyoncular,
tacirler, vb.) sanatin estetik aurasindan belki de daha fazla ekonomik yonu
ile ugrastiklarina bir isaret olarak gorulebilir. Bu platformdaki ticari
oyuncular uzun ve kisa vadede blyuk kérlar e de edebilirler.

Ornegin asagidaki grafik, 1984 - 2010 yillar arasinda Cagdas Sanat
100 Indeksinin degisimi gosterir. indekste 2007 ile 2008 yillar1 arasinda
Damien Hirst’tin 2008 yil1 Sotheby’s miizayedesi nedeniyle neredeyse dikey
bir artis gdzlemlenir (Brown, 2010). Kuresel kriz nedeniyle bu dik yuksdlis,
yerini dik bir inise birakmissa da, 2007 degerlerinin altina dismemistir.

AMR - Contemporary Art 100 index
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Resim 1. Cagdas Sanat 100 indeksi’ nin (Contemporary Art 100 Index) ABD dolar
bazinda 1984 — 2010 vyillar1 arasindaki degisimini gosterir tablo.
Kaynak: Financial Times, 26 Kasim 2010.

1.1 Cagdas Sanat Pazarinin Oyuncularz

Sanat¢inin ismi, sergiler, sanatta yeni egilimler, sanat tacirleri,
koleksiyoncular, eestirmenler, sanat tarihcileri, okullar, mizeler, galeriler,
kurumsal ve bireysel yatirnmcilar gibi ¢esitli faktorlerden etkilenen sanat
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pazari1, kurumsal veticari oyuncular tarafindan kontrol edilir. Deviet destekli
mizeler gibi kurumsal oyuncular yapitlarin korunmast ve legal sistemlerin
olusturulmasi ile ilgilenirken; ticari oyuncular, sanat yapitlarim segerek,
yapitlarin Uretimini sinirlayarak, miize ve galerileri tercihleri dogrultusunda
bilgilendirerek cagdas sanat pazarim yonetirler (Robertson, 2005). Kimi
oyuncular, yodnetme baglaminda oldukca ileriye de gidebilmislerdir.
Ornegin, cagdas Alman sanatci Matthias Weischner’i de temsil eden Galerie
Eigen + Art’'in sahibi Gert Harry Lybke, sanatcilarimn yillik kag adet yapit
Ureteceklerini ve bu yapitlart kimlerin satin alacagini denetlemesi ile Un
yapmistir (Thompson, 2012). Bu tirden bir denetim, arz-talep iliskisi kontrol
altinda tutarak sanat¢inin yapit sayisini sinirlar ve dolayisiyla yapit fiyatimin
bdli bir diizeyde tutulmas: baglaminda galeri ¢ikarlarini korur.

1.2 Sanat Pazar: Agt

Cagdas sanatin alici ile bulusmasi, basit bir alim-satim isleminden
¢cok daha karmasik bir ag sisteminin isleyisi ile saglanir. Bu ag sisteminde
her bir oyuncunun aktivites birbiriyle kesisir. Jyrama & Ayvéri'nin
(2010:724-725) calismasinin gosterdigi gibi, bireysel galeriler etrafindaki
kicluk baglantilar daha genis, dagimik ve uluslararasi aglara dondsir.
Pazardaki her bir oyuncunun farkli bir islevi olsa da, her biri ‘sanatta ortak
zevk'i belirlemede ve ‘neyin sanat, neyin iyi sanat’ oldugunu tammlamada
birlesir. Benzer bir yaklasimla Robertson (2005:22) da, ‘fikir birligi’
olgusuna dikkati ceker ve sanat pazarindaki fiyat degisimlerinin borsa
hareketleri gibi dis fakttrlerden etkilenmekle birlikte, bu ‘fikir birligi’ nin
sanat pazari fiyatlarin biyik oranda manipile edebilecegineisaret eder.

Sanatgilar

Gl ilegki

Zaydf iighd

Resim 2: Odak ag1.

Kaynak: Jyrémé & Ayvéri (2010:724).
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‘Fikir birligi’ olusturarak manipule etme olgusuna verilebilecek en
carpict Orneklerden biri, Charles Saatchi’nin Ozellikle 1990°l1 yillarda
uyguladig is stratejisidir. Goldsmith College, Christie’'s, Kraliyet Akademisi
ve Saatchi Galeri dortgeninde strdirdigl pazarlama aktiviteleri ile Geng
Britanyal: Sanat¢ilar (yBAs) grubunu sadece 6ne c¢ikarmakla kalmans,
onlar1 birer marka issm héline getirip, potansiyel alicilari marka beddi
Odemeye hazir héle getirmistir. Bu olusumda miizayede evleriyle kurulan
ishirliginin  6nemli bir pay1 vardir. Saatchi, 1998 yilinda kendi
koleksiyonundaki 97'si Geng Britanyali Sanatcilar’a ait olan 130 yapitin
Londra Christie sde goriciye cikarmistir. Yapitlarin yizde 90’1 alic
bulurken, bunlardan ylUzde 50'si en yuksek tahmini fiyatlarin Gzerinde
rakamlara satilmistir (Thompson, 2012). Bu satis Saatchi’ ye anlik bir kérdan
¢cok daha fazlasim kazandirmustir, zira Saatchi koleksiyonundaki diger
yapitlarin ve anlasmali sanatGillarinin - koleksiyonuna katacaklart yeni
yapitlarin degeri hatir1  sayilir dizeyde artmistir. Sanat tacirleri ve
koleksiyoncularin ~ kendi  koleksiyonlarindaki ~ yapitlarin ~ fiyatlarim
yukseltmek icin mizayedelere alici olarak katilip kendilerinde yapitlar: olan
sanatcilarin diger yapitlar: icin beklentilerin Uzerinde fiyat artislarinda
bulunmalari, bilinen bir bagka maniptlasyon yontemidir.

1.3 Cagdag Sanatin Siniflandirilmas: ve Pazardaki Dolasime

Ticari oyuncularin roltintin ilk olarak ¢agdas sanati simiflandirmalari
ile basladig1 soylenebilir. Robertson’a (2005:15) gore, cagdas sanat yapitlar:
Uc kategori altinda toplanir: ‘¢op’, ‘aternatif’ ve ‘carpici’. ‘Cop’, yatirim
geri donusinin yiksek risk altinda oldugu kategori; ‘alternatif’, kolttrel
sektdr icin bir soru isareti olarak gorilen, dolayisiyla pek desteklenmeyen
kategori, ‘carpici’ ise medyanin ilgisini Uzerine ceken ve kiltlrd sekttriin
destegini alan kategoridir. Bu nedenle carpici kategorisinde yer almak,
‘marka sanatci’ olabilmek icin hedeflenen ilk basamaktir. Ticari oyuncularin
genc sanatcilarin kariyerlerini yonetmeye hevesli olmalarr aym sebeptendir.
Stratgji olarak cogu ticari oyuncu belli bir yonelimdeki sanat okulunun
gendllikle yeni mezun Ogrencilerini seger, yapitlarimn satin alarak ve
gorunurluklerini  arttirarak  destekler, yapitlari  ‘carpici’  kategorisine
yerlesmelerine yardimci olmak icin sanatcilar: finanse ederler. Sonrasinda da
kamusal sanat kurumlarim bu sanatcilar ile ilgili bilgilendirirler. Boylece,
kamusal kurumlar hangi sanatin ‘iyi, gincel ve revagta’ oldugu konusunda
bilgilenmis olur, bu bilgiler sayesinde kurumlarini destekleyebilecek
potansiyel sponsorlar ile hedefe yonelik iliskiler kurabilir; sponsorlar
destekledikleri sanatin ‘gegerli’ oldugu guiveni ile bu kurumlar: destekler;
destek gdren kurumlarda yapitlari sergilenen sanatcilar, bu kurumlarin
prestijinin kendi kimliklerine katilmas: ile medyada daha fazla yer bulurlar;
medyatiklesen sanatcillara ticari galeriler daha fazla ilgi gosterirler,
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koleksiyoncular yapitlarini satin alirlar; alinan yapitlar mizayedelerde yeni
aicilarina satilir. Her bir mizayede satisinda onceki miizayede kapanis
fiyatindan daha yuksek bir fiyata satilir; mizayedede fiyati artan sanatginin
galerideki yapitlarimin fiyatlari da artar, vb... Burada sayilan sirali olaylar,
birbirini takip ettikce ciga donlsen bir kartopuna benzetilebilir. Her
sanatciin - aymi  ticari  basartyr  elde  edemedigi g6z  6nUnde
bulunduruldugunda, burada destek¢i kol eksiyoncu/tacir ve kamusal kurumun
da marka degerinin 6nemli oldugu sonucuna varilabilir.

2. SANAT PAZARINDA MARKA SISTEMININ iSLEYIiSi

Sanat ile ticaret-pazarlama-para iliskisi her zaman tartismali bir konu
olarak sure gelmistir. Baz1 kuramcilar, Uretici (sanat¢i) ile tuketici (alici)
arasinda keskin bir ayrilik ve iliskisizlik gizer. Schroeder (2010) bu ayriligin
nedenini, markalasmis diinya ile sanat diinyasinin iletisim ve kultirin algak
ve yuksek formlar: biciminde tammlanmis olmasindan kaynaklandigin ileri
surer. Hirschman'a (1983) gore pazarlama konsepti ile sanat Ortlismez; zira
sanatsal Uretim siireci kisisd degerler ve tercihler ile toplumsal normlardan
etkilenir. Sanatcilar, stbjektif disincelerini ve algilarini ifade etmek icin
yapit Uretirler (Becker, 1978; Holbrook, 1981). Sanatsal Uretim siirecinin
temelinde estetik yaraticilik vardir ve bu yaraticihk pazar taleplerini
karsilamak icin degil yalmzca yaraticiligin kendisi igindir (Holbrook &
Zirlin, 1983).

P. J. Théophile Gautier’ nin (1811 - 1872) terimlestirdigi ‘sanat igin
sanat’ (‘I'art pour I'art’) dislincesinin ginimiz sanat ortami agisindan
bakildiginda pek de gecerli olmadigini dislinen kuramcilar ise, sanat ve
ticaret arasinda yakin bir iliski oldugunu 6ne siirerler. Schroeder’ e (2010)
gbre, sanatcilar markalasma perspektifi icerisinde tartisilabilir; zira tipki
markalar gibi sanatcillar da pazarin gu¢ dengelerine, kariyer yonetimi
meseleleri, benzerlerinin etkileri, Uriin hayat dongusi sorunsallar: ile karsi
karsiyadirlar. Markalarin rakiplerine kars: Ustlinliik saglamalarina yarcimci
olan ‘marka degeri’ ile ekonomik degerin kritik isaretini olusturan ‘marka
imaj1’ kavramlari, terimlestirilmemis olmakla birlikte sanat alaminda da yer
air. Marka degeri kazanmis markalarin - Grdn/hizmetlerini piyasa
ortalamasinin ¢ok Uzerinde degerlere fiyatlandirmas: gibi, sanat alaminda da
sanat yapitini kimin yaptig: ‘deger’i olusturan kilit belirleyicidir. Ornegin,
Leonardo da Vinci tarafindan yapilmis oldugu dusintlen bir resmin degeri,
aym resmin da Vinci'nin ogrencileri tarafindan yapilmis oldugunun
beirlenmesi durumundaki degerinden cok daha fazladir. Bu deger farki,
resm (Oron) aym kalmis olsa bile sanatcimin (Ureticinin)  degismis
olmasindan kaynaklanir. Bu bakisin tam karsiti gibi gortinen bakis agilari,
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sanat tarihinde bir milat olarak sayilabilecek olan Marcel Duchamp’tan sonra
cesitli donemlerde gordlir.  Duchamp ile e becerisinin hicbir 6nemi
kalmams, hatta yapitin ana 6gelerinin  ¢ogunlukla endistriyel olarak
Uretilmis olmasi yapitin Urettigi anlama ve ortaya koymaya calistigi kavrama
katkida bulunmustur. Cunkid artik 6nemli olan Duchamp’in deyimiyle
‘retinal’ olan degil, akil ile kavranandir. Warhol ile ise, tiketim koltirel bir
olgu olarak algilanmaya baslanmis ve sanat ile meta, meta ile sanat
arasindaki ayrim yok olmustur. Duchamp ve Warhol’ un ortak noktasi, yapit
Uretiminde el becerisi, yetenek, hiiner vb. kelimeler ile tarif edilen zenaatten
uzaklasmis olmalaridir. Ancak her seye ragmen, ginimiiz perspektifinden
bakildiginda yapitin ‘sahibi’ statlisiinde yapiti Ureten ‘imza’ 6nemli olmaya
devam etmekte. Aksi durumda, bir Warhol reprodiksiyonu ile bir Warhol
serigrafisi arasinda deger farkinin bulunmamasi, Tat€ de sergilenen ve zaten
bir reprodiksiyon olan Cesme' nin evinizde kendinizin yapabilecegi bir
baska reprodiiksiyondan daha degerli olmamasi gerekirdi. Burada paradoksal
gibi gorinen durumun 6zl sudur: sanatta neyin 6nemli olup neyin nemsiz
oldugu sanat tarihinin gesitli donemlerinde degismis olsa da, ‘marka olarak
sanat¢’ kavramimin her zaman var olmus olmasidir. Guniumuizde ise bu
kavram, zaman zaman Uretilen sanatin kendisinden daha fazla Gnem
tastyabiliyor.

2.1 Marka Olarak Sanat¢i: Hirst'iin Sansasyonel Yapitlar: ve
Markalagmas

1990’ larin bas1, Hirst’ in medyanin ilgisini yapitlarinin pazarlanmasi
icin kullamlabilecegini fark ettigi ve bu ilgiyi ticari basariya dénUstirdigu
yillardir. Damien Hirst, Tracey Emin gibi pazarlama ve ticaret bilinci olan
sanatcilar, yapitlar icin talep olusturduklarinda bireysellestirilmis pazarlama
yontemlerini benimserler (Colings, 1999). Fillis'e (2010:36) gére, Hirst’Un
sanat dinyasinin dikkatini ¢ektigi formaldehit icinde 6lU hayvan tanklari,
daha 6nce, marka olarak sanat¢i kavrami denince akla ilk gelen sanatcilardan
Andy Warhol tarafindan da uygulanan ‘yaratici rahatsizlik stratgisi’ni
benimseyerek, sanatsal karsi-kiltlr icin olan talebi de karsilamustir. Hirst,
Warhol gibi kendi goérintusinid yapitlarinda kullanmamis olsa da,
sansasyonel yapitlart ve astronomik fiyatlari medyamn ilgisini Uzerinde
tutarak kendisini séhret mekanizmasinin merkezine yerlestirmistir.

Andy Warhol Enterprises gibi muzik klibi yapim, restoran, vb.
girisimleri ve Other Criteria adli internet Uzerinden sanat yapit1 satisi yapan
bir magazasi da bulunan Hirst, su ya da bu sekilde giindemde kalmaya
devam ediyor. Piyasada dolasimda olan 1400 nokta resminden sadece bes
tanesini kendisinin yapmis oldugunu (Singh, 2012a) ve kendisinden
alinabilecek en iyi nokta resimlerini asistam Rachel’in yaptigi1 gibi cesur ve
kimilerine gore umursamaz bir tavir ile verdigi demeclerle, sanat diinyasin
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ofkelendirip polemik ortamu olusturarak yaptig: her etkinlige magazin haberi
olma 0Ozelligi ekler. Hirst'in potansiyel alici kitlesini  genisletmesine
yardimct olan, ‘renk carki resimleri’, ‘elmas dolaplar’, ‘olgu resimleri’,
‘cikrik resimleri’, ‘kelebek resimleri’ gibi kategorilerinin de bulundugu 35
ayr kategori altinda topladigi yapitlarinin gsesitliligi, zaman zaman intihal
tartismalarina da yol agar. Ornegin, nokta formunu kullanmasi ile tamnan
Japon sanat¢t Yayoi Kusama, Hirst't kendi 6zgun yapitlarim Uretmedigi
gerekcesiyle eestiren sanatcilardan biridir (Singh, 2012b). Hirst’ iin cok daha
radikal bigcimde elestiri aldigi gruplardan biri, kendilerini ‘Stuckist’ olarak
adlandiran ¢ogunlugu Britanyali olan bir grup akademisyen ve sanatcidir.
Hirst'in sergi agilisi, mizayede vb. etkinliklerinde pankartlarla gosteriler
yapan grup, stuckism.com adredli internet sitelerinde de sirekli olarak
‘Damien Hirst’Gn caldig1 sanat’ bashig: altinda, kimileri oldukca ikna edici
ornekler ile Hirst’ U1 intihal suclamasiyla elestirirler. Burada ilging olan, tim
bu destirilerin Hirst' i yok etmeye degil, daha da markalasmasina yardimci
olmasidir. Bu noktada, biraz geriye giderek, Hirst'in en biyik destekcisi
Saatchi ile olan iliskisine bakmak gerekir.

2.2 Marka Koleksiyoncu/Tacir: Charles Saatchi

Larry Gagosian, Charles Saatchi gibi kendileri de marka héline
gelmis koleksiyoncular, 6grenci sergilerini ziyaret eime ve galerilerine bu
genc sanatcilart baglama yoluyla pazara yon verirler. Damien Hirst'in
Saatchi ile isbirligi yapmasi, Hirst’in 1988 de Dockland da (Londra) bir
depoda aralarinda kendisinin de bulundugu 16 gen¢ sanatginmin yapitlarinin
sergilendigi Freeze adli sergiyi dizenlemesine dayanir. Sergiye Kraliyet
Akademisi’nden Norman Rosenthal, Tate'in yoneticisi Nicholas Serota ve
Charles Saatchi davet edilmistir (Berens, 2008). Hirst bu sergiyle Saatchi’ nin
dikkatini ¢ekmis ve bundan sonraki yapitlarimin Gretim  masraflarim
karsilama teklifini kabul etmesiyle isbirlikleri baslamistir (Anderson et al.
2011). Saatchi, sergiden iki yil sonra, 1990 yilinda Hirst'Un iki adet ecza
dolabini ve Bin Yil (A Thousand Years) adl1 yapitini satin almis; 1991 yilinda
da Yagayan Birinin Zihninde Olumin Maddi /mkansizl:g: (The Physical
Impossibility of Death in the Mind of Someone Living) yapitinda kullanilan
kopekbaligimin satin ainmasi, nakliyesi vb. masraflar igin Hirst’e 25.000
sterlin 6n 6deme yapmis ve yapiti toplamda 50.000 sterline satin almistir
(Thompson, 2012). 1992'de Saatchi Galeri ilk Geng Britanyal: Sanatc:lar
sergisine ev sahipligi yapms, ayni yil Damien Hirst Turner Odullr ne aday
gosterilmig, 6dult alamarmis olmakla birlikte ulusal ve uluslararasi basinda
genis olclide yer almistir. Bir yil sonra, 1993'te Venedik Bienali’ nde Anne ve
Cocuk, Ayr:lmes (Mother and Child, Divided) adli1 formaldehit tanklar: icinde
dikeyine ikiye bolinmis bir inek ve buzagiyr sergilemistir. 1994'de
Serpentine Galeri’ de (Londra) Sirtiden Uzakta (Away From the Flock) adl
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yine formaldehit tanki icinde bir koyunu sergilemis; ayn yapit ile 1995'te
Turner Odul ne aday gosterilip, bu kez 6dilu almistir. Saatchi’ nin Hirst’ tin
basarisindaki katkisi yadsinamaz buytklUktedir. Wu’'ya (2005) gore Charles
Saatchi’nin 1980’ lerden 2000’ lere kadar Britanya ¢agdas sanat piyasasina
tek basina hdkim oldugu tartisiilmaz bir olgudur. Wu'nun (2005) bu olguya
istinaden érnekledigi iki olay vardir. Biri Sensations sergisinin yeri, digeri de
1999 yilinda yayinladig: kitabin basligidir. Saatchi’ nin 1997' de goreli olarak
daha geleneksel bir sanat anlayisi olan Kraliyet Akademisi’nde (Royal
Academy of Arts) gerceklestirdigi sergi Sensations, Saatchi koleksiyonunun
bir otorite konumundaki bir kurumda onaylanmasi anlamina geliyordu.
Sergiden iki yil sonra yayinladigi Geng Britanya Sanat:: Saatchi On Yil:
(Young British Art: The Saatchi Decade) baslikli kitap ile cagdas sanat
Uretimindeki on yillhik bir sireci tammlamak icin ilk kez bir
koleksiyoncu/tacirin ismini — kendi ismi Saatchi’yi — kullanarak cagdas
sanatin kisa tarihindeki etkisini acik¢a vurgulamis oluyordu.

2.3 Marka Kamu Kurumu: Tate ve Turner Oduli

Britanyal1 veya Britanya da yasayan 50 yas alti sanatcilara verilen
Turner Odulil, cagdas sanattaki yeni yonelimlere dikkat cekmeyi amaglayan
ve cagdas sanat egilimlerine yon veren en etkili sanat ddullerinden biridir.
Turner OdUli’ niin *en iyi’ sanati veya sanatGiyr Segip segmemesi tartismal
ve baska bir calismamn konusudur; burada okuyucunun dikkatinin
cekilmeye calisildigi nokta, her yil 90.000 civarinda izleyiciyi Tate Britain' e
ceken (Tate, 2010) Turner Odulir niin ekonomik ve politik glicii ile 6diltn
Tate' in markalama araci olarak kullanmlmasidir.

Oduller, sanat pazarimin oyuncularimin ‘karsihikli alip-vermelerini’
saglayabilmeleri igin farkli oyuncularin ‘anlasmali bir irtibat’ icinde bir
araya getirir (English, 2005:51). Odiilii veren kurum velveya Odiluin
sponsoru olan sirket, sanat ve toplum egitimine destek veren ‘sosyal
sorumluluk sahibi kurum’ imajini guiclendirmenin yam sira, kendisini bir
sanatsal otorite konumuna da yerlestirir. Thompson'a (2012:277) gore,
Turner’1 kazanmak sanatciya ‘ ana akim bir galeri tarafindan temsil edilmeyi’
ve yapit fiyatlarim ‘yizde 40’'a varan oranlarla’ arttirmay: saglar. Channel
4'Un sponsor oldugu Turner 6dilu, basindan sonuna dek televizyonda ve
kanalin internet sayfasinda yogun bir sekilde gosterilir. Channel 4, canl
olarak yayinlanan 6dul téreni icin Madonna, Mick Jagger, Kylie Minogue,
Claudia Schiffer gibi popller OnlUleri davet ederek, reklam gdirlerini
garantileyip sponsorluk icin harcadigini fazlasiyla geri alirken, 6din ulusal
ve uludlararasi medyada genis yer almasini saglar. Boylesine bir sasaa,
sadece 6dul alan sanatciyr degil, finalist sanat¢ilarin timind bir anda
dunyaya tanitir.
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Asagidaki tablo, Turner Odill niin baslangicindan giinimiize kadar
Odule aday gosterilen ve 6dilu kazanan sanatcilar: gosterir. Tablo’ da kirmizi
ile renklendirilmis ve alt1 ¢izilmis olan sanatcilar, Geng Britanyal1 Sanat¢i
olarak bilinen sanatcilarcir. 199011 yillarda Turner Odiilii aday: ve 6duli
kazanan sanatcilar icinde Geng Britanyal1 Sanat¢ilarin konsantrasyonu ilging
oldugu kadar, Saatchi ve Tate arasindaki iliskilere de agik bir isarettir.

Yil  |Kazanan Sanatci Aday gosterilen sanatcilar
(soy isim alfabetik siras ile)
1984 |Malcolm Morley Richard Deacon
Gilbert & George
Richard Long

1985 |Howard Hodgin Terry Atkinson
Tony Cragg

lan Hamilton Finlay
Milena Kalinovska
John Walker

1986 |Gilbert & George* Art & Language
Victor Burgin
Derek Jarman
Stephen McKenna
Bill Woodrow

1987 |Richard Deacon* Patrick Caufield
Helen Chadwick
Richard Long**
Declan McGonagle
Thérése Oulton
1988 |Tony Gragg* Lucian Freud**
Richard Hamilton
Richard Long**
David March

Boyd Webb

Alison Wilding
Richard Wilson
1989 |Richard Long* Gillian Ayres
Lucian Freud**
Giuseppe Penone
Paula Rego

Sean Scully**
Richard Wilson
1990 1989 - 1991 yillar1 arasinda sponsorun gekilmesi kaynakli
ekonomik problemler nedeniyle Turner Odulii
durdurulmustur.

1991 |Anish Kapoor lan Davenport
Fiona Rae
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Rachel Whiteread*

1992

Greenville Davey

Damien Hirst*
David Tremiett
Alison Wilding

1993

Rachel Whiteread*

Hannah Colling
Vong Phaophanit
Sean Scully**

1994

Antony Gormley

Willie Doherty**
Peter Dolg
Shirazeh Houshiary

1995

Damien Hirst*

Mona Hatoum
Callum Innes
Mark Wallinger

1996

Douglas Gordon

Craige Horofield

Gary Hume
Simon Patterson

1997

Gillian Wearin

Christine Borland
Angela Bulloch
Cornédlla Parker

1998

Tacita Dean
Cathy de Monchaux
Sam Taylor-Wood

1999

Steve McQueen

Tracey Emin
Steven Pippin
Jane & Louise Wilson

2000

Wolfgang Tillmans

Glenn Brown
Michagl Raedecker
Tomoko Takashi

2001

Martin Creed

Richard Billinghan
Isaac Julien
Mike Nelson

2002

Keith Tyson

Fiona Banner
Liam Gillick
Catherine Y ass

2003

Grayson Perry

Jake & Dinos Chapman

Willie Doherty**
Anya Gallaccio

2004

Jeremy Ddller

Kutlug Ataman
Langlands & Bell
Yinka Shonibare

2005

Simon Starling

Darren Almond
Gillian Carnegie
Jim Lamble

2006

Tomma Abts

Phil Collins
Mark Titchner
Rebecca Warren




252

B. Bayrak / NEU Sosyal Bilimler Engtitiisti Dergis 2 (2012) 240-255
B. Bayrak / Nevsehir University Journal of Social Sciences 2 (2012) 240-255

2007 (Mak Wallinger* Zarina Bhimiji

Nathan Coley

Mike Nelson

2008 |Mark Leckey Runalslam

Goshka Macuga

Cathy Wilkes

2009 |Richard Wright Enrico David

Roger lorns

Lucy Skaer

2010 |Susan Philipsz Dexter Dalwood
AngeladelaCruz

The Otalith Group

2011 |Martin Boyce KarlaBlack

Hilary Lloyd

George Shaw

Tablo 1: 1984 — 2011 yillar1 arasinda Turner Odilii nii alan ve
Odule aday gosterilen sanatcilar. Tate (2012), ‘ Turner Prize; Year by
Year' [online] kaynag kullanilarak diizenlenmistir. ‘*’ Daha 6nceki
yillarda da 6dile aday gosterilmis; sonrasinda 6dul almis olan
sanatcilar; * **’ daha 6nceki yillarda ddule birden fazla sefer aday
gosterilmis olan sanatcilar: ifade eder.

1984'ten beri verilen 6dil, Garber’a (2008) gdre tartismalara yol
acmustir ve 6dill alan sanat¢ilar cogunlukla sinirlar: zorlayan yapitlar Ureten
sanatcilardir. Hirst’an 6dul aldig:r yapiti Anne ve Cocuk, Ayrilmes bu tir
yapitlara verilebilecek iyi bir drnektir. Tat€'in (Tate, 2012) ifadesine gore bu
yapit Tate Britain’ e daha 6nce gorilmemis oranda izleyici cekmistir. Nisan-
Eylul 2012 tarihleri arasinda Tate Modern’ de biyik bir retrospektif sergisi
gerceklesen Damien Hirst, Tat€ in gozde sanatcilarindan biri olmaya devam
etmenin yan sira, Tat€'in damsman kurulunda yer almaktadir.

SONUGC

Cagdas sanatin Uretimi ve dagitimindaki ticarilesmenin artisimin ana
nedeni, kiresellesme ile birlikte neo-liberal politikalarin sanat alamna da
sigramasidir. 1970’ lerde sayilar1 sadece on civarinda olan bienal gibi cagdas
sanat sergileri (Documenta, Venedik, Sd0 Paulo, Whitney New York vb.)
2010'lu yillara gdindiginde yize yaklasirken, tg-dort ile sinirli olan sanat
fuarlart (Kunstmarkt Koln, Basel, Art Actuel Briksel, vb.) iki yize yakin bir
sayrya ulasmustir (Curioni, 2012). Miizayede satiglar: son on yilda sekiz kat
artmis ve cagdas sanatin satis1 sanat fuarlar: ve Internet gibi farkli mecralara
da yayilmistir (Lind, 2012). Sanat etkinliklerinin ve satis mecralarinin
sayisindaki hizli artis, sanatin ekonomik boyutunun bir kamtidir. Cagdas
sanatin bir yatirim araci ve statii sembolii olarak gorilmesi ticaret ve sanati
birbirine siki1 baglar ile baglams ve sanat Uretimi, dagitimu ve tiketimini
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kacinilmaz olarak etkilemistir. Yeni sanat dizeninin yildiz sistemiyle ve
sOhretle beslenmesi, sanatgilarin kendi yapitlarini pazarlama ve kendilerini
markaya donustirme yollarint benimsemelerine neden olmustur. Damien
Hirst’iin vakasi sanat alamnda pazarlama ve markalamamn ne boyutlara
varabilecegini gosterir. Marka degeri olan bir tacir/koleksiyoncunun destegi,
sanatcilarin ortaya gikmalar: icin gerekli olan ilk ekonomik itici glcu
saglamanmin yan sira, ‘yapitlar: su koleksiyoncu tarafindan toplanan sanatcr’
olma guiciini de saglar. Marka degeri olan koleksiyoncularin miize, enstitd,
akademi gibi ‘otorite’ konumundaki kurumlarla olan iligkileri sanatcilarin bu
gibi kurumlara kolayca girebilmelerine ve kendilerini sanat dinyasina
‘kanitlamalarina yarcimer olur. Kaliciligi kanitlanmis sanatcilarin yapitlari,
mizayedelerde en dnemli lotlar arasinda yer alip ve yatinmcilar arasinda
alinp satilmaya baslandiginda sanatgimin marka degeri de surekli olarak
artmaya devam eder.

CALISMANIN SINIRLAMALARI

Vaka incelemesi, bdli bir gince fenomenin gercek zaman
baglaminda ¢ssitli  kaynaklardan veriler elde ederek yapilan ampirik
arastirmadir (Robson, 2002) ve zaman icerisinde ten bir noktada veya belli
bir zaman diliminde gb6zlemlenen, uzamsal olarak sinirlandirilnus
fenomendir (Gerring, 2007). Vaka incelemesi arastirma metodu, bir seyin
nasil ve neden gergeklestigine dair cevaplarin bulunmasin saglayabilir
(Wimmer & Dominick, 2006). Vaka incelemesi; spesifik, karmasik, isler bir
seydir ve genele degil, 6zele odaklanir (Stake, 1995). Bu nedenle ¢ok biytik
oranda detay bilgiye ulasmay1 saglar, ancak genelleme diizeyinde cikarimlar
yapmaya dverisli degildir. Okuyucunun bu arastirmamn, yer, mekan,
kisi(ler) vb. gibi etkenlerinin gercek zaman baglaminda arastirildigim ve
arastrmanin bagka durum ve zaman igin uygulanamayacagim gbz 6ninde
bulundurmas: énemlidir.
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Edebiyat tarihi arastirmalarinin ilk

| bagvuru kaynaklarindan olan  biyografiler,

i tamnmus Kisilerin hayat hikayderinden bahseden
i j | bir tirdir ve divan edebiyatinda daha gok tezkire
f:-‘,’;;,_#_ < olarak amlmaktacir. Edebiyatimizda tezkire
s gelenegi 15. yiizyilda Cagatay sahasinda Ali Sir

Y Neval'nin  Mecdlisli n-nefais’i  ile  bagslamus,

lﬁﬂﬂ-l mﬁ Anadolu sahasinda ilk drnegini ise Sehi Bey'in
7 S e istir.

R Hest Behist isimli tezkiresi ile vermistir. Bu

gdenek 20. ylzyilin baslarina kadar kesintisiz
| olarak devam etmistir.

I Yakin zamanda baskisi yapilan K&file-i

Suard 19. Yizyilda “Caylak” lakabiyla tamnan

Mehmet Tevfik tarafindan kaleme alinmustir. Mehmet Tevfik o6zdlikle

cikarmis oldugu mizahi gazete sayesinde sOhret bulmus ve lakabim da

buradan almistir. Cikardigi gazeteerin ve gesitli gazetelerde yazdig: yazilarin

yaninda siirleri de bulunan Tevfik'in, Letaif-i /nsd, NizAmir'l-alem li-cenabi

Akhisari, /stanbul’ da Bir Sene, Asar- Perisan, Letaif-i Nasreddin, Yadigar-:

Macaristan Asr-: Abdilhamid Han, Usll-i /nsd ve Kitabet gibi gesitli
konularda kaleme aldig1 eserleri bulunmaktadir.

Zamaninda cliz cliz ve az sayida basildigindan kitliphaneerde tam
takimimin bulunmasi oldukga zor olan Ké&file-i Su'ar& dan bugline kadar
sadece Arap harfli metninden yararlanilabiliyordu. Bu durum goz 6niine
aiinarak eser Latin harfleriyle yayimlanmis ve arastirmacilarin dikkatine
sunulmustur.

Eser; Icindekiler ve Kisaltmalar'in ardindan Onstz, Mehmed
Tevfik ve Kéfilei Suard ve Kaynakga ile devam etmekte, Ka&file-i
Su'ar& mn metni ve tezkirede gecen sair adlar: Dizin'i ile son bulmaktadhr.

Ké&file-i Su'arg, Turk edebiyatimin belirli bir donemini degil Osmanl:
Devleti’ nin kurulusundan Tevfik’in kendi donemine yani 19. ylzyila kadar
yasamis olan sairler hakkinda bilgi vermek amaciyla yazilmistir. Eserin

" Mehmed Tevfik — Kafile-i Su’ard, Hazirlayanlar: Fatma Sabiha Kutlar Oguz, M ujgan Cakar,
Hanife Koncu, istanbul, Dogu Y ayinevi, 2012, 320 sayfa.
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mensur mukaddi mesinden sonra yer verilen sairler, “ Sultan Sairler, Seh-zade
Sairler ve Diger Sairler” seklinde Ug baslikta toplanmistir. 12 padisahin yer
adigi Sultan Sairler Osman Gazi ile baslayip Sultan Selim Han-1 Salisile 5
seh-z&denin yer aldig1 Seh-zade Sairler kismi ise Seh-z&de Sultan Cem ile
baslayip Seh-z&de Sultan Bayezid ile son bulmaktadir. Diger sairler baslig
altinda da 264 sair yer bulmaktadir. Tezkirede yer aan bilgilerin buyik
cogunlugu derleme nitdigi tasimaktadir. Mehmet Tevfik'in Ké&file-i
Suardyr kaleme alirken yararlandigi kaynaklar arasinda Fatin'in
Hatimett' |-es’ &r’1, Kinali-z&de Hasan Cdebi, Riyazi, Safayi, Latifi, Riza ve
Asik Celebi gibi onemli birgok tezkire yer almaktacr. K&filei Su'ard
H.1290/M.1873Te on ciz olarak basilmistir ancak “dal” harfinde yarim
kalmistir. Mehmet Tevfik bu basim tarihinden 20 yil sonra M.1893'te vefat
etmigse de bu slre zarfinda eserini tamamlayip yayimlamamstir. Eser bu
eksik haliyle bile 264 sairi barindirmaktadir.

K&file-i Suar&mn metninin, basindaki Mukaddime den Beyani
maddesinin sonuna kadar olan kisim Fatma Sabiha Kutlar Oguz tarafindan,
Pertev ile HifZi maddeleri arasindaki kism Mijgan Cakir tarafindan, Hifzi
ile maddderi arasindaki kisim ise, Hanife Koncu tarafindan okumustur.
Metinde gegen ayet ve hadislerin tercimeleri dipnotlarda verilmis, ayetlerin
gectigi sOrenin ismi ve numarasi da gosterilmistir. Ayrica eserde olmayan
fakat yazarlar tarafindan gerekli gorilen bir takim notlar distrdlmis, bazi
sozcukler Uzerinde metin tamirinin nerderde yapildig: ifade edilmistir.
Tezkire metninin mensur kisimlart mimkiin oldugunca guinimiz Tarkgesine
yaklastirilarak okunmus ve siir alintilarinda sairlerin yasadigi yizyilin
dénem ozdlikleri dikkate alinnustir.

Her i¢c yazarin 6zenli calismalariyla ortaya konmus olan bu kitapla,
klasik Turk edebiyati arastirmalarinin vazgecilmez kaynaklarindan olan
tezkirder zincirine bir halka daha eklemistir. Clzler halinde olan ve tam
takimina ulasmanin oldukca zor oldugu belirtilen bu eseri kolektif bir
calisma ile kiltlir ve edebiyat dinyasina kazandirdiklar: icin yazarlara
tesekkir ediyoruz.
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BASLANGICTAN GUNUMUZE AVRUPA BIRLIGI
KURUMLARI

Yrd. Dog. Dr. ilhan GULLU
Nevsehir Universitesi, iktisadi ve idari Bilimler Fakuiltes
igullu@nevsehir.edu.tr

Sosyal bilimler igin  6nemli  bir
inceleme alam olan Avrupa Birligi (AB)
B kurulusundan gunumiize, iktisat, sosyoloji,
'E‘l';"l,'i"']"h[:l‘[“!‘;',[ il uluslararast iliskiler ve diger disiplinler
LUV A .. Do ey o
i ok acisindan dnemli bir ilgi odagim olusturmustur.
Arastirmacilarin gerek Tarkiye nin yarim asr
asan slredir AB ile devam eden iliskileri,
gerekse sz konusu Orgitin yapisal isleyisi
Uzerindeki calismalari her gegen giin daha da
yogunlastirmaktadir.  Prof. Dr.  Erciment
Tezcan'in editorligiinde, doktoralarint  AB
adaninda yapan arastirmacillarin  katkilariyla
yayinlanan “Baslangictan Gunimiize Avrupa
Birligi Kurumlar” adli eser, alamndaki ilk

calisma niteligindedir.

Toplam sekiz bolimden olusan kitabin ilk bélimd, Prof. Dr.
Ercliment T ezcan tarafindan kaleme alinan “ Avrupa Birligi’ nin Hukuksal ve
Kurumsal Yapisiyla Ilgili Gelismeler: Kurucu Metinler Diizeyinde Bir
Degerlendirme’ bashigini  tasimaktadir. Kitabin, geng akademisyen ve
arastirmacilar tarafindan hazirlanmis olan diger bolimleri ise su sekildedir:

-Muzaffer Akdogan, “1961'den Gunumize Avrupa Konseyi'nin
Gelisimi veIslevi”

-Didem Saygin, “Avrupa Parlamentosu: Kisith  Yetkiden
Demokrasiye”

-Sinan Bataklar, “Topluluklardan Gunimiize Bakanlar Konseyi”

-Ilhan Aras, “Y iiksek Otorite’ den Avrupa Birligi Komisyonu' na’

-Mehlika Ozlem Ultan, “Avrupa Komir Cdik Toplulugu
Divani’'ndan Avrupa Birligi Adalee Divam'na  Yargisal Denetim
Cercevesindeki Kurumsal Y apilanma”

’ Baslangigtan Gunumiize Avrupa Birligi Kurumlarz, Erciment Tezcan (Editér), Hayat
Y ayinlar, istanbul, 2013, 583 sayfa.
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-Serife Pali & Ilhan Aras, “Avrupa Komir Celik Toplulugu
Denetcisinden Avrupa Sayistayr’ na: Mali Denetim Cergevesindeki Kurumsal
Y apilanma”

-Serpil Bardakgi, “Tunddeki Yilan'dan Avroya: Ekonomik ve
Parasal Birlik Cergevesindeki Kurumsal Y apilanma”

Kitap bolimlerinde, AB’'nin temel kurumlart hukuksal ve siyasal
acidan detayli bir sekilde incelenerek soz konusu kurumlarin faaliyet
alanlari, olusumlari, gegirdikleri degisim siregleri ortaya konularak
okuyucunun dikkatine sunulmaktadir. Ayrica her bolim, tablo ve sekillerle
zenginlestirilip kaynakcasiyla ilgili literatirti tanitilarak okuyucuya, buttinsel
bir calisma icerisinde kurumlara ayri ayri1 bakma imkan saglanmstir.

AB alanindaki bu calisma, konuyla ilgili énemli bir acigi kapatacak
nitdiktedir. Editorin de ifade ettigi gibi, “...en blydk dilegimiz, eksigiyle
fazlasiyla, yanhsiyla dogrusuyla bu calismamn bu yolda atilmis bir adim
olarak degerlendirilmesi ve bu ¢alismayi, Avrupa Birligi kurumlar: alamnda
dilimizde diger calismalarin izlemesidir.”
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NEVSEHIR UNIVERSITESi SOSYAL BiLiMLER ENSTiTUSU DERGISI

Amag ve Kapsam

Nevsehir Universites Sosyal Bilimler Engtitiisii Dergisi’nin amaci, sosyal
bilim alanlarinda ve disiplinlerarasi ¢calismaarda yiksek akademik gtandartlarda
bilime katki saglamak, global bir bakis acistyla 6zgur bilimse distince glcint
desteklemek, mesek kuruluslari ve bireylerin ulusal ve uludararasi gelisimlerine
yardimar olmak, alamndaki gelismeeri takip etmek ve bu alanlarda Tirkge ve
Ingilizce akademik kaynak ol usturmaktir.

Nevsehir Universites Sosyal Bilimler Endtitiisi Dergis  Arkeolgji,
Antropoloji, Psikoloji, Felsefe, Sosyol oji, Cografya, Edebiyat, Dil, Egitim Bilimleri,
Isletme, Girisimcilik, Orgitsel Davrars, iktisat, Turizm, istatistik, Hukuk, Siyaset
Bilimi, Kamu Yonetimi, Uludararas: iliskiler, iletisim, Tarih, Sanat Tarihi, Giizel
Sanatlar ve Spor Y énetimi gibi sosyal bilim aanlarindaki bilimsel ¢alismalarin yan
sira disiplinlerarast calismaara da yer veren uludararast hakemli bir dergidir.
Derginin yayin dili Tirkge, ingilizce ve Almancal dir.

Yayin Arahg

Nevsehir Universites Sosyal Bilimler Engitiisii Dergis, uludararas
hakemli dergi statlisinde yilda iki say1 olarak yayinlanacaktir. Bilesik sayi
basilmayacaktir.

Nevsehir Universites Sosyal Bilimler Engtitiisii Dergisi Yayin flkeleri

1. Turkge yazilarda, yazim ve noktalamada TDK iml& Kilavuzunun en son
baskisi esas alinir. Gonderilen yazilar dil ve anlatim agisindan bilimsel dlcllere
uygun, acik ve anlagilir olmalidhr.

2. Sosyal Bilimler alaminda olmasi sartiyla hakem degerlendirilmesine
sunulan caligmalarda 6ncdlikli olarak alaminda bir boslugu dolduracak, arastirmaya
dayal1, 6zgiin, daha 6nce yayinlanmarmus, konusunda yeni ve dikkate deger gorUsleri
ortaya koyan arastirma veya inceleme olmas: sartlar dikkate ainmr. Herhangi bir
sempozyum ya da kongrede sunulan yazilarda kongrenin adi, yeri ve tarihi
belirtilmelidir.

3. Derginin editorleri veya editorler kurulu tarafindan derginin yayin
ilkeerine uygun olduguna karar verilen calismalar icerik ve bicim bakimindan
incelenmek Uzere en az ¢ hakeme gonderilir. Yayinlanmas: istenen calismalar, U¢
hakemin degerlendirmesine sunulduktan sonra, en az iki hakemin onay: ile yayina
kabul edilmektedir. Hakemlerin kimlikleri hakkinda yazarlara, gonderilen makalenin
kime ait oldugu konusunda da hakemlere bilgi verilmez. Hakem raporlar gizlidir.
Olumlu rapor alamayan makalder yayinlanmaz ve yazarinaiade edilmez; bu konuda
idar? ve hukuki sorumluluk kabul edilmez. Hakem degerlendirme raporlari, Sosyal
Bilimler Veri Tabani Olusturma Kurulu'nun incelemesine olanak verebilecek
sekilde yayin tarihinden sonra en az 5 yil stireyle saklamir ve istenildiginde birer
kopyalar1 Sosyal Bilimler Veri Taban Olusturma Kurulu’ naulastirilir.
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Duzeltme istenen yazilar, gerekli degisiklikler icin yazar(lar)ina geri
gonderilir. DUzetilmis metni 20 ginlik sire (posta siresi dahil) igerisinde dergiye
ulastirmak yazar(lar)in sorumlulugundadir. Duzeltilmis metin, gerekli gorildugul
durumlarda, degisiklikleri isteyen hakemlerce tekrar incelenebilir. Hakem oluru alan
makaleler, editorler veya editorler kurulu tarafindan derginin konu igerigi esas
olmak Uzere, hakem raporlarimn tamamlanma tarihlerine gére siraya konarak
yayinlanir.

4. Dergiye yayinlanmak Uzere gonderilen tercime ve geviri yazilar icin,
makale sahibinin yayin izni ainmali ve orijinal metin ayrica génderilmelidir. Bu
calismalar datelif caligmalar gibi hakem onayina gonderilir.

5. Dergide sosyal bilimler konulari gergevesinde yayimlanmis bilimse
kitaplarlailgili degerlendirme yazilarinayer verilir.

6. Dergi vil icinde duzenli araliklarla yayinlanir, derginin her sayisindan 2
adet, yayinlandig: tarihten itibaren en geg 6 ay icerisinde "TUBITAK-ULAKBIiM
Sosyal Bilimler Veri Tabam Olusturma Kurulu YOK Binas B-5 Blok 06539
Bilkent-ANKARA" adresine ulastirilir. Ayrica ULAKBIM tarafindan belirlenen
standart formata uygun olarak 1 elektronik kopyasi ULAKBIM’ e ulastirilir.

7. Dergi kinyesinde derginin tam adi, kisaltilmis ach, acik adresi, editérin
ve kurumsal olarak derginin e-posta dahil gince adredleri belirtilecektir. Kapakta
velveyaic kapak sayfasinda derginin yayin araligi ve yayinlanmasi gereken tarih (yil
ve ay olarak) belirtilecektir.

8. Bir yil igindeki toplam bilimsal arastirma yazisi 15'ten az olmayacak ve
toplam bilimsel yazi sayisimin (arastirma, olgu sunumu, derleme) en az %50'sini
olusturacaktir.

9. Dergide yayinlanan bilimsd yazilar, tlrlerine gére simflandirilir
(arastirma, olgu sunumu, derleme vb.) icindekiler bdliminde ve bilimsd yazimin ilk
sayfasinda bdlirtilir.

10. Bilimsdl yazilarin ilk sayfasinda, yazilarin gonderim/kabul tarihleri
belirtilir, yazarlarin kurumlar1 ve iletisim kurulacak yazarin adres bilgilerine yer
verilir,

Nevsehir Universites Sosyal Bilimler Engtitisii Dergis Yazim
Kurallary (Yazarlar icin Talimatlar)

1. Dergiye gonderilecek yazilar WINDOWS ortaminda ve MS WORD' iin
yeni sirimlerinde yazilmahidir. Yazi iginde kullalan grafikler WINDOWS
ortaminda acilabilecek bir grafik formatinda, fotograflar da fotograf formatinda
gbnderilmelidir. Dergiye gonderilen yazi, sekil ve fotograflarin dijital kayitlar: bir
CD ile gbnderilmelidir. Orjinal fotograflar yiksek kontrastl ve ser karton olmalichr.

2. Yayinlanmak Uzere gonderilen yazilar, ¢zet ve kaynakca dahil 6000
(yaklasik 20 sayfa) sbzciikten fazla olmamalidhr.

3. Gonderilen yazinin bashg: biylk harf, koyu, “Times New Roman” yazi
karakteri ve 12 punto olmalidir.
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4. Butin bilimsd yazilarda; Tirkce ve Ingilizce baslik, 150 kelimelik
Tirkce ve Ingilizce 6zet mutlaka bulunmalicir. Ozetin atina yapilandirilmis 6z ve
yeterli sayida (en az 3 ve en ¢ok 6) anahtar kelime 6zetin dilinde verilmdidir. Yazi
bir bagka dilde yazilmissa basligin ve 6zetin Tirkce tercimeleri verilmelidir. Trkce
ve Ingilizce Ozetler, calismamin amacini, yontemini ve teme bulgularim
kapsamalidir. Ozet “Times New Roman” yazi karakteriyle 10 punto ve tek satir
aralikl yazilmahidir.

5. Ana metin, Giris bolimi basta olmak izere Ingilizce anahtar
kelimelerden hemen sonra 1 satir bosluk irakilarak “Times New Roman” yazi
karakteri, 11 punto ve satirlar tek aralikli yazilmalidir. Metinde belli bir plan
dahilinde giris, arastirma metni, bulgular, yorumlar, sonuclar ve oOnerilere yer
verilmdidir.

6. Gonderilen yazilarda dipnotlar sayfa altina verilmis ise, 9 punto ve tek
satir aralikli yazilmalidir.

7. GOnderilen yazilarda paragraf olclleri, ilk satir 1,25, paragraflar aras
onceki 3 nk, sonraki 3 nk, metin iki yana dayal1 olmalidir.

8. Sayfa diizeni normal, sayfa yapisi Ustten 5 cm, alttan 5,5 cm, sol 4,5 cm,
sag 4,5 cm, cilt pay1 0 olmalidir.

9. Dergiye gonderilen yazilarda bagliklarda numaraandirma yapilmalichr.
Yazilarda baghklardan 6nce bir satir bogluk birakilmalidir. Ana bashiklar biyik
harfle ve bold, alt bagliklar ise sadece ilk harfleri blyik harf olmak Uzere bold ve
italic olarak yazilmalidir.

10. Dergiye gonderilen yazilarda Tablo adlar Uste olmal1 ve her kelimenin
ilk harfi blyuk yazilmalidir. Resim, sekil, grafikler bilgisayarda Gizilerek “Sekil” ach
atina gosterilmeli ve her kelimenin ilk harfi blyik olmalidir. Tablo ve Sekiller
sirastyla numaralandiriimalidir. Tablo ve Sekil icindeki metinler 10 punto ile
yazilmalidir. Tablo ve Seklin hemen altinda ise yararlanilan kaynak tam olarak
belirtilmelidir. Yararlamlan kaynak “Times New Roman” yazi karakteri, 9 punto ve
tek satir aralikla yazilmalidir.

11.Referans vermede Amerikan Psikoloji Dernegi Yayim  Kilavuzu
6.Basimi esas alinacaktir. Bu cercevede;

a) Dergiye gonderilen yazilarda dipnotlar Harvard (Baglag) Sistemi olarak
adlandirilan; yani yazar soyach (kurum ve rapor ach vs.), tarih ve sayfa numaralarimin
verildigi sisteme gore yapilmalidir. Ornek: Eger Can Tansd Tugcu’ nun 2010 yilinda
yayinlanmig kitalbimin 23. sayfasindan alinti yapilmis ise, yazida metin icerisinde
referans soyle verilmelidir (Tugcu, 2010: 23). Eger referans DPT'nin 2000 yilindaki
raporunun 28. sayfasina yapilmis ise, dipnot su sekilde verilmelidir (DPT Raporu,
2000: 28). Ancak gerekli durumlarda sayfa alt1 dipnot sistemi de kullanabilir.

b) Yazarlar, konu ile dogrudan ilgili olmayip eserde yer dmasi gerektigine
inandiklart bilgileri, metin icerisinde ilgili sdzcliglin sag Ust kdsesine sira numarast
vererek, aym numara ile sayfa altina 9 punto 1 satir araig: ile dipnot olarak
vermelidir.

c) Tablo, Sekil ve Grafik gibi norma yazi disindaki gostergelerin cok
olmasi durumunda Tablo, Sekil ve Grafik icin bagliklar; EK Tablo 1, EK Grafik 3 ve
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EK Sekil 7 gibi yaziimai, EKLER, metin sonunda KAYNAKCA'dan sonra
verilmelidir. Bu gostergelere metin igerisinde yapilan gondermelerin mutlaka EK
Tablo 1, EK Grafik 3 veya Ek Sekil 7 seklinde yapilmalicir. Tablo, sekil, grafik ve
resimicin sayet alintt yapilnigsa, mutlaka kaynak belirtiimelidir.

d) Dergiye gonderilen yazilarda kullamlan biitin kaynaklar, yayimn
sonunda “Kaynak¢a® basligi atinda, yazarin soyadina gore alfabetik bigimde
bibliyografya kurallarina uygun olarak verilir. Kaynak bildiriminde sira; “yazar
soyadi, adi, eserin ach (italik), (varsa gevirenin adi soyadi) basim yeri ve yili” olarak
dizenlenmelidir. Kaynakca “Times New Roman” yazi karakteri, 10 punto ve tek
satir araliklayazilmalidir.

€) Metin icerisinde verilen referandar ve kaynakcadaki gosterimlerine
iliskin baz1 6rnekler asagida verilmistir:

Kitaplar (Books)
1) Tek yazarli kitap :
Kaynakcada
Achenbaum, W. A. (1986). Social Security, London: Cambridge University Press.

Kilig, F. (1998). XVII. yy.Tezkirdlerinde Sair ve Eser Uzerine Degerlendirmeler,
Ankara: Akcag Yayinlari.

Metin icinde: (Achenbaum, 1986: 40-51)
(Kihg, 1998: 21)
2) iki yazarl kitap:
Kaynakcada
Bartal, K. and Martin, D. C. (1994). Management, New Y ork: McGraw Hill Inc.
Aldemir, M. C. ve Ataol, A. (1991). Personel Yonetimi, izmir: Kardesler Kitabevi.
Metin icinde: (Bartol and Martin, 1994: 22-25)
(Aldemir ve Ataol, 1991: 34)
3) ikiden ok yazarl kitap:
Kaynakcada
Frederick, W. C., Davis, K. and Post, J. E. (1998). Business and Society: Corporate
Srategy, Publicity, Ethics, Sixth Edition, New Y ork: McGraw-Hill Pub.

Can, H., Tuncer, D. ve Ayhan, Y. (1994). Genel Isletmecilik Bilgileri, 3. Baski,
Ankara: Siyasal Kitabevi.
Metin icinde: (Frederick et.al., 1998: 79)
(Canvd., 1994: 121-127).
4) Derleme kitap:
Kaynakcada
Miller, F. D. J. and Ahrens, J. (1998). The Social Responsibility of Corporations In

Tibor R. Marchan (Ed.), Commerce and Morality (p.140-160), New Jersey:
Rowmané& Littlefield Co., 1998.
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Ozgener, S., Ogilt, A. ve Kaplan, M. (2008). isgoren-isveren iliskilerinde Yeni Bir
Paradigma: Orgiitsd Sinizm, Mahmut Ozdevecioglu ve Himmet Karadal (Ed.),
Orgutsel Davranista Secme Konular (s.53-73), Ilke Yayinevi, Ankara.

Metin icinde: (Miller and Ahrens, 1998: 142-144)
(Ozgener vd., 2008: 54)
Makaleler (Articles):
1) Tek yazarli makale
Kaynakcada
Carmedli, A. (2004). The link between organizationa elements, perceived externa
prestige and performance. Corporate Reputation Review, 6 (4), 314-331.

Yildirim, M. (2009). Kamu yonetiminde yeni bir ikilem: yurttas odaklilik ya da
miisteri odaklilik. Cumhuriyet Universites /ktisadi ve Idari Bilimler Dergisi, 10(1),
99-115.

Metin iginde: (Carmeli, 2004: 315).
(Y1ldirim, 2009: 99-101).
2) iki yazarl makale
Kaynakcada
Todd, S. and Kent, A. (2009). A social identity perspective on the job attitudes of
employees in sport. Management Decision, 47(1), 173-190.
Y Uksel, 0. ve Erkutlu, H. (2003). Personel Guclendirme-Empowerment. Gaz
Universites /ktisadi ve Idari Bilimler Faklltes Dergisi, 5(1), 131-141.
Metin icinde: (Todd and Kent, 2009: 173)
(Yiksd ve Erkutlu, 2003: 132-137)
3) ikiden gok yazarli makaleler
Kaynakcada
Lipponen, J, Helkama, K., Olkkonen, M. and Judin, M. (2005). Predicting the

different profiles of organizational identification: A case of shipyard subcontractors.
Journal of Occupational and Organizational Psychology, 78, 97-112.

Akman, G., Ozkan, C. ve Eris, H. (2008). Stratgji odaklilik ve firma stratejilerinin
firma performansina etkisinin analizi. /gtanbul Ticaret Universites Fen Bilimleri
Dergisi, 1(13), 93-115.

Metin iginde: (Lipponen et al., 2005: 97)

(Akman vd., 2008: 99)

4) Ayni yazaraait birden fazlar eser

Aymi yazarin aym yilda yayinlanmg birden fazla eseri makalede
kullanilmissa eserler a,b,c, seklinde siralamaya tabi tutulur:

Kaynakcada
Carmédli, A. (2004a). Exploring determinants of job involvement: an empirical test
among senior executives. International Journal of Manpower, 26(5), 457-472.
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Carmedli, A. (2004b). The link between organizational elements, perceived externa
prestige and performance. Corporate Reputation Review, 6(4), 314-331.

Metin iginde: (Carmeli, 2004a: 457)
(Carmeli, 2004b: 315-317)
5) Basimda olan dergi makalderi
Kaynakcada
Yang, J, He, J and Gu, Y. (in press). The implicit measurement of destination

image: the application of implicit association tests, Tourism Management. Available
online 23 February 2011.

Metinicinde: (Yang et. al., 2011)

6) Populer dergi makalderi

Kaynakcada
Cdil, A. (Ocak 2011). Global dogan sirketlerin tepe yonetimi sendromu, Capital
Dergisi, 234, 14-17.

Metin icinde: (Cdil, 2011:14)

Ceviri Eserler

Kaynakcada
Thurow, L. C. (1996). Kapitalizmin Gelecegi, 1. Baski, (Cev.) Serpil Demirtas ve
Nebil flseven, istanbul: Cagdas Bakislar Dizisi: 14, Sabah Yayinlari.
Metin icinde: (Thurow, 1996: 112)

Toplant ve Sempozyum Bildiri Kitaplar:

Kaynakcada
Tak, B. ve Aydemir, B. A. (2006). Algilanan orgltsel prestij ile orgltsel baglilik ve
Orgitsel  6zdeslesme arasindaki iliskilerin incelenmesine yondik bir arastirma.
14.Ulusal Yonetim ve Organizasyon Kongres Bildiriler Kitab: iginde (s.215-216),
Erzurum: Atatirk Universites, Tktisadi ve idari Bilimler Fakiiltes.

Deci, E. L. and. Ryan, R. M. (1990). A motivational approach to self: integration in
personality. In R. Dientsbier (Ed.), Nebraska Symposium on Mativation 38 (pp.237-
288). Lincoln: University of Nebraska Press.

Metin icinde: (Tak ve Aydemir, 2006: 215)
(Deci and Ryan, 1990: 237-238)
Tezler
Kaynakcada
Sahin, E. (1996). Isletme-Cevre Etkilesimi ve Isletmelerin Sosyal Sorumlulugu,
Yayilanmamis yuksek lisans tezi, Selcuk Universites Sosyal Bilimler Engtitusi,
Konya.

Metin iginde: (Sahin, 1996: 141)
Ansiklopedi veya Sozl ik
Kaynakcada
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Sadie, S. (Ed.) (1980). The new Grove dictionary of music and musicians (6th ed.,
Vals, 1-20, pp.502-513). London: MacMillan.
Oztuna, Y. (1969). Tirk musikis ansiklopedisi. (C.2, s5.201-205) istanbul: MEB
Devlet Kitaplar.

Metin icinde: (Sadie, 1980: 312).

(Oztuna, 1969: 201-205)

Y azar1 belli olmayan resmi, 6zel yayinlar, raporlar vb.

Kaynakcada
Nationa Institute of Mental Health. (1990). Clinical training in serious mental
illness (DHHS Publication no. ADM 90-1679). Washington, DC: U.S. Government
Printing Office.
Tirkiye Geng Isadamlar: Dernegi. (2006). TUGIAD’ 1n 2006 yil1 2. yar1 beklentileri

ve bu beklentiler dogrultusunda degerlendirme ve onerileri, istanbul: Simge Ofis
Matbaacilik.

Onortag, N. (2007). Avrupa birligi miiktesebat: (Tek. Rap. No. 11). Istanbul:
Y editepe Universitesi Y 6netim Uygulama ve Arastirma Merkezi.
Metin icinde: (National Ingtitute of Mental Health, 1990: 22)
(Turkiye Geng Isadamlart Dernegi, 2006: 16-17)
(Nuri, 2007: 7).
Internet Kaynaklari
Kaynakcada
Lawson-Body, A. and Limayem, M. (2004). The impact of customer relationship

management on customer loyalty: the moderating role of web site characterigtics.
Journal of Computer-Mediated Communication 9(4), Retrieved November 20, 2004
from the http://www.ascusc.org/jcmc/vol 9/issued/lawson_ body.html.

PCaw-Public Concern at Work. (1998). Internal Whistle Blowing. Public Concern
at Work Web Ste, Retrieved 26 May 2007 from http://www. pcaw.co.uk.

Yesilyurt, S. (2008). Universiteye giris sinavina hazirlanan dgrencilerin dershaneleri
tercih etme sebepleri ve dershanderdeki biyoloji 6gretiminin durumu Gzerine bir
calisma. Turk Fen Egitimi Dergisi, 10, http://www.pegem.net/akademi/3-47754.asp
adresinden 25 Subat 2011 tarihinde edinilmistir.
Metin iginde: (Lawson-Body and Moez, 2004: 172)
(PCaW-Public Concern at Work, 1998: 15)
(Yesilyurt, 2008: 195-109).
Film incelemel eri
Kaynakcada
Kraus, J. (1992). Visions of psychology: A videotext of classic studies [Review of

the motion Picture Discovering Psychology]. Contemporary Psychology, 37, 1146-
1147.
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Durak, E. S. (2007). Film analizi yontemi ile Virginia satir aile terapisi yaklasimina
bir bakis [Annem Ugruna filminin degerlendirilmesi]. Turk Psikoloji Yazlar: 10
(20), 43-62.

Metin icinde: (Kraus, 1992: 1146-1147)
(Durak, 2007: 43)

Sinemafilmi

Kaynakcada

Scorsese, M. (Producer) and LONERGEN, Kenneth. (Writer/Director). (2000). Y ou
can count on me [Mation picture]. United States. Paramount Pictures.

Deveci, S. (yapimcr) ve Oguz, A. (YoOnetmen). (2006). Mutluluk [Sinema Fimi].
Turkiye: ANS& Higway Film.

Metin icinde: (Scorsese and Lonergen, 2000)

(Deveci ve Oguz, 2006)

Televizyon Yayin

Kaynakcada
Giiclu, A. (Yoneticisi), (2004, 21 Subat). Geng bak:s [Televizyon Yayini]. istanbul:
Kana D Company.

Metin icinde: (Gugli, 2004, 21 Subat)

Televizyon Dizileri

Kaynakcada
Torkoglu, A. (Yapmc) ve Girtop, H. (Ydnetmen). (2005). Hayat turkusi
[ Televizyon Dizisi]. Ankara: Koliba Film.

Metin icinde: (Turkoglu ve Girtop, 2005)

Muzik Kayitlari

Kaynakcada
Yayla, B. ve Filiz, A. S. (2004). Senden kalan. Pervane ustiinde [CD]. istanbul:
Kaan Muzik.

Metin icinde: (Yaylave Filiz, 2004)
Y azar cisinda bir sanat¢i tarafindan yeniden yapilanmis kayitlar

Miren, Z. (1976). Bir yanginin kilint [Kayit Muazez Abaci]. Zirvedeki sarkilar
Ustiinde. [CD]. Istanbul: Y avuz& Burg Plakailik.

Metin iginde: (Miren, 1976)
Ses Kayitlar

Costa, Paul.T., J. (Speaker). (1988). Personality, contiunity, and changes of adult
life [Cassette Recording No0.207-433-88A-B). Washington, DC: American
Psychological Association.

Metin icinde: (Costa, 1988)

12. Etik kurul karar gerektiren klinik ve deneysel calismalar igin etik kurul
onayr alinmal1 ve gerektiginde belgelendirilmeidir. Bilimsd arastirma ve yayinlarda
ulusal ve uludararasi dlanda gegerli etik kuralara uyulmalicir.
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13. Bilimsdl yazilarin bittnltguni bozmamak agisindan reklam ve benzeri
tamtilar bilimsel yazi icinde yer almamali ve bunlara sayfa numarasi verilmemelidir.

14. Gonderilen yazilarda yazar ve yazarlarin acik adresleri (aktif kullamlan
mail adres dahil) olmalidir. Ornegin; Nevsehir Universitesi, iktisadi ve idari
Bilimler Fakiiltesi, isletme BSlumii, Ahmet TANC, atanc@nevsehir.edu.tr gibi.

Telif Hakki ve M akale Kabul Sir eci

1.Dergiye gonderilecek vyazilarnin, daha o©nce baska bir yerde
yayimlanmamis olmasi ve degerlendirme slirecinde bulunmamasi gerekmektedir.
Ayrica yazilar, dergiye gonderilen yayinlar ileilgili siregler tamamlanmincaya kadar
bagka bir dergiye degerlendirilmek Uzere gonderilmemelidir. Yazarlardan bu
husudara riayet edilmes ve dogabilecek sikintilarin engellenmesi amaciyla dergi
otomasyonu web sayfasindaki “Yayin Hakki Devir Sotzlesmes” formu
imzalanarak posta ile Enditimize ulastiriimalicir. Aks halde Makale/Yazilar
yayinlanmayacaktir.

2. Degiye gonderilen makalder/yazilar, Dergi Otomasyonu programi
(http://edergi.nevsehir.edu.tr) araciligr ile gonderilmelidir. Otomasyon haricinde
gonderilen makaleler isleme konmaz. Gonderilen makaleder hakkinda yazarlar
kendilerine ait sifreleri kullanarak dergi otomasyon programi Uzerinden bilgi
aabilirler.

3. Dergide yayimlanan yazilara telif Ucreti 6denmez. Dergide yayinlanan
yazilarin telif hakki Nevsehir Universitesi’ne aittir. Nevsehir Universites Sosyal
Bilimler Endtitisti MudirltGgd, telif hakki karsihiginda yazarlarina iki (2) adet dergi
gonderir. Yayinlanmis yazinin tamamimin tekrar yayin hakki, derginin iznine

baglidir.

4. Dergide yayimlanan yazilarin bilimsel, hukuki ve idari sorumlulugu
yazarlarina aittir.

5. Yayin haklar saklidir. Nevsehir Universitesi’nin yazili izni alinmaksizin
dergide yayimlanan caismalarin bitini veya bir kismi elektronik, mekanik
kayitlama veya benzeri bir aragla herhangi bir sekilde basilamaz, cogaltilamaz,
fotokopi veya teksir edilemez. Ancak, kaynak gostermek sartiyla alint1 yapilmasina
izin verilir.

Editér Yazisma ve Abonelik Adresi

Dergi web sayfas adres: http://edergi.nevsehir.edu.tr

E-mail adresi: sbedergi@nevsehir.edu.tr

Adres. 2000 Evler Mah. Zibeyde Hamm Cad.Nevsehir Universites
Y erleskesi 50300 Nevsehir
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NEVSEHIR UNIVERSITY JOURNAL OF SOCIAL SCIENCES

Aim and Scope

The aim of Nevsehir University Journal of Social Sciences is to contribute
in the fields of social science and multidisciplinary studies with high standards of
academics, to support the power of free scientific thought on a global perspective, to
assist the development of professional organizations and individuals in national and
international scales, to follow developments in the fields of social science and to
create Turkish and English academic source for thefields.

Nevsehir University Journal of Social Sciences (NUJSS) is an international
double blind peer-reviewed journal that covers multidisciplinary studies in addition
to the fields of social sciences such as Archeology, Anthropology, Psychology,
Philosophical, Sociology, Geography, Literature, Linguistics, Educational Sciences,
Business Management, Entrepreneurship, Organizational Behaviour, Economics,
Tourism Management, Statigtics, Law, Politica Science, Public Administration,
International Affairs, Communication Sciences, General History, History of Art,
Fine Arts, Sport Management and multidisciplinary studies. The languages of the
Journal are Turkish, English and German.

Nevsehir University Journal of Social Sciences (NUJSS) is published at
twice a year and is an internationa peer-reviewed journal and no composite will
published.

Instructionsfor Authors

Please note, al papers must be submitted in accordance with the
Ingructions for Authors:

1. Manuscripts must adhere to the style and conventions of the Publication
Manual of the American Psychological Association, 6th edition. Authors whose
native language is not English should have a native speaker of English with
knowledge of grammar and styles in the U.S. context review their manuscripts
before submission.

2. Each manuscript must be accompanied by a statement that it has not been
published elsewhere and that it has not been submitted simultaneously for
publication elsewherein the same form, in any language.

3. Authors are required to submit manuscripts electronically. This journa
uses Open Journal Systems (http://edergi.nevsehir.edu.tr) to peer review manuscript
submissions. Please read the guide for OpenJournal Systems authors before making a
submission. Complete guidelines for preparing and submitting your manuscript to
this journal are provided below. New users should first create an account. Once a
user is logged onto the site submissions should be made via the Author Centre. If
submitting a disk, it should be prepared using MS Word and should be clearly
labeled with the authors' names, file name, and software program.
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4. Manuscripts must be single-spaced, in Times New Roman with 11-point
font. In manuscripts, page layout hasto be arranged asto leave 5 cm from above, 5.5
cm from below, 4.5 cm from left, 4.5 cm in from right.

5. Submission: Manuscripts should be of 6,000 words (including figures,
tables, appendixes and references). Please ensure that the files are not saved as read
only and virus-check al files before uploading them. Please also ensure that there
are no macros, hidden text, tracked changes or commentsin thefiles.

6. Title page: title, authors names, affiliations and addresses and the name,
address, email address, and telephone and fax numbers of the author to whom all
correspondence concerning the article should be sent, plus a biography for each
author (c. 150 words each) detailing the authors background, affiliations and
interests.

7. Second page; title, abstract of about 150 words.

Abstract must be single-spaced, in Times New Roman with 10-point font.
Abstract should include the following information:

8§ Purpose of the Manuscript: What are the reasons for writing the
manuscript or the aims of the research? (Mandatory)

8§ Design/Methodol ogy/Approach: What are the main methods used
for theresearch? (Mandatory)

8 Findings. What was found in the course of the work? (Mandatory)

§ What is Original/Value of Manuscript: What is new in the
manuscript? State the value of the manuscript and to whom. (Mandatory)

8 Research/Limitations/Implications: If research isreported on in the
manuscript, include suggestions for future research and identified
limitations and implications for practice in the research process. (if
applicable)

8. Keywords: Please supply three to six keywords. Of these, one should
describe the topic area and one should describe the methodology used. The
remaining keywords should reflect the specificity of the manuscript. Keywords must
be single-spaced, in Times New Roman with 10-point font.

9. Headings Leve of headings should be clear. Main headings should be
in bold and subheadings in italics. Sentence case (Only the first word capitalized)
should be used for all headings. Headings must be double-spaced, in Times New
Roman with 12-point font.

10. Tables and Figures: Each should be numbered in the order in which
they arereferred to in the text and cited as Figure 1, Table 1, etc. Figures and tables
must be placed in the manuscript close to where they are referred to. Please put page
breaks before and after each table / figure to ensure the best conversion into PDF
format for proofing. Figure and Table must be single-spaced, in Times New Roman
with 10-point font.

11. Footnotes: Footnotes should be kept to a minimum and should offer

significant comment and not just merely cite references. References should be
indicated within the main body of the text. Namely, foothotes must be in Harvard
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style and carefully checked for completeness, accuracy and consistency. Footnotes
must be single-spaced, in Times New Roman with 10-point font.

12. References. References must be single-spaced, in Times New Roman
with 10-point font Please supply five to six keywords. References are indicated in
the text in the APA (American Psychological Association) style. Guide to these can
be downl oaded:

Full reference style guide
http://sbe.nevsehir.edu.tr/journal/authors/styl e/reference/ APA . pdf.asp.

If you have any questions about references or formatting your article,
please contact sbedergi @nevsehir.edu.tr.

13. Refereeing: All submitted manuscripts are logged and given a
reference number, which will be used in all correspondence throughout the review
process. Manuscripts are then passed to the Journa Editors, who will desk review
them and decide whether they are suitable submissions to the Journa. At this stage,
authors will either receive a desk reject letter from the Editors or their manuscript
will be passed to an Associate Editor expert in the subject area. The Associate Editor
will then send the manuscript to three reviewers whose interests and expertise lie
within arelevant field. All manuscripts are double-blind reviewed.

We hope to receive reviews back within 6-8 weeks and once the reviews
have been received, the Editors will make a decision. Authors will be sent a copy of
the reviewers comments and as a result of these comments may be asked to revise
and resubmit their manuscripts. Resubmitted manuscripts may then be returned to
the original reviewers for further comment.

14. Copyright: Authors can receive four complimentary copies of the issue
containing their article. To order extra copies of the issue containing your article,
please contact NEU Graduate School of Social Sciences Customer Services Team at
sbedergi@nevsehir.edu.tr. After publication, the copyrights of the manuscripts
bel ong to Nevsehir University-Graduate School of Social Sciences. No copyright fee
is paid to the authors. No material published in this journal may be reproduced,
stored, transmitted or disseminated in any forms or by any means without obtaining
written permission from Nevsehir University-Graduate School of Social Sciences.
“The Transfer of Copyright Agreement” form (http://sbe.nevsehir.edu.tr/preparation/
copyright.asp) must be filled out and uploaded by the corresponding author with the
main manuscript. If the form is not completed as instructed, the manuscript will not
be considered for peer review. Legal and Scientific responsibility for the article
bel ongs to the authors themselves.
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