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Bu ¢aligmada, Tiirkiye’deki motosikletli kadin gezginlerin seyahat dncesi ve sonrasi deneyimlerinin
neler oldugunun anlagilmasi, seyahat giidiilerinin belirlenmesi ve seyahatlerini motosiklet ile gergeklestiren
kadinlarin demografik 6zelliklerinin belirlenmesi amaglanmistir. Bu amag¢ dogrultusunda, nitel arastirma
tasarimi planlanmisg, seyahatlerini motosiklet ile gerceklestiren sekiz kadin katilimer ile yart yapilandirilmis
goriismeler gerceklestirilmistir. Katilimeilara kartopu 6rnekleme teknigi ile ulagilmistir. Aragtirmanin verileri,
13 Mayis — 7 Haziran 2019 tarihleri arasinda {i¢ katilimei ile yiiz yiize, bes katilimci ile ise goriintiilii telefon
goriismesi yapilarak toplanmistir. Katilimcilara yari yapilandirtlnig goriisme formu ile 19 adet agik uglu soru
sorulmustur. Goriismelerden elde edilen veriler desifre edilerek betimsel analiz yontemiyle degerlendirilmistir.
Calismadan elde edilen bulgular, katilimeilarin seyahat planlamalarina 6ncelikle yol rotasi olugturmakla
bagladiklarini, seyahat esnasinda genellikle kamp alanlarini tercih ettiklerini ortaya koymustur. Motosikletli
kadin gezginleri seyahat i¢in giidiileyen unsurlar arasinda ilk olarak “motosiklet tutkusu” yer alirken, “6zgiirliik
arayigt” ve “rutinden kagma” gibi giidiiler de 6n plandadir. Kesifsel nitelikte olan ¢alisma, motosiklet ile
seyahat eden postmodern kadin gezginlerin 6zelliklerine yonelik bilgi saglamasi agisindan 6nemlidir.

Anahtar Kelimeler: Postmodernizm, Postmodern Turist, Kadin Gezgin, Motosiklet Turizmi.

POSTMODERN TOURIST EXPERIENCE: AN EVALUATION ON
WOMEN TRAVELERS WITH MOTORCYCLES

ABSTRACT

This study aims to understand the pre and post travel experiences of motorcycle women travelers, and
determine the travel motivations and demographic profiles of motorcycle women travelers in Turkey. For this
aim, a qualitative research design was planned and semi-structured interviews were conducted with eight
women participants who traveled by motorcycle. Snowball sampling technique was conducted to reach
participants. Data were collected with face to face interviews with three participants and video call interviews
with five participants between 13 May - 7 June 2019. The participants were asked 19 open-ended questions
through a semi-structured interview form. The data obtained from the interviews were transcripted and
evaluated with descriptive analysis method. The findings of the study showed that the participants started their
travel planning primarily by creating a road route and they preferred camping areas during their travels.
Findings of the study showed that “passion for motorcycle” is the first among the travel motivations of women
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travelers while motives such as “seeking freedom” and “escaping from the routine” are also at the forefront.
This exploratory study is important in providing information on the characteristics of postmodern women
travelers traveling by motorcycle.

Keywords: Postmodernism, Postmodern Tourist, Women Traveler, Motorcycle Tourism.

1. GIRIS

II. Diinya Savasi’nin sonrasinda yasanan yikim ve anti-modernizm hareketi, fordist iiretim
seklinin 1970’11 yillarda sorgulanmaya baglamasi, meta anlatilara kars1 inangsizlik, kiiresellesme ve
beraberinde getirdigi iiriin, sermaye, bilgi, kiiltiir ve insan hareketliligi (Cohen, 2012°den aktaran
Asan ve Akoglan Kozak, 2015: 265-288) 1970°li yillardan itibaren postmodern donemi baglatmistir.
Modernizmden postmodernizme gegis sirasinda tiim diinyada yasanan degisim, seyahat kavramini
da ilgilendirmektedir. Postmodern olarak tabir edilen bu dénemde kabul géren ve esas olan, yaganan
deneyimlerdir. Postmoderniteyle birlikte turistik deneyim de degisime ugramis, turistlerin belirli bir
turist tipinde olmak yerine bu smiflandirmalarin 6tesine gegmeleriyle birlikte post turist kavrami
ortaya ¢cikmistir. Postmodern turist, kendi farkliliklarini 6n plana ¢ikarmak ister ve kitlesel olmayana
yonelir. Bu donemde yavas turizm, sorumlu turizm, goniillii turizmi, akilli turizm destinasyonlart,
uzay turizmi gibi farkli turizm tiirlerinin ortaya ¢iktig1, turizmde ¢evre bilinci, ekoturizm, alternatif
turizm, siirdiriilebilirlik ve etik konularin daha fazla tartisildigi, hatta asir1 turizmin beraberinde
getirdigi olumsuzluklari engelleme egilimlerinin bagladig1 gbze ¢arpmaktadir. Post turistin degisen
bu istek ve gereksinimlerine kosut olarak turizm endiistrisi de yenilik¢i iiriinler gelistirmeye
odaklanmustir.

Postmodern donemde tek basina seyahat eden bireylerin ortaya ¢ikti§i ve bu bireylerin
arasinda kadmlarin da ¢ok sayida oldugu sdylenebilir. Kadinlarin tek baslarma ya da aile ve
arkadaglariyla gergeklestirdikleri seyahatler, postmodern dénemde artmuig, bu durum, turizm
endiistrisinde kadinlarin biiyiiyen bir gii¢ olarak tanimlanmasina ve 6nemli bir pazar boliimii olarak
goriilmesine zemin hazirlamigtir. Dolayisiyla seyahat eden kadinlarin seyahat giidiilerini 6grenmek,
isletmelerin pazarlama stratejilerinin belirlenmesi i¢in yararh bilgiler saglayabilir. Seyahat eden
kadinlarin farkli seyahat giidiileri olmasina ragmen, tecriibe, kacis, rahatlama ve sosyallesme gibi
seyahat giidiilerinin 6n plana ¢iktig1 goriilmistiir (Chiang ve Jogaratnam, 2005). Kadinlar ve erkekler
tarafindan verilen seyahat kararlarinin karsilastirildigi bir aragtirmada kadinlarin, ¢iktiklar
seyahatlerde daha kisa yolculuklart tercih ettikleri, daha az para harcadiklar1 ve seyahat ederken
erkeklerden daha az sporla ilgili etkinliklere katildiklar1 sonucuna ulagilmistir (Nichols ve
Snepenger, 1988).

Kadinlarmn ailevi sorumluluklar basta olmak tizere sahip olduklari sorumluluklar nedeniyle
bos zaman aktivitelerine katilmada belirli engellerle karsilastiklar1 s6ylenebilir. Ancak kadinlar bos
zaman aktivitelerine katilmada tiimiiyle dezavantajli degildir (Khan, 2011:105). Giiniimiizde
kadinlarin bos zamanlarim degerlendirmede karsilastiklar1 engeller, eskiye kiyasla azalmistir.
Kadinlar ve erkekler i¢in toplumsal cinsiyet esitliginin giderek daha fazla tesis edilmesi, rekreasyonel
olanaklardaki esitligi de beraberinde getirmis ve kadinlar agisindan geleneksel olmayan bir eglence
secenegi olarak motosiklet siiriis deneyimi ortaya ¢ikmistir (Jackson, 1993).

Bu ¢aligmanin amaci, motosikletli kadin gezginlerin seyahat giidiilerini belirlemek, seyahat
eden bu kitlenin demografik 6zelliklerini, seyahat 6ncesi ve sonrasi deneyimlerini nitel bir ¢aligma
ile ortaya koymaktir. Calismadan elde edilen bulgular, motosiklet ile seyahat eden postmodern kadin
gezginlerin ozelliklerine yonelik bilgi saglamasi agisindan 6nemlidir. Bu yoniiyle ¢alismanin kadin
gezginlerden olusan alanyazina katki saglamasi 6ngoriilmektedir. Calismadan elde edilen sonuglar,
kadin gezginlerin motosiklet ile yaptiklari seyahatlerde yasadiklari sorunlarin ortaya ¢ikarilmasina
ve kadinlarin bu faaliyetlere katilabilmeleri igin gerekli tanitim ve bilinglendirme ¢alismalarina
dikkat ¢ekilmesine onciiliik edebilir.
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2. POSTMODERN DONEMDE KADIN TURIST

Postmodern dénemde iiriinler ve markalar, fonksiyonel yararlarinin yani sira birer isaret ve
sembol olma niteligi kazanmistir (Odabag1 2004: 130). Funk’a (2007: 55) gore postmodern birey;
Ozgiir, spontane, bagimsiz, kendini kural ve 6l¢iilerle sinirlamayan ve biitiin giiciiyle kendi yagamin
kendisi belirlemeye ¢alisan kigidir. Odabasi (2004), yasamu bir tiiketim deneyimi olarak da diigtiniip
kabullenen postmodern bireyin amacini; duygusal imajlari, anlamlar tasiyan markalari, tirtinleri
tilketmek seklinde agiklamistir. Postmodern birey, alisverisci, segici, iletisimci, karakter kesfedicisi,
haz arayicisi, isyankar, magdur, eylemci, yurttas olmak iizere dokuz farkli goériiniime sahip olabilir
(Odabasi, 2004: 122-124).

Postmodernizmin dnemli kuramcilarindan Bauman’in (1996) 6ne siirdiigii akiskan kimlikler
yaklagimina gore Onceleri sosyal kimlikler ve iligkiler, goreceli olarak sabit anlamlara sahipken
sonralar1 bu yapilar, hizlandirilmis, akiskan, parcalanmis bir hal almaya baglamistir. Dolayisiyla
turist deneyimlerini geleneksel tipolojiler kapsaminda incelemek gii¢lesmistir. Postmodernizmin
ozelliklerinden biri olan pargalanmanin sonucunda, azinliklarin ve marjinallerin kendi kiiltiirel
yasam bicimlerini yaratmalar1 ve kiiltiirel ¢ogulculugun hosgoriiyle kabullenilmesi gibi olgular
ortaya ¢ikmigtir (Odabasi, 2004: 166).

Postmodern turistler, iist-gergekligin yani sira gercek-iistii ya da fantastik deneyimler
yasamay1 istemektedir. Postmodern turistler i¢in turizm, hayatin i¢inde var olan bir oyundur. Bu
turistler, gesitli turizm tiirlerine katilmakta Serbesttir ve farkli deneyimler yasamak isterler.
Postmodern turistlerin gereksinimleri, standartlastirilmis kitlesel iirtinlerle karsilanamamaktadir.
Dolayisiyla postmodern turizm paradigmasi esnek kitlesel talep ve iiretimden, bireysel talep ve
iiretime dogru hizla yol almaya baglamuistir (Akoglan Kozak, vd., 2013: 7-22). Postmodern turistin
farkli temalari, ge¢cmisi ve gelecegi herhangi birine baglanmadan yasayarak deneyim sahibi
olabilecegi diisiiniilmektedir (Kayaman ve Armutlu 2003: 139).

Postmodern turistin kimliginin olugmasina entelektiiel zemin hazirlayan kuramlardan biri de
feminizm olmustur. Postmodern feminizm kurami, cinsiyet kategorilerini ¢ogaltarak ve kadin ve
erkek arasindaki sinirlara sekte vurarak cinsiyet kavramini elestiren bir kuramdir. Postmodern
feministlere gore kadmin 6teki konumu, onun ataerkil kiltiirli, degerleri, kurallar1 ve pratikleri
sorgulamasini saglar (Karkiner, 2013: 137). Modern toplumda erkek, iiretici-asker kimliginin 6n
plana ¢ikmasina karsin; postmodern toplumda eril bir baskinlik yoktur. Oyle ki postmodern toplumda
kadinsiligin bir adim 6nde oldugu séylenebilir. Postmodern feminist yaklasim, genel ve evrensel bir
cinsiyet kategorisini reddederek daha spesifik olarak toplumsal yasamda kadinlarin sorunlarina
¢Oziim arayis1 i¢indedir (Tas, 2016). Tiiketici birey, bu agidan modern cinsiyet kategorisinin diginda,
cinsiyetsiz bir kimlikle tiikketim i¢indedir. Tiiketim kiiltliriinde, tiiketimi gergeklestirenin erkek ya da
kadin olmasina dikkat edilmez.

Postmodern tiiketim kiiltiiriinde tiiketici bireyin temel 6zelligi, onun kadin tiiketici veya
erkek tiiketici olusuyla ilgili degildir (Bauman, 2013). Modern dncesi donemde ise kadin ve erkegin
rollerini belirleyen statiilerin net ve kat1 oldugu, kadinin roliiniin daha ¢ok evin igine yonelik oldugu
sOylenebilir. Yine bu nedenle, modern donemde kadinlarin biiyiik kismi, evlerine yakin olan bos
zaman etkinliklerine katilmigtir (Green vd., 1987). Yakin déonemde ise kadinlar, daha sik seyahat
edebilmekte, hatta seyahatlerini tek basina gergeklestirebilmektedir (Chiang ve Jogaratnam, 2005).
Ayrica kadinlarin seyahatlerinde, erkeklerden daha fazla risk algiladiklar1 sonucuna ulasan
caligmalar (Lepp ve Gibson, 2003) da mevcuttur.

Wilson ve Harris’e (2006) gore kadinlar, kendilerini giiclii hissetmek ve baskalariyla iletisim
kurmak i¢in seyahate ¢ikmaktadir. Kadinlarin sadece olumlu degil, olumsuz gegen yalniz seyahat
deneyimlerinin de i¢sel gelisim ve dzgiivenleri i¢in 6énemli rolii oldugunu vurgulanmaktadir (Yang
vd. 2018). Kadinlar, seyahatle ilgili risklerin farkinda olmalarina ragmen, 6zgiir hissetmek ve
giiclenmek i¢in yalniz seyahat etmeyi segmektedir (Jordan ve Gibson, 2005). Kadinlarin, yiiksek
derecede risk algilamalarina ragmen engellerle karsilasabilecekleri seyahatlere ¢gikmalari, kendilerini
bagimsiz ve gliglenmis hissetmeleri i¢in onlara 6nemli bir firsat sunmaktadir.

Kadinlarin seyahatleri {izerine yapilan pek cok arastirmada kadinlarin erkekler ile
kiyaslandiginda seyahate katilmada daha ¢ok engel ile yiizlesmek zorunda kaldig1 ortaya ¢ikmustir
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(Nyaupane ve Andereck, 2008: 434). Arastirmacilar, kadin gezginlerin saglig: tehdit edici suglar,
hirsizlik, siddet iceren suglar ve cinsel taciz gibi risklere karst savunmasiz oldugunu ortaya
koymustur (Wilson ve Little, 2008; Amir vd, 2015; Yang, 2018). Bu nedenle, kadin gezginler
destinasyon sec¢iminde &ncelikli olarak giivenlik faktoriine dikkat etmektedir (Kaba ve Emekli,
2018). Cesur (2014) ise tek basina seyahat eden kadinlarin toplumsal diizeyde engellendigi ve
kadinlarin seyahat dncesi ve seyahat esnasinda karsi karsiya kaldiklar1 engellerin oldugu bulgusuna
ulagsmistir. Kadinlarin seyahat esnasinda engellerle karsilasabilme olasiliginin oldugu turizm
turlerinden biri de, motosiklet turizmidir.

3. MOTOSIKLET TURIZMi VE KADIN

Motosiklet turizmi, siiriis turizminden (driver turizm) hareketle ortaya ¢ikmig bir turizm
tiriidiir. Siiriis turizmi, eglence ve turizm aktivitesi arasindaki ¢izgiyi bulaniklagtiran 21. yiizyildaki
deneysel turizm bigimlerindendir (Bentley et al., 2010: 563). Bireylerin 6zgiir ve bagimsiz bir
seyahat deneyimi isteginin artmasi ile birlikte motosiklet turizmi, siirii§ turizmi pazarinin bir alt
sektorii olarak siiflandirilmistir. Motosiklet turizminin, araca baglilik, gruplar halinde seyahat etme
olasiliginin artmasi ve hedefin kendisinden ziyade deneyimin 6n plana ¢ikmasi bakimindan siiriis
turizminden farkli oldugu belirtilmektedir (Cater, 2012). Motosikletgilerin, araba siiren turistlere
gore siirlis deneyimine katilimi ¢ok daha yiiksek olabilir. Bununla birlikte motosiklet¢ilerin farkli
taleplerinin oldugu ve farkli seyahat karar1 verme davraniglarina sahip oldugu ortaya konulmustur
(Sykes ve Kelly, 2012).

Motosiklet turizminde turist, pasif veya aktif (motosiklet yolcusu veya siiriiciisii) olabilir.
Temel amaci genellikle tatil veya eglence olan seyahatleri igeren bu geziler, giintibirlik olabilir veya
gece kalmay1 igerebilir (Sykes ve Kelly, 2012). Austin ve Gagne’e (2008) gore, cogu Amerikali
motosiklet¢i i¢in motosiklet, bir ulasim aracindan daha fazlasidir. Zira, motosikletleri ile seyahat
eden kisiler, seyahatleri sirasinda giinliik rutinlerinin disina ¢ikarak diger motosikletgilerle etkilesime
girmektedir (Austin ve Gagne, 2008).

Motosiklet kullaniminin ilk yillarinda, bu arag biiyiik 6l¢tide ulagim araci olarak goriilmekle
birlikte, daha sonrasinda bireycilik ve macera sembolii olarak goriilmiistiir. Buna karsin, ayni yillarda
yarig ve cesaret gosterilerinin artmasiyla birlikte, motosikletler bir tehlike ve risk unsuru haline
gelmistir (Glamser, 2003: 183-194). Motosiklet, siiriis giivenligi ek ekipmanlarla saglanabilse bile,
yapisi bakimindan diger araglara gore daha tehlikeli bir ulasim araci niteligi tasimasi nedeniyle
motosiklet siirebilmek i¢in bireyde motosiklet siirme arzusunun olmasi énemli bir kosuldur (Quinn
ve Forsyth, 2009: 242). Motosiklet turizmi ile macera turizmi arasindaki iliskiye bakilacak olursa her
ikisinde de risklerin g¢ekici oldugu goriilmektedir (Cater, 2012). Bazi calismalarda ise motosiklet
stiriiciilerinin risk alan kisilik tipine sahip olmadigi, giivenli siiriicii fikrini vurguladigi, binici egitim
programlart ile bilgilendirildigi, heyecan, performans ve hizdan ziyade yetkinlik, bilgelik ve giivenlik
konularina odaklandiklart goriilmiistiir (Haigh ve Crowther, 2005).

Motosiklet kullanicilart igin motosiklet, bireyi bir yerden bir yere tasiyan ulasim aracindan
farkli anlamlar tagimaktadir. Bir seyahati motosiklet grubuyla yapmak da ayni derecede 6nemlidir
(Ertas ve Aktas, 2017:18-22). Benzer sekilde motosiklet kuliipleri de bos zaman aktiviteleri (6rnegin
hafta sonu bir araya gelip motosiklet kullanmak, cesitli parkurlarda yarislar ve siiriisler
gergeklestirmek gibi) i¢in bir araya gelen siiriiciilerden daha fazlasidir (Quinn ve Forsyth, 2009: 238).
Motosiklet kuliipleri ile ilgili yapilan bir ¢alismada, yalnizca birlikte siirmek igin bir araya gelen
motosiklet siirliciilerinin yani sira, spesifik bir marka motosiklete sahip olan kisilerin olusturduklari
(6rnegin, BMW Motorcycle Owners, Harley Davidson Owners, Honda Riders Association)
motosiklet kuliiplerinin de bulundugu sonucuna varilmistir (Altundas, 2015: 58). Belli bir motosiklet
tipine sahip olmak, tiyeligin tek kosulu olmasa da merkezi 6neme sahiptir ve bazi kuliipler daha kati
ve kendine 0Ozgii iiyelik kriterlerine sahiptir; bazilar1 ise hiyerarsik olarak diizenlenmistir ve
iiyelerinin yasamlarina tamamen hiikmetmektedir (Quinn ve Forsyth, 2009). Dolayisiyla seyahat
sirasinda deneyim paylagsma, yeni arkadaglarla tamisarak sosyallesme, bireylerin motosiklet
gruplariyla seyahat etme nedenleri arasinda yer alabilir.
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Motosiklet kuliipleri arasinda yalnizca kadinlarin iiye olabildigi kuliipler de bulunmaktadir.
Ornegin, Altundas (2015), ¢alismasinda Motor Maids, Chrome Divas, Lady Lucifers, Women On
Wheels gibi kuliiplere yalnizca kadin siiriiciilerin {iye olabildigini vurgulamistir. Tirkiye’de de 2014
yilinda dort kadin motosiklet¢inin girisimiyle kurulan “Tiirkiye Kadin Motosikletgiler Spor Kuliibii
Dernegi” (TKMK), T.C. Genglik ve Spor Bakanligi ve Tiirkiye Motosiklet Federasyonu’nun (TMF)
bilinyesinde faaliyet gostermektedir. Kadin motosiklet kuliiplerinin ortaya ¢ikmasinin amaci,
toplumda olusan olumsuz algilar1 yikmak, motosiklet kiiltiiriiniin ve kullaniminin gelismesinde 6ncii
olmak, motor sporlari alaninda iist diizey kadin sporcular yetistirmek ve kadin motosiklet¢ilerin de
trafikte var oldugunu gostermektir (Tiirkiye Kadin Motosikletgiler Spor Kuliibii Dernegi, 2014).

Kadinlar 20. yiizyilin basindan beri motosiklet siirmelerine ragmen, bu faaliyet her zaman
erkeklerin egemen oldugu bir bos zaman aktivitesi olarak goriildiigii icin kadinlar, ¢ogunlukla
motosiklet diinyasindan c¢ekilmistir. Kadinlar motosiklet siiriiclisii olmay1 sectiklerinde ¢esitli
kisitlamalarla karsilasmaktadir. ilk olarak, kadinlara iliskin toplumsal beklentiler ve kadinlarin
karsilastiklar1 kisitlamalar, onlarin sosyallesememelerine sebep olmustur. Ikinci olarak, kadilarin
ailesinin  kadmlarim  motosiklet tercihini onaylamamasi durumunda ek engellerle
karsilasilabilmektedir. Ugiincii engel, kadinlarin motosiklet gruplarindan diglanma seklinde yasadig
ayrimeiliktir (Henderson, 1990). Motosikletlere ilistirilen bu anlamlar, yillar i¢inde degismis ve
kadinlarin daha aktif motosiklet kullandiklar1 goriilmiistiir (Glamser, 2003: 183-194). Motosiklet
kullanicilarinin demografik yapisiin degistigini gosteren verilere bakildiginda da kadinlarin bu
pazarda giderek biiyiiyen bir pazar dilimini olusturdugu anlasilmaktadir.

Motosiklet stirmenin erkek cinsiyeti ile iliskilendirilmesi (baskin bir heteroseksiiellik), cogu
zaman motosiklet kullaniminin en yaygin ifadelerinden biridir (Pinch ve Reimer, 2012). Motosiklet
kuliip kiiltiirinde kadinin ikincil konuma itildigi ve erkek kuliip iiyelerinin kadinlar1 giigsiiz,
savunulmasi gereken varliklar olarak konumlandirildiklar goriilmiistiir. Kadimin toplumsal cinsiyet
rolleri, erkek tiyeler tarafindan fizyolojik yetersizliklerine dayandirilmis ve kadinlarin bu fiziksel
giicsiizligii, onlarin kuliibiin gelecegini tehdit eden varliklar olarak algilanmalarina yol agmistir
(Altundas, 2015). Bu goriisii destekleyen benzer bir caligmada ise (Auster, 2001) motosiklet
kuliiplerinin de motosikleti bos zaman aktivitesi olarak segmesine ve potansiyel kisitlamalar1 agmig
olmalarina ragmen kuliiplerdeki erkeksi motosiklet imajinin etkisinin halen gortildigii belirtilmistir.

Kadinlari ve erkekleri bos zaman tercihlerinde farkli sekilde etkileyen unsurlarin bulunmasi
(Henderson, 1990), bos zaman etkinlikleri ile ilgili beklentilerin degismesine yol agabilir. Bir¢ok
erkeksi 0zellik, motosikletcilerle iligkilendirildigi i¢in kadinlar, motosiklet siiriiciilerinin kii¢iik bir
bolimiini olusturmaktadir. Diinyada motosiklet ile seyahat eden kadin gezginlerin sayisinin hizla
artmas1 nedeniyle seyahat eden bu grubun o6zelliklerinin neler oldugu da merak konusu haline
gelmistir. Alanyazinda, kadin motosikletliler son donemlerde siklikla arastirilmis bir konu olarak yer
almigtir. Tiirkiye’de ise bu seyahat tiiriinii tercih eden motosikletli kadin gezginlerle ilgili bir
calismaya rastlanmamustir. Bu belirlemeden hareketle, bu ¢alismada kadin motosiklet gezginlerinin
seyahat aligkanliklarinin neler oldugu, seyahatlerini neden motosikletle yaptiklari1 ve bu seyahatlerde
edindikleri deneyimlerin neler oldugu belirlenmeye ¢aligilmugtir.

4. YONTEM

Bu calismanin amaci, Tiirkiye’deki motosikletli kadin gezginlerin deneyimlerine yonelik
Ongorii sahibi olabilmek, motosikletli kadin gezginlerin profilini ortaya koymak ve onlarin seyahat
giidiilerini anlamaktir. Tirkiye’deki kadin motosiklet gezginlerini konu alan bir c¢alismaya
rastlanmamis olmast nedeniyle c¢alisma, kesifsel niteliktedir. Nitel bir tasarimla planlanan
arastirmada asagidaki sorularin yaniti aranmistir;

o Tiirkiye’deki motosikletli kadin gezginlerin profili nedir?

o Tiirkiye’deki motosikletli kadin gezginlerin seyahat giidiileri nelerdir?

o Tiirkiye’deki motosikletli kadin gezginlerin seyahatleri dncesinde nasil bir planlama
stireci yasanmaktadir?

o Tirkiye’deki motosikletli kadin gezginlerin seyahatleri sirasindaki deneyimleri
nelerdir?

634



o Tirkiye’deki motosikletli kadin gezginlerin seyahatleri sonrasinda neler
yasanmaktadir?

4.1 Verilerin Toplanmasi

Kaynak kisilerden verilerin toplanmasinda yari yapilandirilmis goriisme formlarindan
yararlanilmistir. Dogrudan gozlem yapilamayan durumlar i¢in kullanilan goériigme tekniginin amaci,
gbriisme yapilan katilimcinin bakig agisinin 6lgiilmesidir (Patton, 2002). Ayrica yar1 yapilandirilmig
goriisme teknigi, arastirmaciya daha esnek davranarak goriismenin akisina gore formda yer alan
sorularin disinda ek sorular sorma ya da sorularin sirasina uymama olanagi sunabilmektedir
(Yildinm ve Simsek, 2018). Yar1 yapilandirilmig goériisme formunun (EK 1) ilk kisminda
katilimcilarin yagam oykiilerinin 6grenilmesine yonelik dort adet demografik bilgi sorusuna; diger
boliimlerde ise arastirma sorularina yanit bulmay1 hedefleyen 19 soruya yer verilmistir.

Katilimcilara ulasmada kartopu ornekleme teknigine basvurulmustur. Ilk katilimer,
arastirmacilarin 6nceden tanidigi bir motosikletli kadin gezgindir. Diger katilimcilara da s6z konusu
kadin motosikletci araciligi ile ulagilmistir. Katilimcilar ile dnce e-posta iizerinden iletisime gecilip
calisma ile ilgili bilgilendirme yapilmistir. Daha sonra goriisme ile ilgili randevu alinmustir.
Aragtirmanin giivenilirligini artirmak i¢in en az bir kere motosiklet ile seyahatlerini gerceklestirmis
olan kadn katilimeilar 6rnekleme dahil edilmistir.

Verilerin toplanmasi asamasinda ii¢ katilime ile yiiz yiize, bes katilimci ile ise goriintiilii
telefonla goriisme yapilmistir. Yiiz ylize goriismeler, 13 Mayis — 7 Haziran 2019 tarihleri arasinda
Eskisehir’de, katilimcilarin evlerinde gerceklestirilmistir. Diger bes katilimcinin sehir disinda ikamet
etmesinden dolayr ayni tarihler arasinda goriismeler, goriintiilii telefon ile yapilmistir. Arastirma
hakkinda katilimcilara detayli bilgi verildikten sonra katilimcilardan kayit igin izin alinmistir.
Gortigsmelerin kaydi ses kayit cihazi ile gergeklestirilmistir. Toplam sekiz katilimeinin yer aldigi
arastirmada, verilerin kendini tekrarlamaya bagladigi noktada goriismeler sonlandirilmistir. Goriisme
sonucunda ses kayitlari, arastirmacilar tarafindan desifre edilerek igerik metinleri olusturulmustur.
Arastirmaya katilan katilimcilarin demografik 6zellikleri, Tablo 1’de sunulmustur.

Tablo 1: Katilimcilarin Demografik Bilgileri ve Goriisme Siireleri

Katihmar | Yas | Medeni Meslek Egitim Motosiklet Goriisme
Durum Durumu Kullanim Siiresi | Siireleri
K1 47 | Evli Muhasebeci Lisans 30 yil 50 dk (yuz
ylize)
K2 44 | BVl Ogretmen Lisans 1yl 8 dk (telefon)
K3 32 | Evli Marka Yiiksek 10 yil 15 dk (telefon)
Danismani Lisans
K4 49 | Evli Pilates-Yoga On Lisans | 10 y1l 13 dk (telefon)
Egitmeni
K5 20 | Bekar Ogrenci Lisans 3yl 20 dk (yiiz
ylize)
K6 20 | Bekar Ogrenci Lisans 3yl 57 dk (yiiz
yiize)
K7 52 | Evli Emekli Lisans 34 yil 14 dk (telefon)
K8 24 | Bekar Ogrenci Lisans 6 yil 23 dk (telefon)
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5. BULGULAR

Katilimcilarla gergeklestirilen goriismelerden elde edilen veriler, yaniti aranan sorularin
yanitlarini olusturacak sekilde bulgulara doniistiiriilmiistiir. Katilimcilardan elde edilen demografik
bilgiler, katilimcilarin 20 ile 52 yaslar1 arasinda oldugunu; muhasebeci, 6gretmen, pilates egitmeni,
marka danigmani, emekli ve &grenci gibi meslek gruplarma mensup olduklarint gostermektedir.
Katilimcilar arasinda evli olanlar ¢ogunluktadir. Katilimeilar, bir ila 34 yil arasinda degisen
stirelerden beri motosiklet kullanmaktadir. Goriisme yapilan katilimcilar, daha dnce motosiklet ile
Konya, Urgﬁp, Nevsehir Frig Vadisi, Nevsehir, Manisa, Isparta, Mugla, [zmir, Salda Golii, Kas,
Zonguldak, Amasra, Bolu, Sakarya, Bursa, Balikesir, Canakkale ve Antalya gibi destinasyonlara
seyahatte bulunmus; yurtdisinda ise Yunanistan, Italya ve Malta, Pakistan, Rusya, Hindistan,
Giircistan, Iran, Uganda, Nepal, Tataristan, Yunanistan’a gitmislerdir.

5.1 Katiimcilarin Seyahat Giidiilerine Iliskin Bulgular

32 yaginda olan K3, 10 yildir motosiklet kullandigmi belirtirken, onceleri Istanbul’da
ulagimini kolaylastirmak i¢in aldig1 motosiklet ile daha sonra hafta sonlar1 kisa rotalar yapmaya
basladigim eklemistir. K4, motosiklet kullaniminin biraz daha uzaga gitme istegiyle basladigini ve
10 yildir motosiklet kullandigini belirtmistir. K1 ve K7, ¢ok kiigiik yaslarda, motosiklet kullanicisi
olan babalarindan etkilenerek motosiklet kullanmaya baglamiglardir. Auster’e (2001) gore kadinlarin
kiigiik yaslardayken yakinlarinda ve ailesinde motosiklet kullanan birini taniyor olmasi, bir aile iiyesi
ya da arkadas1 tarafindan motosiklete binmeyi 6gretilip etkilenmesi olasi bir durumdur.

Katilimcilara “Neden motosikletle seyahat ediyorsunuz?” sorusu yoneltildiginde elde edilen
bulgular motor tutkusu, dzgiirliik, adrenalin gibi giidiilerin etkili oldugunu gostermistir. Ornegin, K1
bunu “Ozgiirligii hissetmek... Tabii simdi motora binen anlar bunu. O adrenalin, o agik havada
gitmek, 0 riizgdrin yiiziiniize vurmasi... Kendinizi kus gibi hissediyorsunuz. Araba kullanirken o
hissiyatt vermiyor... Cok giizel bir zevk, ucuyormugsun gibi oluyor. Onu tarif edemem, Yasamak
lazzm” seklinde belirtmistir. K2 ve K6, motor tutkusundan dolay1 seyahat ettiklerini sdylerken K6
motosiklet tutkusunu su sozlerle ifade etmistir; “...nereye vardigin hi¢ 6nemli degil. Ucaga binerek
de Kag’a giderim amacim gezmek olsaydi eger. Ama amacim gergekten onunla o yol arkadasimla
(motosikletim ile) gitmek”.

K3 ve K4, motorla yolda olma tutkusunun yaninda yeni yerler kesfetme istegi ile seyahate
ciktiklarini belirtmislerdir. K5, diger katilimcilardan farkli olarak seyahat giidiisiiniin grupla hareket
etmek oldugunu soylerken “O insanlaria birlikte olmayr seviyorum. Ama o insanlar motor
kullanmiyor olsa, o kadar birlikte olmasam da olur. Bir de motor siirmeyi sevdigim insanlarla
¢ctkiyorum seyahate. Amacimiz genelde bir yere gitmek olmuyor...” diye eklemistir. K1, K3 ve K8
genellikle tiye olduklar1t motor kuliipleri ile seyahate ¢ikmayi tercih ederken diger bes katilimci ise
seyahatlerini yalniz yapmayi tercih etmektedir. Buna ek olarak K3, “...kalabalik grup siiriisleri
motosiklet ile giivenli degil. Siirtisiinii iyi bildigim ve yakinim olan en fazla iKi veya ii¢ kisi ile seyahat
ederim... ” seklinde goris bildirmistir. Seyahatlerini yalniz ya da en fazla ii¢ kisi ile birlikte yapmay1
tercih eden K7 ise kalabalik motor kuliipleri ile yapilan seyahatlerde motorlarin esit derecede giiglii
olamadig: ve siiriis stillerinin farkli oldugu icin seyahatlerden keyifli alamadiklarini belirtmistir.
Katilmcilarin sik tekrar eden sOylemleri gbz oniine alindiginda motosiklet ile seyahate ¢ikma
giidiilerinin motor tutkusu, 6zgiirliik, adrenalin, daha uzaga gitme istegi, yeni yerler kesfetme istegi
ve liye olduklar1 motosiklet grubu ile hareket etme istegi oldugu sdylenebilir.

5.2 Seyahat Oncesi Planlama Siirecine Iliskin Bulgular

Katilimcilarin ifadelerinden seyahat dncesinde planlama yaparken giivenlik faktoriiniin 6n
plana ¢iktig1 anlasilmistir. K1 ve K5, ozellikle tiye olduklart motosiklet kuliipleri ile ¢iktiklar
seyahatlerde tiim tlyelerin glivenlikle ve resmi evraklarla ilgili eksikleri tamamlamamalar1 halinde
yola ¢ikamadiklarini belirtmislerdir. K1, “Zaten geziye gitmeden evvel birbirimizi bu konuda hem
orgiitliiyoruz hem de grup baskanmimiz eger eksik bir sey olursa onu geziye ¢ikartmiyor
cezalandiryor, ‘Sen gelemezsin!” diyor. Ehliyet sahibi olmayan bir insan, bizimle siiriise gelemez”.
K3 ise yurt digina seyahat planlarken dnce pasaport ve vize islemlerini hallettigini sGylemistir.

Seyahate c¢ikmadan oOnce giivenlik ile ilgili alinan bir diger 6nlem ise motosiklet
kullanicilarinin kiyafetleri ile ilgilidir. Bahsi gecen kiyafetler; kask, korumali mont ve pantolon, ayak
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bilegi destekli bot ve eldivendir: “Biitiin elbiselerimiz, kaskimiz, ayakkabimiz, botumuz yani motoru
kullanacagimiz i¢in bunlart giymek zorundayiz” (K1). K3, motosikletin bakimi i¢in gereken ekipman
ve esyalar1 yanina aldigini belirtirken K6 da sunlar1 aktarmaktadir: “Makyaj cantast yerine kiigiik bir
alet ¢cantasi koyuyorum. Buji anahtari, yedek benzin filtresi gibi seyleri yanimda gotiirdiigiim zaman
en azindan kendim degistirebiliyorum. Sorunlarimi ¢ozebilecek her seyimi yamima almayi tercih
ediyorum” Seyahat Oncesinde hava durumunun kontrol edilmesinin de katilimcilarin planlama
asamalarindan biri oldugu anlasilmaktadir. iki katilimer (K3 ve K6), hava kosullarina gore hareket
ettigini belirtirken K3, K4, K5, K7 ve K8 yol durumunun rota olusturmada 6énemli olduguna vurgu
yapmistir. K6, buna ek olarak ana yollar yerine daha sakin olan kéy yollarini tercih ettigini
belirtmistir.

Katilimcilardan ikisi (K3 ve K4), seyahat planlama siirecinde gezi maliyetinin de dnemli bir
faktor oldugunu belirtirken K3, ek olarak kamp yeri ve otel arastirma iglemlerini de planlama
stirecine dahil ettigini sdylemistir. Yine ayni katilimci, konaklama ile ilgili yararlandig1 kaynaklarin
Couchsurfing, Airbnb ve Booking.com oldugunu eklemistir. Bir katilimer (K4) ise bunun aksine
planlama yaparken kaynak olarak daha 6nce giden kisilerden edindigi bilgilerin ve okuduklarinin
yeterli oldugunu sOylemistir. K7 konaklama ile ilgili kamp malzemelerinin ¢ok fazla yer
kaplamasindan dolay1 genellikle kamp alanlarini tercih etmedigini belirtmistir: “Cadir tasimak
istemiyorum. Zaten motorla gidince esyamiz ¢ok oluyor bu yiizden minimum esya ile gitmeye
calisiyorum. Airbnb ve Booking den buluyoruz”. Katilimcilar, genellikle kalacaklar yerlerde kapali
park yeri olmasma ve motorlar1 gilivenle birakabilecekleri yerlerin olmasma dikkat ettiklerini
belirtmislerdir.

Katilimeilardan seyahate ¢ikma sikligi ve bu gezilerin ortalama siiresi ile ilgili bilgiler de
elde edilmistir. K1, {iye oldugu motosiklet kuliibii ile her hafta kisa yollara gittiklerini, uzun
seyahatlerin bazilarinin ise 2-3 giin slirdiigiini sdylemistir: “Bazen mesela tatillerimiz ¢ok fazla
oluyor, cadwr kuruyoruz veya otelle anlasiyoruz onceden. 2-3 giinliigiine kalmis oluyoruz,
dontiyoruz”. K5 ise kalis stiresini “Giiniibirlik de gidiyoruz doniiyoruz hemen mesela ama bir hafta
kaldigimiz da oluyor” seklinde ifade etmistir. Bunun aksine K3, ii¢ ayda bir kez uzun mesafe yola
¢iktigini, ortalama bes ila 15 giin siiren bu seyahatlerin yazlar1 daha siklagtigini belirtirmistir. Diger
iki katilimcet ise daha uzun seyahatleri tercih etmektedir. K4, durumu “her sene yapmaya galistyorum
ve en az iki ay ayiriyorum gezilerim igin” seklinde belirtirken K6 bu gezilerin basin1 ve sonunu
belirlemedigini, gezilerin genellikle bir hafta oncesinden belli oldugunu sdylemis ve sunlar
eklemistir; “O sirada ne kadar kalmak istiyorsam, param, zamanmm neye yetiyorsa o sekilde
ayarlyorum”.

Katilimeilardan yalnizca biri (K4), seyahat harcamalari1 konusunda sponsorlarin yardimci
oldugunu belirtirken diger katilimcilar, seyahat harcamalarimi kendilerinin karsiladigini
belirtmiglerdir. Motosiklet ile seyahat eden kadin gezginlerin sponsorluk siirecinde ise sosyal medya
hesaplariin aktif kullanmalar1 gerekmektedir. “Gencken katildigimiz birkag yarisma vardi, 0 zaman
icin sponsor elde ediyorduk. Biz tamamen zevkine yaptigimiz i¢in bunu, artik yarismalara da
girmedigimiz igin sponsora gerek duymadan kendi biitcemizden karsilayarak gezilerimizi yapryoruz”
(K1); “Tamamini kendim karsiyorum. Sponsorlar en fazla ekipman hediyesi veya indirim
yapwyorlar” (K3); “Su an i¢in oyle bir durum yok, kendi cebimizden karsilyyoruz” (K5). Diger iki
katilimc1 (K5, K6) ise ileride sponsorlar ile seyahatlerine devam etmek istediklerini su sozlerle
belirtmiglerdir: “Bu isi is olarak yapan insanlar var. Blog sahibi olanlar var, sponsorlart olanlar
var. Benim sahsen yok ama ilerde daha giizel bir motorum olursa daha ¢ok imkdnim olursa boyle
bir sey de diistinebilirim” (K5); “Finansal destek kisminda ben sponsorlar araciligiyla devam etmeyi
planlyorum bu noktadan sonra” (K6).

Katilimcilar, seyahatlerinde karsilagtiklar1 engeller ile ilgili olarak farkli yanitlar vermislerdir:
“Olmadi. Sirt ¢cantami alip ¢ikmak istedigim zaman eger para varsa benzin masrafi falan vesaire.
Onun disinda sorun yasamadim. Yagarsam geri doniiyorum. O noktada hemen B planina gegis
yapilir” (K6); “Ortama uymaya calisiyorum. Mesela Iran’da basimi kapatmam gerekiyordu,
kapattim” (K4); “Gerekirse plan degistiriyorum. Diinyanin sonu degil ki o engeli ¢bzemez ya da
¢cozmek istemezsem geri doniiyorum” (K3). Motosiklet kuliibii ile birlikte planlama yapan
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katilimcilarin ise daha az engel ile karsilagtiklar1 goriilmiistiir: “Genelde grupla oldugum i¢in rahat
oluyor” (K5). Katilimcilar, karsilastiklart engellerin daha ¢ok yolculuk esnasinda trafikte iken ortaya
ciktigin1  belirmislerdir:  “Donem donem oluyor tabi. Yollarda her tirli tehlike ile
karsilasabiliyorsunuz. Gittiginiz yerde ¢ok olmasa bile yolda daha ¢ok oluyor tehlikeler” (K2). Bu
baslik altinda seyahat planlama siirecinde katilimcilarin daha ¢ok giivenlik, gezi maliyeti, gezi siiresi,
seyahat icin gerekli ekipmanlarin hazirlanmasi, rota olusturulmasi ve konaklama planlamas1 gibi
ifadeler iizerinde duruldugu goriilmiistiir.

5.3 Seyahat Siirecine Iliskin Bulgular

Katilimeilarin ¢ogu bu seyahatlerinde kamp kurduklarimi ifade etmistir: “Bizim ayn
zamanda kampgilik yoniimiiz de var. Kampt daha ¢ok yazin tercih ediyoruz. Ciinkii kamp ¢ok
eglenceli oluyor” (K1); “Kamp yeri olan yerlerde kamp yapiyorum. Yurtdisinda Couchsurfing
sistemi ile motosiklet kullanan kisilerin evlerinde iicretsiz misafir oluyorum. Airbnb’den oda
kiraliyorum ya da Booking.com dan otel bakiyorum” (K3); “Genellikle hostellerde ¢oklu paylagim
odalarinda kalyyorum, yoksa booking tarzi konaklama sitelerinden ekonomik olanlari tercih
ediyorum” (K4). Katilimcilardan biri (K6) ise miimkiin oldugunca sosyal medya {izerinden
konustugu kisilerin evinde kaldigini ifade etmistir. “Ciinkii orada bir siirii insanla tanismis
oluyorum. Yani ben o aksam giizel bir ailenin yaninda kalip, giizel yemekler yiyip, giizel sohbetler
etmek yerine neden soguk bir otel odasini tercih edeyim diye diistiniiyorum” (K6). Genellikle
motosiklet kuliibii ile seyahat eden K5 ise genelde seyahatlerinde yolda ¢ok fazla mola verip
dinlenmediklerini ifade ederken yolda dinlenmeleri gerektiginde ise “Kuliip evierimiz her sehirde
var. Kuliip evleri rotasinda gitmeye ¢alisiyoruz. Kaldigimiz yerler genellikle kuliip evleri oluyor”
diye eklemistir.

Katilimcilara, motosiklet ile seyahat eden kadinlara yonelik 6n yargilar ile karsilagip
karsilagsmadiklar1 ve bu 6n yargilarin neler oldugu sorulmustur. K2, K4 ve K7 bu konuda koétii bir
deneyim yasamadigini sOylerken K1, “Bizi erkek saniyorlar. Bazen kendi hatalarindan dolay: kiifiir
edenler oluyor” ifadesini kullanmigtir. K5 ve K8 ise bu durumu “Cok fazia sitkint: yasiyorsun. Sagimi
kaskin igine sokup da liitfen kadin oldugumu anlamaswinlar diye yola ¢iktigimi da biliyorum. Bol bol
giyiniyorsun iste” seklinde ifade etmistir. K8 ise Ozellikle trafikte sikistirildiklarini ifade ederken
“Gartiyorlar, laf atiyorlar ‘tek basina misin?’ diye ya da eslik etmeyi teklif edip ‘kadin mi acaba?’
deyip iistiimiize arabayt kirip canimizi tehlikeye atiyorlar” demistir. Bir 6nceki baglik olan seyahat
planlama siirecinde oldugu gibi seyahat siirecinde de katilimcilarin tamami, giivenlik konusunda
vurgu yapmuistir.

5.4 Seyahat Sonrast Donemle Ilgili Bulgular

Motosiklet ile seyahat sonrasinda katilimcilar giinliik hayat rutininin ¢ok sikici oldugunu ve
geri donmek istemediklerini ifade etmistir. Katilimcilar, seyahat sonrasindaki hislerine iligkin olarak
sunlar1 s6ylemistir: “Seyahatimizin bitmeSi asamasinda son bir mola veriyoruz. Orada bir ¢ayimizi
iciyoruz. Daha sonra geziden neler ¢ikarttik, nereleri gezdik. Yiiziimiizde sirin birer giiliiciikle, ama
yorgunlugu hi¢ hissetmeden evimize gidiyoruz” (K1); K5 de bu goriise benzer olarak seyahat sonrasi
duygularini sdyle dile getirmistir: “Seyahat sonrasinda eve geldigin an ¢ok bitmis yorgun oluyorsun.
Ciinkii kolay degil, ka¢ saat yol gidiyorsun, ama ¢ok tatli bir yorgunluk oluyor, mutlu doniiyorsun
evine. Bir dahakini planlamaya baslyyorsun bile belki”. K7 ve K8, seyahate ¢ikmadan Onceki
kaygilarinin seyahat sonrasinda kayboldugunu, artitk kadinlarin her seyi basarabilecegini
disiindiiklerini belirtmislerdir.

Motosiklet ile seyahat etmenin olumlu etkileri konusunda K3 ve K4, sade bir hayat siirmeyi
ogrendiklerini belirtmislerdir: “Her seyahat, insami biraz degistiriyor. Déndiigiimde eskisi gibi
olmuyorum. Az esyayla yasamaya alistgim icin evdeki esyalar fazla geliyor” (K3); “Her seyle bas
edebilecegimi, diinyada hala giizel insanlarin oldugunu, anlatilanlar kadar kétii bir diinya
olmadigint gordiim”’ (K4). K4, ¢evresine karsi bakis agisinin degistigini ifade etmistir. K3 ise ayrica
bu gezilerin bir ¢esit meditasyon goérevi gordiigiinii belirtirken “Motor siirerken yalnizca yola ve
cevreye odaklanma, geri kalan her seyi geride birakmami saghiyor. Varligindan haberdar bile
olmadiginiz yerler, insanlar, tatlar kesfetmeme sebep oluyor.” seklinde eklemistir. “Kafam cok
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doluydu resetlenmis (yenilenmis) bir sekilde geri dondiim. Her defasinda da boyle oluyor. Inanilmaz
bir kafa boslugu. Tabii gelip tekrar dolduruyorsun maalesef. Ama hem seyahat sirasinda hem ondan
sonra da ¢ok eglenceli oluyor. Mutlu oluyorsun. Inanilmaz bir sey” (K6).

Son olarak katilimcilara, “Sosyal medyanin taninirliginiza katkisi oldu mu?” sorusu yoneltilmistir.
K3 ve K4 sosyal medya sayesinde tanindiklarini sdylerken, K1 ve K2, kisisel olarak paylagim
yapmadiklarini, genellikle tiye olduklar1 motosiklet kuliibiiniin sayfasindan paylasim yapildigim
sOylemistir: “Resimleri sosyal medyada kapali grup sayfamizda paylasiyoruz” (K1). Ozetle,
katilimcilarin tamami, seyahatleri sona erdiginde engelleri astiklarini, basarmanin vermis oldugu
mutlulugun kendilerini giliglendirdiklerini sdylemistir. Mutluluk, engelleri agmak, basarmak ve
giiclenmek, seyahat donemi sonrasi hisleri ifade ederken sik tekrar eden sdylemlerdir.

6. SONUC VE ONERILER

Postmodern teoriler, toplumsal diinyaya elestirel yaklasima benzer bir tutumla yaklasirken
degismeye ve farkliliga da olanak taniyabilir. 1980°lerin en Onemli kuramsal gelismesi,
postmodernist kuramlarin feminizm {izerindeki etkileri olmustur (Donovan, 2001: 352). Feminizm,
postmodernizmin ortaya cikisina kaynaklik eden gelismeler arasinda 6nemli bir yer tutmaktadir
(Demir, 2000: 173-174). Feminizm, modern donemin sorgulanmasini gerektirecek koklii elestirilere
yol agmis ve postmodernizmin ortaya ¢ikmasi igin uygun bir entelektiiel zemin hazirlamistir.
Postmodern donemde toplumsal diinyada yasanan degisimler, bireylerin seyahat tercihlerini de
etkilemistir. Kadinlarin tek baslarina ¢iktiklar seyahatler, postmodern dénemde artmuis; bu durum,
turizm endiistrisinde kadinlarin biiyiiyen bir gii¢ olarak goriilmesini saglamistir. Buna bagli olarak,
Tiirkiye’de seyahatlerini motosiklet ile gerceklestiren kadinlarin sayis1 goz ardi edilemeyecek kadar
artmistir.

Motosikletli kadin gezginlerin profilini ve seyahat giidiilerini anlamaya yonelik olarak
gerceklestirilen bu calismanim sonuglari; “Katilimcilarin Seyahat Giidiilerine iliskin Bulgular”,
“Seyahat Oncesi Planlama Siirecine Iliskin Bulgular”, “Seyahat Siirecine Iliskin Bulgular” ve
“Seyahat Sonrast Dénemle Ilgili Bulgular” olmak iizere dort bashk altinda ele alinmuistir.
Katilimcilarin, motosiklet ile seyahatlerine cogunlukla geng¢ yaslarda basladiklar1 goriilmistiir.
Katilimcilarm, ortak seyahat giidiilerinin motor tutkusu oldugu sdylenebilir.

Katilimcilar1 motosiklet ile seyahat i¢in giidiileyen unsurlar arasinda ilk olarak “motosiklet
tutkusu”nun yer aldig1 goriilmektedir. Motosikletli kadin gezginleri giidiileyen diger bir faktor ise
“Ozglirliik aray1s1”dir. Katilimeilar, motosiklet ile ¢iktiklar: seyahatlerinde giinliik hayatin rutininden
kagmak ve sade bir hayat siirmek isteklerini ifade etmislerdir. Ozgiirliik arayisi, kadin motosikletli
gezginlere benzer kiigiik gruplarin seyahatlerindeki temel seyahat giidiileri arasinda yer almaktadir.
Nitekim, benzer bir calismada Ozel vd. (2018), postmodern bir klan olarak tanimladiklar1 Otostoprail
grubunun giidiileri arasinda 6zgiirlikk arayisinin énemli bir yere sahip oldugunu tespit etmislerdir.
Motosikletli kadin gezginlerin 6zgiir, bagimsiz, kendini kural ve 6l¢iilerle sinirlamayan 6zelikleri
postmodern turistin 6zellikleri ile benzerlik gostermektedir.

Katilimcilarin motosiklet ile yaptiklar1 seyahatlerinde yerel halktan olumlu tepkiler aldiklar
ve yakin iligkiler kurduklari sonucuna ulasilmistir. Kaba ve Emekli’nin (2018) ¢alismasinda da
benzer bir sonuca ulagilmig ve turistlerden farkli olarak kadin gezginlerin yerli halkin yasantisini
deneyimlemeye 6nem veren postmodern turist Ozelligi gosterdigi goriilmustir. Katilimeilarin
tamami, giivenlik konusu iizerinde durmustur. Ozellikle seyahatlerini tek basina gerceklestiren
motosikletli kadin gezginlerin giivenlik konusunda sorun yasadiklar1 sdylenebilir. Katilimcilar,
motosiklet ile seyahat etmenin genellikle giivenli oldugunu belirtmistir. Yalmz seyahat eden
kadinlarin daha ¢ok trafikte sorun yasadiklari séylenebilir. Katilimcilarin seyahatlerinde bir engel ile
karsilastiklarinda planlarini degistirdikleri ve farkli bir rota ile devam ettikleri sonucuna ulasilmistir.
Bu durum Kozak vd.nin (2007) kadin gezginlerin yiiksek risk algis1 durumunda seyahat planlarini
degistirmelerinin muhtemel oldugu sonucu ile benzerlik gostermektedir. Ancak ¢alismada
katilimcilarin “motor tutkusu” ve “6zgiirliik arayis1” giidiileri, riskin farkinda olduklarini ve yalniz
seyahat etmeye devam ederek goniillii risk aldiklarini gostermektedir (Yang vd., 2018). Giivenlik ile

639



ilgili yasanan bu sorunlara ragmen, motosiklet ile tek basina seyahat eden katilimcilarin Kaba ve
Emekli’nin (2018) calismasinda oldugu gibi tek basina g¢iktiklar1 seyahatlerinden genel olarak
memnun olduklar1 sonucuna ulasilmustir.

Kisa seyahatlerin genellikle giiniibirlik ve spontane oldugu anlasilmaktadir. Uzun dénemi
kapsayan seyahatlerde ise motosiklet ara¢ gerecleri basta olmak iizere seyahat biit¢esinin ve
konaklama gereksiniminin giderilmesi i¢in uygun konaklama planmin yapilmasi gerekmektedir.
Seyahat sonrasi siirecte ise katilimeilarin deneyimlerini fotograf ya da video olarak iiye olduklari
motosiklet kuliiplerinin sayfalarinda ya da kisisel sosyal medya hesaplarinda paylastiklar
goriilmiigtiir. Seyahat biitgelerini planlarken sponsorlardan maddi destek saglayan katilimcilarin
sosyal medya sayfalarini daha aktif kullandiklar1 sdylenebilir. Motosiklet ile seyahat etmek kadinlar
iizerinde Ozgiiven artis1 ve gliclenme gibi olumlu etkiler birakirken, onlarin yeni insanlar ve kiiltiirler
tanimalarina da katki saglamaktadir. Bu sonug, ayn1 zamanda motosikletli kadin gezginlerin seyahat
stirecinde karsilastiklar engelleri astig1 ve motosiklet ile seyahat etmenin onlarin giiclenmelerine
katki sagladigi sonucunu da desteklemektedir (Wilson ve Harris, 2006).

Bu ¢alismada motosikletli kadin gezginlerin seyahat giidiilerini ve seyahat deneyimlerini
anlamak i¢in bir arastirma yiriitiilmiistiir. Gelecekteki ¢alismalarda daha c¢ok katilimci ¢alismaya
dahil edilerek nicel arastirmalar yiriitiilebilir. Genellemelerin yapilabilmesine olanak saglayacak
olan bu aragtirmalarda kadin motosiklet kuliipleri ve kadinlarin grup olarak seyahatleri daha detayli
olarak ele alinabilir. Destinasyonlarin pazarlanmasi, motosikletli kadin gezginlerin seyahat
ihtiyaclari1 da karsilayacak stratejilere odaklanabilir. EK olarak, motosiklet ile seyahat eden
kadinlarin bu faaliyetlerinin turizme olan katkilari; tanitim, pazarlama ve ekonomi bakis agilariyla
yeni ¢aligmalarda incelenebilir. Benzer sekilde, motosiklet festivalleri ve turizme olan etkileri,
postmodern turizm faaliyetleri kapsaminda incelenebilir. Motorail, Bicyclerail gibi gruplardaki kadin
stirliciilerin deneyimleri ile ilgili yeni arastirmalar yiiriitiilebilir.
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EK 1: Yar1 Yapilandirilmis Goriisme Formu
Katihma Profiline iliskin Sorular

o
o
(©]
o

Yasiniz? Medeni durumunuz?
Cocugunuz var m1?

Mezun oldugunuz okul?

Calistyor musunuz? Mesleginiz nedir?

Seyahat Giidiilerine iliskin Sorular

agrwbdE

Ne kadar zamandir motosiklet kullaniyorsunuz?

Motosikletle seyahat etmeye nasil bagladiniz?

Profesyonel olarak geziyor musunuz? Gezmek sizin igin bir ig mi?

Yalniz m1 seyahat etmeyi tercih edersiniz yoksa kalabalik gruplarla mi?

Neden seyahat ediyorsunuz? (Motor tutkusu, Destinasyonun Cekiciligi, Bloglarin ve Sosyal
medyanin etkisi)

Seyahat Oncesi Planlamayla flgili Sorular

6.
7.
8.

9.
10.
11.

Seyahatinizin dncesinde hangi faktorler {izerinde planlama yapiyorsunuz?

Yararlandiginiz bilgi kaynaklar1 nelerdir?

Gezi tarihlerini neye gore belirlersiniz, seyahate ¢ikma sikliginiz nedir, bir gezinin ortalama
stiresi ne kadardir?

Finansal destek nasil saglaniyor?
Seyahatiniz dncesinde planlama yaparken karsilastiginiz engeller oluyor mu, bu engeller ile
nasil basa ¢ikiyorsunuz?

Seyahat Siirecine Iliskin Sorular

12.

13.
14.

15.
16.

Motosiklet ile seyahat eden kadinlara yonelik 6n yargilar ile karsilastiniz mi, karsilastiysaniz
bu 6n yargilar nelerdir?

Giivenlikle ilgili sikint1 yastyor musunuz?

Seyahat siiresince konaklama ihtiyacini nasil karsiliyorsunuz? Hangi tiir tesislerde
konakliyorsunuz?

Seyahatiniz esnasinda karsilastiginiz kisitlayicilar/engeller ile nasil miicadele ediyorsunuz?
Giivenli oldugunu diisiindiigliniiz bir seyahat sirasinda sorun yasadiginiz oldu mu? Olduysa
paylasabilir misini?

Seyahat Sonrasi Dénemle Ilgili Sorular

17.
18.
19.
20.

Seyahat sonrasinda hislerinizi tarif edebilir misiniz?

Motosikletle seyahat etmenin ne gibi olumlu etkileri vardir?

Sosyal medyanin taninirhigimiza katkisi oldu mu?

Sosyal medyanin gezilerinize maddi kaynak saglama agisindan katkis1 oluyor mu?
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EXTENDED SUMMARY

Purpose

In the postmodern period, women began to take part in travel activities and the number of
women traveling on motorcycles has increased in recent years, thus enabling women to be identified
as a growing market share in the tourism industry. When the studies on women's leisure time are
examined, it is seen that the number of women traveling by motorcycle in the world increases. In this
regard, this study aims to determine the demographic characteristics of women travelers traveling by
motorcycle in Turkey, their motives of travel, their travel planning process before the travel and how
they feel after the travel. Besides, the study seeks answers to the questions about the travel habits of
women motorcycle travelers, why they travel by motorcycle and what experiences they gained during
these trips. The literature lacks studies about the travel motives and travel processes of women
motorcycle travelers in Turkey. This study is exploratory in this aspect. The findings of this study
are important in the terms of providing information about the characteristics of postmodern women
travelers traveling by motorcycle, revealing the problems experienced by women travelers during
their travels by motorcycle and drawing attention to awareness raising activities necessary for women
to participate in such activities. In addition, the study is expected to contribute to the literature on
women tourists traveling alone with a different type of tourism, such as motorcycle tourism.

Methodology

This exploratory study was planned with qualitative research design. Interview technique
was used in the data collection stage. Snowball sampling technique was used to reach the participants.
In order to increase the credibility of the research, a total of eight participants who have traveled at
least once by motorcycle were included in the sample. Semi-structured interview forms were used to
collect data from participants. In the interview form, which was prepared depending on the purpose
of the study, 19 questions about the profile of women motorcycle travelers, the driving motives of
women motorcycle travelers, the pre-travel planning process, and the experiences during and after
the travel were included. During the data collection phase, three participants were interviewed face-
to-face and five participants were interviewed by video phone. The face-to-face interviews were held
between May 13 and June 7, 2019 at the participants' homes in Eskisehir. Interviews with five other
participants were made by video phone between the same dates since they resided outside the city.
Interviews were recorded with voice recorder. The study included a total of eight participants and
the interviews were terminated at the point where the data began to repeat itself. Audio recordings
obtained from the interviews were deciphered by researchers and transcriptions were formed.

Findings

Participants started traveling on motorcycles mostly at a young age. The findings of the
participants' travel motives indicate that common travel motives are motor passion. In addition to
their passion for being on the road by motor, the participants stated that they were willing to explore
new places. It is understood from the statements of the participants that security factor comes to the
forefront when planning before traveling. Participants start the journey planning process by creating
aroute, and after planning a route, they plan their travel budget and accommodation. Before the trip,
necessary vehicles are maintained and the tools and equipment are taken during the journey.
Participants stated that they usually prefer camping sites in their accommodation and they also use
websites like Airbnb and Booking.com. Participants usually pay attention to the fact that they have
indoor parking spaces and that they can safely leave their engines. When the participants were asked
whether they faced prejudices against women traveling by motorcycle alone, three participants stated
that they had problems especially with regard to security. Participants traveling with the motorcycle
clubs of which they are members stated that it is safer to travel with the group. The concerns of the
participants before the trip disappear after the trip and this situation makes the women travelers think
that they can easily accomplish everything. Participants find the daily life so boring after motorcycle
travel, so they do not want to go back.
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Conclusion and Discussion

Among the factors that motivated the participants to travel by motorcycle “passion for
motorcycles” was the first, while “secking freedom™ was another factor that motivated the
participants. Participants expressed their desire to escape from the routine of daily life and to lead a
simple life on their motorcycle journeys. The characteristics of free, independent, self-limiting rules
and measures of women travelers on motorcycles are similar to those of postmodern tourists. All
participants emphasized the security issue. Particularly, it was observed that women motorcycle
travelers, who are traveling alone, have problems in security. Participants often find it safe to travel
by motorcycle, while women traveling alone have more traffic problems. Short trips are usually daily
and spontaneous. For long term travels, it is necessary to make an appropriate accommodation plan
in order to meet the travel budget and accommodation requirement, especially motorcycle
equipment. In this study, it is aimed to understand travel motives and travel experiences of women
motorcycle travelers. Due to time and monetary limitations, the number of participants could not be
increased. In future studies, more participants can be included in the research and women's
motorcycle clubs and group travel of women can be discussed in more detail. In addition, the
contribution of these activities of women traveling on motorcycles to tourism can be examined in
new studies from the point of view of marketing and economy. Similarly, motorcycle festivals and
their impact on tourism can be examined in the context of postmodern tourism. New research on the
experiences of women drivers in groups such as Motorail and Bicyclerail can be conducted.
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