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TEKNOLOJI
ULUSLARARASI

ILISKILER

Bu kitapta, teknoloji ile uluslararasi iligkileri bulusturan dinamikler; i) Yikselen
Teknolojiler, ii) Teknoloji ve Yenilik Politikalar, iii) Siber Glivenlik ve Savas, iv)
Sosyal Medya, v) Bilisim, Bilgi Toplumu ve Kiresel Boyutlar baslikli 5 ana kisim
altinda ele alinmistir. Yikselen Teknolojiler kisminda; Karanlik fabrikalar, EndUstri
4.0, kripto paralar ve 5N (5G) mobil aglarinin uluslararasi iligkiler, ekonomi ve
siyasete etkileri incelenmistir. Teknoloji ve Yenilik Politikalari bashkli ikinci kisimda;
teknoloji ve yenilik politikalari agisindan Avrupa Birligi'nin kuresel konumuna
odaklanan, kanimizca insanhidgin 6nlndeki en blylk sinav olan iklim krizi ile
miuicadelede teknolojik yeniligin rolini Almanya &érnegiyle inceleyen ve
kuresellesme ile teknoloji arasindaki ¢oklu etkilesimi modern zamanlar/aktérler
acisindan ele alan calismalar yer almaktadir. Siber Guivenlik ve Savas baslikli Gigtinct
kissmda; 6nce modern teknoloji ve savas konseptine, ardindan kritik enerji
altyapilari agisindan siber glivenlik boyutuna ve uluslararasi sistemdeki
uygulamalara yer verilmistir. Yine oldukg¢a glincel bir konuyu temsil eden Sosyal
Medya baslikh doérdiinct kisim ise sosyal medyanin uluslararasi iliskiler alanindaki
etkilerini/6nemini, dénlstlriict yoniini ve yani sira analitik olarak sosyal medyayi
inceleyen g¢alismalara ayrilmistir. Bilisim, Bilgi Toplumu ve Kiiresel Boyutlar baglikli
besinci kisimda; yazilim sektéri ve uluslararasilasma, bilgi toplumu ve yeni
ekonomi kavramlari Gizerinden kuresel deger zincirleri ve bunlarin gelismekte olan
Ulkelere etkisi ve son olarak da fikri ve sinai haklarin mulkiyeti agisindan davaya konu
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On Soz

Teknoloji, uluslararas iliskilerde asli belirleyici bir role sahiptir. Doniistiiriicii stiregler
biitiinii olarak teknolojik gelisim; sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve politik alanin yani sira
iilkeler ve bolgeler arasi iliskileri derinden etkiler. Uluslararasi iliskilerde en iyi ve en ve-
rimli geligmeleri teknoloji belirlemistir. Ne yazik ki en kétii ve en yikici olanlari da... Ure-
timi, iletisimi ve dayanigmayi teknoloji ylikseltmistir, ne yazik ki savaslar1 ve kirliligi de...
Teknolojik gelismisligin veya teknolojiye erisimin diizeyi, uluslararas: iliskilerin dogasmi
ve uluslararasi sistemin hiyerarsik yapisini sekillendirir. Teknoloji ile uluslararas: iliskilerin
kosutlugu ve birlikteligi tam da bu noktada insanoglunun giinliik hayatina, iretim ve miiba-
dele iligkilerine, tiiketim aliskanliklarina, kiiltiirel alanina, iletisimine, giivenligine ve gele-
cegine, diger bir deyisle zaman ve mekan boyutuyla tiim varolusuna niifuz eder. Devletler
aras1 veya toplumlar arasi, insanogluna dair ve insanoglunun eylemiyle sekillenen her tiirli
meta, yapi, iliski ve organizasyon, iste bu etkilesimin {iriiniidiir. Teknoloji ile uluslararast
iliskiler diinyasmnin etkilesimini yansitan bu temel dinamikler, bilim insanlarmca tespit
edilir ve tartisilir. Uluslararasi iligkiler ile teknolojinin bulustugu bu doniistiiriicii, dinamik
ve disiplinlerarasi boyut, ¢alismamiza esin kaynagi olmustur. Yeni teknolojik gelismelerin
uluslararasi iligkilere, uluslararas: iligkilerin de teknoloji ve yenilik siireclerine etkilerini
takip edebilmek, mevcut sorunlar1 tartigabilmek, gelecegi ongorebilmek ve bunlar akade-
mik bir slizgecin iginden gegirip tarihe not diisebilmek adina hazirladigimiz “Teknoloji ve
Uluslararasi Iliskiler” bashikli kitap projemiz, teknolojik degisim ile uluslararasi iligki-
ler/uluslararasi politika arasindaki etkilesim iizerinden literatiire nitelikli bir katki sunmay1
hedefler. Kitabin yaym dili Tiirk¢e’dir ¢ilinkii oncelikle Tiirkge literatiire katki sunmak
amacglanmistir. Projemiz disiplinlerarasidir ¢iinkii Uluslararas: Iliskiler, Avrupa Calismala-
r1, Siyaset Bilimi, Kamu Yénetimi, Yonetim Bilisim Sistemleri, Iktisat, fsletme, Maliye, Ca-
lisma Ekonomisi ve Endiistri fliskileri, Uluslararast Ticaret, Finans ve Hukuk gibi sosyal
alanlar ile Bilgisayar ve Bilisim Miihendisligi gibi teknik alanlarin sentezlendigi, farkli
bilim dallarindan gelen bilim insanlarmm emegini yansitan birbirinden degerli teorik ve
ampirik caligmalar1 biinyesinde toplamistir.

Kitabimizda, teknoloji ile uluslararasi iliskileri bulusturan dinamikler 5 ayr1 boliimde
ele almmak suretiyle; i) Yiikselen Teknolojiler, ii) Teknoloji ve Yenilik Politikalari, iii)

ix



Siber Giivenlik ve Savas, iv) Sosyal Medya, v) Bilisim, Bilgi Toplumu ve Kiiresel Boyutlar
alt basliklarma ayrilmistir. Yiikselen Teknolojiler boliimiinde Karanlik fabrikalar, Endiistri
4.0, Kripto paralar ve SN (5G) mobil aglarinin uluslararasi iligkiler, ekonomi ve siyasete
etkileri incelenmistir. Teknoloji ve Yenilik Politikalar: baslikli ikinci boliimde, teknoloji ve
yenilik politikalar1 agisindan Avrupa Birligi’nin kiiresel konumuna odaklanan; kanimizca
insanligin oniindeki en bilyiik sinav olan iklim krizi ile miicadelede teknolojik yeniligin
roliinii Almanya 6rnegiyle inceleyen ve kiiresellesme ile teknoloji arasindaki ¢oklu etkile-
simi modern zamanlar/aktorler agisindan ele alan ¢alismalar yer almaktadir. Siber giivenlik
ve Savas baglikl iiciincii bolimde, 6nce modern teknoloji ve savas konseptine, ardindan
kritik enerji altyapilar1 agisindan siber giivenlik boyutuna ve uluslararas: sistemdeki uygu-
lamalara yer verilmistir. Yine oldukga giincel bir konuyu temsil eden Sosyal Medya baslikli
dordiincii boliim ise sosyal medyanin uluslararas: iligkiler alanindaki etkilerini/Gnemini,
doniistiirtici yoniinii ve yan1 sira analitik olarak sosyal medyay: inceleyen ¢alismalara ay-
rimustir. Biligim, Bilgi Toplumu ve Kiiresel Boyutlar bagligiyla besinci boliimiimiizde,
yazilim sektorii ve uluslararasilagsma; bilgi toplumu ve yeni ekonomi kavramlar {izerinden
kiiresel deger zincirleri ve bunlarin gelismekte olan iilkelere etkisi ve son olarak da fikri ve
sinai haklarin miilkiyeti a¢isindan davaya konu olmus ulusal ve uluslararasi 6nemli olay ve
durumlar degerlendirilmektedir.

Ozenli bir calismanin {iriinii olarak ortaya ¢ikardigimiz bu eser, cagri siirecinden bo-
lim o6zetlerinin kabuliine; boliim tam metinlerinin génderimi ve hakem degerlendirme sii-
reclerinden editoryal islem, dizgi ve baski siireglerine kadar titizlikle, akademik ilke ve etik
degerlere uygun bigimde, uluslararasi nitelige, normlara uyarli ve bilimsel ilkeler gozetile-
rek hazirlanmigtir. Katkist olan tiim yazarlarimiza, hakem ve yayin kurulu iiyelerimize,
bask1 ve yayinda emegi gecen yaymevi calisanlarina ve izmir Akademi Dernegine tesekkiir
ederiz. Kitabimizin tiim arastirmacilara, akademiye, bilime ve herseyden 6nemlisi gelece-
gin sahibi olan genglerimize ve dgrencilerimize katki sunmasini dileriz.

Dr. Cagdas Cengiz Dr. Omer Aydin
(Uluslararast Iligkiler ve AB Alani) (Teknoloji Alan1)
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Cin’'de
Sosyal Medya

ilhan Aras

No Facebook. No Twitter. No YouTube.
(Chiu, Ip ve Silverman, 2012)

2021°de hizli bir sekilde popiiler hale gelen sosyal medya uygulamasi Clubhou-
se, katilanlarin ses kayitlarmim tutulmamast ve Cinli kullanicilarm devlet gézetimi
altinda olmadan bu uygulamay1 kullanabilmesi nedeniyle Cin’de de yogun bir talep
gormiistiir. Uygurlarin durumundan, Hong Kong ve Tayvan’daki gelismelere kadar
sansiir altindaki birgok konu Clubhouse’da tartisilabilmistir. Cin diginda gelistirilen
uygulamalar Cin’de yayginlagsmadan 6nce yasaklanirken, Clubhouse kisa bir zaman
kullanilabilmistir. Uygulamanin yasaklandigma dair resmi bir aciklama gelmeden
Cin’in sosyal medya sitesi olan ve devlet kontroliinde olan Weibo’da #ClubhouseYa-
sakland: etiketiyle paylagimlar yapilms kisa bir zaman sonra bu etiket de sansiirlen-
mistir (BBC Tiirkge, 2021). S6z konusu bu gelisme Cin’de sosyal medyanin gegmis-
ten gliniimiize gelisimini genel olarak gosterir nitelikte olmustur.

Cin, niifusunun da etkisiyle internet kullanim orani itibariyle ¢ok hizli bir yiikse-
lis gostermistir. Haziran 2020 itibariyle, Cin’de 940 milyon internet ve 932 milyon
mobil internet kullanicis1 bulunmaktadir. Ayrica bu kullanicilari 749 milyonu online
aligveris yapmakta, 931 milyon kullanici anlik mesajlasmay1 tercih etmektedir
(CNNIC, 2020: 1-2). Bu ve benzeri sayilar Cin’de internetin gelisimini gdstermek
bakimindan énemlidir. Oyle ki, sosyal medya ABD’de dogup gelismis olmasina
ragmen artik diinyanin en biiyiik sosyal ag pazar1 Cin olmustur (Rustad, Liu ve Ko-
enig, 2015: 649).
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Sosyal medya artik tartisilmaz bir sekilde insanlarin giinliik hayatindan siyasi
tartigmalara, kiiresel gelismelerin takip edildigi bir kaynak olmaktan biitiin diinyanin
konustugu olaylarin yayilma yeri olmaya kadar 6nem kazanmustir. Arap Bahar1 ge-
lismelerinde o6zellikle dikkatleri iizerine ¢eken sosyal medya, iilkelerin siyasetini ve
uluslararasi politikay1 sekillendiren bir gii¢ haline gelmistir. Calismada Cin’de sosyal
medyanin gelisimi 6rnekler {izerinden anlatilacak, sosyal medya iizerindeki sansiir ve
Cin’in kendi sosyal medyasini yaratma siireci ele almacaktir.

Cin’de internetin ve Sosyal Medyanin Gelisimi

Internet {izerindeki yogun devlet kontrolii hizli ekonomik biiyiime, biiyiiyen
bir orta smif ve teknik kaynak imkanlariyla da birlestiginde Cin’de internetin geli-
simi hzli bir sekilde olmustur (Benney ve Rangaswamy, 2015: 298). Internetin
gelisimi beraberinde sosyal medyanimn gelisimini de yaratmustir. Tablo 1’den bu
gelisimi ve gelecekteki duruma iligkin tahminleri gérmek miimkiindiir. 2017°den
2025’¢ kadar yaklagik 400 milyonluk bir artigin 6ngdriilmesi, Cin i¢in bu konunun
onemini koruyacagini gostermektedir. Yillik ortalama 40-50.000 kullanici sayisi
artis1 ve bu artigin siireklilik gostermesi dikkate degerdir.

Tablo 1. 2017-2025 Doneminde Cin’deki Sosyal Medya Kullanici Sayisi (milyon)
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113513
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101433
1000 971.29
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7m.21
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Kaynak: (Statista, 2020)
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Asagidaki Tablo 2°den de goriildiigii gibi, 24.03.2021 itibariyle en fazla ziyaret
edilen ilk 20 internet sitesine bakildiginda ABD ve Cin arasinda 6nemli bir denge ve
ayn1 zamanda rekabet oldugu goriilmektedir. Cin niifusu ve kendi uygulamalarim
iilke icinde daha fazla tesvik etmesiyle iist siralara ¢ikmaktadir. Bu durum, belirtilen
internet sitelerinin en fazla hangi tilkelerden ziyaret edildigine bakildiginda da gorii-
lebilir. Ornegin, Yahoo.com’un ABD’den ziyaret edilme oram %34,1 olurken, So-
hu.com’un Cin’den ziyaret edilme orani1 %95,5 olmustur (Alexa, 2021).

Tablo 2. internet Siteleri Siralamasi

1 Google.com ABD 11 Yahoo.com ABD
2 Youtube.com ABD 12 Amazon.com ABD
3 Tmall.com Cin 13 Wikipedia.org ABD
4 Baidu.com Cin 14 Zoom.us ABD
5 Qg.com Cin 15 Weibo.com Cin
6 Sohu.com Cin 16 Sina.com.cn Cin
7 Facebook.com ABD 17 Xinhuanet.com Cin
8 Taobao.com Cin 18 Live.com ABD
9 360.cn Cin 19 Reddit.com Cin
10 Jd.com Cin 20 Microsoft.com ABD

Kaynak: (Alexa, 2021); Bilgilerden hareketle yazar tarafindan olusturulmustur.

He ve Pedraza-Jiménez (2015: 207), ¢ok uluslu pazarlamacilarin ve piyasadaki
aktorlerin Cin’deki sosyal medya karsisinda bazi zorluklarindan bahsetmistir. Once-
likle, bu aktorlerin Cin’in kendine 6zgii yeni bir sosyal medya ekosistemi oldugundan
dolay1 Cin’de Bati’da yaygm olan sosyal medya platformlarmdan farkh bir sekilde
davranmalar1 gerekmektedir. Sina Weibo, Tencent QQ, Renren, Kaixin, Youku gibi
Cin platformlari lizerinde durulmalidir. Bati’daki sosyal medya kullanicilara yonelik
yaklagimlar yerine Cinli internet kullanicilarinin aligkanliklarmi ve davraniglarini
anlamalar1 gerekmektedir. Cin’de sosyal medya uygulamalar1 karmasik ve pargali bir
yapiya sahip oldugundan, 6rnegin Twitter’m yerini alan Weibo’nun Sina Weibo, Ten-
cent Weibo, Sohu Weibo seklinde farkli iceriklerini kullanan hedef kitleler i¢in hangi-
sinin uygun olacagina karar vermeleri gerekmektedir. Ayni isim altindaki farkli igerik-
lerin herkese degil belli hedef kitlelere yonelmesine dikkat edilmelidir.

Tablo 3’te diinya ¢apindaki sosyal medya uygulamalarinin aktif kullanici say1-
sma gore bir siralamasi yapilmistir. Gortildigii gibi, WeChat ve TikTok Cin koken-
li sosyal medyada en 6nde gelen uygulamalar olmustur.
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Tablo 3. Ocak 2021 itibariyle En Popiiler Sosyal Medya Uygulamalari (milyon)

Facebook 2740
YouTube

WhatsApp

Facebook Messenger*
Instagram

Weixin / WeChat
TikTok

QQ

Douyin

Sina Weibo

Kaynak: (Statista, 2021)

Istikbal’e (2020: 90) gore, Cin kendi sosyal medya uygulamalarm tesvik ede-
rek su amaglara ulasmaya caligtigini belirtmistir:

e (Cincenin yayginlastirilmasi,

e Bilgi ve veri glivenliginin saglanmasi,

o Kolay, erisilebilir ve yerli sosyal medya uygulamalarmin olusturulmast,
e FEkonomik katma degerin yurt i¢cinde degerlendirilmesi,

e Vatandaslarin 6zel yasamlarinin koruma altina alinmasi ve denetlene-
bilmesi,

e Cin aleyhine olan muhalif faaliyetlerin 6niine gecilmesi,
e Vatandaslarin Cin yonetiminin kontrol ettigi dl¢iide bilgilere ulagsmasi,

e Yurt disindan erisilebilecek kanallarin engellenmesi. Cin yonetimi bu-
nu bilgi kirliligine neden olabilecek iletisim kanallariin oniine gegil-
mesi olarak degerlendirmektedir,
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e Bat1 kokenli sosyal medya uygulamalarinin yasaklanmasi ve onlarm
yerine kullanilacak alternatifler olusturulmasi ve desteklenmesi,

e Komiinist parti yonetimine kars1 gelisebilecek olan muhalif eylem ve
bilgilerin 6niine gegilmesidir.

Bu amaglarin temelde muhalif seslerin susturulmasi, vatandaslarmin belli dii-
zeyde kontrol edilebilmesi ve Cin’de gelistirilecek uygulamalar sayesinde yaratilan
ekonomik degerin iilke iginde kalmasmin saglanmas1 gibi bazi ortak noktalar1 ol-
dugunu belirtmek miimkiindiir.

Cin’de internet kullanicilarindan politik konularla ilgilenmeyenler i¢in yurtdi-
sindaki internet sitelerine girmeye gerek kalmadan miizik, ticaret, haber vb. hiz-
metleri alabilmesini saglanirken; daha politik goriislere sahip olanlar igin tepkileri-
ni ifade edebilecekleri bir imkan saglamaktadir. Cin yonetimi de bu sayede izin
verdigi kadar serbestlikle toplumda en fazla tepki ¢ceken devlet politikalarinin han-
gisinin oldugunu daha kolay Ogrenebilmekte ve gerekli adimlar1 atabilmektedir
(Oktay, 2019: 477).

WECHAT

2011°de kurulan WeChat (8 1§, w € i x i n), Cin’in Whatsapp’1 olarak bilin-
mektedir. WeChat’de giinliik 45 milyar mesaj gonderilmekte, kullanicilar tarafin-
dan giinliik 1,1 milyar 6deme islemi yapilmakta, kullanmcilar giinde ortalama 66
dakikalarmi bu uygulamada gecirmektedir. WeChat, tek basina Cin’deki mobil
internet trafiginin %34’ {inli olugturmus bdylece diinyanin en popiiler 5. sosyal uy-
gulamasi olmustur (KAWO, 2020: 39).

WeChat, Whatsapp’tan farkli olarak sadece mesajlasma amaciyla kullanilma-
makta ayrica aligveris yapmaktan taksi cagirmaya kadar farkli 6zelliklerle de kulla-
mlmaktadir (Yilmaz, 2019). WeChat; Faceboook, WhatsApp, Skype, Facetime gibi
uygulamalarin islevlerini kendinde birlestiren bir “stiper uygulama” olmustur. 2012
sonras1 dénemde ise bir¢ok hizmeti igerisinde barmdiran bir uygulama haline gelme-
ye baglamistir (Su ve Xiao, 2020: 1-2). WeChat sayesinde eve temizlik¢i ¢agirmak-
tan su faturasim 6demeye, para transferinden hastanelerden randevu almaya kadar
birgok alanda kullanilabilmesi bu uygulamanin yaygimlasmasim da saglamistir (Ka-
laman, Kaya, Kaya, 2018: 112). Ticari islemleri kolaylastiran ve giivenli bir 6deme
imkan1 sunan WeChat, diger uygulamalardan farkli bir noktada durmaktadir. 25°ten
fazla iilkede 6deme araci olarak kullanilmasi, ABD’nin ekonomik yaptirmmlar1 karsi-
smda Cin merkezli 6demelerde kolaylik saglamaktadir. Visa, MasterCard ve JCB
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uygulamalari iizerinden Cin bankalarina ulasma imkanm saglayan WeChat ile 6deme-
lerini yapanlarin sayis1 800 milyonu agmustir (Istikbal, 2020: 90-91).

WeChat, “yeni bir hayat tarzi” olarak neredeyse her telefonda yiiklii olmasi ne-
deniyle insanlarin gilinliik hayatlarinda biiytik bir etkiye sahip olmaktadir. Olagan bir
giinde WeChat kullanan herkes sabah uyandiginda arkadaslarmm WeChat’deki giin-
cellemelerini kontrol eder, ise giderken WeChat {izerinden giindemi takip eder ve
birka¢ WeChat oyunu oynar. Daha sonra WeChat 6demesini kullanarak kahvaltisinin
iicretini 6der ve ¢aligmaya basladiginda isiyle ilgili WeChat grup bilgileriyle de ilgi-
lenir. isine ara verdiginde WeChat’de arkadaslarmin giincellemelerini kontrol edip
kisa mesajlarm cevaplar. Is sonrasi1 eve dondiigiinde aile iiyelerine iyi geceler diler
(WeChat, 2015; Tu, 2016: 344). Bu nedenle, WeChat’in giinliik hayatin olagan bir
parcasi haline gelmesi digerlerinden farkli bir uygulama oldugunu géstermektedir.

WeChat’in Cin devlet yonetimi tarafindan desteklenmesinde uygulamay kulla-
nanlarm sinirh iletisime yonlendirilmeleri etken olmustur. Cin’de smirsiz iletisime
imkan tantyacak teknolojiler, sansiir ve denetimi olumsuz etkileyecegi i¢in Cin yone-
timi bu teknolojilere karsi dikkatli olmaktadir. Cin Komiinist Partisi (CKP) karsiti
faaliyetlerle ilgili olanlar ve bu faaliyetleri yiiriiten aktivistlerin isimleri gibi hassas
bilgilerin tespit edilmesi icin WeChat konusmalar1 izlenmektedir (Harwit, 2017: 321).

YOUKU

2005’te Victor Koo tarafindan kurulan YouKu (fiLF), diger video paylasim si-
teleri olan iQIYT ve Tencent video ile rakabet etmektedir. Web sitesine iligkin ince-
lemede siteye girislerin %95 civarinda Cin’den olmas1 YouKu’nun kiiresel bir 6zel-
lige sahip olmaktan uzak oldugunu gostermektedir. Bagka bir deyisle, Cin vatandas-
lar1 i¢in gelistirildiginden dolay1 kiiresel olarak yayilmasi bagtan itibaren hedeflen-
meyen bir girisim olmustur. Bdylece, diinya ¢apinda kullanilan bir uygulama oldu-
gunu belirtmek miimkiin degildir (Erol ve Istikbal, 2020: 44-46).

YouTube’un Cin versiyonu olarak anilan ve piyasaya siiriilmesinin ardindan ye-
rel bir video platformu olarak kisa bir siirede taninan YouKu i¢in 6nemli bir degisim
Alibaba tarafindan satm alimmas1 olmustur. Boylece artik e-ticaret i¢in kullanilmaya
baslanmis ve online video pazarmin Cin’de gelismesinde 6nemli bir katki saglannus-
tir. YouKu, online video platformundan daha fazla bir iglev gérmektedir. Ticaret,
sinema ve pazarlamanin alanlarmin da gelismesine katki saglanmustir. Alibaba deste-
giyle film izleme 6zelligine sahip olan YouKu, YouTube ve Netflix’in sagladif
imkanlar1 tek bir uygulama haline getirmistir. Buna karsin, heniiz beklenen ilerleme-
yi tam olarak saglayamamustir (Erol ve Istikbal, 2020: 23-24).
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TIKTOK

2014’te Alex Zhu ve Lulu Yang tarafindan Music.ly adiyla kurulan ve ilk za-
manlarmda dudak senkronizasyonu olarak baglayan uygulama, 2017 yilinda Pekin
merkezli ByteDance tarafindan 1 milyar dolara satin alimmistir. Music.ly’yi kendi-
ne benzer uygulamasi TikTok (15, douyin) ile birlestirilip kisa videolar yapmak
icin yeni bir uygulama olarak baglatilmistir. Birlesmenin ardindan ii¢ yilda 155
iilke ve 75 farkli dilde 500 milyonu askin kullanictya ulasmistir. 2019 yilinda kul-
lanicilarimin %41’inin 16-24 yas araliginda olmasi hedef kitlesini gdstermesi agi-
smdan da 6nemlidir (Grajales, 2020). Kullanicilar1 tarafindan filtrelerin kullanila-
bildigi ve gilincel miizik par¢alarmin kisa siireli video klipler olusturmasina ve pay-
lagmasina izin veren TikTok, 2017°de tanitildiktan kisa bir siire sonra ¢ok hizli bir
sekilde yayilmaya baslamigtir. Uygulamanin temel olarak 18 yas alt1 kitleyi hedef-
lemesi ve 13-24 yas arasi genglerin tercihlerini ve aligkanliklarimi dikkate alacak
sekilde tasarlanmasi sayesinde 6zellikle Z kusagi tarafindan ¢cok yogun bir sekilde
kullanildig1 gériilmektedir (Erol ve Istikbal, 2020: 51-53).

TikToku Cin’in diger uygulamalarindan ayiran énemli bir farklilik dil 6zelli-
ginin olmamasidir. 15 saniyelik videolarla yaygmlasan bu uygulamanin ¢ok az
ceviri gerektirmesi kullammini yayginlastiran bir 6zellik olmustur. TikTok, sansiir
mekanizmas1 ve ABD kokenli sosyal medya sitelerinin engellendigi Cin piyasasin-
dan kiiresel alanda rekabet edebilen bir uygulamanin ortaya ¢ikabilecegini goster-
mesi nedeniyle de 6nemlidir (Fannin, 2019).

Biitlin diinyada yaklasik 2 milyar defa indirilen TikTok’un 2020 itibariyle
ABD’de giinliik yaklasik olarak 50 milyon aktif kullanicis1t olmustur. Bu say1 2018
yilinin bagindan beri %800 civarinda artis gostermistir (Sherman, 2020). Ayrica
asagidaki Sekil 1’de, TikTok’un kullanict sayisindaki artigin aylik degisimi genel
ve ABD 06zelinde gosterilmistir.

TikTok’un Cin’in kiiresel uygulama piyasasindaki artan etkisini gosteren en
popiiler uygulama olmasi, 6zellikle ABD geng kusagi arasinda hizla yayilmas: ve
ABD’li kullanicilarmin bilgilerini toplayarak Cin yonetimine aktardigi korkulari
ABD yo6netiminin TikTok ile miicadele etmesiyle sonuclanmistir. ABD’nin bu
korkusunu besleyen 6nemli gelismelerden biri, Cin’de kabul edilen kanunla Cinli
sirketlerin ulusal giivenlik nedenleriyle yonetimle igbirligi yapmasi yiikiimliligi-
niin getirilmesidir. 2019 sonlarmda Trump yonetiminin TikTok karsiti1 politikas1
ABD-Cin arasindaki ticaret savasinin da bir unsuru olmustur. Ayrica belirtmek
gerekir ki sosyal medya uygulamalari {izerinden bir miicadele ilk defa olmasi ne-
deniyle dikkat cekmistir (Segev, 2020).
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Sekil 1. TikTok'un Kullanici Degisimi
Kaynak: (TikTok; Sherman, 2020)

Sosyal Medyadaki Sansiir

Cin’in internete yonelik tutumu bir yandan internet kullamcilarinin erisebildi-
gi bilgileri kontrol etme istegi diger yandan internetin Cin’in kalkinmasi i¢in ¢ok
onemli bir ara¢ olmasi seklinde gerceklesmistir (Yong, 2012: 19-20). Cin’de in-
ternet iizerindeki sansiir ¢ok farkli seviyelerde gergeklesebilmektedir. Internet
sitelerini engellemekten “hassas kelimeler” igeren paylasimlar1 izlemeye kadar
farkli yollar denenebilmektedir. Ayrica Cin’deki internet kullanicilar1 da takip
edildiklerini bilmeleri nedeniyle kendi sansiirlerini yaratmaktadir (Fischer-
Schreiber, 2012: 11).

Cin gibi iilkeler, yabanci menseili dzellikle de bati iilkeleri kdkenli internet si-
telerini engellemek icin ¢ok fazla kaynak harcamaktadir. Ancak Cin’de uygulanan
sansiiriin etkili olmasinin tek nedeni olarak rejimin hassas bilgilere erigilmesini
zorlastirmasi gosterilemez Ayrica vatandaglarin da bu tiir bilgileri talep etmeyecek-
leri bir ortamdan yana olmalar1 bu sansiiriin gelismesinde etkili olmustur (Chen ve
Yang, 2018: 2). Yong (2012: 48), Cin yonetiminin engelleme politikasindan dolay1
internet kullanicilarmin Twitter ve Facebook gibi biiylik sosyal medya aglarina
erisememesine ilave olarak ¢ogu kullanicinin bu medya uygulamalarinin farkinda
olmadigimi da belirtmistir.
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Cin yonetimi iilkenin degerlerini korumaktan ¢ikarlari savunmaya, halki dene-
tim altinda tutmaktan yonetime kars1 aykir1 sesleri engellemeye kadar birgok nedenle
internet ve sosyal medya iizerinde engeller koymaktadir. Cin, siber giivenlik kanunu
ve anayasasindan hareketle bu engelleri olusturmustur. Cin yonetiminin belirttigi
yasaklara uymayan uygulamalar ve internet siteleri kapatilmis veya bunlara gesitli
yaptirimlar uygulanmigtir. Cin’in sansiir ve yasak uygulamasinda, yabanci kdkenli
platformlarin yonetimlerinin veya sunucularinin baska iilkelerde olmasi énemli bir
neden olarak gosterilmektedir. Cin’in uyguladigi sansiir sonucunda sosyal medyanin
kullanim azalmamus aksine bu durum farkli uygulamalarin gelismesini de saglamis-
tir. Diinya capinda en fazla kullanilan sosyal medya ve internet sitelerinin yerine
kendi sosyal medya platformlarim kuran Cin’de bu uygulamalarin ve sitelerin kulla-
nimi1 yogun bir sekilde devam etmektedir (Kalaman, Kaya, Kaya, 2018: 103-109).

Cin’de, 1989 Tiananmen olaylarinin 20. yilmin iki giin 6ncesinde Twitter ile bir-
likte Hotmail ve Yahoo’nun online fotograf paylasim servisleri yasaklanmstir. Vi-
deo paylasim sitesi olan YouTube da Mart 2009°da Tibetli gruplarin gosterilerine
kars1 Cin’in bu protestolarda yaptig1 baskilarin goriintiilerinin yayilmasinin ardindan
engellenmistir (ABC News, 2009).

Facebook’un Dogu Asya’daki genisleme ¢abasi en zorlu siirecini Cin’de yasa-
mistir. Diger Asya iilkelerinde ¢ok hizli bir sekilde biiylirken Cin’de bu biiyiime
gerceklesememistir. Bunun temel nedeni de Cin’in uyguladigi siyasi sansiir olmugtur
(Sharma, 2009). Cin Komiinist Partisi tarafimn yaymma gore, Sincan Uygur Ozerk
Bolgesi’ndeki isyanlarda Facebook’un kullanilmasi Facebook’un Cin’de yasaklan-
masiyla sonuglanmistir (Friedmann, 2012: 1). Facebook yodneticisi Zuckerman her ne
kadar Cin’de yer almak i¢in girisimlerde bulunsa da bu girisimler karsiliksiz kalmis-
tir. Cin’in son derece karmasik oldugunu belirten Zuckerman, farkl iilkelerin farkl
degerleri oldugunu 6rnegin Almanya’da Nazizim ile ilgili i¢eriklerin engellenmesi
gibi, Cin’e de bu tekliflerle yaklasmis ancak Cin’in sansiirii degismemistir (Kincaid,
2010).

Cin’deki internetin bir baska tilkeyle mukayese edildiginde ¢ok daha fazla devlet
kontrolii altinda oldugu goriilmektedir. Bu nedenle, Cin’de internet parti devletinin
yonetiminde ve kontrolii altinda gelisme gostermistir. Facebook, Twitter, Youtube
gibi Bat1 kokenli sosyal medya hizmetlerinin bir¢ogunu yasaklayip, Cince hizmet
veren kendi uygulamalarini gelistirmesi internet tizerinde daha kolay bir sekilde san-
stir uygulanmasim saglamistir. Ayrica, uygulanan sansiiriin partiden 6nce hizmet
saglayicilar tarafindan yapilmasi da sansiirii yayginlastirmaktadir. Ornegin, devlet
yonetimindeki liderlerin isimleri veya Cin siyasetinde hassas konular olarak kabul
edilen meseleler “hassas kelimeler” olarak kullanildiginda, bu mesajlar silinerek
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sansiirlenmektedir. Polisin de devleti elestiren bilgileri internet aracihigiyla yayanlari
stirekli gozaltma almasi veya tutuklamasi sansiir slirecini yaygin bir durum héline
getirmektedir (Benney ve Rangaswamy, 2015: 297, 302).

Cin’de internet ve sosyal medya iizerindeki sansiir sadece yabanci kokenli site-
lerde degil, Cin’in kendi sosyal medya siteleri iizerinde de goriilmektedir. Ornegin,
2017°de WeChat ve Weibo gibi sirketlere, kullanicilarinin miistehcen paylagimlar
yapmasi, Cin’in ulusal giivenligini ve sosyal diizenini tehdit eden sdylemleri nede-
niyle sorusturma agildigi belirtilmistir. S6z konusu denetimlerde sosyal paylagim
platformlarmda hesap agmak isteyen kullanicilarin gergek kimlik bilgileri ile kaydo-
larak onay almalar1 gerekmesi de sansiirii kolaylastirici bir unsur olmustur (Durul,
2017).

Friedmann’a (2012: 13) gore Cin, sosyal medyasim halkimi1 kontrol etmek i¢in
bir ara¢ olarak kullanmaktadir. Sansiiriin haricinde propaganda yapmak, CKP’nin
siyasi biitiinliigiinii siirdiirmek, kamuoyunu takip etmek, yabanci kiiltiirel etkilere
kars1 durmak da Cin i¢in sosyal medyanin amaglar1 arasindadir. Cin yonetimi yaban-
c1 sosyal medya uygulamalarim engelleyerek, rekabetten uzak olan iilke i¢indeki
uygulamalarin da geligsmesini saglamaktadir.

Cin’in diplomat ve hiikiimet gorevlileri i¢in vatandaglarina yonelik sosyal medya
sansiiriinii 2020 yilinda Twitter ve Facebook gibi uygulamalar i¢in kaldirmas1 boyle-
ce diplomat ve hiikiimet gérevlilerinin bu uygulamalar1 kullanabilmeleri dikkat ¢eki-
ci bir gelisme olmustur. Disisleri Bakanligi bu iznin Cin disindaki insanlarla ¢ok
daha iyi iletisim kurulmasim ve Cin’in politikalarinin daha iyi tanitilmasim amagla-
digim belirtmistir (NTV, 2020). Bu gelismeyi Cin’deki sansiir uygulamasi agisindan
bir ilerleme olarak degerlendirmek miimkiin olsa da Cin’in kendi igindeki sansiiriin
daha fazla giindem olmasi bu engellerin Cin halki i¢in kaldirilmasinin daha 6nemli
oldugunu gostermektedir.

Erol ve Istikbal (2020: 28-29), Cin’in yabanc1 sosyal medya uygulamalarmi en-
gellemesinin ve kendi uygulamalarim gelistirmesinin olumsuz bazi sonuglar1 oldu-
gundan bahsetmistir. Buna gore insanlarin yasak olan uygulamalar1 kullanamamala-
rinin kisisel 6zgiirliiklerini sinirlandirmasi, Cin yonetiminin kontroliinde olan uygu-
lamalarla her paylasimi denetlemesinin 6zel hayatin gizliligini ihlal etmesi, batil
sosyal medya uygulamalarina erisilememesinden dolay1 kiiresel bilgiye erigimin
kisitlanmasi, bu engeller nedeniyle Cin’in sadece kendi sosyal medya cesitliligine
sahip olmasi ve vatandaglarma bunlar1 sunabilmesi gibi sorunlar tartigilmaktadir.
Ayrica vatandaslar1 iizerinde denetimle baski kurulmasi, farkli goriislerin sosyal
medya araciligiyla yayllamamasindan dolay1 fikir hiirriyetinin engellenmesi, insanla-
rin kigisel verilerinin CKP kontroliinde oldugu elestirileri ve basta ABD olmak iizere
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Cin’in sosyal medya uygulamalarinin istihbarat faaliyetleri cercevesinde riskli olarak
goriilmesi nedeniyle Cin, kiiresel pazarda kendi sosyal medya uygulamalarma yeterli
talep de gérememektedir.

Cin’de Covid-19 ile ilgili mesajlara uygulanan sansiir de giindem olmustur. In-
ternet kullanicilar1 da yasaklanan ifadeler yerine sifreler kullanarak bu sansiirii agma-
ya galismustir. Uluslararast Af Orgiitii, Cinli sosyal medya kullanicilarmm “kodlan-
mis kelimeler” ve VPN kullanarak Covid-19 hakkinda konustuklarimi belirtmistir.
Cinli kullamicilar tarafindan “zf” ile “hiikiimet”, “jc” ile “polis” kelimesi kastedilir-
ken, panda goriintiileri “Yurtigi Giivenlik Biirosu”, “dar bogazli sise” ile Baskan Xi
Jinping’i, CKP {letisim Departmani igin 1984 romamndaki “Hakikat Bakanligr” ifa-
deleri kullanilmistir (Koyuncu, 2020).

CKP i¢in iilke igerisinde bilgi gilivenligini ve iilke i¢erisindeki giindemin diinya-
ya yayllmamasim saglamak dikkat edilmesi gereken bir durumdur. Diger taraftan
CKP’nin toplumla iletisiminin giiglii olmasi i¢in yabanci etkisinin olmadig1 bir sosyal
medyanin olusturulmasi1 da gerekli goriilmistiir. Cin Devlet Baskan1 Xi Jinping,
“mobil platformlar onceliktir” diyerek propaganda seflerinden “Weibo, WeChat,
elektronik gazete biiltenleri, internet gazeteleri ve diger yeni medyay1” gelistirmek
icin ciddi caba gdsterilmesini istemistir (Erol ve Istikbal, 2020: 17; Zheng, 2019).

Sonug

Internet ve sosyal medya giiniimiizde kiiresel politikada daha fazla bahsedilen
konular héline gelmistir. Kimi zamanlar liderlerin agiklamalar1 veya devletler arasi
iliskilerin durumunu &grenmek icin kullanilan sosyal medya uygulamalar1 kimi
zaman da ticaret savaglarmm bir konusu héline gelmektedir. Mevcut durumda
ABD kokenli bir sosyal medya diinyasinin baskin giicii goriilmektedir. Bu ¢erceve-
de Cin’i diger iilkelerden farkl kilan 6zelligi, ABD kokenli sosyal medya uygula-
malarmm Cin’de kullanilmasm yasaklayip, kendi uygulamalarmin ¢ogunu iilke
icerisinde yayginlastirirken bazi uygulamalarin1 da diinyaya rahatca yayilabilmesi
olmustur. TikTok, Cin’in biitiin diinyaya yaydig1 ve en fazla ilgi géren uygulamasi
olurken, Cin kokenli diger uygulamalar ABD kokenli uygulamalarin Cin’deki al-
ternatifleri olarak Cin devletinin toplum {izerindeki kontroliinii artirmak i¢in de iyi
araclar olmustur.

Cin’deki sosyal medya uygulamalar1 ¢ok farkli 6zelliklere sahip olmustur. Uy-
gulamalara bakildiginda Cince ekranin karsiladigi YouKu’dan giinliik hayatin bir
parcast haline gelen WeChat’e ve tiim diinyaya yayilmay1 basaran TikTok’a kadar
amac1 ve niteligi degisen 6zellikler dikkat gekicidir.
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Uluslararas: Iligkiler tarihi kiiresel giiclerin niikleer, istihbarat, uzay vb. miicade-
leleriyle sekillenirken zamanin ruhuna uygun olarak artik sosyal medya uygulamalar
da ABD-Cin 6rneginde goriildiigii gibi rekabetin yeni konusu olabilmektedir. Cin’in
YouTube’u Cin’in Twitter’1 seklinde baglayan Cin’deki sosyal medya uygulamalari
TikTok 6rneginden de goriilebilecegi gibi, artik Cin’in ABD kokenli sosyal medya
uygulamalarina benzetilemeyen bir giiclin dogabilecegini de gostermistir. Ayrica
WeChat gibi uygulamalarin klasik bir sosyal medya anlayisinin ¢ok otesinde igerigi
ve kullanima sahip olmas1 Cin’de bu alandaki gelisimi gostermektedir.
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