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1. GIRIS

Insanlarin degisen istek ve ihtiyaclar1 turizm sektériinde de koklii degisimler
yasanmasina sebep olmustur (Dalgin, Atak ve Ceken 2016; Sunar, 2020). Rekabetin yogun
olarak yasandigi bu sektorde turizm igletmeleri, insan ihtiyaglarini yeterli ve istenilen
diizeyde karsilayabildikleri stirece hizmet vermeye devam etmekte ve avantaj
saglayabilmektedirler. Bu sebeple bireylerin istek ve ihtiyaglarin1 dikkate alarak
giinimiiz sartlarina uyum saglayan tlkeler, farkli turizm tiirlerine yonelerek sahip
olduklar1 destinasyonlarini pazarlamaya baslamislardir. Ozellikle kiiltiirel degerlerin 6n
plana ¢ikarilmasi, tanitilmasi ve korunmasi adina gerceklestirilen turizm faaliyetlerinde;
yeni deneyimler yasamak ve i¢inde bulundugu destinasyon kiilttirtintin bir pargasi olmak
isteyen turistler i¢in kiltiir turizmi adi altinda degerlendirilen etkinlik turizmine yonelik
farkl tirlerde faaliyetler diizenlenmeye baslanmistir (Yildiz ve Polat, 2016; Sunar, 2020;
Keles, 2020).

Etkinlik kavrami kisaca bos zamanlar1 degerlendirmek amaciyla yapilan
faaliyetler biitiintinti ifade etmektedir. Etkinlik turizminin olugsumu ile ilgili kaynaklar
yakin zamani isaret etmesine ragmen esasinda ge¢misi ¢ok eski zamanlara kadar
uzanmaktadir. Ozellikle M.O 2000li yillardan &éncesine dayanan, inanglar nedeniyle
meydana gelen yer degistirmeler etkinlik turizmi kapsamin da incelenen ilk 6rnekler
olarak  bilinmektedir. ~Destinasyonlarin  kendilerini  tanitarak = markalagmasini
saglamasinda, bolgenin kalkinmasinda ve gelismesinde rol oynayan etkinlikler arasinda,
son zamanlarda turistik cekicilik unsuru olarak yer alan festivaller 6nemli konumda

bulunmaktadir (Dalgin ve Atak, 2016; Yayla, Seyirci ve Keles, 2019; Sunar, 2020).

Festival kelimesi koken olarak Latince ‘festum’ kelimesinden tiiremekle birlikte
kutlama, bayram, eglence gibi birgok ifadeyi icerisinde barindirmaktadir (Cetin, Demirel
ve Cetin, 2019). Genel olarak incelendiginde ise belirli bir tiriine veya temaya yonelik
hazirlanan, yoreye 6zgii nitelikler tasiyan, belirlenen tarihe gore yil igerisinde bir veya

daha fazla diizenlenebilme olanagina sahip, geleneksel kiiltiirden izler tagryarak
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toplumun kendini ifade etme alternatiflerinden biri olarak gortilen kutlamalar olarak
nitelendirilmektedir. Ayn1 zamanda bireylerin sosyallesmesinde ve toplumlar arasinda
kiiltiirel ve sosyal agidan yakinlasmanin saglanmasinda rol oynayan farkh tiirde

etkinliklerin biitiinii olarak da ifade edilmektedir (Atak, 2009).

Festivallerin bolge imajina ve ekonomisine katki saglamasi, destinasyonlarin
bilinirligini arttirmast ve turistik c¢ekicilik unsuru olarak turizm faaliyetlerinde
kullanilmas: farkli konseptlerde etkinliklerin diizenlenmesinde rol oynamaktadir (Culha,
2008). Yemekler; biitiin festival etkinliklerinde bulunmakla birlikte yan role sahip
olabilmekte veya ana temay1 da olusturabilmektedir (Getz, 1991). Yerel yemeklerin farkli
kiiltiirlere tanitilmasi amaciyla gerceklestirilen gastronomi festivalleri; etkinlik turizmi ve
gastronomi i¢in deger tasimaktadir. Tek bir gida trini odakli diizenlenebildigi gibi
destinasyona 6zgii yemek kiilttiriniin 6n plana gikarildig1 gastronomi festivallerinin asil
amaci; gida maddelerinin {retiminden sunumuna kadar olan biitiin asamalarinin
sergilenerek gastronomik 6gelerin gozler dniine serilmesi, bolgeye has yemek kiiltiirtine
ait tariflerin, mutfak kdltiirlerinin olusmasinda etkili olan geleneklerin, 6rf ve adetlerin
paylasilmasi ve tanitiminin yapilmasiyla bolgenin gastronomik kimlik kazanmasinin
saglanmasi olabilmektedir (Mitchell ve Hall, 2003; Rusher, 2003; Long, 2004; Cetin,

Demirel ve Cetin, 2019).

Gastronomi turizmine olan ilginin son zamanlarda artis gostermesi, bireylerin
yiyecek igecek odakli seyahatler gergeklestirmelerinde rol oynamaktadir. Gastronomi
festivalleri ise belirli bir destinasyonu ziyarete gelen gastro-turistlerin beklentilerinin
karsilanmasinda o6nemli bir gorev ustlenmektedir. Ziyaretgilerin eglenerek mutfak
kiltiird hakkinda bilgi sahibi olabildigi bu festivallerde ayn1 zamanda tadim yapma
olanagina sahip olmalar yerel kiiltliriin bir parcasi olarak o destinasyondan memnun
ayrilmalarina, yasamis olduklar1 deneyimleri cevreleriyle paylasmalarina ve bdlgenin
tanitiminin yapilarak, hem tekrar ziyaret edilmesinde hem de baskalarina tavsiye
edilmesinde etkili olmaktadir (Du Rand ve Heath, 2006; Huang, Li ve Cai, 2010;

Giritlioglu ve Ozekici, 2015).
2. KAVRAMSAL CERCEVE

2.1. Gastronomi Temal: Festivaller
Literatlirde ¢ok sayida tanimlamasi bulunan gastronominin ilk tanimini 17.

yizyilda yasamis Brillat Savarin ‘Tadin Fizyolojisi’ adli kitabiyla yapmistir. Yunanca da
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‘mide’ anlamina gelen ‘gastro’ kelimesiyle ‘kural’ ya da ‘diizen’ anlamina gelen ‘nomos’
kelimelerinin birlesimiyle olusan gastronomi kavramini Brillat Savarin; "insan
beslenmesi ile ilgili olan her seyin sistematik olarak incelenmesi” olarak tanimlamistir
(Comert ve Cavus, 2016: 119). Gastronomi kavrami bir¢ok uzman ve yazar tarafindan
cesitli aciklamalarla ifade edilmis olmasina ragmen c¢ok farkli disiplinleri icerisinde
barindirdig: i¢in tek bir tanimlamanin yapilmast miimkiin olmamaktadir (Brill-Savarin,
1994). Gastronomi bilinenin aksine sadece yemek yeme sanati veya bilimi olarak bilimsel
ve sanatsal boyutta olgular icermemektedir (Wilkins ve Hill, 1994). Bu bilim alan1 ayn
zamanda mutfak ve mutfak kiiltiiriine ait olan bitin birikimleri icerisinde
barindirmakta, gida maddelerinin tretilip hazirlanmasi, pisirilip sunulmasina kadar
gergeklegtirilen biitiin asamalar1 kapsamli bir sekilde ifade etmektedir (Ignatov ve Smith,
2006). Asil ugrag konusu yiyecek ve igcecekler olan gastronomi iretimden tiiketim
boyutuna kadar biitiin asamalariyla ele alindiginda, farkli toplumlarin kiltiirel
degerlerinin tanitilmasinda o6nemli rol oynamaktadir. Agcakaya ve Can (2019),
UNESCO’nun somut olmayan kiiltiirel miras listesine ddhil ettigi mutfak kiltiirleri diger
anlamiyla gastronomi degerleri igin, belirli bir destinasyonun mutfagina ait triinleri
deneyimleyen bireylerin o kiiltiirtin bir pargasi olmasinda, yerel kiiltliri tanimasinda ve
toplumsal bir kimlik kazanarak yorenin de gastronomik kimlik olusturmasinda etkili

oldugunu vurgulamisglardir.

Literatiirde etkinlik kavrami ¢ok farkl ifadelerle agiklanmis olsa da en genel
tanimi ile etkinlik; y1l icerisinde bir veya daha fazla sayida gerceklestirilen ve insanlarin
katilm gosterdigi cesitli tirde aktiviteler olarak tanimlanmaktadir (Getz, 1989).
Festivaller ise bolge kiilttirii hakkinda bilgiler veren, bireylerin eglenerek deneyimler
gerceklestirebildigi ayni1 zamanda toplumsal iligkilerin gelismesinde rol oynayan bir dizi
etkinligi icermektedir (Yayla ve ark., 2019). Getz (1991), festival etkinliklerinde siklikla
yiyecek ve iceceklerin bulundugunu ve bu yiyecek-iceceklerin festivallerin yardima
unsurlar1 arasinda oldugunu ifade etmistir. Yemek ve kiltiir arasindaki ¢ok yonli
iliskinin gorilebildigi festivallerde kimi zaman yiyecek-icecek unsurlar festivalin ana
temasin1 da olusturabilmektedir. Dogdubay ve ilsay (2016), diinyada gerceklestirilen

biitiin festivallerin %30’unun gastronomi festivallerinden olustugunu dile getirmektedir.

Cohen ve Avieli (2004), gastronomi festivallerinin, mutfak kiltiirtiniin ve
geleneklerin  destinasyonlarin  karakteristik ~ 6zelliklerinin  vurgulanmasinda etkili

oldugunu belirtmiglerdir. Yoon ve arkadaslari (2010) ise festivallerin geleneklerin
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aktarilmasinda ve strdurilebilir turizmin devam etmesinde etkili oldugunu
belirtmektedir. Benzersiz kiltiirel miraslarin, yoreye ait etnik kokenlerin ve yerel

geleneklerin 6grenilmesinde stirdiiriilebilir turizme katki sagladigini ifade etmislerdir.

Getz (2008)’e gore kiiltiirel kutlamalarin alt bir bolimiinii olusturan gastronomi
festivalleri; destinasyonlara has yiyeceklerle bolgesel ¢ekiciligi artirmak amaciyla yapilan
etkinlikler olarak tamimlanmaktadir. Hu (2010), gastronomi temali etkinlikleri ve
festivalleri; her yastan ziyaretci ve yerel halkin bir araya gelerek eglendikleri ve giinliik
rutinin digina ¢iktiklar1 organizasyonlar olarak nitelendirmistir. Lee ve Arcodia (20m) ise
gastronomi festivallerini; odak noktas1 yeme i¢me faaliyetleri olan ve yemek kiiltiiriine
ait temalardan olusan aktivitelerin tiimii olarak tanimlamugtir (Kocabas, 2019: 72). Rand
ve arkadaglar1 (2003), bir destinasyonu ziyarete gelen turistlerin yagadiklar1 olumlu
yemek deneyimlerinin, o destinasyonun markalasmasinda 6nemli rol oynadigini, yoreye
ekonomik kazang sagladigini ve rakipleri arasinda avantaj elde ettigini dile getirmistir

(Erkan, 2019).

Gastronomi festivallerinin ana temasi, yoreye 0zgii yiyecek ve icecek triinleri,
yorenin sahip oldugu mutfak kiltiri ve mutfak ile alakali unsurlardir (Griffin ve
Frongillo, 2003; Hall ve Sharples, 2003; Einarsen ve Mykletun, 2009). Gastronomi
festivalleri bolgeyi ziyaret eden turistler igin birer ¢ekicilik unsuru olarak
degerlendirilmektedir. Festivaller sayesinde bolgeyi ziyaret eden turistler unutulmaz
deneyimler yasayarak destinasyona karsi olumlu duygular kazanabilmektedirler. Ayrica
dtizenlenen bu festivaller bolgeye ekonomik agidan da katkr saglayabilmektedir (Cetin,

Demirel ve Cetin, 2019).

Tirk6z ve arkadaslar1 (2017), enginar festivalinin gastronomi turizmi agisindan
olduk¢a 6nemli oldugunu belirtmislerdir. Sengiil ve Geng¢ (2016) ise yoresel mutfak
unsurlarinin 6n plana ¢ikarilmasinin tanitim ve pazarlama tizerinde etkili oldugunu ifade
etmiglerdir. Festivaller yapilar1 geregi yilin belirli donemlerinde kisa siireli olarak
gerceklestikleri i¢in diger turizm triinlerinden farklilik gosterebilmekte ve bireylere her
zamanki seyahat tecriibelerinden farkli deneyimler kazandirabilmektedir. (Hall ve

Sharples, 2008).

Gastronomi festivalleri yerel kiiltlirtin taninmasi ve yerel turizm hareketliliginin
gelistirilmesinde olduk¢a 6nemli goriilmektedir. Ciinkii gastronomi festivalleri, yerel

isletmelerin desteklenmesinde, gida cesitliliginin korunmasinda ve stirdiiriilebilirliginin
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saglanmasinda etkilidir. Bu nedenle festivaller destinasyon kimliginin olugsmasinda 6nem
arz etmektedir (Kalkstein- Silkes, Cai ve Lehto, 2008; Keken ve Go, 2006; Cetin, Demir ve

Cetin, 2019).

Festivale katilan bireylerin istek ve ihtiyaglar1 birbirinden farklilagsmaktadir. Cogu
festival; katilim gosteren ziyaretcilerin keyif aldig1 etkinlikleri icerisinde barindirsa da
katilm motivasyonu her ziyaretgide farklilik gosterebilmektedir. Bu sebeple festivallere
katilan bireylerin seyahat motivasyonlarinin, tutum ve davramiglarinin, tatmin
diizeylerinin ve memnuniyet duyacaklar1 kriterlerin belirlenmesi, tekrar ziyaret
niyetlerinin olusmasinda ve olumlu yonde agizdan agza pazarlamanin gerceklesmesinde

onemli rol oynamaktadir (Cole ve Scott, 2004).

Wan ve Chan (2o0u) turistlerin yemek festivallerine yonelik memnuniyetlerini
etkileyen faktorleri belirlemek amaciyla yapmis olduklar1 ¢alismada, yemek cesitligi,
festival alanina ulagilabilirlik, mekanin ambiyansi, hizmet kosullar1 ve eglence gibi pek
¢ok Ogenin memnuniyet {zerinde etkili oldugunu belirtmis ve bu faktorlerin
ziyaretgilerin tekrar ziyaretinde etkili oldugunu vurgulamigtir. Sengiil ve Geng (2016),
festivallerin diizenlenme asamasindan son agamasina kadar belirli bir diizen dahilinde ve

fikir birliginin saglanarak ytrtitiilmesi gerektigini savunmusglardir.

Gastronomi festivallerinde sunulan yiyecek ve iceceklerin goriiniis, tat ve doku
bakimindan ilgi c¢ekici ve kaliteli malzemelerden elde edilmis olmasi bireylerin
beklentilerinin karsilanmasina katk: saglamaktadir. Ciinkii festivallerde sunulan yiyecek-
icecek unsurlarinin kaliteli olmasi festivalin amacina hizmet eden ana unsurdur (Wang

ve ark., 2019).

Yoon ve arkadaglar (2010), Punngi Ginseng Festivali baglaminda yapmis olduklar:
calismada kalite boyutunun festival katilimcilarinin memnuniyet ve sadakatleri tizerinde
anlaml bir etkisinin oldugu belirlemistir. Bekar, Kocatiirk ve Siriicii (2017), Fethiye'de
yapmis olduklar1 ¢alismada gastronomi festivallerinin algilanan destinasyon imajini ve

tekrar ziyaret etme niyetini olumlu yonde etkiledigini belirtmislerdir.

Festivaller, ziyaretci-yerel halk birlikteliginin saglanmasinda 6nemli bir etkiye
sahiptir. Festivallerde destinasyona iligkin bilgilere yer verilmesi, tarihi ve kiltiirel
cekicilere deginilmesi, yerel halk ile turistlerin kaynagmasinin saglanmasi bolgesel
gelisimde 6nemli goriilmektedir (Sengtil ve Geng, 2016; Tayfun ve Aslan, 2013). Karagoz

(2006)’e gore festival benzeri etkinlikler; diizenlendikleri destinasyonlara turizmin
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cesitlendirilmesi, sezonluk turizm faaliyetlerinin disina ¢ikilmasi noktalarinda fayda
saglamaktadir. Ayrica festivaller bolgede yer alan isletmelere ekonomik anlamda destek
saglamaktadir. Bu nedenle bolgesel gelisimin saglanmasinda festivaller oldukga etkilidir

(Diane ve Jackson, 2002).

Erdem ve arkadaglarinin (2018) yapmis olduklar1 ¢alismada Mengen Ascilik ve
Turizm Festivalinin bolge tanitiminda ve kalkinmasinda etkili oldugu belirtilmistir. Cela
ve arkadaslar1 (2010), yerel yemek festivallerinin bolge ekonomisini olumlu yonde
etkiledigini belirtmislerdir. Bu nedenle festivaller bolgesel gelismede Onemli
goriilmektedir. Ayn1 zamanda yemek festivallerinin destinasyonu cazibe merkezi haline
getirdigi Lee ve Arcodiamin (20m) yaptigi ¢alismadan elde edilen sonuglardandir. Bu
nedenle gastronomi festivalleri bolgesel gelisimde Onemli etkinlikler arasinda yer

almaktadir.

Gastronomi festivalleri sadece bolgesel kalkinmanin degil bagh olunan iilkenin de
taninmasinda etkilidir. Ukrayna’da yapilan gastronomi festivallerini inceleyen Zavalna
(2019), ozellikle dlkenin tamitiminin yapilmasinda ve kiltiriniin paylagilmasinda
festivallerin etkili oldugunu ifade etmistir. Sandybayev (2018), Abu Dhabi’deki sokak
lezzetleri festivalinin ziyaretgiler tizerindeki memnuniyet diizeylerine etkisini
degerlendirdigi calismasinda, gastronomik deneyimlerin hatirlanabilirligi artirdigini ve
tadilan sokak lezzetlerinin bolgeye tekrar gitme istegi uyandirdigini dile getirmistir. Elde
edilen tim bu sonuglar gastronomi festivallerinin bolgesel ve iilkesel gelismeye
katkisinin oldugunu ortaya koymaktadir. Bu nedenle bu tarz festivallere 6nem verilmesi

stirdtrtlebilirligin saglanmasina katki saglayacaktir.

2.2. Tiirkiye’de Diizenlenen Gastronomi Temal1 Festivaller

Guniimiizde destinasyonlarin sahip olduklart mutfak kiiltirtinii 6grenmek ve
yerel yiyecekleri deneyimlemek amaciyla gergeklestirilen seyahatlerin sayisi hizla
artmaktadir. Turistik c¢ekim unsuru olarak kullanilan mutfak kiltira pek ¢ok
destinasyonda pazarlama araci olarak degerlendirilmektedir. Bolgelerin karakteristik
ozelliklerini barindiran gastronomik degerler uluslararasi boyutta destinasyonlarin
tanitimini  saglamakta ve turizm pazarinda rekabet avantaji elde etmede rol

oynamaktadir (Horng ve Tsai, 2012).

Tlrkiye gastronomi turizmi potansiyeli agisindan degerlendirildiginde pek c¢ok

zenginlige ev sahipligi yapmaktadir. Tirkiye, sahip oldugu kokli kiiltiirel gegmisi, farkls
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medeniyetlerin etkisiyle sekillenen zengin mutfag: ve turistik ¢ekicilikleri ile gastronomi
turizmi agisindan nitelikli 6zelliklere sahiptir. Bu 6zelliklerin yerli ve yabana turistlere
aktarilmasi, yerel halkin bilinglendirilmesi ve bolgesel ekonomiye katki saglamak
amaciyla yapilan festivaller; kiiltiir, sanat, yiyecek-icecek, spor ve benzeri alanlar1 konu
edinerek diizenlenmektedirler. Mutfak kiltiirtintin ziyaretcilere yasatilarak, belirli
destinasyonlar hakkinda bilgi sahibi olmalarini saglayan ayrica bireylerin eglenerek
sosyal iligkiler kurmasinda etkili olan gastronomi festivalleri, gesitli temalarda ve belirli

zamanlarda gerceklestirilmektedir (Giritlioglu ve Ozekici, 2015).

Gastronomi konulu festivaller tizerine ¢alisma yapan Cetin ve arkadaslari, (2019);
Tirkiye’de yilin farkli zamanlarinda cesitli diriinlere has gastronomi festivallerinin
dtizenlendigini belirlemislerdir. En ¢ok festival diizenlenen iriinlerin meyve ve sebze
agirlikli oldugunu ve yoresel yemek olarak ise keskegin 6n plana ¢iktigini ifade
etmislerdir. Ayn1 ¢alismada gastronomik iriinlere yonelik diizenlenen festivallerin en
¢ok Marmara Bolgesinde ve agustos ayinda gerceklestirildigi de ulasilan bilgiler

kapsamindadir.

Tirkiye genelinde diizenlenen gastronomi festivallerinin tiirlerini ve sayisini
tespit etmeyi amaglayan Ekerim ve Tanrisever (2020), bolgelere gore gerceklestirilen
gastronomi festivalleri haritasini olusturmusglardir. Calismada; Akdeniz Bolgesindeki
festivallerin daha ¢ok narenciye agirlikli oldugunu, Dogu Anadolu Bolgesinin kasar, bal,
peynir ve kayist gibi driinlere yogunlagtigini, Giiney Dogu Anadolu Bolgesinin
festivallerinin baklava, Antep fistig1 ve kebap cesitlerinden olustugunu vurgulamislardir.
Ic Anadolu Bélgesinde pastirma, sucuk, manti, iiziim ve havug gibi {iriinlerin agirhkta
oldugunu, Karadeniz Bolgesinde bal, ¢ay, findik, balik ve tereyaginin, Marmara
Bolgesinde aycicegi, peynir, ciger ve cesitli meyvelerin, Ege Bolgesinde ise ot, ot

yemekleri, sakatatlar ve sokak lezzetleri festivallerinin diizenlendigini belirtmislerdir.

Cesitli etkinliklerin ve yarigmalarin diizenlendigi gastronomi festivallerinde
ziyaretciler, bolgeye 6zgii trtinleri deneyimleme firsat1 bulabilmektedirler. Kalecik Karasi
tiztiminiin ve bu iziimden elde edilen sarabin sergilendigi Ankara Kalecik Karasi
Festivali (ivgin, 2013), cesitli otlardan yapilan yemeklerin sunuldugu Alacat1 Ot Festivali,
zeytin yetistiriciligine dikkat ¢ekmek amaciyla yapilan Uluslararasi Burhaniye Zeytin ve

Zeytinyag1 Festivali; ziyaretcilerin cesitli yarismalara ve etkinliklere katilabildigi, yerel
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ekonomiyi canlandiran ve destinasyon tanitiminda bdlgeyi 6ne ¢ikaran gastronomi

festivalleri arasinda yer almaktadir (Comert ve Cetin, 2017).

Kargiglioglu ve Kabacik (2017), Izmirin Urla ilgesinde diizenlenen Enginar
Festivali kapsaminda bolgeyi ziyaret eden turistler iizerinde yapmis olduklar: ¢alismada,
treticilerin ciddi boyutlarda ekonomik kazang sagladiklarini belirtmiglerdir. Ayni
zamanda pek ¢ok yazarin, sanat¢inin ve medya temsilcilerinin bolgeyi ziyaret ederek
tanitiminin saglandigi ve turizm hareketlerinin arttirilmasinda yoreye ait yemeklerin

onemli rol oynadigini da vurgulamislardur.

Mugla'nin Fethiye ilgesinde Nisan ayinda diizenlenen Kuzugobegi Mantar
Festivalini ziyaret eden katilimcilarin algilanan destinasyon imaji ve tekrar ziyaret
niyetini O6l¢mek isteyen Bekar ve arkadaslari (2017), festivalde sunulan yeme igme
drtnleri, ulasim, gtivenlik ve atmosferik imkanlarin bireyler tarafindan yeterli gortldiigi
sonucuna varmislardir. Ozbay ve Semint (2020), gastronomi temali festivallerden biri
olan Uluslararas1 Pismaniye Festivaline katilan ziyaretgilerin goriislerini 6grenmek i¢in
yapmus olduklar: arastirmada festivale yonelik tanitimin diger illerde yeterli diizeyde
yapilmadigini sonucuna varmislardir. Buna ragmen katilimcilarin ¢ogu saglanan
imkanlardan memnun kaldiklarini  belirtmis ve baskalarina da tavsiyede

bulunacaklarindan s6z etmislerdir.

Elde edilen bilgiler dahilinde Tirkiye’de diizenlenen gastronomi festivalleri; ¢ok
sayida ve cesitli sekillerde gergeklesmekte, sadece kentlerin degil kirsal yerlesim
yerlerinin gelismesi ve tanitilmasina da katki saglamaktadir. Bu nedenle gastronomi
festivalleri yerel dreticiye katki saglamanin yani sira ziyaretgilerin hosca vakit

gecirmesine de olanak saglamaktadirlar (Comert ve Cetin, 2017).

3. SONUC

Yoresel mutfak kiltiiriniin tanitilmasi, destinasyonlarin ulusal ve uluslararasi
pazarda bilinirliginin arttirilmasi ve diizenlendigi boélgeye ekonomik boyutta katki
saglamasi igin gerceklestirilen gastronomi festivalleri, bolgenin kendi kimligini
olusturarak gastronomik degerlerinin korunup nesiller boyunca aktarilmasinda 6nemli
rol oynamaktadir (Sengtil ve Geng, 2016; Comert ve Cetin, 2017). Gastronomi festivalleri,
herhangi bir turistik 6zellige sahip olmayan kirsal bolgelerin ekonomik ve sosyal acidan

gelisimine katki saglayabilmektedir. Ayn1 zamanda turistik ¢ekicilik unsuru olarak yerel
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lezzetlerin ziyaretcilerle bulusturulmasi ve bu destinasyonlarin imaj olusturmasinda

etkili olmasi da sagladig1 faydalar arasindadir (Dalgin ve Atak, 2016).

Tirkiye'nin ¢ok sayida gastronomi festivaline ev sahipligi yaptig1 bilinmektedir.
Ancak diizenlenen tarihlerde yigilmalarin gerceklesmemesi ve turizmin biitiin yila
yayilmas1 adina festival sayisinda ve zamanlamasinda dikkatli davranilmasi
gerekmektedir. Ayn1 zamanda var olan festivallerin ¢ogu gerceklestirilen destinasyonun
tanittminin yapilmasinda yetersiz kalmaktadir. Bu sebeple bolgeye ozgii iriinlerin
cesitlendirilmesi; yorenin reklaminin ve pazarlamasinin etkin bir sekilde yapilmasi
miihimdir. Ozellikle paket tur programlari ve seyahat acenteleriyle yapilan anlasmalar,
boélgeyi ziyaret eden ancak festivaller konusunda bilgisi olmayan turistlerin yoreyi ziyaret

etmelerinde etkili olabilmektedir (Ekerim ve Tanrisever, 2020).

Tim bu belirtilenler dahilinde sonu¢ olarak gastronomi festivalleri bolgesel
gelisime katki saglayacak etkinliklerden birisidir. Bu nedenle gastronomi festivallerine
gereken onem verilirse hem bolgesel hem de iilkesel gelisim saglanabilir. Gastronomi
festivalleri bolgenin sahip oldugu yeme-i¢me unsurlarini, mutfak kiltiirtinii ve mutfaga
ait esyalar1 gozler oniine serdigi i¢in bu degerlerin strdiiriilebilirliginin saglanmasinda
olduk¢a oOnemlidir. Bu nedenle iilkemizin sahip oldugu bu degerlerin gastronomi

festivallerinde sergilenmesi gastronomi imajinin gii¢lendirilmesinde 6nemli olabilir.
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