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Tiiketim toplumunda bireyler sosyal statiilerini, iktisadi gliclerini, tiikettikleri
metalarin miktarina bagl olarak ortaya koymaktadirlar. Ancak sadece iiriinleri
titketmek yeterli olmamakta ve tiiketilen iiriinlerin bireylerin icinde bulunduklar
toplumsal kesime gosterilmesi gerekmektedir. Bu agidan degerlendirildiginde
tilkketim gosteris boyutuyla ele alinmaktadir. Bu c¢alismanin amaci, genelde
genglerin, 6zelde ise Pamukkale Universitesi ogrencilerinin tiiketim davraniglarinda
gosteris¢i tiiketimin roliinii ortaya ¢ikarmaktir. Bu amagla gosterisci tiiketimin
genclerin tiiketim davranislar: tizerindeki yeri, genel olarak literatiirde dogrudan
gengleri ve 6zelde iiniversite 6grencileri baglaminda incelenmistir.

Arastirmanin varsayimlar: SPSS istatistik programinda frekans ve ki-kare testiyle
sinanmustir. Varsayimlarin degiskenleri arasinda iliskilerin oldugu tespit edilmistir.
Sonug olarak elde edilen veriler dogrultusunda, tiiketilen {iriinlerin gosteris
amaciyla kullanilmasinda kitle iletisim araglarinin, reklamlarin, moda sisteminin,
biiyiik alisveris merkezlerinin 6nemli bir yerinin bulundugu sdylenebilir. Tiiketilen
driinler bireylerin, ekonomik durumlari, yasama bicimleri, toplumsal konumlar1 ve
stattileri hakkinda bilgi vermektedir.

Gosterisgi tiiketimle, tiiketilen mallar bir iletisim araci olarak sosyo-ekonomik
acidan bir smif statiisii olarak ele alinmaktadir. Bu sebeple gengler sembolik
anlamlar1 olan {iriinleri gosteris amaciyla tiiketmekte ve boylece cevresindeki
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insanlarla dogrudan olmasa da dolayli olarak kendileri hakkinda iletisime
gecmektedirler.
Anahtar Kelimeler: Tiiketim, Gosteris¢i Tiiketim, Veblen’in Aylak Sinifi
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Tiiketim, insanin dogdugu andan dlecegi ana kadar, yasamin kagilmaz bir
eylemidir. Tiiketmeden yasamak olanaksizdir. Insan diinyaya goziinii agtig
andan itibaren tiiketicilik kimligini de kazanmaktadir. Bireylerin yedigi yemek,
ictigi icecek, giydigi kiyafet tiiketimi gerekli kilmaktadir. Ayrica titketim, bu
ihtiyaglarin karsilanmasmin da otesinde bir anlam tasimaktadir. Bireyler
ihtiyaglar1 olan ya da olmayan, istedikleri, arzuladiklari tirtin ve hizmetleri, bu
irtiin ve hizmetlerin sahip olduklar1 sembolik anlamlarna gore
degerlendirmektedirler. Bu kapsamda tiiketim; belirli bir ihtiyacin tatmin
edilmesi baglaminda {iretilen iiriinii ya da hizmeti edinme ona sahip olma
(Odabas1,1999:4) olarak ele alinabilecegi gibi, baska insanlarla iliski kurmaya ve
bu iliskinin kurulabilmesi i¢in dolayim kuran malzemelere sahip olmaya doniik
toplumsal ihtiyacin pargasi olan ¢alisma giidiisiinii agiklayan aymni toplumsal
sistemin biitiinctil bir parcast olarak da (Douglas ve Isherwood, 1999:8)
agiklanabilir. Arzular ve sosyal formlariyla tiiketim, bir yasam tarzi icinde
hedonist, gosteris ve bir gruba ya da kiiltiire ait olma gibi amaglar icin prestiji
yliksek markalari, estetiklesmis tirtinleri ve hizmetleri satin alma, sahiplenme ve
kullanma seklinde tanimlanabilmektedir (Zorlu, 2006:60). Genel olarak tiiketim,
bireyin varligim1 devam ettirebilmesi icin gerekli ihtiyaclarin karsilanmasinda
alternatifler icerisinden tercih edilen ve kisinin toplumsallasma siirecinde
kendine 6zgii sosyal davrams ve sosyal etkilesim bigimleri olusturan ve
stirdiiriilmesine katkida bulunan bir olgudur.

Bireyler igin bu kadar énemli bir yere sahip olan tiiketimin boyutlari,
cesitli sekillerde ele almip agiklanmaya calisilmistir. Yaniklar'in belirttigi gibi;
Veblen, kimlik ve statiiniin gostergeleri olarak; Douglas ve Isherwood, farkl
kiltiirler arasinda ve igerisinde iletisim aracglari olarak; Bourdieu, hem kimlik ve
statiinlin gostergeleri olarak hem de farkhi kiiltiirler arasinda ve igerisinde
iletisim araglar1 olarak; Baudrillard ve Featherstone, estetik degerlerin
tasiyicilar olarak ve yasam tarzi ve kimligin gostergeleri olarak tiiketimi ve
tiiketim mallaria yonelme Oriintiilerini incelemektedirler (Yaniklar, 2006:27).

Tiiketimin istek ve ihtiyag karsilamanin 6tesinde bir anlama biirtinmesi
ve toplumsal kimlik insasinda énemli bir yere gelmesi bir bakima kapitalizmin
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eseridir. Glintimiizde insanlar tiiketim eyleminde bulunmak i¢in ¢alismakta ve
toplum tiiketim toplumu haline doniismektedir. Boyle bir siirecte Baudrillard'in
dile getirdigi gibi, aslinda “nesneler ¢ag1” yasanmaktadir (Baudrillard, 2008:15).

Tiiketim toplumunda bireyler sosyal statiilerini, iktisadi giiclerini,
tiikkettikleri metalarin miktarina bagh olarak ortaya koymaktadirlar. Ancak
sadece tirtinleri tiiketmek yeterli degildir. Tiiketilen iiriinlerin bireylerin iginde
bulunduklar1 toplumsal kesime gosterilmesi gerekmektedir. Bu agidan
degerlendirildiginde tiiketim gosteris boyutuyla ele alinmaktadir.

Gosterisci tiiketim, bir insanin toplumdaki statiistinii mevkiini ve maddi
gliciinii gostermeye yarayan ve belki de bagkalarini kiskandirmaya sevk eden
tiiketim anlayisidir. Gosterisci tiiketimle beraber toplumsal hiyerarside {ist
sinifta olanlarin alt simiflardan farklilasabilmek igin zenginliklerini tiiketimle
gosterme c¢abasi bulunurken, alt smiftaki bireyler ise kendi simiflarindan
farklilasabilmek igin daha ucuz ve tasarruf saglayic tirtinleri tiiketebilecekken
tist sinufin tiiketim eylemlerini taklit ederek ve daha pahali {iriinleri tercih
ederek gosteris amagh tiiketimde bulunmaktadir.

Bireylerin iktisadi durumlari, sosyal statiileri, kimlikleri, yasam tarzlar
hakkinda gevrelerindeki insanlara bilgi vermek amaciyla yaptiklar1 gosterisci
tiiketim, sinirlar1 keskin cizgilerle belirli olmayan sosyo-kiiltiirel ve ekonomik
acidan farkliliklar1 olan toplumdaki kesimlerin birbirlerinden ayrilmasimni
saglamaktadir. Bu baglamda tiiketilen tiirtinler bir toplumsal grubu diger
toplumsal gruptan ayirt ettigi dlclide toplumsal grubun iiyelerinin kimlik ve
aidiyet duygusuna sahip olmalarina olanak tanimaktadir (Bocock, 2005:24).

Farkli sosyal smiflardaki bireyler, toplumsal statii bakimindan
otekilerden geri kalmama duygusu ile tiiketimi daha yiiksek derecelere
cekmektedirler. Yiiksek kademelerdeki gruplar kendilerini toplumun diger
katlarindan soyutlayabilmektedirler. Ancak iktisadi yaris smifin kendi tiyeleri
arasinda devam etmektedir. Alt katmanlardaki yaris sadece kendi aralarinda
kalmaz ayn1 zamanda yiiksek statiilii simiflarin yasama tarzina ulasmak iginde
strdiiriiliir.

Bireylerin ait oldugu toplum ya da smifin kabul edilmis harcama
standartlar;, onlarin yasam standardinin ne olacagmi genis Olglide
belirlemektedir. Bireyler toplum tarafindan belirlenmis olan bu yasam
standardina uygun tiiketim davramislarinda bulunmadiklarinda takdir
edilmeme, ilginin kesilmesi ve hatta dislanma korkusu yasamaktadirlar. Bu
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sebeple gosterisci tiiketim, kabul edilmis harcama 6l¢iisiine uyum igin ¢evrenin
ortiik baskis1 nedeniyle dolayl olarak da gergeklesmektedir (Veblen, 2005:82-
83).

Bireylerin ihtiyaglarini karsilayabilmek, sosyallesebilmek, bir gruba ait
olmak, toplumdan dislanmamak ya da gosteris amaciyla tiiketimde
bulunmalari bu ¢alismanin odak noktasini olusturmaktadir. Calismanin amaci,
genelde genglerin, 6zelde ise Pamukkale Universitesi &grencilerinin tiiketim
davranislarinda gosterisci titketimin roliinii ortaya ¢ikarmaktir. Bu aragtirmanin
sorular1 sunlardir:

1. Bireylerin gosterisgi tiiketimde bulunma sebepleri nelerdir?
2. Genglerin gosterisgi tiiketimde bulunma sebepleri nelerdir?
3. GOsteris amaciyla pahali {iriin titketmenin sebepleri nelerdir?

4. Gosteris amaciyla tiiketilen pahali {irtinler toplumsal statiiyti belirler
mi?

Bu calisma yukaridaki sorulardan yola ¢ikarak hazirlanmistir. Gosterisgi
titketimin teorik bir cercevede ele alindigr bu ampirik ¢alismada gengler ve
gosterisci tliketim arasindaki iligki incelenmistir. Calismada bilgi toplama
amaciyla literatlir taramas: yapilmis ve Orneklem {izerinde anket yontemi
kullanilmugtir. Orneklem Pamukkale Universitesi Ogrencileriyle
sinirlandirilmistir. Orneklemin ogrencilerle simirlandirilmasmin sebebi, bir
toplumda tiniversite gengliginin, toplumun sosyo-kiiltiirel yapisinin en dinamik
unsuru olmasidir. Universite gengligini, diger genglik gruplarindan ayiran en
onemli ozellik ise, onlarin gelecegin bilgili, yonetici ve karar verici adaylar1
olmalaridir.

Bu arastirma, birbirine bagh iki konuyu incelemek igin tasarlanmistir.
Once, gosterisci tiiketimin ortaya ¢ikmasindaki faktorler belirlenerek, gosterisci
tiiketime yonelik yapilan kuramsal ¢alismalar saptanmaistir. Gosterisci titketime
yonelik saptanan bu faktorler ve elde edilen bilgiler dogrultusunda
Tirkiye'deki  genclerin  ozellikle  {iniversite  Ogrencilerinin  titketim
davramglarmin belirlenmesinde gosteris¢i tiiketimin rolii incelenmistir.
Universite ogrencilerinin gosterisci titketim egilimleri iizerine odaklanan bu
calismada, tiiketilen tiriinlerin gosteris amaciyla kullanilmasinda kitle iletisim
araglarinin, reklamlarin, moda sisteminin, biiylik alisveris merkezlerinin,
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kentlesmenin ve bireylerin sosyal ¢evrelerinin etkilerinin olup olmadig:
olctilmeye calisilmistir.

A. Gosterisci Tiiketim Uzerine Teorik Yaklagimlar

19. ylizyildan itibaren tiiketimi inceleyen ve ozellikle tiiketimi; yasam
tarzinin, kimlik ve statii gostergelerinin, estetik degerlerin tasiyicisi olarak,
farkl kiiltiirler arasinda ve igerisinde iletisim araci olarak inceleyen teorisyenler
arasinda, Thorstein Veblen, Mary Douglas ve Baron Isherwood, Pierre
Bourdieu, Jean Baudrillard, Mike Featherstone gibi yazarlar tiiketime dair
calismalariyla dikkat cekmektedirler.

Metalar araciligiyla elde edilen statii ve kimligi ele alan ve ayn1 zamanda
gosterisli tiiketimi One c¢ikartacak sekilde teoriyi gelistiren en Onemli
yazarlardan biri, Thorstein Veblen'dir. Modern dénemin baslarinda tiiketiciler,
tiiketimin, yasamlarinda 6énemli bir rol oynadig1 ve onlara kendilerini diger
sosyal statii gruplarindan ayirt edebilme yollar1 sagladigi gruplar olarak
tanimlanmiglardir. Tiiketim olgusu bu gruplart olusturan insanlarin bir
toplumsal kimlik duygusuna sahip olmalarina da olanak saglamistir. Mallar, bu
ac¢idan bakildiginda, anlamlar1 araciligiyla sosyal tirmanma, sosyal {iyelik ve
sosyal dislama araclar1 olarak islev goriir. Onlarin temel dogasi yalnizca
insanlar1 sosyal hiyerarsiye gore farklilastirmaktir. Bu bakis agisi, tiiketim
mallarini sosyal prestij ve statiiniin isareti olarak goren Thorstein Veblen'in
calismasinda olgunluga erismistir.

Veblen’e gore toplumdaki iist smiflar geleneksel olarak calismamakta,
ama zenginliklerini sergilemek icin tiiketmek ve bos zaman etkinliklerinde
bulunmak yani aylaklik etmek zorundadirlar. Bu zorunlulugu olusturan
zenginliklerinin sinirmi gostermek ve toplumda calismak zorunda olan diger
smiflardan farklilasabilmek arzusudur. Aylaklik bir statii gostergesidir ve bu
ayricalikli iist siiflarin sahip olabilecegi bir statiidiir.

Gosterisgi tiiketimde, kisinin saygmligimi kazanip koruyabilmesi igin
yalnizca servet ya da gili¢ sahibi olmasi yeterli degildir. Sayginlik ancak kanita
dayandiginda bahsedildiginden, servet ya da gilic kanitlanmalidir. Servetin
karniti, sadece insanin digerleri iizerinde 6nemli oldugu izlenimi birakmasina ve
onlarin bu kanilarini canli ve uyarnik tutmasina dayanmaz, kiiltiiriin en alt
seviyeleri harig tiim safhalarinda insanoglunun kendine giiveni ‘saygin cevre’si
ve ‘bayag1 gorevlerden kaginma’si ile onaylanip destek gormiistiir. Tiim uygar
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insanlarin goziinde aylaklikla gecen hayat hem kendisi hem de sonuglari
agisindan gtizel ve asillestiricidir (Veblen, 2005:40).

Veblen’in elestirel yaklasimina gore, eger kisi varlikli ise ve sosyal
hiyerarsi igerisinde yiiksek bir konumda yer almayi arzuluyorsa varlikli
oldugunu gostermek zorundadir. Ama buradaki temel sorun, digerlerinin ona
itibar gostermesi igin kendisinin varlikli oldugunu nasil gosterecegidir. Boyle bir
amacin gerceklestirilebilmesi icin iki muhtemel yol vardir; bunlardan biri
“gosterisci titketim”dir. Ama bunun Onemli bir sosyal pratik haline nasil
dontistiiglinii anlamak icin Veblen'in tizerinde durdugu bir baska kavrami,
“gosterisci bos zaman faaliyetini” tartismak gerekir (Yaniklar, 2006:143). Belirli
durumlarda gosterisci bos zaman faaliyeti, ekonomik zenginligi sergilemenin ve
buna bagli olarak da statii talep etmenin en etkili yoludur (Veblen, 2005:38).

Toplumda aylak smnifin disinda kalan ve hayatlarim galisarak devam
ettirmesi gereken kesimler icinse aylaklik ve gosterisci bos zaman faaliyetleri
0zenilecek bir durum olarak algilanilmaktadir.

Veblen, aylak sinif olarak tanimlamis oldugu bu grubun tiiketimi, onursal
bir ayin haline getirmis oldugunu ifade etmektedir. Gosterise yonelik tiiketim,
bu grubun tiim yasam alanlarina niifuz etmistir. Gosterisci tiiketimin en agik
formu Batili aylak smufin giyim tarzlarinda ve ugraslarinda goriiliirken; ayni
zamanda daha yaygin olan tarzi ise, bu sinifin yiyecek, giyecek ve yasam
tarzlarinda insani onurmus gibi algilanan miisrif tiiketim kaliplarinda kendini
gosterir. Burada meta ve tiiketici performans, bagkalarindan {istiin olma araci
olarak islev gormekte; tiiketici konum ise egemen kesimlere ait bir iiyeligin
ifadesini olusturmaktadir (Ozcan, 2007:39).

Veblen’in ortaya koydugu, gerek gosterisci tiiketimde bulunma, gerekse
bos zaman faaliyetleri, bireylerin statiilerinin bagkalar: tarafindan goriilmesi ve
alt siniftan insanlarin titketimci atraksiyonlar gostererek sinif atlama isteklerine
karsiik gelmektedir. Nitekim kapitalizm de bireyi tiiketmeye kosarak, onun
diger insani/sosyal boyutunu yadsimakta ve bireyleri yalmz ve
mutsuzlastirmaktadir.

Tiiketime antropolojik agidan yaklasan Douglas ve Isherwood ise, tiiketim
fikrinin toplumsal siirecin igine yerlestirilmesi gerektigini, sadece ¢alismanin
sonucu ya da amaci olarak goriilmemesi gerektigini belirtmektedir. Tiiketim,
baska insanlarla iliski kurmaya ve bu iliskinin kurulabilmesi i¢in dolayim kuran
malzemelere sahip olmaya doniik toplumsal ihtiyacin pargasi olan calisma



Gasterisci Tiiketim Uzerine Teorik ve Uygulamal Bir Calisma: Pamukkale Universitesi Ornegi

gudisiinii agiklayan, ayni toplumsal sistemin biitiinciil bir parcasi olarak
goriilmelidir (Douglas ve Isherwood, 1999:8).

Douglas ve Isherwood’a gore, mallara oncelikle hayati siirdiirmek ve
rekabet amagh gosteris igin ihtiya¢ duyuldugunu varsaymak yerine, kiiltiir
kategorilerini goriiniir ve istikrarli kilmak igin ihtiya¢ duyuldugu fikrini ele
almak gereklidir. Etnografik calismalarda, tiim maddi mallarin toplumsal
anlamlar tasidigini varsaymak ve kiiltiirel analizin temel bir boliimiinii bunlarin
iletisim aract olarak kullanimlar1 {izerinde yogunlastirmak adettir. Ama
mallarin ayni zamanda bagka bir 6nemli islevi vardir: Toplumsal iligkileri
olusturur ve devamini saglarlar. Bu, varolusun maddi tarafina yonelik, uzun
stiredir denenmis verimli bir yaklagimdir ve salt bireysel rekabetcilige gore cok
daha zengin bir toplumsal anlamlar fikrini dogurur. Hayatin devamim
saglamak ve toplumsal iligkilerin simirlarimi ¢izmek bakimindan mallarin gifte
roliinii vurgulayan bu yaklasim, insanlarin mallara neden ihtiya¢ duyduklarima
dair daha dogru bir anlayisa gotiiren yol olarak kabul gérmiistiir (Douglas ve
Isherwood, 1999:75-76).

Douglas ve Isherwood un tizerinde durduklar1 bir bagka konu da, “diiniin
litks mallarini bugiiniin zorunlu mallar1 kilan nedir?” sorusudur ve bu soruya,
diiniin litks mallarimin bazilarinin tamamiyla bir yana birakildigini da goz ardi
etmeden yanit aramaktadirlar.

Tiiketimi, estetik degerlerin tasiyicilar1 olarak ele alan diger bir diistinir,
Jean Baudrillard’dir.  Baudrillard'm  tiiketim  teorisi, hiper-gergeklik
(tistgerceklik), simiilasyon (benzetim, taklitce) kavramlar: ile agiklanabilir. Bu
terimlerin temel belirleyicisi kitle iletisim araglar1 olusturmaktadir.
Baudrillard'in iistgergeklik olarak adlandirmis oldugu evre, bu araglarin
tiikketiciye sagmis oldugu imgeler ve gostergeler sayesinde olusmaktadir.
Featherstone’un ifadesiyle; derinlikten ve anlamdan yoksun yiizer gezer
gostergeler ve imajlar yi18iniyla, televizyon birbiriyle oynayan sonsuz bir dizi
simiilasyon {irettikge; somut gergeklik duygusunun yitirilmesine yol agar ki;
Baudrillard buna hipergerceklik demektedir (Featherstone, 2005:164).

Baudrillard’a goére, modern/postmodern toplumlarda tiiketim, daha
onceden var olan ve kokeni temel insan biyolojisi diizeyinin Gtesinde bir dizi
gereksinimin giderilmesi {izerine kurulmamistir. Onun anladig1 anlamda
“tiiketim” terimi, basit maddi nesnelerin degil, gostergelerin ve sembollerin
tiiketilmesi anlamini icermektedir. Dolayis: ile tiiketiciler ¢ogunlukla, para
biriktirip 6zlemini duyduklar1 nesneleri satin aldiklar1 zaman bir bosluk
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duygusuna kapilabilirler. Bocock’a gore ise tiiketim yapma beklentisi iginde
olmanin, titkketim eyleminin kendisinden daha eglenceli bir duygu olmasi sik
yasanan bir deneyimdir (Bocock, 2005:74-75).

Baudrillard igin, tilkketim,  materyalist bir  siire¢  olarak
degerlendirilmemelidir. Tiiketim idealist bir uygulamadir. Bunun anlami
tiiketilenlerin nesneler degil, diistinceler oldugudur. Bu agidan bakildiginda
titketim durmayacaktir. Ona gore, tiiketim bir idealist uygulama oldugu igin, bir
sona, fiziksel bir doyuma ulasmasi miimkiin degildir. Modern kapitalizmin
gelistirdigi toplumsal yapilarda, titketim mallar1 ve deneyimlerini arzulamaya
devam etmek kaderimiz haline gelmistir.

Baudrillard, tiiketimin, goOstergelerin diizenlenmesini ve grubun
biitiinlesmesini giivence altina alan bir sistem oldugunu; dolayisiyla tiiketim
hem bir ahlak (bir ideolojik degerler sistemi) hem de bir iletisim sistemi, bir
degis tokus yapisi oldugunu belirtmektedir (Baudrillard, 2008:91). Ona gore,
titketim giiclii bir toplumsal (tiiketici bireylerin birbirinden soyutlanmasiyla)
denetim Ogesidir, ama tam da toplumsal denetim Ogesi olmasi nedeniyle
tliketim stireci tistiinde hep daha siddetli bir biirokratik zorlama zorunlulugunu
dogurur; bunun sonucu olarak biirokratik baski, hep daha fazla gayretle
Ozgurliigiin saltanati olarak yticeltilecektir (Baudrillard, 2008:99).

Bu agidan baktigimizda Baudrillard, tiiketicinin 6zgiirliigiiniin ve
bagimsizliginin aldatmacadan baska bir sey olmadigini ifade etmektedir. Bunun
tamamen tiiketim sisteminin bir ideolojisi oldugunu belirtmektedir. Sonug
olarak Baudrillard’a gore, kiiltiirel nesneler tiim insani anlamini yitirmistir. Bu
nesnelere sahip olan, belli bir tavr: stirdiirebilmek i¢in onlar: fetis haline getirir.

Tiiketilen nesnelerin sembolik anlamlar tasidigi, bireylerin statiilerini
tayin ettigi ve onlarin kimliklerini belirledikleri seklinde aciklayici bir teori de
Pierre Bourdieu tarafindan “Yeniden Uretim ve Kiiltiirel Begeniler Teorisi”
seklinde getirilmistir. Fransa’daki sosyal gruplari sahip olduklari tiiketim
bicimlerine gore inceleyerek aralarindaki (6zellikle st diizey gruplar
arasindaki) farkliliklar1 ortaya ¢ikarmistir. “Nesneler, hatta endiistriyel tiriinler
bile, kelimenin en siradan tasidiklar: anlamlar, kullanicilarinin sosyal ve iktisadi
durumlarina gore farklilik gosterirler.” Bourdieu, tiiketilen nesnelerin sembolik
ogeler olup, bireylerin bulunduklar1 toplumsal konumunu yansittiklarini
vurgular. Bourdieu igin gelir, tek basina tiiketim kaliplarini belirleyen bir 6ge
degildir. Zevkler, begeniler, kiiltiirel ve sembolik degerler de bu konuda
oldukga etkilidir (Ozcan, 2007:38).
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Bocock’a gore Bourdieu'nun amaci, gesitli tiiketim mallarinin, yenilen
yemeklerin, bunlari sunma bigimlerinin, ev egyalar1 ve i¢ dekorasyonunun,
belirli gruplar, 6zellikle de sosyo-ekonomik siniflar tarafindan farkli yasam
tarzlarini belirginlestirmek ve kendilerini digerlerinden ayirt etmek igin nasil
kullandiklarinin analizini yapmakti. Bourdieu tiiketimle ilgili bu ¢alismasinda,
statli gruplarinin yasam tarzlarini birbirlerinden farklilagtirmaya yarayan
titkketim kaliplar1 araciligiyla, bir statii grubunu digerinden ayirt eden yollar1
analiz etmis, dolayis1 ile dikkatini “farklilik” ve boyle karmasik bir soysal
siirecte zevklerin nasil kullanildig1 konulari iizerinde yogunlastirmist: (Bocock,
2005:69).

Bourdieu'ye gore kiiltiirel mallardaki begeni, siifsal bir damga islevi
gormektedir. Bourdieu calismalarinda “yiiksek” kiiltiir pratiklerinin (miize
ziyaretleri, konsere gitme, okuma) yani sira hayat tarzlar1 ve tiiketim
tercihlerinde (yiyecek, icecek, giysi, otomobil, roman, gazete, dergi, tatil, hobi,
spor, bos zaman ugrasis1) mesru begenilerin toplumsal alaninin haritasin
yapmaya ¢alisir. Bundan dolay1 hem “yiiksek” anlamiyla hem de antropolojik
anlamda kiiltiir aym: toplumsal uzama naksolunmustur (Featherstone,
2005:148).

Tiiketimi estetik degerlerin tasiyicilar1 olarak ve yasam tarzi ve kimligin
gostergeleri olarak ele alan Mike Featherstone ise tiiketim teorisini “Giindelik
yasamin Estetiklesmesi” baglig1 altinda agiklar. Estetik gortimiiniin olusumunda
imajlarin ve gostergelerin 6nemli rollere sahip olduklarini sdyler. Featherstone,
Bourdieunun kullandig1 “yeni kiigiik burjuvazi” ya da “yeni kiiltiir araglar1”
kavrami ile yasam tarzinin, bir proje seklinde nasil estetik bir goriiniim
kazandigini ise soyle agiklar: Tiiketim kiiltiir{i, hizmet smifinin yiikselmesine
katkida bulundugu igin, bu grup icinde ¢alisan kiiltiirel aracilar da oldukga
onemli hale gelirler. Kiiltiirel aracilar medyada, moda sektoriinde, tasarimda,
reklamcilikta, pazarlamada ve kiiltiir endiistrilerinde ¢alisan yeni orta smifin
tiyelerini icermektedir. Tiiketim kiiltiiriiniin gelismesine hizmet eden bu smif
ayn1 zamanda, tiiketim kiiltiiriiniin nesnelerini de bizzat kullanmaktadirlar.
Eglence, hedonizm, aylak¢a gezinmek ve tiiketmek ise, bu smfin temel
karakteristiklerindendir (Ozcan, 2007:46).

Featherstone toplumsal gruplarin, kendi toplumsal durumlarim
simiflandirmaya ve diizenlemeye calismaya, kiiltiir iirtinlerini bazi insanlar
arasinda smir ¢eken ve bagka bazilariyla kopriiler kuran bir arag olarak, iletisim
vasitalari olarak kullanmaya egilimli olduklarini belirtmektedir (Featherstone,
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2005:111). Featherstone’ye gore kadinlarin ve erkeklerin giyimlerinin ve
tiikettikleri mallarin birer iletisim vasitasi, “siruf statiisii simgeleri” olarak
goriilebilmesi giysinin kusanicisi/kullanicisinin uygun davraniglari, hal ve
tavirlarimi gerektirir ki, bu da toplumsal diinyanin cesitli kisi kategorileri
halinde gozle goriiliir sekilde smiflandirilmasini gelistirir. Bu anlamda, elde
edilmesi ve uygun bir sekilde kullanilmasi hatir1 sayilir bir zaman, para ve bilgi
yatirimini gerektiren kit mallara dayali itibar iktisady, tiiketim kiiltiirii igerisinde
varligini stirdiirmektedir. Bu tip mallar, tasiyicilarin statiisiinii siniflandirmak
icin okunabilir ve kullanilabilir (Featherstone, 2005:58).

Featherstone gore, giindelik hayatin estetiklesmesi; yeni binalari, biiytik
magazalari, kapali ¢arsilar1 vb. aceleyle birbiri pesi sira yigan ve diikkanlari
doldurmak ve misterileri giydirmek icin sonsuz bir {iirtinler silsilesi iireten
biiylik kentlerdeki meta {iretiminin genislemesine ve yayilmasma isaret
etmektedir. Metanin o anda ne hayal edilirse edilsin estetiklesmis bir imaj
tistlenebilmesini olanakl kilan seyin, bu ayn1 anda miibadele degeri ve kullanim
degeri olma hali, aym1 ve farkli olma seklindeki ¢ifte kapasitede yattigim
belirtmektedir (Featherstone, 2005:131).

B. Gosterisci Tiiketimi Yayginlastiran Faktorler

Giiniimiizde tiiketim, toplumsallagsmay1 saglayici bir unsur olarak ele
alindiginda birey bu toplumsallasma siirecinde neyi, nerede ve nasil tiiketecegi
konusunda bilinglendirilir. Bu bilinglenmeyi saglayan da kitle iletisim araglar1
ve bu araglarin kullandig1 reklam, pazarlama ve moda gibi yontemlerdir. Bu
anlamda tiiketim toplumunda bireylerin tiiketim aligkanliklarini edinmeleri,
tiikettikleri tirtinleri sergilemeleri ve gosterdikleri iiriinlerle gevreleriyle iletisim
kurmalari bir sosyalizasyon siirecini ifade etmektedir.

Gosterisgi tiiketimi yayginlagtiran faktorler; teknolojik gelisme, kitle
iletisim araglari, kentlesme, moda, reklamlar ve alisveris merkezleri baglaminda
ele alinarak agiklanmaya ¢alisilacaktir.

1. Teknolojik Gelisme

Teknoloji, bilginin giindelik yasamda kullanilmasidir. Ancak bu giindelik
yasamda kullanilan teknolojinin gelismesi igin bilimsel bilgiye ihtiyaci
oldugunu belirtmek gerekir. Bilimsel bilgiyle ilerleyen teknoloji her gecen giin
insan giicline olan ihtiyaci azaltmaktadir. Sanayi Devriminden sonra hizla
gelisen teknoloji iiretim ve buna baglh olarak tiiketim kavrammin sekil
degistirmesini saglamistir. 1910’'lu yillardan sonra Henry Ford montaj bandini
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kullanarak daha az insandan daha ¢ok verim almay: hedefleyip standart
tiiketim {riinleri ortaya koymustur.! Kapitalist diinyadaki gelismelerden ve
degismelerden biri olan Fordizm standart tiiketim kaliplarinin olusmasimi
saglayarak ayni zamanda kitlesel tiiketiminde oniinii agmistir. Henry Ford'un
“miisterilerimiz rengi siyah olmak kaydiyla istedikleri her renk arabay1 satin
alabilirler” sozii bu tiiretim ve tiiketim anlayisim1 acgiklamaktadir (Odabasi,
1999:11).

Teknoloji glintim{iizde bir tiiketim araci olarak degil, tiiketim olanaklarina
ulasmay1 kolaylastiran bir arag olarak tiiketim faaliyetlerinin artmasini
saglamigtir. Ornegin, otomobiller ve otoyollar aligveris merkezlerini, fast-food
restoranlarini vb. kullanmamiza olanak saglamaktadir (Ritzer, 2000:54). Bu
anlamda teknoloji uluslararasi bilgi tiretimi, dagitimi ve tiiketimi yaninda yeni
tiiketim araglarinin yayginlasmasinda etkili olmustur. Teknolojik degisimin,
yeni tiiketim araclarinin yiikselisine tanik olmamizda en 6nemli etken olmasi
mimkiind{ir.

2. Kitle Iletisim Araclar

Kitle iletisimi insanhik tarihindeki teknolojik gelismelerin iistiine
kurulmustur. Kitle iletisim teknolojilerinin varlig1 ancak kendinden onceki
teknolojik gelismelerin varligina baglidir (Erdogan ve Alemdar, 2005:18). Kitle
iletisim araclar {iretilen mesaj, tirtinleri, kiiltiirii kitlelestiren, topluma ileten,
dagitan mekanizmalardir. Kitle iletisim araglariyla yayilan iirtinler ve kiiltiir
iginde yasanilan toplumun kiiltiirii ve kabul ettigi degerler ile anlaml1 olmalidur.
Buna gore verimli iletisim tiiketicilerin kiltiirel degerlerine uygun mesajlar
gondermekle olur (Zorlu, 2006:194).

Glintimiizde kitle iletisim araglarinin, tiiketim toplumunun varligim
devam ettirebilmesi i¢in ¢ok Snemli bir yerinin oldugunu belirtmek gerekir.
Baudrillard’a gore tiiketim toplumunu belirleyen en 6nemli unsurlardan birinin
kitle iletisiminde giinliik haberlerin evrenselligi oldugu soylenebilir. Her politik,
tarihsel, kiiltiirel haber giinliik haberlerin hem suya sabuna dokunmayan hem
de mucizevi olan bigimine bagli olarak alimlanir. Haber tiimiiyle giincellestirilir,
yani gosterisel tarzda dramatiklestirilir ve tiimiiyle giincel disilastirilir, yani
iletisim arac1 tarafindan uzaklastirilir ve gostergelere indirgenir. Dolayisiyla
glnliik haberler digerleri arasinda bir kategori degil, biiytisel diistincemizin,
sOylencemizin temel kategorisidir (Baudrillard, 2008:26-27).

! https://tr.wikipedia.org/wiki/Fordizm erigim:18.11.2017
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Bu agidan iirtin ve hizmetlerin gosteris amaciyla tiiketilmesinde,
sergilenmesinde kitle iletisim araglar1 cok dnemli bir rol oynamaktadr. Uriinler
ve hizmetler hakkinda bilgi sahibi olmay1 saglayan kitle iletisim araglar1 ayni
zamanda tiriinlerin sergilenmesi i¢inde en uygun alanlardan biridir.

Gliniimitizde kitle iletigsim araglart hem olumlu hem de olumsuz iglevleri
agisindan degerlendirilmektedir. Olumsuz islevleri dikkate aldigimizda ilk
olarak kitle iletisim araglarinin sundugu haber igerikleri belli bir egemen
ideolojinin mesrulastirilmasini yaparak alternatif goriislere yer vermemektedir.
Dis diinya ve toplumsal gergeklerle ilgili birinci elden bilgilere
ulasilmadigindan birey sadece kitle iletisim araglarinin 6zellikle de televizyonda
sunulanin bilgisine ulasir ve birey edindigi bu bilgiler dogrultusunda
davraniglarini yonlendirir. Buna ek olarak kitle iletisim araglar1 yasam
deneyimlerine yon vererek toplumsal gevreyi anlamak i¢in kullanilan kisisel
deneyimlerin etkisini azaltmistir. Bu nedenle, bireye ulasan ve bireyin zihninde
topladig1 kiiltiir 6geleri, bir mesajlar seli altinda bulunmaktan ileri geldigi
sOylenebilir.

Sonug olarak gosterisci tiiketimde, kitle iletisim aracglar1 ve tiiketimi
olusturucu diger unsurlar tarafindan suni ihtiyaglar yaratilarak standart
¢ozlimler sunulmaktadir. Kitle iletisim araglar1 toplumdaki belli ¢ikar
gruplarina hizmet etmesinin yami sira gruplarin, toplumlarin yasamlarimn,
tecriibelerini sunarak kiiltiirel gesitliligin, toplumsal sorunlarin farkina
varilmasini saglamakla birlikte bir toplumsal olay ya da olgu hakkinda bilgi
verebilmektedir.

3. Kentlesme

Kentlesme ekonomik faaliyetlerde oOzellikle iiretim ve tliketim
aligkanliklarinda onemli degisiklikler meydana getirmistir. Kentlesmeyle
birlikte, 6zellikle standart iriinlerin tiretildigi montaj fabrikalarinin kurulmasi
ve insanlara is imkanlarinin dogmasi, kentlerde saglik ve egitim kosullarinin
kirsal kesimlere gore daha iyi olmasi, niifusun kirsal kesimlerden kentlere gog
etmesini hizlandirmustir. Kentler cesitli toplumsal kesimlerin biiyiik isgiiciinii
olusturdugu yerler olmasi agisindan karmasik yapilardir. Sehirler zamanla
farkli toplumsal gruplarin bir arada yasamasindan otiirii yeni yapilar ortaya
¢ikarmaktadir. Bu yapilar icinde igindeki gesitlilik ayn1 anda farkh kiiltiirleri
yasamay1 olanakli kilmakla birlikte standart tiiketim kaliplarini da beraberinde
getirmektedir. Veblen tiiketimin, sehirde koylere gore yasam standardinin daha
biiyiik bir eleman1 haline geldigini belirtmektedir (Veblen,2005:75).
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Kentlerdeki birey bin bir parcaya boliinmiistiir. Bu ruh hali para
ekonomisiyle zirveye ulagsmistir. Ciinkii biitiin nesnelerin nitel ve nicel degeri
parayla oOlgiilebilir hale gelmistir. Para burada tarafsizlig: ile her seyin ol¢titii
degeri olmustur. Para burada esitleyici konumdadir. Veblen bu durumu
“sayginligin parasal 6l¢lisii” olarak kabul eder. Bu sekilde toplumsal sayginlik
hangi bireyin hangi iiriinleri satin aldiklariyla ilgili olmaktadir.

4. Moda

Bir iletisim bicimi olarak moda, sembolik etkilesim araciligiyla
toplumsallasma siirecinde, secimlere gore isleyen ve kimlikleri ifadelendiren bir
kavramdir (Hizal, 2003:65).

Moda, liiks tiiketimin gereksinim kamuflaji gibi islev gormektedir. Bu
baglamda yalnizca iirtinleri degil, toplumsal degerlerin ve ideallerin satisa
sunulmasi gercegini ortaya koymaktadir. Bu nedenle toplumsal yasamda
bireyin gereksinimlerini, degerlerini ve giindelik davranis kaliplarini {iretmede
moda ve tiiketim olgusu yasamsal bir rol oynamaktadir (Ayhan, 2009:32).

Moda tiiketimin gosterissel boyutu agisindan ele alindiginda, tiiketimin
ana hatlarini ¢izdigi soylenebilir. Moda olan {iriinlerin gosteris amaciyla
tiiketilmesi, daha sonra tiiketilen bu irtinlerin kiiltiir endiistrileri tarafindan
eskitilip demode olmas, kitle iletisim araglar1 ve reklamlar vs. aracilifiyla yeni
imajlar, ikonlar yaratilarak yeni moda akimlari olusturulmasi modanin ve
titketimin dongiisel bir karaktere sahip oldugunu ortaya koymaktadir.

Modaya kars1 olan goriisler cesitli sekillerde ifade edilmistir, bunlardan
biri modayr periyodik olarak endiistriler tarafindan {iretilen ayniliklari
popiilerlestiren farklihk yaratma pratigi olarak goriir. Moda ile elde edilmek
istenen temel amag kitleleri yinelenen satin alma duygusuna sevk etmektir. Bu
sekilde kitlelere degerli bir sosyal kimlik, prestij elde edecekleri vaat edilir
(Erdogan, 2004:13). Modanin rekabet amacli kullanilmasi kolay oldugundan
bireylere sagladigi toplumsal prestijin gosterilmesi siiper zenginler disindaki
biitiin toplumsal kesimlerde goriiliir (Zorlu, 2006:6). Moda olgusu bir yandan
farkli siuflar arasinda tiiketimin goreli olarak yayginlasmasina yol agarken, bir
yandan da oOnceden belirlenmis sosyal konumlarin ortadan kalkmaya
basladiginin isaretini vermektedir (Yaniklar, 2006:37). Ayrica, moda derin bir
baski karakterine sahiptir ve yaptirimi toplumsal bagar1 ya da diglanmadir
(Baudrillard, 2008:123).
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Gilintimiizde modaya uymak toplumsal agidan bir iletisim arac
olmaktadir. Bu baglamda moda bireylerin aymi toplumsal grup iginde yer
aldiklarini1 anlamak i¢in olusturduklar: ortak bir dil islevi gormektedir. Bireyin
modaya uymasi onun ayni zamanda toplumsal kimliginin de onaylanmasin
beraberinde getirir. Kisi bu sekilde kendini bulundugu topluma, orgiite ya da
gruba ait hissetmektedir.

5. Reklamlar

1920’lerde kapitalizm igin 6nemli bir unsur olan, tiiketicinin tek basina
karar vermesini engellemek adina reklamcilik sektorii gelismistir. Bu asama
ayni zamanda tiretim toplumundan tiiketim toplumuna gegiste ilk asama olarak
da ifade edilmektedir (Ritzer, 2000:51). Reklama duyulan gereksinim; niifus
patlamasi, biiylik aligveris merkezleriyle sehirlerin giderek biiylimesi,
fabrikalarda yapilan kitlesel iiretim, triinleri gerekli yerlere ulastirabilmek
amaciyla yeni dagitim kanallarinin  kullamilmasi, popiiler gazetelerin
yayginlasmasi vb. gibi gelismelerin sonucu ile dogmustur (Elden, 2005:16).

Bireyler gosterissel degere sahip {iirtinleri kitle iletisim araglarindan ve
reklamlardan 6grenmektedirler. Reklamlarda vaat edilen statii, prestij, farkl
olma duygusu bireyleri gosterisgi tiiketime yonelten en 6nemli sebeplerdendir.
Reklamlarda olusturulan miikemmel hayatlar, miikemmel yasam tarzlari,
beklentilerin karsilanmasi, siradanliktan kurtulup farklilasma iddiasi, dikkat
cekici olma vs. insanlarin ihtiyaclar1 olmasa da sanal ihtiyaclar yaratarak
tiiketimi gosteris amaciyla yapmalarina neden olmaktadir. Buna bagl olarak
belirtmek gerekir ki reklam olgusu tiiketim mallarimin kullanim degerini
azaltarak, onlar1 hizli yenilenmeye tabi kilarak tiiketim siirecine 6zel bir katkida
bulunur (Yaniklar, 2006:50). Bunun sonucu olarak da modadaki dongiisellik
hizli olmaktadir.

Sonug olarak giiniimiizde reklamlar tiiketicilere, drtinlerle ilgili
bilgilerinin yetersiz oldugunu, {irtinlerini kullanarak hem zamandan hem de
enerjiden tasarruf edilecegini ayrica friinii kullanmayanlara goére daha
ayricalikli olunacaklarina dair mesajlar iletmektedirler. Bugiin reklamlar dizi,
yarisma programlarinin aralarinda oldugu gibi haber programlarinin aralarinda
siklikla gosterilmektedir. Bireyler sadece kitle iletisim araglar1 degil birgok
mecrada reklamlarla i¢ ice yasamak durumunda birakilmaktadir. Dolayisiyla
reklamlar tiiketimin yayginlastirlmasinda ve tiiketimin gosterissel anlamda
boyut degistirmesinde en etkili araglardan biri haline gelmistir.
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6. Alis-Veris Mekanlarn

Tiiketim stiregleri ve tiiketim aligkanliklarinda gosterissel baglamda
ortaya ¢ikan doniistimler, kent mekani agisindan 6nem tasir. Bu degisimlerin en
iyi gozlemlenebilecegi yerler ise, kentlerin aligveris mekanlaridir.

Giiniimiizde biraz da elestirel bir bakis agisiyla Ritzer’in tabiriyle
“tiiketim katedralleri”ne doniisen alisveris mekanlarmin son yillarda ki
gelisimi, toplum olarak alisveris aliskanliklar1 agisindan geldigimiz son durumu
isaret etmektedir. Ritzer'e gore bugiin mal ve hizmetlerin tiiketildigi yerlerde
devrimci bir degisim yasanmaktadir. Bu degisim sadece tiiketimin niteliginde
degil aynm1 zamanda toplumsal hayat {izerinde de etkilidir. Ritzer “Biiyiisii
Bozulmus Diinyay: Biiyiilemek” adli kitabinda tiiketim araglar1 kavramini
kullanir. Ancak Ritzer tiiketim araclar1 derken genis bir yelpazede yer alan mal
ve hizmetleri tiiketmemize olanak saglayan ortamlar: kast etmektedir. Ve bu
yeni ortamlar yari dinsel biiyiilii nitelikleriyle bir¢ok insan icin kutsal bir
karaktere sahip tiiketim dinin gerceklestirildigi katedrallerdir (Ritzer, 2000:14).

Zamanin siurli oldugu, niifus artist ve sikisikliktan kaynakl
olumsuzluklar nedeniyle bile alisveris merkezleri bos zaman degerlendirmede
gerekli olabilecek biitiin alternatifleri tiiketicilerine sunmaya c¢alismaktadir.
Boylece tiiketiciler daha fazla bos zaman elde etmek icin parasal fedakarlik
yaparak, para harcamaya istekli hale gelmektedirler.

C. Gosterisci Tiiketim Uzerine Pamukkale Universitesi Ogrencilerine
Yonelik Bir Arastirma

Literatiirde gosteris¢i tiiketim ile ilgili yapilan diger c¢alismalar
incelendiginde tigli doktora tezi, dokuzu da yiiksek lisans tezi olmak iizere on
iki teze ulasilabilmistir. Doktora tezi olarak yapilmis arastirmalarin ilkinde,
Tiirkiye’de ve bazi gelismekte olan {ilkelerde tiiketim profili ve gosterisci
tiiketimin boyutlar1 ele alinarak Mugla ilinde ampirik bir ¢alisma yapilmigtir
(Hiz, 2009). Miisliiman tiiketicilerin israf davraniglarinin rasyonel tiiketim ve
gosterisci tiiketim baglaminda inceleyen diger doktora tezinde, israf kavrami
gosterisci tiiketim baglaminda Tiirkiye, Endonezya ve Katar iilkelerindeki
Miisliimanlarla anket yontemiyle incelenmistir (Terzi, 2016). Gosterisci tiiketimi
Diyarbakir orneginde ele alan tezde ise nitel bir yontem kullanlarak,
Diyarbakir'daki gosterisci titketim egilimleri incelenmistir (Tung, 2017). 2005
yilinda yazilan yiiksek lisans tezinde, on dokuzuncu yiizyilin ikinci yarisinda
yasanan toplumsal ve kiiltiirel doniisiimlerin sonucunda ortaya ¢ikan
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kitlesellesme ve tiiketimcilik olgular1 gosterisci tiiketim baglaminda ele alinmisg
ve bu baglamda bir protesto hareketi olarak Bergama olaylar1 incelenmistir
(Koktiirk, 2005). 2007 yilinda yazilan yiiksek lisans tezinde ise, evlilik iligkileri,
sosyal mobilite ve tiiketim kaliplarindan hareketle 1950’lerde ortaya ¢ikan bazi
sosyal dontisiimler gosterisgi tiiketim gercevesinde ele alinarak, Hayat dergisi
tizerinde ¢oziimlemeler yapilmistir (Okur, 2007). Mutfagin gosterisci tiiketim
obje olmasmin olusumdaki siiregler (Mahmud, 2016), Tiiketicilerin gosterisci
tiikketime olan egilimleri (Aydin, 2012), Yasam tarzinin gosterisci tiiketim
tizerinde etkisi (Eksi, 2016), Agizdan agiza pazarlamanin gosterisci titketim
{izerine etkisi (Boga, 2015), Ilkdgretim dgrencilerine verilen tiiketici egitiminin
gosterisci tiiketimi &nlemedeki etkisinin incelenmesi (Unay, 2012), Erkek
tiiketicilerin romantik motivasyonlarinin gosterisci tiiketim tercihlerine olan
etkisi (flyasoglu, 2011) diger yiiksek lisans calismalaridir. Gosterisci tiiketim ¢ok
sayida arastirma da yer almistir. Fakat ¢ok az sayida arastirma da gosterisci
tiiketim, gengler baglaminda detaylica incelenmistir.

Gosterisci tiiketimin genglerin tiiketim davramislar: {izerindeki yerinin
arastirma konusu olarak secilmesinin sebebi, genel olarak literatiirde dogrudan
gengleri ve Ozelde {iniversite Ogrencilerini gosterisci tliketim baglaminda
incelemektir. Bu calismanin amaci, Pamukkale Universitesi ogrencilerinin
tiiketim davranislarinda gosterisci tiiketimin roliinii ortaya ¢ikarmaktir.

Aragtirma, drnekleminde Pamukkale Universitesi'nde 6grenim goren 1.
smif dgrencileri ve 20 Aralik 2010-20 Ocak 2011 tarihleri ile smirlandirilmistir.
Ingaat Miihendisligi Ogrencilerinin tercih edilmesinin sebebi cinsiyetleri
agisindan heterojen bir dagilimin olmasidir. Arastirmanin niifusu agisindan
edinilen verilere gore 2010-2011 Ogretim yili giiz déneminde Pamukkale
Universitesi Insaat Miihendisligi Boliimiinde &grenim goren 145 ogrenci
bulunmaktadir. Bu agidan anketorlerin inceleme grubuna girerek anketleri
eksiksiz olarak cevaplayan 100 sayida 6grencinin soru formunun 0.90 Giiven
araligr ve %4 kabul derecesinde arastirmanin Orneklemi? agisindan yeterli
olacag diistiniilmektedir.

Arastirma sorular1 ve hipotezlere uygunluk agisindan literatiirde konuyla
ilgili bir Olcege rastlanilmamis ve anket sorulari bu kapsamda yeniden
olusturulmustur. Anket sorularmin gruplandirilmasinda 5’li likert 6lgeginden
faydalamilmistir. 30 sorudan olusan ankette ilk dort soru demografik

2 Orneklem hesabi igin bkz. (Yahsi Yazicioglu ve Samiye Erdogan (2011). SPSS Uygulamal
Bilimsel Arastirma Y&ntemleri, (3.Baski), Ankara: Detay Yayicilik. s. 89.
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ozelliklerine yonelik kapali uglu sorudan, 5.-12. sorular satin alma aligkanliklari,
reklam, moda, marka algilarina yonelik acik uglu sorulardan, 13.-30. sorular ise
onermelere likert Olgegiyle verilen degerlerden olugmaktadir. Arastirmada
anket yoluyla elde edilen veriler 6nce SPSS 17.0 sistem programinda olusturulan
veri kiitiigiine aktarilmigtir. Bu kiitiikte yer alan veriler arastirma da elde
edilmek istenen amaclara uygun olarak kodlanarak, cesitli istatistiki analizler
yapmaya uygun hale getirilmistir. Ogrencilerin anket formunda yer alan
ifadeler karsisindaki tutumlari, her bir soru igin frekans dagilimi ve yiizde
oranlar1 yardimui ile incelenmistir. Buna ilave olarak da 6grencilerin demografik
Ozellikleriyle tiiketim ve gosterisci titketim ile ilgili ifadelere karsi almis
olduklar1 tutum, chi square (ki-kare) yontemiyle test edilmistir. Ogrencilerin
ifadelere katilma dereceleri besli likert 6lgegine gore Olgtilmiistiir.

Arastirmada 6grencilerin gosterisgi tiiketimde bulunma durumu, cinsiyet,
yas, gelir durumu, yasadiklar1 yer, reklamlar, alisveris mekanlari, moda, marka
baglaminda degerlendirilip gosterisci tiiketimde bulunma sebepleri, pahali
driinler ve pahali iriinlerle toplumsal statii edimine iliskin sorulara cevap
aranmaktadir. Bu kapsamda gelistirilen varsayimlar su sekildedir:

a. “Gelir durumu bireylerin toplumsal statiisiinii belirler” ifadesine
katilma derecesi ile 6grencinin gelir durumu arasinda iligki vardar.

b. Pahal1 iiriin satin alma sebebi ile 6grencilerin gelir durumu arasinda
iliski vardir.

c. Bir iiriinlin tercih edilmesindeki sebep ile “Bircok iiriin gosteris
amaciyla tiiketilmektedir” ifadesine katilma derecesi arasinda iliski vardir.

d. “Birgok iiriin gosteris amaciyla tiiketilir” ifadesine katilma derecesi ile
“Uriinlerin faydasinin yaninda sembolik anlami1 da 6nemlidir” ifadesine katilma
derecesi arasinda iligki vardir.

e. C)grencilerin bir {irtinii alip almama karar1 ile markanin ifade ettigi

deger arasinda iliski vardir.
1. Bulgular ve Degerlendirme

Calismanin  uygulama kisminda gosteris¢i tliketim, Pamukkale
Universitesi Ingaat Miihendisligi Boliimii'nde okuyan 1. sif 6grencileri
tizerinde analiz edilmeye c¢alistlmistir. Arastirmaya katilan ogrencilerin
demografik Ozellikleri, tiiketim aliskanliklari, tiiketim tercihlerine etki eden
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faktorler, gosterisci titketim ile ilgili diisiince ve ifadelere kars1 almis olduklar:
tutumlar degerlendirilmistir.

Tablo 1. Arastirmaya katilan 6grencilerin cinsiyet bakimindan dagilim

Cinsiyet Frekans Gegerli Yiizde % Kiimiilatif Yiizde %
Kadin 84 84.0 84.0

Erkek 16 16.0 100.0

Toplam 100 100.0

Arastirmaya katilan ogrencilerin demografik o6zelliklerine bakildiginda
(Tablo-1), %84 erkek, %16’s1 bayandan olugsmaktadir. Ogrencilerin biiyiik bir
cogunlugu (%66) 20-22 yas grubundadir. Her yas grubunun farkh farkl ilgi
alanlar1 zevkleri, hobileri vardir ve buna paralel olarak farkl ihtiyaclar1 vardir.
Bu dogrultuda ise farkli yas gruplarina, farkli trtin ve hizmetler hitap
etmektedir. Tiiketicilerin giyim, beslenme, eglence vb. iliskin zevkleri yasa gore
farklilik gosterir (Tek, 1997:204). Yas gruplari arasinda toplumsal rollerde
tiiketim acisindan 6nem tagimaktadir. 23-25 yaslar1 arasindaki bir geng, 6grenci
olarak tiiketim tercihlerini belirleyebilecegi gibi, ayn1 yas grubunda olan baska
bir geng, evli ve ¢ocuklu olarak toplumsal rollerinin gerektirdigi gibi tiiketim
tercihlerini belirlemek zorunda kalabilir.

Tablo 2. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Gelir Bakimindan Dagilimi

Gelir Frekans Gegerli Yiizde % Kiimiilatif Yiizde %
200 TL'den az 8 8.0 8.0

201-300 TL 15 15.0 23.0

301-400 TL 19 19.0 42.0

401-500 TL 23 23.0 65.0

501 TL ve tizeri 35 35.0 100.0

Toplam 100 100.0

Ogrencilerin gelir durumuna bakildiginda (Tablo-2), %77’sinin 301
TL’den fazla geliri oldugu belirlenmistir. Bu oranin iginde %35’i ise 501 TL ve
{izeri gelire sahip oldugunu belirtmistir. Ogrencilerin gelirine bagl olarak alim
giicti degismektedir. Kalacak yer, taksitler vb. ihtiyaclar ¢ikarildiginda geriye
kalan gelir, bireylerin istegine bagl kullanabilecegi gelir miktaridir. Bu gelir
miktar1 satin alma davranisini etkiler (Yiikselen, 2000:83). Ogrencilerin
ekonomik durumu, iirtinii ve marka secimini etkileyen baslica faktorlerdendir.
Arastirmaya katilan Ogrencilerin biiyiik bir ¢cogunlugu (%54) arkadaslariyla
birlikte kalmaktadir. Ogrencilerin yasadiklari yer tiiketim tercihlerinde ve
tilketim davranislarinda 6nemli bir yer tasimaktadir. Kaldiklari yere gore
ihtiyaclar cesitlenmektedir. Genel olarak ailesiyle birlikte yasayan 6grencilerin
kira, mutfak malzemeleri, faturalar gibi bir takim zorunlu masraflari
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gidermeleri gerekmemektedir. Yurtta kalan 6grencilerde donemlik olarak (3 ay)
toplu bir har¢ parasi® yatirmakta ve déonem boyunca kaldiklari yerle ilgili
zorunlu herhangi bir masraf yapmamaktadirlar. Kendi evinde yasayan ve
arkadaslartyla kalan 6grencilerin ise aylik gelirleri boliinmektedir. Ev kirasi,
elektrik, su vs. gibi aidatlar 6demektedirler. Bu acidan degerlendirildiginde
ogrencilerin tiiketim tercihlerinde gelirleri ayni olsa bile farkli yasam bigimleri
ve farkl titketim aligkanliklar1 olabilecegini belirtmek gerekir.

Tablo 3. Arastirmaya katilan 68rencilerin yiyecek, icecek vs. ihtiyaclarini satin aldiklar1 yerler
bakimindan dagilim

Yiyecek, icecek ihtiyaglarini Frekans | Gegerli Yiizde % = Kiimiilatif Yiizde %
satin aldiklar yer

Biiyiik aligveris merkezlerindeki =28 28.0 28.0
hipermarketlerden

Siipermarketten 33 33.0 61.0
Bakkaldan 22 22.0 83.0
Pazardan 13 13.0 96.0
Isportadan 8 3.0 99.0
Genellikle  digsaridan  siparis | 1 1.0 100.0
ederim

Toplam 100 100.0

Aragtirmaya katilan 6grencilerin siirekliligi olan -yani temel ihtiyaglar
olarak nitelendirilebilecek- ihtiyaglarini karsiladiklar1 yerleri 6grenmek icin 5.
soru sorulmus ve elde edilen sonuglarin dagilimmna bakildiginda (Tablo-3)
ogrencilerin biiylik bir kisminin (%2871 biiyiik alisveris merkezlerindeki
hipermarketlerden, %33’iiniin siipermarketlerden, %22’sinin bakkaldan,
%13tintin pazardan, %3'liniin igportadan, %1'nin ise genellikle disaridan) %61
oranla yiyecek, icecek gibi gereksinimlerini siipermarket ve hipermarketlerden
karsiladiklar1 belirlenmistir. Temel ihtiyaclarmin disinda kalan diger
ihtiyaglarim1 yani giyim, kitap-dergi, teknolojik aletler vs. ihtiyaglarim
karsiladiklar1 yerler bakimindan da biiytiik aligveris merkezlerini (%44) tercih
ettikleri goriilmiistiir.

Tablo 4. Arastirmaya katilan 63rencilerin giyim, kitap-dergi, teknolojik aletler, ev esyalari vs.
ihtiyaclarini satin aldiklary yerler bakimindan dagilim:

Giyim, kitap vs. satin aldiklar1 | Frekans | Gegerli Yiizde % = Kiimiilatif Yiizde %
yer

Biiyiik aligveris merkezleri 44 44.0 44.0
Magazalar 28 28.0 72.0
Pazar 13 13.0 85.0

3 http://www .kyk.gov.tr/kyk/html/yurt/genel_bilgi.php erisim, 25.02.2011
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Isporta 10 10.0 95.0
Internet 4 4.0 99.0
Spotcu 1 1.0 100.0
Toplam 100 100.0

Gosterisci tiiketimde tiiketilen iirtinlerin miktariin yaninda tiiketilen
driinlerin fiyatlar1 da 6nem tasimaktadir. Herkesin ulasabilecegi, her yerden
rahatlikla alinabilecek {irtinleri tiiketmek, gosteris amagh tiiketim
olmamaktadir. Gosterisgi tiiketimde ucuz olana ragbet gostermek, tirtinlerin
ucuz ve islevsel olmas: 6nemli degildir, bilhassa ucuz olandan ka¢inma dikkat
cekmektedir. Cilinkii gosterisci tiiketim, maddi zenginligin tiiketilen {irtinlerle
hatta tiiketilen triinlerin alindig1 yerlerin sergilenmesiyle miimkiindiir. Bu
sebeple tiriinlerin, pazarlardan, isportadan, bakkaldan ya da spot¢udan alinmis
olmasi gosteris amagh tiiketim degildir. Ogrencilerin verdikleri cevaplar dikkate
alindiginda (Tablo-4) oncelikli ihtiyaglarin1 ¢ogunlukla (%51) biiytik alisveris
merkezlerinden ve siiper marketlerden karsiladiklar1 goriilmektedir. Giyim,
teknolojik aletler, kitap, dergi vs. ihtiyaglarini da biiyiik oranla biiyiik aligveris
merkezlerinden (%44) ve magazalardan (%28) karsilamaktadirlar. Ogrencilerin
tiiketim davranislar gosterisci titketim agisindan degerlendirildiginde tirtinleri
daha ucuz alabilecekleri alternatifleri bulunmasina karsin, daha pahali satilan
yerlerden -biiytiik alisveris merkezleri, stiper marketler, magazalar vs. gibi- satin
almay tercih ettikleri goriilmektedir. Ayrica biiyiik alisveris merkezlerinin
blinyelerinde ¢ok sayida ve farkli ihtiyaglara hitap eden magazalar:
bulundurmast tiiketim yeri tercihinde etkili olmustur. Ogrencilerin biiyiik bir
cogunlugunun (%64) “biliylik aligveris merkezleri liiks tiiketim alanlaridir”
ifadesine katilmasi da bu alanlara verdikleri degeri ve biiyiik alisveris
merkezlerinden alisveris yapma nedenlerinden birini ortaya koymaktadir. Bu
alisveris merkezlerini tiiketim katedralleri olarak adlandiran Ritzer, bu
katedrallerin insanlarin ihtiyaclarin1 karsilamalarimin yami sira bu alanlarda
insanlarin kendilerine 6zel cemaat hizmetlerini ve bir topluluga dahil olma
duygusunu da edindiklerini belirtmektedir (Ritzer, 2000:26-27). Tiiketim yerleri
agisindan degerlendirildiginde Ogrencilerin gosterisgi tiiketime yoneldikleri
sOylenebilir.

Tablo 5. Arastirmaya katilan 6grencilerin tiiketim tercihlerinde reklamlarin etkisi bakimindan dagilimi

Reklamlarin etkisi Frekans Gegerli Yiizde % = Kiimiilatif Yiizde %
Evet 49 49.0 49.0

Hayir 38 38.0 87.0

Bilmiyorum 13 13.0 100.0

Toplam 100 100.0
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Gosterisgi tiiketimin 6nemli bir unsuru reklamlardir. Bireyler reklamlar
aracihigiyla moda ve popiiler olan iiriinleri &grenmektedir. Ogrencilere,
reklamlardan etkilenip etkilenmedikleri soruldugunda (Tablo-5), %49 (%38
hayir, %13 bilmiyorum) oraninda reklamlardan etkilendiklerini belirtmislerdir.
Ogrencilerin reklamlardan etkileniyor olmasi, moda ve popiiler olan tiiketim
mallarindan haberdar olduklarini gostermekte ve reklamlarda gordiikleri
dirtinleri  kullandiklarinda ya da o fdriinleri kullananlar1 gordiiklerinde
aralarinda sozel olmayan bir iletisim gerceklestirmektedir. Gosterisci tiiketimin
temel niteliklerinden biri tiiketilen iiriinlerle ¢evredekilere mesaj iletmektir. Bu
acidan degerlendirildiginde Ogrencilerin gosterisgi tiiketimde bulunma
egiliminde olduklar1 sdylenebilir.

Tablo 6. Arastirmaya katilan 6grencilerin bir iiriinii alip almama kararmda belirleyici olan unsurlarla
ilgili verdikleri cevaplarim dagilimi

Bir iiriinii alip almama kararinda belirleyici olan unsurlar Frekans
Uriine ihtiya¢ duyuyor olma 38
Uriiniin kalitesi 22
Uriiniin fiyat: 22
Uriiniin markast 12

Ogrencilerin, bir {iriinii alip almama kararlarinda iiriine ihtiyag duyuyor
olmalar1 Onemliyken, {iriinii tercih etmelerinde almak istedikleri {iriiniin,
markasmin imajinin  6nemli oldugunu belirtmislerdir (Tablo-6). Burada
reklamlarda {irtinlerin markalarinin imajinin vaat ettikleri degerlerin de 6nem
tasidigini belirtmek gerekir. Gosterisci titketim kimligin ifade edilmesi ve statii
kaygis1 nedeniyle yapilmaktadir. Tiiketilen iiriinlerin imajlar1 ve tasidiklar
deger, onlar1 satin alanlara aktarilmaktadir. Bu agidan degerlendirildiginde
tirtinlerin markalarmin imaji ne kadar iyi olursa, kullanicilarina da o denli bir
deger aktarimi sz konusu olmaktadir. Ogrencilerin tiiketim tercihlerinde,
tirtinlerin markalariin imajinin 6nemli olmasi, kimliklerinin ifade edilmesinde
ve toplumsal statiilerinin konumlandirilmasinda tiikettikleri iirtinlerin 6nem
tasidigini gostermektedir. Ayrica 6grencilere gore, pahali/markali {iriin almanin
baslica sebepleri, (%33) tiriinlerin kalite glivencesi ve (%30) statii ve prestij ifade
etmesidir. Bu cevaplar ayni zamanda 6grencilerin gosterisci titketimde bulunma
sebeplerini de ortaya koymaktadir.

Tablo 7. Arastirmaya katilan 6grencilerin moda ile ilgili verdikleri cevaplarin dagilim
Moda’'nin ifade ettigi deger Frekans
Moda bana uyan ve yakisandir 51

Toplumun geleneklerine ve sosyal yapismma uygun giyinmek 23
modadan daha onemlidir
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Modayz1 takip edecek ekonomik giice sahip degilim 14
Moda demek 6zgiirce her istedigini giyinebilmektir 8
Moda benim takip ettigim ve uydugumdur 4
Toplam 100

Moda sistemi tiiketimde ve oOzellikle tiiketimin gosteris amaciyla
yapilmasinda onemli bir rol oynamaktadir. Moda, kimligin degismesinde,
gelismesinde etkili olmakta ve gencler de, olanaklar ¢ercevesinde kimliklerini
se¢cmekte ve olusturmaktadir. Modaya uymak toplumsal agidan bir iletisim
araci gibi islev gormektedir. Gengler modaya uygun tiiketim davranislarinda
bulunarak toplumsal kimliklerinin onaylanmasi saglamakta ve kendilerini
iginde bulunduklari topluma ait hissetmektedirler. Ogrencilerin modayla ilgili
vermis olduklar1 cevaplar degerlendirildiginde (Tablo-7) biiylik bir
cogunluguna gore (%51) moda kendilerine uyan ve yakisandir. Ogrenciler moda
sistemi igerisinde kendilerinin begendigi ve bagkalar1 tarafindan da
begenilecegini diistindiikleri {irtinleri tercih etmektedirler.

Tablo 8. Arastirmaya katilan 6rencilerin marka ile ilgili katildiklar ifadelerin dagilim

Markanin ifade ettigi deger Frekans
Kaliteli tirtin demektir 46
Higbir sey ifade etmez 19
Pahalilig: ifade eder 19
Tarzimi yansitir 9
Gosterigli olmami saglar

Fark edilmemi saglar 2
Cevrem tarafindan onaylanmami saglar 1
Toplam 100

Modanin 6nemli unsurlarindan olan marka ise 6grencilere gore, kaliteli
{irin demektir (Tablo-8). Ogrencilerin marka ile ilgili verdikleri diger cevaplara
bakildiginda, bir {irtinii satin alirken, yas gruplarinin tiikettigi markalari tercih
ettikleri goriilmektedir. Markaya yonelik olarak “bir arkadasinin markal
dirtinler kullaniyor olmasi onun ekonomik durumunun iyi oldugu anlamina
gelir” onermesi soruldugunda 6grencilerin yarisindan ¢ogu (%64) katiliyorum
cevabini vermistir. Ogrencilerin vermis olduklari cevaplara bakildiginda marka
degerinin Ogrenciler agisindan o6nemli oldugu goriilmektedir. Tiiketilen
driinlerle genglerin, sosyal bir grubun bir parcasi olarak taninma arzusu
igerisinde olduklar1 sdylenebilir; 6te yandan bu durumda, giysi ya da herhangi
bir iiriin bir bayrak ya da kimlik gostergesi olarak vazife gordiigii siirece
tikketilen bu {iriinlerin anlami kendini yapay olarak bigimlendirmektedir.
Mallarin diger bicimlerde ne anlama geldikleri 6nemli degildir; toplumsal
olarak asil 6nemli olan sey ise onlarin bir toplumsal grupla olan baglantilaridir.
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Bireysel olarak kendini ifade etme ile toplumun insasi arasindaki baglanti,
genglik modasi ¢alismalarinda goriilmektedir: gengler iinlii bir kimse, bir moda
markasi ya da okulda popiiler olan bir sosyal grup ile 6zdeslesen iiriinleri satin
alirlar ve tizerlerinde yaptiklar1 ufak bir degisiklik ile onlar1 kendilerine 6zgiin
kilarlar. Gengler, hem erisebilir olduklar: tiiketim mallar1 yoluyla bir i¢ benlik
ifade etmeye calisirlarken; hem de ayni modanin takipgisi olmaktadirlar. Bu
acgidan bakildiginda moda ve markanin ifade ettigi deger 6grencilerin gosteris
amaciyla tiiketimde bulunmalarinda 6nem tasimaktadar.

Genglerin gereksinim ve tiiketim aligkanliklari, moda ve markaya
yonelimleri degiskenlik gostermesine karsin tiiketim olgusu giiniimiizde tek
tiplesmektedir. Ozellikle, giindelik yasayan ve gelecek kaygisini bugiine gorece
daha az diistinen geng kusaklar -sorumluluk almaktan kag¢inarak kimlik arayis:
icerisinde asir1 ve liiks tiiketim odakli hareket etmektedirler.

Tablo 9. “Bir iiriinle birden fazla mesaj verilebilir” ifadesiyle ilgili soruya verdikleri cevaplarin dagilimi

“Bir iiriinle birden fazla mesaj | Frekans | Gegerli Yiizde % = Kiimiilatif Yiizde %
verilebilir”

Tiimiiyle katiliyorum 35 35.0 35.0
Genellikle katiliyorum 25 25.0 60.0
Karasizim 25 25.0 85.0
Genellikle katilmiyorum 6 6.0 91.0
Tiimiiyle katilmiyorum 9 9.0 100.0
Toplam 100 100.0

Ogrencilerin gosterisci tiiketimle ilgili ifadelere ydnelik verdikleri
cevaplar gosterisgi titketim yaklasimlarini ortaya koymustur. “Bir iiriinle birden
fazla mesaj verilir” Onermesine verdikleri cevaplar1 degerlendirdigimizde
biiyiik kismi (%60) bu 6nermeye katilmakta olduklarini (Tablo-9) ve aym
zamanda iiriinlerin faydasinin yaninda tasidig1 sembolik anlamlarin da (Tablo-
10) 6nemli oldugunu (%74) belirtmiglerdir. Ayrica 6grencilere gore birgok {irtin
gosteris amaciyla tiiketilmektedir. Veblen’e gore gosterisgi tiiketim toplumda
itibar kazanmak amaciyla kullanilmaktadir (Veblen, 2005:67). Bireylerin
tiikkettigi tirtinler onlarin itibarinin maddi teshirini saglamakta ve etraflarindaki
insanlarin gozlem yaparak itibarlar1 hakkinda fikir edinmelerini miimkiin
kilmaktadir.

Tablo 10. “Bir iiriiniin faydasimin yaninda sembolik anlami da onemlidir” ifadesiyle ilgili soruya
verdikleri cevaplarin dagilimi
“Bir iiriiniin faydasinin yaninda Frekans | Gegerli Yiizde % = Kiimiilatif Yiizde %
sembolik anlami1 da 6nemlidir”

Tiimiiyle katiliyorum 56 56.0 56.0
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Genellikle katiliyorum 18 18.0 74.0
Karasizim 4 4.0 78.0
Genellikle katilmiyorum 10 10.0 88.0
Tiimiiyle katilmiyorum 12 12.0 100.0
Toplam 100 100.0

Ogrenciler gelir durumunun bireyin toplumsal statiisiinii belirledigini ve
gelir durumuna gore toplumda smif farkliliklart oldugunu belirtmislerdir.
Ogrencilere gore bireylerin tiikketim tercihleri gelir durumuna gore
degismektedir. ~Ogrencilerin ~ vermis olduklar1 cevaplar  Veblen'in,
Baudrillard'in, Bourdieu'nun, Featherstone’'un c¢alismalarinda yogunlukla
tizerinde durduklar1 toplumsal sinuf farkliliklar: ve buna bagh tiiketme egilimini
desteklemektedir.

Tablo 11. “Bir iiriinii satin alirken ¢evremde 0rnek aldigim/begendigim insanlarin tercihlerini de goz
oniinde bulundururum” ifadesiyle ilgili soruya verdikleri cevaplarm dagilim
“Bir iiriinii satin alirken cevremde | Frekans Gegerli Yiizde % = Kiimiilatif Yiizde %
ornek aldigim/begendigim
insanlarin tercihlerini de goz
oniinde bulundururum”

Tiimiiyle katiliyorum 15 15.0 15.0
Genellikle katiliyorum 47 47.0 62.0
Karasizim 11 11.0 73.0
Genellikle katilmiyorum 18 18.0 91.0
Tiimiiyle katilmiyorum 9 9.0 100.0
Toplam 100 100.0

Ogrenciler bir iiriinii satin alirken cevrelerinde begendikleri/Grnek
aldiklar1 insanlarin tercihlerini g6z oniinde bulundurduklarmi (%62)
belirtmislerdir (Tablo-11). Ancak 6grenciler begenerek satin aldiklar1 bir {iriiniin
bagkalarinca taklit edilmesinden hoglanmadiklarini da (%59) belirtmektedirler
(Tablo-12). Buna gore Ogrenciler begendikleri/ornek aldiklar1 insanlarin
tercihlerini goz onitinde bulundururken, kendilerinin sahip olduklar: {irtinlerin
taklit edilmesinden hoslanmamaktadirlar. Burada Simmel'in siiziilme
kuramiyla ifade ettigi durum karsimiza c¢ikmaktadir. Bu kuramin temel
Onermesi ise, taklit oldugu stirece farkliligin, farklilik oldugu siirece de taklidin
olacagidir (Odabasi, 1999:120). Ogrenciler begendigi insanlar taklit ederken,
kendi tiiketim davranislarinin taklit edilmesinden hoslanmamaktadirlar. Ancak
kuramin Onermesinden farkli olarak ogrencilere, “sahip oldugum tiriin
bagkalarinca taklit edilirse daha farkli model arayisina girerim” Onermesi
soruldugunda ogrenciler taklit edilmekten hoslanmamalarina ragmen, farkh
model arayismna girmediklerini (%44 girmem, %35 girerim, %21 Kkararsiz)
belirtmislerdir. Bunda da en 6nemli etken gelir durumudur.
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Tablo 12. “Begenerek satin aldigum bir iiriiniin baskalarinca taklit edilmesinden hoslanmam” ifadesiyle
ilgili soruya verdikleri cevaplarin dagilimi
“Begenerek satin aldigim bir Frekans | Gegerli Yiizde % = Kiimiilatif Yiizde %
iiriiniin bagkalarinca taklit
edilmesinden hoslanmam”

Tiimiiyle katiliyorum 31 31.0 31.0
Genellikle katiliyorum 28 28.0 59.0
Karasizim 13 13.0 72.0
Genellikle katilmiyorum 15 15.0 87.0
Tiimiiyle katilmiyorum 13 13.0 100.0
Toplam 100 100.0

Aragtirmanin  varsayimlarina baktigimizda yapilan chi-kare testi
sonucunda,

1. “Gelir durumu bireylerin toplumsal statiistinii belirler” ifadesine
katilma derecesi ile 6grencinin gelir durumu arasinda bir iliskinin oldugu tespit
edilmigtir.

Tablo 13. “Gelir durumu bireylerin toplumsal statiisiinii belirler” ifadesine katilma derecesi ile
ogrencinin gelir durumu arasinda iliskinin dagilim:

N Deger P
Pearson Chi Kare 100 34,442(a) ,005

Yapilan analiz neticesinde p<0,05 diizeyinde “Gelir durumu bireylerin
toplumsal statiisiinii belirler” ifadesine katilma derecesi ile 6grencinin gelir
durumu arasinda bir iligki oldugu goriilmektedir.

2. Pahal1 iiriin satin alma sebebi ile 6grencilerin gelir durumu arasinda
iliski oldugu tespit edilmistir.

Tablo 14. Pahaly iiriin satin alma sebebi ile 6grencilerin gelir durumu arasindaki iliskinin dagilim

N Deger P
Pearson Chi Kare 100 34,385(a) ,004

Chi-kare testi sonucunda p<0,05 diizeyinde 6grencilerin pahali iiriin satin
alma sebepleri ile gelir durumlar1 arasinda bir iligkinin oldugu tespit edilmistir.

3. Bir iriintin tercih edilmesindeki sebep ile “bir¢ok iiriin gosteris
amaciyla tiiketilmektedir” ifadesine katilma derecesi arasinda iliskinin oldugu
tespit edilmistir.
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Tablo 15. Bir iiriiniin tercih edilmesindeki sebep ile “bircok iiriin gbsteris amaciyla tiiketilmektedir”
ifadesine katilma derecesi arasindaki iliskinin dagilimi

N Deger P
Pearson Chi Kare 100 37,986(a) ,002

Bir tirtiniin tercih edilmesindeki sebep ile “bircok iiriin gosteris amaciyla
tiiketilmektedir” ifadesine katilma derecesi arasindaki iliskinin dagilimin
verildigi Tablo-15’e gore chi kare testi sonucunda elde edilen verilere gore
p<0,05 diizeyinde bir {iriiniin tercih edilmesindeki sebep ile bircok iiriin gosteris
amaciyla tiiketilmektedir” ifadesi arasinda bir iliski oldugu tespit edilmistir.

4. “Birgok iiriin gosteris amaciyla tiiketilmektedir” ifadesine katilma
derecesi ile “Uriinlerin faydasinin yamnda sembolik anlami da &nemlidir”
ifadesine katilma derecesi arasinda bir iliskinin oldugu tespit edilmistir.

Tablo 16. “Bircok iiriin gdsteris amactyla tiiketilir” ifadesine katilma derecesi ile “Uriinlerin faydasinin
yamnda sembolik anlam: da onemlidir” ifadesine katilma derecesi arasindaki iliskinin dagilimi

N Deger P
Pearson Chi Kare 100 38,296(a) ,001

Chi kare testiyle yapilan analiz sonucunda p<0,05 diizeyinde “Bir¢ok irtin
gosteris amactyla tiiketilir” ifadesine katilma derecesi ile “Uriinlerin faydasinin
yaninda sembolik anlami da onemlidir” ifadesine katilma derecesi arasinda
iliski oldugu tespit edilmistir.

5. Ogrencilerin bir iiriinii alip almama karar ile markamn ifade ettigi
deger arasinda iliski oldugu tespit edilmistir.

Tablo 17. Ogrencilerin bir iiriinii alip almama karart ile markanin ifade ettigi deger arasindaki iliskinin
dagilim

N Deger P
Pearson Chi Kare 100 72,261(a) ,000

Chi kare testi sonucunda elde edilen verilere gore p<0,05 diizeyinde
ogrencilerin bir {irtinii alip almama karar1 ile markanin ifade ettigi deger
arasinda iligki oldugu tespit edilmistir.

Sonug¢

Gosterisci tiiketime yonelik literatiir taramasinda elde edilen bulgular ve
ogrencilerin vermis olduklar1 cevaplar degerlendirildiginde, bireylerin
toplumsal statii ve prestij kazanma, kaliteli {iriinlere sahip olma, tarzin ifade
etme, urtinlerin markalariin imaji gosteris amagclh tiiketimde bulunma
sebeplerindendir. Gosterisci tiiketimin temel niteliklerinden biri, sahip olunan
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zenginligin gosteris amaciyla sergilenmesidir. Bu da en ¢ok tiiketim araciligryla
gerceklesmektedir. Insanlarin birbirleri hakkinda dogrudan olmasa da dolayli
olarak kullandiklar1 iiriinlerle iletisime geg¢meleri, kullandiklar: {iriinlerin
niteliklerinin ya da fiyatlarinin fazlaligi, {riinleri tiiketerek kazandiklari
toplumsal statii ve prestijle dogru orantilidir.

Genglerin ¢evrelerindeki arkadas gruplari, tercih ettikleri {iriin ve
markalar tizerinde belirleyicidir. Arkadas ¢evresinin, zorunlu tiiketim mallar1
gibi trtinlerde etkisi olduk¢a az hissedilirken, gosteris amagh tiiketim
dirtinlerinde etkileri ¢ok siddetli bir sekilde goriilebilir. Bir arkadas grubundaki
genglerin biiyiik bir cogunlugunun markal1 ve pahali ayakkabs, kiyafet, telefon
vs. kullantyor olmasi, markal: {irtin kullanmayan, grubun diger iiyeleri icin bir
baski mekanizmasi olusturmaktadir. Bu durum bireyleri gosterisci tiiketime bir
anlamda zorlamaktadir. Bu baglamda geliri diisiik olan bireyler gruptan
farklilasmamak adina gerekirse {iriiniin imitasyonunu edinip {riinii gosteris
amaciyla tiiketme yoluna gitmektedir.

Dikkat cekilmesi gereken diger bir nokta da, gosterisci tiiketimde
bireylerin birbirleriyle ayni1 olmaktan kaginmak istemesidir. Farkli toplumsal
siniflarda olan bireyler arasinda 6zellikle gelir durumuna gore daha altta olan
bireyler {iist gruptakilerin tiiketim davramiglarini taklit etmeye calismaktadir.
Diisiik ekonomik diizeyde olan bireyler gerekirse {irtinlerin imitasyonunu
tliketerek kendilerini tatmin edebilmektedirler. Bundan rahatsiz olan ekonomik
diizeyi bir onceki gruba gore daha yiiksek olan bireyler farklilasma yoluna
gitmektedir. Modanin yapisinda olan hizli dongiiselligin bir sebebi de bu
durumdur.

Toplumda genglik, kendini bulmaya, anlamaya c¢alisan ve kimlik
bunalimini en fazla yasayan kesimdir. Universite gengligi ise, gelenekselin
disinda bir yasam alani ile tanismistir. Bu ortamda tiniversite gengligi, uyum
glgcliikleri yasamakta, toplumsal norm ve kurallara uyum ve uyumsuzluk
arasinda gidip gelmekte ve aymi zamanda yeni bir takim kural ve
kuralsizliklarin, ideallerin arayisi iginde olabilmektedir. Yerlesik norm ve
aligkanliklarin  disinda bir arayis icinde olan gengligin toplumla
biitiinlesememesi, “yabancilasma” olgusunu giindeme getirmektedir.
Yabancilasma, genglik igin kusaklar arasi gatismaya neden olabilecek boyutta
onemli bir sorundur (Tezcan,1997:183). Bu sorun tiiniversite gencliginde daha
belirgindir.  Ozellikle yabancilasmay1 gosterisci tiiketim baglaminda
degerlendirdigimizde gengcler, tiikettikleriyle kimliklerini ve toplumsal
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statiilerini ortaya koymaya calismakta, farklilasmak istemektedirler; ancak,
gengler  tiikettikleri  dirtinlerle ayrmi  zamanda  kendilerine  de
yabancilasmaktadirlar. Gosterisci tiiketimde bulunmanin bir sonucu olarak
gengler, Baudrillard'in belirttigi gibi, “kendileri icin bir bagkasi olmakta, yani
yabancilasmaktadirlar” (Baudrillard, 2008:247).

Arastirma sonucunda elde edilen veriler dogrultusunda, tiiketilen
driinlerin  gosteris amaciyla kullanilmasinda kitle iletisim araglarinin,
reklamlarin, moda sisteminin, biiyiik alisveris merkezlerinin 6nemli bir yerinin
bulundugu soylenebilir. Tiiketilen {irtinler bireylerin, ekonomik durumlari,
yasama bigimleri, toplumsal konumlar1 ve statiileri hakkinda bilgi vermektedir.
Gengler, ihtiyaglarini karsilamak igin iiriin ve hizmetleri tiiketmelerinin yam
sira, tiikettikleri iirtinlere verilen toplumsal degerler baglaminda bir statiiye
sahip olduklarin1 hissetmektedirler. Gosterisci tiiketimle, tiiketilen mallar bir
iletisim araci olarak sosyo-ekonomik agidan bir smif statiisii olarak ele
alinmaktadir. Bu sebeple gencgler sembolik anlamlar1 olan {iriinleri gosteris
amaciyla tiiketmekte ve bdylece cevresindeki insanlarla dogrudan olmasa da
dolayli olarak kendileri hakkinda iletisime ge¢mektedirler.

Sonu¢ olarak, tiiketimin demokratiklestirilmesi Onerisini tasiyan
gliniimiiz tiiketim ideolojisi, daha ¢ok, gosterisci tiiketimi, tiiketimde
adaletsizligi, esitsizligi, sosyal simflar arasindaki farklarin keskinlesmesini,
yabancilagsmaysi, tiiketici stresini, hayal kirikligini, meta fetisizmini, insan saglig:
ve cevreye yonelik tehditleri beraberinde getirmektedir.
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Abstract

Nowadays, attention is drawn to the basic facts that determine the consumption
habits of young people. The first is the fashion that has become a lifestyle, and the
other is the status that is handled within the community to show itself, to prove it
and to seek identity (Ayhan, 2009:32). In addition, this dramatic dimension of
consumption plays an important role in terms of expressing the social statues of the
young people who are in search of identity.

Today, modern consumers are physically passive but mentally very active.
Consumption has become an experience, a physically and mental phenomenon that
has to be solved more than ever, and has become more complex. The basic
characteristic of today's consumer has become a desire for exhaustion. Consumption
of products and services for the purpose of conspicuity due to their symbolic
meanings out of necessities is also important in terms of the functioning of the
capitalist system.

In the consumer society, the individuals reveal their social status, their economic
power depending on the amount of commodities they consume. However, it is not
enough to just consume the products. The consumed products need to show the
social segments that the individuals are in. In Veblen's theory of “The leisure class”,
in Douglas and Isherwood's ethnographic studies, in Baudrillard's “hyperreality
and simulation” concepts, in Pierre Bourdieu's “reproduction and cultural
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appreciation” theory, in Mike Featherstone's approach be expressed with
“aestheticization of everyday life”, the consumption has other meanings beyond the
exact fulfillment of the needs. When considered from this point of view,
consumption is taken as a conspicuity. Conspicuous consumption allows people to
exhibit their social classes, statues, identities through the products and services they
consume. A system of social values and meanings is also built with consumed
products and services. For this reason, individuals can act in consumption activities
to identify themselves with the group they belong to or the group they want to be
involved in.

Conspicuous consumption is not a process involving not only the destruction of the
products purchased. Conspicuous consumption is spreading through technological
developments, mass media, urbanization process, fashion, advertising and
shopping centers. The increase in the production system and product variety
brought by the technological developments, ease of access to products and services,
standard meanings and values loaded on products from mass media lead to the shift
of leisure activities to major shopping centers with the urbanization process. In
addition, the fashionable phenomenon also functions as a necessity camouflage of
the conspicuous consumption, and in this context, it also reveals the fact that not
only the products but also social values and ideals are offered for sale.

The aim of this study is to reveal the role of conspicuous consumption, generally in
the consumption behaviors of young people, in particular the students of Pamukkale
University. . For this purpose, the place on the conspicuous consumption behaviors
of young people is generally examined in literature directly in the context of young
people and especially university students. These research questions are as follows:

1. What are the reasons for individuals to be in conspicuous consumption?
2. What are the reasons for young people to be in conspicuous consumption?

3. What are the reasons for consuming expensive products for the purpose of
conspicuity?

4. Do expensive products consumed for the purpose of conspicuity determine social
status?

This study has been prepared based on the above questions. In this empirical study,
which focuses on a theoretical framework of conspicuous consumption, the relation
between young people and conspicuous consumption has been examined. The
literature was searched for the purpose of collecting information and the
questionnaire method was used on the sample. The sample is limited with the
students of Pamukkale University. The reason for limiting the sample to students is
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that university youth in a society is the most dynamic element of society's socio-
cultural structure. The most important feature distinguishing university youth from
other youth groups is their knowledgeable and being executive and decision-
making candidates.

This research is designed to examine two interconnected topics. First, by
determining the factors for the emergence of conspicuous consumption, theoretical
studies were made for conspicuous consumption were identified. In view of these
determinants and the information obtained, the role of conspicuous consumption in
determining the consumption behaviors of young people in Turkey, especially in
the determination of consumption behavior of university students, has been

examined.

In order to evaluate the assumptions of the study, the data obtained through the
questionnaire were first transferred to the data log created in the SPSS 17.0 system
program. The data in this log coded in accordance with the purpose for which they
are intended to be made in the research have been made available to various
performing statistical analyses. The students' attitudes towards the statements in the
questionnaire were examined with the help of frequency distribution and
percentage ratios for each question. In addition, demographic characteristics of
students, related to the expression of the attitude they have taken against the
consumption and conspicuous consumption, chi square was tested by the method
of. The grades of participation of students in expressions were measured according
to the five-point Likert scale. As a result of the research, it was determined that there
are relations between variables of assumptions.

As a result of research, it can be said that mass media, advertisements, fashion
system, big shopping malls have an important place in the use of consumed
products for the purpose of conspicuity in the direction of data obtained. The
consumed products provide information about the individual's economic situation,
way of living, social position and status. Young people feel and think that they have
a status in the context of social values given to the products they consume in addition
to consuming products and services to meet their needs. With conspicuous
consumption, consumption of goods as a means of communication as a socio-
economic class is treated as a class status. For this reason, young people consume
products with the symbolic meaning for the purpose of conspicuity and thus
communicate indirectly with themselves, even if not directly with the people around
them.
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