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Ozet

Yogun ve stresli kent yasamindan uzaklagmak ve dogal yasamla i¢ ige olmak isteyenler i¢in alternatif bir tatil tiirii olan tarim turizmi son
yillarda oldukga dikkat ¢ekmektedir. Tarim turizmi kapsaminda olusturulan ekolojik ciftlikler hem diinya genelinde hem de Tiirkiye’de
oldukga ¢ok talep gérmektedir. Bugday Dernegi Tiirkiye’nin gesitli bolgelerinde yer alan ekolojik ¢iftliklerde siirdiirdiigii Ta-Tu-Ta (Tarim-
Turizm-Takas) projesiyle ekolojik bir ¢iftlige konuk olmak isteyenlere rehberlik etmektedir. Tiirkiye’de tarim turizmi ile ilgili son yillarda
olumlu gelismeler yasanmasina ragmen yeterince tanitilmadig ve pazarlanmasinda eksikliklerin oldugu gériilmektedir. Bu ¢aligmanin amacy;
yeteri kadar destek ve ilgi gormeyen, bununla birlikte yeteri kadar iyi tamitilmayan tarim ¢iftliklerinin, pazarlama karmasi elemanlar1 (7P)
15181nda literatiirden de faydalanilarak pazarlanmasi ve tanitilmasi igin onerilerde bulunmaktir. Bu ¢alismada gostermis olduklari ilgi ve bilgi
paylasimindan dolay1 bugday dernegi yetkililerine tesekkiir ederiz.

Anahtar Kelimeler: Tarim turizmi, pazarlama karmasi elemanlari, Ta-Tu —Ta ciftlikleri

Recommendations for Marketing and Promotion of Ta-Tu-Ta (Agriculture-Tourism-
Exchange) Farms

Abstract

The agriculture tourism as an alternative kind of vacation for those who want to move away from busy and stressful city life and stay
closer to natural life drew attention in recent years. The ecologic farms constituted for agricultural tourism are in demand both around the
world and Turkey. Bugday Dernegi (Wheat Association), located in various regions of Turkey, carries on a project under the name of
ecological farms as Ta-Tu-Ta (Agriculture-Tourism-Exchange) and guide those who want to be guests of ecological farm.In spite of positive
developments related to agricultural tourism in Turkey recently, there are deficiencies at introducing and marketing. The purpose of this
study is to make some recomendations about marketing and introducing the agricultural farms which are not introduced enough through
marketing elements with the support of literature. Also we thank the authorities of Bugday Dernegi, who had shown interest in and shared
information with us.

Key Words: Agricultural tourism, marketing mix elements, Ta-Tu-Ta (Agriculture-Tourism-Exchange)

GIRIS Tirkiye agisindan degerlendirdigimizde de durum
farkli degildir. Her ne kadar son yillarda alternatif turizm
tiirlerine agirlik verilmeye baslandiysa da Tiirkiye’de de
turizm  halen  deniz-kum-giines  tiggeninden  Gteye
gidememistir. Oysa {ilkemizin binlerce yil ¢esitli
uygarliklar1 blinyesinde baridirmis tarih ve kiiltiir hazinesi
oldugu, ii¢ tarafinin denizlerle ¢evrilmis oldugu, daglari,
ovalari, vadileri, gélleri ve akarsulart ile miikemmel bir
cografi konuma sahip oldugu, ikliminin her mevsimde
turizm hareketine imkan verdigi dikkate alindiginda,
Tiirkiye’deki alternatif turizm olanaklarmm c¢ok fazla
oldugu ve yeterince degerlendirilmedigi gercegi ortaya
cikmaktadir. Bu baglamda alternatif turizm gesitlerinden
birisi de tarim turizmidir. Son yillarda Tiirkiye’nin hemen
hemen birgok ilinde bu amagla ciftlikler kurulmustur.
Ancak yine de yeteri kadar destek ve ilgi gormemektedir.
Turizmin daha da gelisebilmesi ve Tirkiye’ye gelen
misafirlere farkli Girlin ve hizmetler sunabilmesi agsindan
alternatif turizm tiirlerine destek vermek ve 6nemsemek
yerinde bir karar olacaktir.

Giintimiizde diinya genelinde halen kitle turizmi
hakimiyetini siirdiiriirken, birgok {ilke kitle turizminin
getirmis oldugu agir tahribatlar nedeniyle kitle turizminden
daha ¢ok alternatif turizm tiirlerine  yOnelmeye
calismaktadir. Ozellikle kitle turizmi nedeniyle turizmin
stirdiiriilebilirliligi agisindan énemli bir unsur olan doga ve
¢evre, onemli 6lgiide tahribata ugramaktadir. Her ne kadar
gelismis ilkelerde dahi doga ve c¢evrenin korunmasi
amaciyla gerekli calismalar ve Onlemler alimiyor olsa da
kitle turizminin yapisi geregi tahribatin olmasi kaginilmaz
olmaktadir.

Kitle turizminin getirmis oldugu bu tahribatlarin en aza
indirilmesi ve turizmde farklilik olabilmesi i¢in giiniimiizde
bircok iilke alternatif turizm tiirleri gelistirmekte ve
bunlarin tizerinde yogunlagsmaktadir. Alternatif turizm
tirleri, deniz-kum-giines {iggeninden Oteye gidemeyen
turizm i¢in, hem bir farklilik hem de bir sigrayis yaratabilir.
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Genel Olarak Tarim Turizmi

Literatiirde tarim turizmi ile ilgili bir¢ok arastirmaci
tarafindan ¢esitli tanimlar yapilmistir. Bunlardan bazilar
sOyledir:

Weaver ve Fennell (1997:467)’e gore tarim turizmi,
“bir ¢iftlik evinin turizm bilesenleri ile birleserek
sirketlesmesidir”.

Mitchell (2006)’e gore tarim turizmi, insanlarin giincel
ciftlik kosullarin1 gidip gordiigii ve yasadigi bir olgudur.

Prezezborska (2003)’e gore ise tarim turizmi, tim
turizm ve rekreasyon aktivitelerinin herhangi bir ¢iftlik
aktivitesi ile birlesmesidir. Ingiltere, Fransa, Almanya ve
Avusturya, Avrupa’da tarim turizminde etkin iilkelerdendir
(Busby ve Rendle, 2000:635).

Tarim turizmi driinii, konaklamayla iliskili ve
konaklamayla iliskili olmayan olarak iki temel {iriin
bi¢iminde olusmaktadir. Tarim turizmi Uriiniiniin
unsurlarint ise ziyaretcilerin konakladigi yerler, ¢iftlik
yollari, ¢iftlik miizeleri, parklar, ciftlik acilis giinleri,
egitsel ziyaretler, rehber esliginde yiiriiylisler gibi unsurlar
olugturmaktadir (Bushy ve Rendle, 2000:637).

Tablo 1. Tarim Turizmi Unsurlari

Konaklama ile ilgili Konaklama fle Tlgili

Unsurlar Olmayan Unsurlar
Oda ve kahvalti Restoranlar, kafeler
Kamping/Karavan Piknik alanlart

Agik biifeli ¢iftlik evleri Ciftlik diikkanlar
Ranzali giftlik evleri Ciftlik miizeleri

Kaplica ve saglik yerleri El sanatlari

Rehber esliginde yiiriiytsler

Ciftlik acilig giinleri ve egitsel
faaliyetler

Yiiriiyiis, ata binme, botla
gezinti

Festivaller ve organizasyonlar

Avcilik, balik avlama

Doga gozlemleme

Kaynak: Eatherley, D. (2005). “Farm Tourism: A Way Forward
For The Shetland Islands?”,
www.islandfarming.net/Activities/Shetland-
DISSERTATION_COPY-Oct2006.doc.

Ciftlik evleri sehir disinda huzurlu yerlerde oldugu igin
birgok kisiyi cezp etmektedir. Dogal ortam, hayvanlar,
ciftlik yasami gibi birgok etken insanlar1 bu tiir yerlere
yonlendirmektedir. Tarim turizminin basarili bir sekilde
uygulanabilmesi igin ¢iftgilerin uzmanlar tarafindan
egitilmesi gerekmektedir. Konuk agirlamada, sosyal
beceriler énemli oldugu icin giftgilerin konuk agirlamayi
sevmesi gerekmektedir. Ayrica ciftgiler konuklarin kaldig:
siire boyunca arkadas¢a davranmali ve arkadagc¢a yaklagimi
stirdiirebilmelidirler (Eatherley, 2005).

Tarim turizminin amagclar1  genel
siralanabilir (http://www.bugday.org):

olarak sOyle

v Ekolojik yasam hareketinin igerisindeki
gruplar ve bireyler arasindaki iletisimi gliclendirmek.
v Ekolojik iiretimin 6ncelikle kirsal niifus igin,

dogal dongiilerle dost, siirekli bir yasamsal kaynak
olusturmasi yoniinde saglikli 6rnekler olusturmak.

v Sehirde  yasayan  insanlarin  ekolojik
ciftliklerdeki yasami deneyimleyerek, ekolojik yasam ile
ilgili sorumluluklarini igsellestirmesi ve boylece giinliik
yasaminda daha fazla uygulamaya koymak.

v Tiiketici ve tretici faaliyetlerinde ilk elden
ekolojik yontem, deneyim ve bilgi paylasimini saglamak.

v Doga dostu tiretim ve tiikketim modellerinin
desteklenmesi yoluyla, toprak, hava, su Kkalitesinin,
biyolojik ¢esitliligin, iklimlerin ve diger dogal dongiilerin
saglikli bir sekilde siirdiiriilmesine katkida bulunmaktir.

Tiirkiye’de Tarim Turizmi

Tiirkiye’de tarim turizmi Bugday Ekolojik Yasami
Destekleme Dernegi tarafindan Birlesmis Milletler
Kalkinma Programi’nin destegiyle 2004 yilinda hayata
gecirilmistir.  Ta-Tu-Ta (Tarim-Turizm-Takas) projesi
klasik deniz-kum-giines tatili diginda bir seyler yapmak
isteyen, ekolojik tarim bilincine sahip yerli ve yabanci
turistlerin ilgisini ¢ekmis ve ¢gekmeye de devam etmektedir
(http://www.turob.org, 18.07.2006).

Bugday Dernegi Tiirkiye’nin cesitli bolgelerinde yer
alan ekolojik giftliklerde siirdiirdiigii Ta-Tu-Ta (Tarim-
Turizm-Takas) projesiyle ekolojik bir ¢iftlige konuk olmak
isteyenlere rehberlik etmektedir. Bu nedenle ciftlikte tatil
yapmak isteyenlerin Bugday Dernegi’ne iiye olmasi
gerekmektedir. TaTuTa, 25 ciftlikle baglattigi ve bugiin
70’e varan giftlikte stirdiirdiigii tarim turizmiyle, bir yandan
ekolojik tarim yapan ¢ift¢iyi maddi ve manevi anlamda
desteklemeyi amaglarken, diger yandan da tiikettigimiz
driinlerin  kaynagini, ¢iftliklerdeki yasam kosullarimni
tanitmayr ve de bilgi ve isgiicii takasi yapmayl
hedeflemektedir.  Ciftlikte tatil yapanlar “goniilli”
(konaklama siiresince ¢aliganlar) ve “konuk” (konaklama
ve aldigi hizmet karighginda para ddeyenler) olarak ikiye
ayrilmaktadir (Ercan, 2006).

TaTuTa’nin proje sorumlusu Sebnem Erag, TaTuTa
ciftliklerinden birinde tatil yapmak istendiginde Geng Tur’a
bagvurulmasi  gerektigini  belirtmektedir. Ciinkii  ilk
zamanlar TaTuTa’nin organize ettigi turlar artik Geng Tur
tarafindan diizenlenmektedir. Bir “tarim turisti” olmak i¢in
yapilmasi gerekenler oldukca basit oldugunu belirten Erasg,
oncelikle ziyaretcilerin  gitmek istedikleri ¢iftlikleri
segmeleri gerektigini belirtmektedir. Se¢imlerde kendisi de
ziyaretgilere rehberlik etmektedir. Her ciftligin ziyaretci
kabul donemleri vardir. Ziyaretgi kabul doénemi ve
ciftliklerin &zelliklerine gore yapilan tercihlerin ardindan,
konuk mu yoksa goniilli mii gitmek istenildigine karar
verilmektedir. Konuk olarak ¢iftliklere gidenler eko-
pansiyon tarzi yerlerde ya da ¢iftliklerdeki konuk
odalarinda kalmaktadirlar. Ekolojik ¢iftliklerde konuk
olarak kalmanin bedeli ise giinliik kisi basi 25-70 TL
arasinda degismektedir (Kursun, 2007).

Goniillii olarak ciftlikler ziyaret edilmek istenildiginde,
hi¢bir maddi katki yapilmadan mevsimlik is¢i gibi ¢iftlikte
calismak gerekmektedir. Bunun karsiliginda giftlik sahibi
goniillii kisiye yemek ve kalacak yer vermektedir. Boylece
kisiler tarlada ya da bahgede calisip hem ekolojik tarimi
ogrenmekte hem de tatil yapabilmektedir (Kursun, 2007).

Ciftliklere ziyaret¢i olarak kabul edilecek kisiler
kendisi ve gevresindeki insanlari, ekolojik yasam dongiileri
konusunda bilinglendirmek ve sorumluluk almak igin ¢aba
gosteren bireyler olmalidir. Ayrica, gittigi  yoredeki
insanlarin yasamlarina, gelenek ve goreneklerine, yorede
olusmus kiiltliirel mirasa ve dogal dongiilere saygi ve
sorumluluk duymali ve elinden geldigince desteklemelidir
(http://www.turizmgazetesi.com).

Tarim Turizminin Faydalan

Tarim  turizminin ~ bircok  agidan  faydalari
bulunmaktadir. Tarim turizmi, tarim sektoriinde cesitlilige
ve sektoriin ilerlemesine katkida bulunmaktadir. Tarim
turizminin tarim sektdrii agisindan faydalari  sdyle


http://www.islandfarming.net/Activities/Shetland-DISSERTATION_COPY-Oct2006.doc
http://www.islandfarming.net/Activities/Shetland-DISSERTATION_COPY-Oct2006.doc
http://www.bugday.org/
http://www.turob.org/
http://www.turizmgazetesi.com/
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siralanabilir  (Michigan Advisory Commission, 2007;
Williams ve ark. 2001:4):

v Tarim  turizmi, tarim  isletmelerinin
biiylimesini saglar.

v Farkli tarim diriinlerinin  gelistirilmesini
saglar.

v Tarim gelirlerinin artmasini saglar.

v Yeni tiiketici pazarlarinin olugmasini saglar.

v Yerel tarim {iriinlerinin tanitilmasini saglar.

4 Tarim igletmelerinin  daha islevsel ve
yonetimsel hale gelmesine yardimet olur.

v Tarim sektoriinde siirdiiriilebilirligi saglar.

Tarim turizminin kirsal bdlge veya toplum agisindan
faydalar1 soyle siralanabilir (Agriculture and Forestry,
2000:2; Williams ve ark. 2001:4):

v Tanm turizmi sayesinde
isletmeler i¢in ek bir gelir imkani dogar.

v' Bolgedeki alt yapt ve yerel faaliyetlerin
gelismesine ve canlanmasina yardimet olur.

v' Kirsal bélgelerde gevrenin daha iyi korunmasina
yardimci olur.

v' Yoredeki orf, adet ve el sanatlarinin tanitilmasini
saglar.

V' Yoredeki kisilerin tarim konusunda egitilmesine
ve bilin¢lendirilmesine katkida bulunur.

v\ Yéredeki kisiler igin ek bir gelir ve is kaynagi
olusturur.

v' Yatinmcilarin kirsal bélgelere gesitli yatirimlar
yapmasini saglayabilir.

v’ Tarnim turizmi sayesinde ciftliklerdeki aile
bireylerinin tiimii istihdam edilebilir. Bu da aileler i¢in ek
bir gelir anlamina gelmektedir.

Tarim turizminin turizm agisindan faydalar1 ise sdyle
siralanabilir (Williams ve ark. 2001:5):

v’ Ziyaretgilere farkli bir turizm iriinii ve hizmeti
sunulmasini saglar.

v' Kursal bolgelere ziyaret sayisinda artis olur.
Boylelikle bircok destinasyonun tanitilmasi saglanmis olur.

v' Kursal bélgelerde turizm sezonunun uzamasini
saglar.

v' Déviz girdisi saglar.

bolgedeki  yerel

Ta-Tu-Ta
Tamtilmasi

Pazarlama planindaki en temel kavramlardan birisi de
pazarlama karmasi elemanlari olarak adlandirilan
pazarlamanin 7P’sidir. Tarim turizminin pazarlanmasinda
bu 7 unsur soyle kullanilabilir  (Roth, 2007;
http://pubs.ext.vt.edu).

1. PLACE (YER: Yer konusunda nasil avantaj
saglanabilir?)

2. PRODUCT (URUN: Misafirlere ne sunmak
zorundasiniz?)

3. PRICE (FIYAT: Fiyatlama nasil yapilmalidir?)

4.  PROMOTION (TUTUNDURMA: Bir iftlik
nasil tanitilmalidir?)

5. PEOPLE (INSAN: Hedef kitle kimdir?)

6. PHYSICAL EVIDENCE (FIZIKSEL
KANITLAR: Hizmetlerdeki somut bilegenler nelerdir?)

7. PROCESS (SUREC: Mikemmel bir miisteri
hizmeti nasil saglanabilir?)

Ciftliklerinin Pazarlanmasi Ve

PLACE (YER: Yer Kkonusunda nasil avantaj
saglanabilir?)

Ciftlikler 6nemli anayol yakinlarina kurulabilir. Anayol
yakinlarina ¢iftlik kurmak, tarim turizmi amagli gelen
misafirlerin yani sira motorlu araglariyla seyahat eden

kisileri de cezp edebilir ve bu kisilerden de gelir
saglanabilir. Bunun yaninda, isletmeye varilacak yol
glizergihlarinda isaret ve levhalara ozellikle dikkat
edilmelidir.

PRODUCT
zorundasiniz?)

Bir tarim turizmi igletmecisi olarak misafirlere bir
iirtinden daha fazlasini sunmak zorundasiniz. Sunulan iiriin
veya hizmetlere farkli katma degerler yaratiimalidir.
Misafirlere sunulacak essiz aktiviteler onlarin giftliklerdeki
ziyaretlerini zenginlestirecektir. Birgok insan igin bir
ciftligi ziyaret etmek dogaya dokunmak i¢in nadir ele gecen
bir firsattir. Ciftlik sahipleri, misafirlere ¢iftlik yagami
hakkinda detayl: bilgiler vermelidirler. Ciftliklerde ¢iftciler
icin siradan sayilan birgok faaliyetin, ziyaretgiler igin
olagan dis1 faaliyetler olabilecegi unutulmamalidir.

(URUN: Misafirlere ne sunmak

PRICE (FiYAT: Fiyatlama nasil yapilmahdir?)

Hizmetlerin fiyatlandirilmasinda en sik kullanilan
yontemlerden birisi maliyete dayali fiyatlandirmadir. Bu
yontemde, oncelikle dogrudan maliyetler belirlenmeli ve
sonra dolayli maliyetler eklenmelidir. Son olarak istenilen
bir kar oran1 belirlenmelidir.

Fiyat= Dogrudan maliyetler+dolayli maliyetler+kar
marji

PROMOTION (TUTUNDURMA: Bir ciftlik nasil
tamtilmahdir?)

Tutundurma,  pazarlama  stratejilerinin  oziidiir.
Pazarlama faaliyetleri igerisinde tutundurma 6nemli bir rol
oynayacaktir. Ozellikle tanitim kartlart ve brosiirlerin
hazirlanmast isletmenin tanitilmasinda biiyiik bir etkendir.
Isletmenin diger isletmelere gére kendine 6zgii yapist ve
ozelligini 6n plana ¢ikarabilmesi, rekabette bir adim 6ne
gotlirecektir. Tarim giftliklerinin  tutundurulmasinda su
araglar kullanilabilir:

Agrizdan Agza Reklam

Agizdan agza reklam en ucuz ve belkide en etkili
yontemlerden Dbirisidir.  Ciftliklerde olumlu deneyim
yasamig bir misafirin bu deneyimlerini bagkalariyla
paylasmasi, yaklasik olarak 9-12 kisinin bunu duymasimi
saglayabilecektir. Agizdan agza reklamlarin olumlu
olabilmesi i¢in hizmet kalitesinin yiiksek olmas1 gerekir.

Yazil Materyaller

Yazili materyaller tarim turizminde sunulan iiriin ve
hizmetlerin  somut delilleridir. Bu yiizden bu tir
materyaller, bir miktar yatirim yapmay1 gerektirir. Kartlar
ve brosiirler bu materyallere 6rnek olarak gosterilebilir.

Medya

Yazili veya gorsel medya ciftliklerin tanitilmasinda
6nemli bir rol oynamaktadir. Taninmis reklam ajanslariyla
caligilabilir. Televizyon ve radyo kanallarma reklam
verilebilir. Diger tutundurma araglari ise; dogrudan posta
gonderimi ve web sayfasidir.

PEOPLE (INSAN: Hedef kitle kimdir?)

Tarim turizminin pazarlanmasinda dénemli noktalardan
birisi de hedef kitle olarak kimlerin segilecegidir. Kiigiik
ciftlik isletmecileri, bireysel pazarlara odaklanmalidir.
Ancak biiyiik isletmeler daha ¢ok gruplara odaklanmalidir.


http://pubs.ext.vt.edu/
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PHYSICAL EVIDENCE (FiZIKSEL KANITLAR:
Hizmetlerdeki somut bilesenler nelerdir?)

Bir ciftlikteki somut unsurlar fiziksel kanitlar olarak
degerlendirilebilir. Ornegin, bir tarla, ¢iftlik marketi, ¢iftlik
evi, ara¢ park alani gibi. Fiziksel kanitlarin kosullar
miisterilerde olumlu veya olumsuz izlenimler birakabilir.
Ornegin, ¢iftlikteki bir havyan ahirini bakimsiz olmasi,
misafirin g6ziinde olumlu bir izlenim birakmayacaktir.
Misafirler, ¢iftlik sahibinin  hayvanlarim1  yeterince
koruyamadigini diistinebilirler.

Fiziksel kanitlar, misafirlerin goriip dokunabildigi
unsurlardir. Bu yiizden, ¢iftligin iyi bir gériniime sahip
olmasi, calisanlarin temiz giyinmesi, ¢iftligin temiz olmasi
gibi bir¢ok unsur miisteride olumlu izlenimler birakacaktir.

PROCESS (SUREC: Miikemmel bir
hizmeti nasil saglanabilir?)

miisteri

Miisteri Hizmeti
Misafirlerin ihtiyaglarinin  miimkiin oldugu kadar
eksiksiz yerine getirilmesidir.

Hizmet Kalitesi

Uzmanlar algilanan hizmet kalitesinin 5 ana boyutu
oldugunu belirtmektedirler. Bu boyutlar, giivenirlik, cevap
verilebilirlik, yeterlilik, empati ve somut unsurlardir.

Giivenirlik

Giivenirlik, misafirlere 6nceden belirtilen hizmetlerin
dogru ve zamaninda yerine getirilmesini ifade eder.
Ornegin, bir ¢iftlikte sabah kahvaltisinin 8:00°da oldugu
sOylenmigse, o saatte hazir olmasi gerekir. Kahvaltinin 8:00
yerine 9:00 da hazir olmasi giivenirlik konusunda siipheler
yaratabilir.

Cevap Verebilirlik

Eger ciftlik isletmecisi miisterileriyle iletisimde e-mail
yontemini kullaniyorsa, e-mail yoluyla gelen istek ve
sorulara cabuk cevap verebilmelidir. Misafirlerden gelen
bir maili giinler veya aylar sonra cevaplamak dogru bir
iletisim degildir.

Yeterlilik

Yeterlilik, ¢alisanlarin nezaketi ve bilgi diizeyini ifade
eder. Ornegin, bir okul gurubuna ev sahipligi yapildiginda
muhtemelen ¢ocuklardan ¢ok fazla soru gelecektir. Bu
durumda sorulan sorulara “bilmiyorum” cevabmi vermek
hos olmayacaktir. Hem ¢iftlik sahibinin hem de
calisanlarin, yapmis olduklari igle ilgili yeterli diizeyde
bilgiye sahip olmalar1 gerekir.

Empati

Empati, her bir miisteriye gosterilen ilgi ve alakay1
ifade eder. Hizmet sektoriinde her miisteri kendisine ilgi
gosterilmesini ve isteklerinin tam olarak karsilanmasini
ister. Dolayisiyla, hem ¢iftlik sahibi hem de calisanlari,
kendilerini miisterilerin yerine koyarak miisterilere kisisel
ilgi ve alaka gostermelidirler.

Somut Unsurlar

Somut unsurlar, fiziksel kanitlar1 ifade eder.
Ciftliklerde kullanilan arag¢ ve geregler, calisanlar, yazili
materyaller, kisacas1 misafirlerin gozle gorebildigi her sey
somut unsurlardir. Bu noktada O6nemli olan, somut
unsurlarin diizenli, temiz ve profesyonel olmasidir.

SONUC VE ONERILER

Tarim turizmi sehir yasamindan sikilan ve farkli tatil
arayislart icinde olan kisiler i¢in en uygun alternatif turizm
tirlerinin icinde yer almaktadir. Bununla birlikte son
yillardaki popiilaritesi de artmaktadir. Bugday Dernegi
Tiirkiye’nin  ¢esitli  bdlgelerinde yer alan ekolojik
ciftliklerde siirdiirdiigii Ta-Tu-Ta (Tarim-Turizm-Takas)
projesiyle ekolojik bir ¢iftlige konuk olmak isteyenlere
rehberlik etmektedir. Bugday dernegi tarim turizminin
tanitilmasinda, yaptig1 ¢alismalarla sektorde onemli bir rol
oynamaktadir.

Bugday derneginden yetkili kisilerle yapilan goriisme
sonucunda dernegin, Ta-Tu-Ta iftliklerinin ve tarim
turizminin tanitilmasi ve pazarlanmasinda su yontem ve
araclar1 kullandig: tespit edilmistir:

Basin biiltenleri

E-mailing

Bugday dergisi

Fuarlar

Universitelerde tanitim stantlar
Ta-Tu-Ta facebook grubu

Bugday dernegi tarim turizmini ve giftlikleri tanitici
basin biiltenleri yayinlamakta, e-biiltene {iye olan kisilere
konu ile ilgili haftalik tanitici biiltenler géndermektedir.
Bununla birlikte bugday dernegine iiye olan kisilere li¢
ayda bir yaymlanan Bugday Ekolojik Yasam Dergisi
gondermektedir. Ayrica fuarlarda ve tiniversitelerde zaman
zaman  kurulan  stantlarda  tamtma  faaliyetlerini
yiriitmektedir. Bununla birlikte, Bugday dernegi, genglere
odakli turizm acentesi olan Gengtur ile 2007 yilindan beri
TaTuTa projesinin tanittim ve pazarlanmasinda ortak
caligmaktadir. Gengtur ofisini ve web sitesini ziyaret eden
yerli-yabanci  gengler proje hakkinda bilgi sahibi
olabilmekte, ciftliklere yerlestirilmede yardim
alabilmektedir.

Tiirkiye’de Ta-Tu-Ta giftliklerinin tanitilmas1  ve
pazarlanmasinda yapilan c¢aligmalara ek olarak su
onerilerde bulunulabilir:

4 Oncelikle Ta-Tu-Ta ciftliklerinin kisisel web
sayfalarmimn olmamasi bilyiik bir eksiklik olarak goze
carpmaktadir. Her ciftligin, kendisini ve yapmis oldugu
faaliyetleri tanitict bilgilerin yer aldigi bir web sitesine
sahip olmasi, ¢iftliklerin daha genis kitlelere ulagmasinda
onemli bir rol oynayacaktir.

v Yapilan  arastrma  sonucunda, internet
ortaminda Ta-Tu-Ta giftliklerine ait iletisim ve adres
bilgilerinin bulunmadig: tespit edilmistir. Bugday dernegi
sadece kendilerine belirli bir ticret karsiliginda iiye olan
kisilerle bu bilgileri paylasmaktadir. Hem tarim turizminin
hem de bu giftliklerin daha genis kitlelere tanitilmasi ve
ulagmas1 i¢in bu bilgilerin herhangi bir {icret ddemeden
ulasilabilir olmasi daha olumlu olacaktir.

4 Ta-Tu-Ta ¢iftliklerini tamitict  brosiirlerin
basilmast ve billboardlar kullanilarak tanitici reklamlarin
yapilmast ¢iftliklerin  tanitilmasinda 6nemli bir rol
oynayacaktir. Bununla birlikte daha genis kitlelere ulagsmak
i¢in radyo ve televizyon reklamlar da alternatif olabilir.

Sonu¢ olarak, tarim turizminin ve Ta-Tu-Ta
ciftliklerinin Tiirkiye’de daha genis kitlelere tanitilmasi ve
duyurulmasi, bu turizm ¢esidinin gelismesinde 6nemli bir
rol oynayacaktir. Dolayisiyla pazarlama ve tanitma
cabalarinda genis kitlelere ulasmada kullanilan tanitma ve
pazarlama araglariin kullanilmasi yerinde bir uygulama
olacaktir. Ancak tiim bu unsurlarin bir araya gelebilmesi ve
yapilabilmesi i¢in elbette ilgili devlet kurumlari ve
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yoneticilerinin  desteginin de olmasi yadsinamaz bir
gercektir.
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