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GASTRONOMI TURIZMININ DESTINASYON CEKICILIK UNSURU
OLARAK iINCELENMESI: SiRINCE KOYU ORNEGI
Selda Naciye AKAY
Nevsehir Hac1 Bektas Veli Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii
Turizm Isletmeciligi Anabilim Dal, Yiiksek Lisans, Subat, 2019
Damisman: Dog. Dr. Ebru GUNEREN OZDEMIR

OZET

Bu c¢alismada, gastronomi, gastronomi turizmi, Tirk mutfak kiltird, turizm
destinasyonlar1 ve destinasyon c¢ekicilik unsurlar1 gibi kavramlar ele alinmaktadir.
Calismanin temel amaci, diinyadaki cesitli destinasyonlarda ¢ekicilik unsuru olarak
kullanilan  gastronomi  turizminin  Izmir-Selguk-Sirince ~ K&yii  i¢in  de
uygulanabilirliginin 6l¢iilmesi ve buna bagli olarak Sirince Koyiinili ziyaret eden
ziyaretgilerin Sirince Kdyii ve kdyilin gastronomik iiriinleri hakkindaki goriislerinin
belirlenebilmesidir.

Calismanin hipotezlerinin test edilmesi amaciyla yapilan alan arastirmasinda nicel
arastirma yontemi kullanilmigtir. Uygulama, Mayis-Temmuz 2018 tarihleri arasinda,
turistlerin - Sirince Koyii ziyaretleri sirasinda gerceklestirilmis ve 523 Kkisiye
ulasilmistir. Ancak anketlerin incelenmesi sonucu kullanilabilir anket sayist 502
olarak belirlenmis ve analize tabi tutulmustur.

Alan arastirmasinda kullanilan anket formu iki boliimden olusmaktadir. {1k boliimde
turistlere ait demografik 6zelliklerine (uyruk, cinsiyet, yas, egitim durumu, medeni
hali, aylik gelir durumu) yonelik sorular yer almaktadir. ikinci boliimde ise
calismanin bagimsiz ve bagimli degiskenlerine yoneliktir.

Gastronomi turizminin Sirince Koyt i¢in uygulanabilirligini belirleyebilmek icin
Kinal1 (2014), yiiksek lisans tezindeki anket sorularindan yararlanmilmis ve 6zgiin
ankette bulunan sorulara bazi ilaveler yapilmis veya bazi ¢ikarimlara gidilmistir.

Bu aragtirmanin verileri bilgisayar ortaminda analiz edilmistir. Arastirmada frekans,
yiizde dagilim, ortalamalar, standart sapmalar, korelasyon, bagimsiz gruplar t-testi,
tek yonlii varyans ve faktor analizi kullanilmastir.

Elde edilen bulgulara gore, ¢alismada yer alan Olgeklerin aritmetik ortalamalarina
bakildiginda en yiiksek ortalamanin bir destinasyona ait 6zelliklere verilen 6nem ve
Sirince Koyliniin gastronomik iirlinlerinin 6zelliklerine iliskin ifadeler oldugu
goriilmektedir. Bu sonuglara gore, turistlerin ziyaret edilen ya da edilmesi diisiiniilen
bir destinasyonun ve Sirince Koyii gastronomik tiriinlerinin sahip oldugu 6zelliklerin
turistler tarafindan 6nemsendigi sdylenebilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Gastronomi, Gastronomi Turizmi, Destinasyon Cekicilik
Unsurlari, Sirince Koyti.



INVESTIGATION OF GASTRONOMIC TOURISM AS DESTINATION
ATTRACTIVENESS: AN EXAMPLE OF SIRINCE VILLAGE
Selda Naciye AKAY
Nevsehir Haci Bektas Veli University, Institute of Social Sciences
Department of Tourism Management, Master’s Thesis, February, 2019
Supervisor: Assoc. Dr. Ebru GUNEREN OZDEMIR

ABSTRACT

In this study, concepts such as gastronomy, gastronomy tourism, Turkish culinary
culture, tourism destinations and destination attractions are discussed. The aim of this
study is to measure the applicability of gastronomy tourism which is used as
attraction element in various destinations in the world to Izmir-Selcuk-Sirince village
and consequently, to determine the views of the visitors Sirince village about the
gastronomic products of and the village.

In order to test the hypothesis of the study, quantitative research method was used in
the field research. The application was carried out between May and July 2018
during the visits of the tourists to the village of Sirince and reached 523 people.
However, as a result of the surveys, the number of available questionnaires was
determined as 502 and analyzed.

The questionnaire used in the field research consists of three parts. In the first part,
questions about the demographic characteristics of tourists (nationality, gender, age,
educational status, marital status, monthly income status) are included. The other
section focus on independent and dependent variables of the study.

In order to determine the applicability of gastronomy tourism for Sirince village,
Kinali (2014), the questions of the master thesis were used and some additions were
made to the questions in the original questionnaire or some conclusions were made.

The data of this study were analyzed in computer environment. Frequency,
percentages, means, standard deviations, correlation, independent samples t-test,
one-way anova analysis andfactor analysis were used in the study.

According to the findings, when the mean scores of the scales in the study are
examined, it is seen that the highest average is the importance relevant to the
characteristics of a destination and the characteristics of the gastronomic products of
Sirince village. According to these results, it can be said that the tourists have a
destination and the characteristics of the gastronomic products of Sirince village are
cared for by tourists.

Keywords: Gastronomy, Gastronomy Tourism, Destination attractiveness elements,
Sirince Village.
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GIRIS
Giliniimiiziin yogun rekabet sartlarinda isletmelerin basar1 saglayabilmeleri i¢in hitap
ettikleri kitlelerin, seyahatleri boyunca gereksinim duyabilecekleri hizmetlerin
mimkiin oldugunca fazlasini tedarik edebilmeleri gerekmektedir (Belber, 2009:
111). Onceleri sadece deniz-kum-giines anlamina gelen turizm faaliyetleri
giniimiizde ¢esitlenmekte, alternatif turizm tiirlerine olan talep de giderek
artmaktadir (Akpinar ve Bulut, 2010: 1575). Alternatif turizm tiirleri arasinda; saglik
turizmi, kiltiir turizmi, inang¢ turizmi, spor turizmi, kongre turizmi, {iglincii yas
turizmi, genglik turizmi, kirsal turizm, rekreasyonel turizm gibi turizm tiirlerinin
yaninda, son yillarda mutfak (gastronomi) turizmi de 6nem kazanmaktadir. Bu
durum sebebiyle insanlarin seyahat etme nedenlerine her giin bir yenisi eklenmekte
ve glniimiizde, turizm endiistrisiyle i¢ ice olan yiyecek-igecek endiistrisi de bu
nedenler arasinda hizla yerini almakta ve artik bir zorunluluktan ziyade, alternatif bir
cekim giicli haline gelmektedir (Kinali, 2014: 2). Ornegin bir destinasyonu ziyaret
eden turistler, s6z konusu destinasyonun kendine 0zgli yiyecek ve igeceklerini
yakindan tanimak, hazirlanma siirecini izlemek, gozlemlemek ve tadina bakmak
istemektedirler. Gastronomi turizmi “kiiltiir turizm” inin bir alt bagligidir ve mutfak
kiiltlirinlin yansimast olmasit nedeniyle kitle turizminin disinda bir alternatif

olusturmakta ve diinyada hizla gelismektedir (Kinali, 2014: 2).

Maslow Hiyerarsi’sinin birinci basamagi olan temel ihtiyag niteligindeki yeme igme
gereksiniminin karsilanma talebinin, tatilde dahi insanlarin en vazgegilmez istegi
olmasi nedeniyle gastronomi turizmi son yillarda turizm sektoriiniin en gok ele aldig
konulardan birisi haline gelmistir. Yemek yeme fiziksel bir zorunluluktur ancak
yemegin ikram servisi ve yiyecek imaji kiiltiir turizminin 6nemli unsurlar1 olarak

ifade edilmektedir (Hjalager ve Corigliano, 2000: 281).

Diinya turizm pastasindan payini arttirmak isteyen iilkeler, turizmin ¢esitlendirilmesi
ve on iki aya yayilmasi igin iilkelerin turistik {iriin bilesenlerinde cazibe-gekicilik
unsurunu yeterli bulmayip kiiltiirel 6geleri, 6zellikle de gastronomi kiiltiirlinii 6n
plana ¢ikarmak istediklerini ifade etmektedirler (Kiiciikaltan, 2009: 1). Dolayisiyla
bolgesel turizmin gelismesinde dnemli bir unsur olarak géze ¢arpan, yeme-igmenin

bilime ve sanata doOniistiiriilmesi olarak ifade edilen gastronomi, artik turizm

1



deneyiminin ayrilmaz bir pargasi olarak degerlendirilmekte, insanlarin bir
destinasyonu ziyaret edebilmesi i¢in tek basina bir seyahat motivasyonu olabilmekte
ve lilke tanitimlarinda aktif bir rol iistlenmeye baslamaktadir (Kiigiikaltan, 2009: §;
Yiincii, 2010: 29).

Diinya {izerinde yemek kiiltiirii bolgelere gore farklilik gostermektedir. Bir kiiltiir
icin normal olarak kabul edilen yemek c¢esitliligi, bagka bir kiiltiir i¢in tabu
sayilabilmektedir. Bu lezzetleri tatma istegi gliniimiizde artis gOstermekte ve soz
konusu olan tirlinlerin iiretim siireglerinin basindan sonunda dek incelenmesi ve bu
tiretim siirecinde kullanilan maddelerin yalnizca 0 bolgeye 6zgii olmasi, bu bdlge
disinda benzer iretim yapilsa dahi ayni damak tadini veremeyecegi konusunda
bilgiler sunularak, bélgenin ¢ekiciliginin artirilmas: gerekmektedir. Ciinkii bu
durumun bolgenin tercih edilmesinde 6nemli rol oynayacagi diistiniilmektedir
(Yinct, 2010: 28). Bu baglamda calismada, Ege bolgesinin sakli hazinesi ve nadide
bir pargasi olan; gerek turizm anlaminda gerekse dogal giizellikleriyle ancak en ¢ok
da gastronomik anlamdaki zengilikleri sebebiyle Selguk-Sirince Koyii 6rneklem

olarak alinmistir.

Calismanin konusunu, destinasyon c¢ekicilik unsuru olarak gastronomi turizmi ve
Selguk-Sirince Koyli’niin var olan gastronomik zenginliklerinin incelenmesi ile bu
zenginliklerin, turistlerin degerlendirmesine sunulmasi olusturmaktadir. Bu nedenle
konunun anlagilabilmesi i¢in gastronomi turizmi, Tiirkiye ve diinyada gastronomi
turizminin uygulamalar1 ve Tirk mutfagi gibi konular ile destinasyon ve
destinasyonlarin 6zellikleri, tiirleri, pazarlanmasi ve ¢ekicilik unsurlart gibi konulara
deginilmis sonrasinda ise Selguk-Sirince Koyli'nii ziyaret eden turistler iizerinde bir

alan arastirmasi yuriitilmistir.

Aragtirmanin amaci ise, diinyadaki gesitli destinasyonlarda g¢ekicilik unsuru olarak
kullanilan gastronomi turizminin Selguk-Sirince Kdyii i¢in de uygulanabilirliginin
Olglilmesi ve buna bagli olarak Selguk-Sirince Koyii'nii ziyaret eden ziyaretgilerin
Selguk-Sirince Koyli ve kOyiin gastronomik iirlinler1 hakkindaki goriislerinin
belirlenebilmesidir. Bu temel amag ile birlikte, Selguk-Sirince Koyii'nii ziyaret eden

ziyaret¢ilerin demografik ozellikleri belirlenerek, koylin gastronomik zenginlikleri



ile ilgili goriisleri arasindaki iliskiler arastirilmis, boylelikle kdy igin gastronomi
turizmi hakkinda 6nerilerde bulunabilmek ve bundan sonra yapilacak galigsmalara da

yol gosterebilmek amaglanmaktadir.

Bu dogrultuda yapilan g¢alismanin birinci boliimiinde, gastronomi ve gastronomi
turizmi kavramlar irdelenmis, Tiirk mutfak kiiltiirii, izmir mutfagi-Selguk-Sirince
Koyli, diinyada ve Tiirkiye’de gastronomi turizmi uygulamalarindan bahsedilmistir.
Ikinci béliimde teorik anlamda destinasyon kavrami cercevesinde destinasyonlarin
Ozellikleri ve tiirleri, destinasyonlarin pazarlanmasi, destinasyon cekiciligi ve
¢ekicilik unsurlart ele alinmistir. Calismanin tiglincii boliimiinde ise destinasyonlarda
gastronomi turizminin durumu ve etkileri incelenmis, Selguk-Sirince Koyii’nii
ziyaret eden turistler agisindan gastronomi turizminin koy i¢in ne derecede ¢ekicilik
unsuru olusturduguna yonelik bir alan aragtirmasi yapilarak, turistlerin diislinceleri
sonucu ortaya ¢ikan sonuglara ulasilmistir. Arastirma sonuglari ve sonuglara yonelik
degerlendirmeler ele alinarak, elde edilen bulgulardan hareketle gastronomi turizmi

ile ilgili genel bir degerlendirme ortaya konulmustur.



BIiRINCI BOLUM
GASTRONOMIi KAVRAMI ve GASTRONOMI TURIZMi

Son yillarda bolgesel turizmin gelismesinde onemli bir unsur olarak gbéze c¢arpan,
yeme-igmenin bilime ve sanata doniistiiriilmesi olarak ifade edilen gastronomi, artik
turizm deneyiminin ayrilmaz bir parcasi olarak degerlendirilmekte ve insanlarin bir
destinasyonu ziyaret edebilmesi i¢in tek basina bir seyahat motivasyonu
olabilmektedir (Kiiclikaltan, 2009: 8; Yiincii, 2009: 29). Hem diinyada hem de
Tiirkiye’de, gastronomi turizmi ile ilgili 6n plana ¢ikan bir¢ok destinasyon yer
almaktadir. Gastronomi, bir¢cok iilke ve bdlge icin yeni bir turizm pazarini temsil
etmekte ve turistik destinasyonlar ile bu destinasyonlardaki girisimciler igin

benzersiz bir rekabet iistiinliigli saglamaktadir (Horng ve Tsai, 2010).

Gastronomi ve turizm arasindaki bag giin gectikce kuvvetlenmekte, aralarindaki
iligki yapilan ¢alismalarda desteklenmektedir. Turizm hareketleri igerisinde
gastronominin rolii anlasildik¢a destinasyon yoneticilerinin gastronomi turizmi ile
ilgili yaptiklar1 faaliyetlerde artis gozlemlenmektedir. Ziyaretgilerin fizyolojik
ihtiyaglarmi karsilamak igin zorunlu olarak sunulan yiyecek-igecek, giiniimiizde
fizyolojik 1ihtiyaclari karsilamanin oOtesine gec¢mistir. Bu degisimlerle birlikte
insanlarin neden yiyecek-igecek tiikettikleri sorusu da beraberinde gelmistir.
Insanlarin birlikte olma, statii, prestij gibi nedenlerle yiyecek-igecek tiiketirken
giintimiizde gastronominin turistik faaliyetlerde temel motivasyon nedeni haline
geldigi dikkat cekmektedir (Ulama ve Uzut, 2017: 187).

1.1. Gastronomi Kavram Tanimu ve ilintili Kavramlar

Brillat-Savarin (I971)’e gore gastronomi: “’Insanlarin yedigi her seyi anlamasi ve

bunlarla ilgili bilgileri elde etmesidir. Amaci, miimkiin olan en iyi yiyecegi



kullanarak insanin saglikli bir yasam siirdiirmesini saglamaktir. Gastronomi, insan
beslenmesiyle ilgili biitiin disiplinleri kucaklayan bir sentez bilimidir ve insanin
beslenmesi ile ilgili olan her seyin sistematik bir incelemesi’’ olarak da ifade
edilebilmektedir (Scarpato, 2002: 4). Gastronomi, i¢inde barindirdig1 tiim sanatsal ve
bilimsel unsurlarla yiyecek- igeceklerin tarihsel gelisme siirecinden baslayarak tiim
Ozelliklerinin ayrintili bir bigcimde anlasilmasi, uygulanmasi ve gelistirerek giiniimiiz
sartlarina uyarlanmasi ¢alismalarini kapsayan bir bilim dalhidir (Eren, 2007: 74;
Deveci, Tiirkmen ve Avcikurt, 2013: 29-34; Akgol, 2012: 13; Canbolat ve Cakiroglu,
2015: 528). Ancak hazirlanan yemegin tabaginin, sunulan i¢kinin bardaginin estetigi
ve giizelliginin 6ne ¢ikartildig1 gastronomi, yiyecek iceceklerin gorsel, isitsel, tat ve
ozelliklerinin ortaya ¢ikartildig1 bir sanat olarak da goriilmektedir (Oney, 2013: 161).
Ayrica gastronomi; damak tadi ve istah gibi duygularin, deneme ve yanilma yolu ile
tarihsel bilginin, kiiltiiriin, aliskanligin, yetenegin, emegin, ihtimamin, kazanilmisg
begenilere uygun olarak, ahenkli bir bigimde bir araya getirilmesidir (Hatipoglu,
Batman ve Sarusik, 2009 akt: Aslan, 2010: 5). Ayn1 zamanda iilke ya da bolge
mutfaklarini birbirinden ayiran ozellikleri, bir iilke ya da bolgenin yiyeceklerini,
yeme-igme aliskanliklarini ve bunlarin hazirlanma sekillerini ifade eden gastronomi
(Comert ve Durlu-Ozkaya, 2014: 63), Santich (2004: 17)’e gore de sadece yiyecek
ve igecek odakli olmayan, aynt zamanda bu yiyecek ve igecegin nerede, nasil, ne

zaman ve neden yenilip igildigine de odaklanan bir bilimdir.



Iletisim Tarih Edebiyat

Pisirme/Mutfak J— Tip

Tarim I > I Politika

Cografya = Hukuk

>

Ekonomi —|_> . Etik
Gastronomi T

Ticaret e ¢ Din

. Ne, Nasil, Ni¢in, Ne

Teknoloji > Zaman, Nerede ve = Felsefe

Biyoloji e Kiminle yenir? == Beslenme

Fizik T> €L Diyetetik

) >

Kimya I L Botanik

Psikoloji I <—|_ —

Sosyoloji > << I Yénetim

Sarap Bilimi Pazarlama

Sekil 1.1. Cok Disiplinli Gastronomi Modeli
Kaynak: (Oney, 2016: 196).

Sekil 1.1.’de goriildiigli lizere farkli alanlarla i¢ i¢e geg¢mis olan gastronomi
konusunda yapilan arastirmalarin birgcogu gastronomiyi kendi disiplini agisindan ele
almaktadir. Ancak yapilan calismalarla birlikte bu bakis agis1 da giderek degismekte
ve gastronominin bagimsiz olarak ele alindigi arastirmalar yayginlasmaktadir.
Ornegin, yemek pisirmede fizik, biyoloji ve kimya bilimlerinin prensiplerinden
yararlanilmasiyla gelistirilen uygulamalar da molekiiler gastronomi olarak
adlandirilmaktadir. Bu aym1 zamanda gastronominin giderek disiplinler arasi daha
genis bir zemine yayillmaya basladiginin  bir gostergesi olarak da
degerlendirilebilmektedir. Gastronominin farkli disiplinlerle isbirligi yapmasi onlara
kilavuzluk yapmasi anlaminda degil, aksine bu disiplinlerden faydalanarak,
disiplinler aras1 ve disiplinler 6tesi bir yaklagimla, gastronomi alaninda inceleme
yapmak ve onu anlamaktir (Santich, 2004: 55). Bunlara ek olarak gastronomi;
mutfak kiltlirii igerisinde yer alan yiyecek ve iceceklerin, sofra diizenlerini,
lezzetlerini, yapilislarini, gorselliklerini ve bunlar arasindaki iliskiyi irdeleyen,
lezzetli yemek ve hos icecekleri arastiran ve bu aktiviteye katilanlarca sanatsal bir
faaliyet (Sengiil ve Tiirkay, 2016: 89) ayrica essiz bir yiyecek ve icecek deneyimi

yasamak i¢in seyahat motivasyonu ve davranislarina énemli 6l¢iide katkida bulunan
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bir turizm sekli olarak da tanimlanmaktadir (Harrington ve Ottenbacher, 2010: 14).
Tiim bu tanimlardan yola ¢ikacak olursak gastronomiyi su sekilde de tanimlamak
miimkiin olacaktir; gastronomi, essiz niteliklere sahip yiyecek ve igecekleri, 6zgiin,

saglikli, lezzetli bir bigimde pisirme, sunma ve deneyimleme bilim ve sanatidir.

Gastronomi kavramina, iiretim ve tiiketim acisindan bakildiginda ise asagidaki
boyutlar altinda siniflandirmak miimkiindiir: Gastronomiye iiretim boyutu a¢isindan

yaklasan tanimsal ifadeler (Goker, 2011: 27):

» Mikemmel yemek hazirlama, pisirme, sunma ve iyi masa hazirlama sanati ve
bilimidir.
> lyi yeme ile ilgili faaliyetler ve bilgi birikimidir.

» Yemek pisirme ve ascilikla ilgili prensipler ve uygulamalardir.

Gastronomiye tiiketim boyutu acisindan yaklasan ifadeler ise asagida siralanmaktadir

(Altmel, 2009: 2):

> lyi yiyecek ve icecekten hoslanmadir.
> lyi yemek yeme konusunda abartili agktir.

» Liiks yiyeceklere diiskiinliik ve tutkudur.

Gastronomiye hem tiretim hem de tiiketim boyutlarin1 birlikte ele alarak yaklasan

ifadeleri ise su sekilde siralamak miimkiindiir:

» Yiyecek hazirlama, sunma ve yemenin sanat ve bilimidir.

» Belirli bolge ve iilkelerle ilgili, mutfak gelenek ve goreneklerini de igeren, iyi
yiyecek ve yeme bilim ve sanatidir.

» Damak tadi ve istah gibi zevkler amaci ile deneme ve yanilmanin, tarihsel
bilginin, kiiltiirtin, aligkanligin, yetenegin, emegin, ihtimamin ve askin
kazanilmis begenilerimize uygun olarak ahenkli bir sekilde bir araya

gelmesidir.



Gillespie ve Cousins’in gastronomi hakkindaki goriisleri ise su sekildedir:
“Gastronomiyi tanimlamanin kolay olmadigi; tanimin1 yapmaya ¢alisan yazarlarin
sayisina bakildiginda goriilmektedir. Gastronominin tanimlarinin ¢ogu eksiktir.
Beslenme aligkanliklart  ve agirlama endiistrisinde gastronomik degerlerin
uygulanmasinda zorluklar bulunmaktadir. Gastronomi yiyecek ve igecek zevki ile
ilgilidir. Bu durumda gastronominin konusu insandir. Insanoglu yemek ve igmekten
hoslanmaktadir. Basgl basina gastronomik degerler; kiiltiirel, cografik, toplumsal ve
sosyal beslenme faktorleri gibi bir¢ok temele dayali olan degerlerdir’” (Gillespie ve
Cousins, 2001: 2).

Amaci miimkiin olan en iyi beslenme ile insanin korunmasi ve hayattan zevk
almasin1 saglamak olan gastronominin turizm igerisinde ¢ok Onemli bir yeri
mevcuttur (Kemer, 2011: 5). Hangi amagcla olursa olsun seyahat eden ve tatil yapmak
isteyen ziyaret¢ilerin varis noktalarinda ya da yolculuk esnasinda yasamlarim
siirdlirebilmeleri i¢in beslenmeleri gerekmektedir. Bu da yiyecek icecek faktoriinii
turizm icerisine dahil etmektedir. Bunu bir ihtiya¢ olarak karsilamanin yani sira
sadece yiyecek icecekten aldigi zevk nedeni ile seyahat eden insanlar da
bulunmaktadir. Bu amagla yapilan seyahatleri gastronomi turizmi ¢er¢evesinde

incelemek miimkiindiir (Sengiil ve Tiirkay, 2016: 89).

Gastronominin  islevi ise; temel ilkelere dayanarak; vyiyecek haline
dontstiiriilebilecek her seyi arayan, saglayan ve hazirlayan herkese rehberlik
saglamaktir. Toplumda gastronominin yeri incelendiginde ise; gastronomi ve
gastronomik kiiltiiriin gelisiminde geleneksel zevklerin 6nemli bir yer tuttugunu
sOylemek miimkiindiir. Gastronomik kiiltiiriin yayilmas: bityiik 6l¢iide yiiksek gelir
ve egitim seviyesine sahip gruplar sayesinde olmustur. Sosyal bir aktivite olarak
ender bulunan yiyecekleri kesfetmek igin farkli tilkelere seyahat eden bu gruplar,
gastro turizm ve gastro-turist kavramlariin da dogmasini saglamiglardir. Gastro
turizm; “’bir yemegin lretim asamalarint gérmek amaciyla, yoresel veya kirsal
alanlar, yiyecek diireticilerini, restoranlari, yemek festivallerini ve 6zel alanlar
ziyaret etmektir” (Yinci, 2010: 29). Gastro-turist ise; temel seyahat
motivasyonlarindan Dbiri gastronomik deneyimler yasamak olan vebulundugu

destinasyonda yiyecek-igecekle ilgili aktivitelerde yer alan &zel ilgi turistidir (Uner,



2014: 19). Ayrica gastronomi bilimi kendi disiplini i¢erisinde bir takim kavramlarin
dogmasina zemin hazirlamistir. Bu kavramlar arasinda en ¢ok 6ne ¢ikan {i¢ kavram

ise gastronom, gurme ve degiistatordiir (Akgol, 2012: 41).

» Gastronom

Gastronomide, mutfak ve servis sanatlart konusunda uzmanlagmis kisilere gastronom
denir (Altinel, 2009: 2). Gastronom; yemek pisirme sanatcist veya ustasidir. lyi
yiyecek konusunda sohreti olan bir restoranin sahibi veya bir ev sahibidir. Mutfak ve
servis sanatlart uzmanidir, gastronomi sanatinda egitimli olan kisidir. Baska bir ifade
ile gastronom, kelime anlami ile midesine diiskiin, yemek meraklisi ya da damak
zevki olan, agzinin tadim bilen, iyi yemekten anlayan kimse anlamina gelmektedir
(Hatipoglu, 2010: 7). Italya’da bulunan ve diinyanm ilk gastronomi iiniversitesi olan
University of Gastronomic Sciences gastronom olgusunu daha genis bir
tanimlamayla, “’triinlerin tarimsal koklerinden, endiistriyel donilisiimii ve dagitimina
kadar tim gida tretim siireclerini takip eden yeni donem gida profesyonelleri’’
olarak ifade etmistir (Tiirkoglu ve Akoglan-Kozak, 2015: 210).

» Gurme

Gurme, Fransizca kokenli ‘gourmet’ sozciigiinden gelir; lezzeti kesfetmis, damak
tadi gelismis kisi anlamindadir. Bir gurmenin yalnizca yemek tadimini degil, iyi
yemek pisirmeyi de bilmesi biliyilk Oonem tagimaktadir. Bir yemegi olusturan
malzemelerin orijinalligi ve uyumu, gurmenin en basta bilmesi gerekenler arasinda
yer almaktadir. Gurmenin, damak tadi gelismis kisi olarak saraplar konusunda da

yiiksek zevk ve ayirt etme yetenegine sahip olmasi gerekmektedir (Kilig, 2010: 9).

> Gurman

Fransizcada gurman 1yi yemegi seven, yiyecek konusunda miiskiilpesent davranan
kisi anlamina gelmektedir (tr.instela.com, 2007). Gurman, karnin1 doyurmak amagli
abur cuburla beslenen, yemek kiiltiiriinden anlamayan, yemegin sunumu, gorselligi,
lezzeti ve hijyenik olusu gibi kistaslara 6nem vermeksizin her seyi yiyen obur kisi

seklinde tanimlanirken (Uyar ve Zengin, 2015: 362) gurman kavraminin bazi



kaynaklarda;, yemegi cok seven kisi ve bogazina diiskiin anlamlarinda da
kullanildigina rastlanmaktadir (Tirkoglu ve Akoglan-Kozak, 2015: 211).

» Degiistator

Degiistasyon genellikle igeceklerin ve zaman zaman da yiyeceklerin tadimi
konusunda bilgili ve konusunda uzman kisilerin koku, renk, tat ve kalite agisindan
degerlendirme yapabilmeleri i¢in gerekli islemler silsilesini ifade etmektedir. Tadim
uzmani, yani degiistator ise degiistasyon islemini yapan kisilere verilen tinvandir.
Degiistasyon, gida sektoriinde yasanan rekabetle birlikte hayatimiza giren bir
kavramdir. Genellikle degilistasyon zihnimizde sarap kelimesini c¢agristirsa da
zeytinyagindan rakiya, baharatlardan caya kadar bir¢ok gida maddesi i¢in yapilan bir

islemdir (www.nasilolunur.net, 2018).

» Gastro - Turist

Gastro-turist olarak isimlendirilen kisiler, turist kelimesinin tanimindan yola
cikilarak sadece yemek yemek icin bulunduklar iilkeden baska bir {ilkeye
gidebilecek bos zamana, yeterli maddi imkéana, istege ve giidiilenmeye sahip olan
kisilerdir. Ayrica toplumun gastronomi ile yakindan ilgilenen her bir ferdi,
geleneksel yemeklerle, iist tabaka yemekleriyle ve bir iilkenin 6zel bir yemegi ile
ilgilenmektedir. Bu {i¢ kesimle biitliinlesen yemeklerin hepsiyle uygun yer, zaman ve
mekanda ilgilenenlerin olusturdugu turizm alaninda seyahat edenler gastro-turist
olarak degerlendirilmektedir (Hatipoglu, 2010: 6). Horng ve Tsai (2010) gastronomi
turistini; farkli yiyecek ve igcecek deneyimleri arayan ve seyahatlerini bu yonde
gerceklestiren turist olarak tanimlamaktadir. Gastronomi turistleri (gastro-turist) i¢in
yiyecek tiikketimi sadece siradan bir tiiketim eylemi olmayip yoresel mutfak, yoresel
yiyecek ve deneyimin yasandigi yerde ki yoresel kiiltiir ile ilgili derinlemesine bilgi
sahibi olabilecekleri faaliyetler olarak ifade edilmektedir (Kivela ve Crotts, 2005:
43).

Yeme igmeyi temel motivasyon olarak goren gastro-turistin 6zellikleri ise (Tirkay ve

Geng, 2017: 227):
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e Seyahat planindan itibaren yeme igmeyi 6ncelik olarak diisiinen,

e Yeme icme etkinliklerine katilmaya istekli,

o Egitim ve gelir seviyesi yiiksek,

e Uzun siire konaklamaya meyilli,

e Yeniliklere acik, arastirmaci ruhlu ve

e Yerel iriinlere karst ilgili (seyahat doniisii yerel iirlinlerden c¢evresine

getirmek istegindedir) ve saygilidir.

1.2. Gastronominin Tarihsel Gelisimi

Insanoglu baslangicta hayatta kalabilmek icin besin arayisindayken zamanla
toplumlarin gelisen teknoloji ve refah diizeyi ile birlikte yemeklerin hazirlanisi,
cesitleri ve servis sekilleri daha estetik bir hal almis (Gokge, 2016: 2656) ve devreye
gastronomi kavrami girmistir. Gastronomiye iliskin ilk onciiler, M.O. 5. yiizyildan
baslayarak Cinliler ve ozellikle ziyafetlerdeki asir1 gosterisle 6ne ¢ikan Romalilar
olmustur. Giiniimiiz toplumlarinda yaygin olarak kabul goren gastronomi ilkeleri,
ftalya ve Fransa’da 6zellikle Ronesans déneminde gelismeye baslamistir (Oney,

2013: 160).

Gastronomi sozciigiiniin ilk kullanimi antik Yunan dénemindedir. Archestratus’un
M.O. 4. yiizyilda yazdigi muhtemelen Akdeniz bolgesinin ilk yiyecek ve sarap
rehberi olarak sunulan “’The Life of Luxury (Liiks Yasam)’’ adli kitapta, gastronomi
boliimlerinden biridir (Wilkins and Hill, 1994: 35 akt: Santich, 2004: 16). Akdeniz
bolgesine seyahatleriyle bilinen Archestratus en iyi yiyecek-igecegin ne oldugunu ve
nerede bulundugunu kesfetmek i¢in uzun seyahatler yapmistir. Kitabinda yer alan
tavsiyeleri, gastronomi konusunda kendinden sonrakilere rehberlik etmistir (Santich,

2004: 17).

Yunanca gastros (mide) ve nomos (yasa-kural) sézciiklerinden olusan ‘gastronomi’,
bizim dilimize Fransizcadan ge¢mis (Balli, 2016: 7) ve ‘gastronomi’ terimi ilk olarak
1800 yilinda Fransiz hukuk¢u ve sair Joseph de Berchoux’un (1762-1838)
“’Gastronomie ou I’bomme des champs a table (Gastronomi ya da Tarladan Sofraya

Insan)>> adli eseriyle 1801 yilindan itibaren literatiire girmistir (Karaca, Yildirim ve
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Cakic1 2015: 28). Gastronomi terimi 1814’te ‘lyi Yasam Rehberi’ adli anonim
Ingilizce eserde yiyecegin ydnergesi anlaminda kullamlmistir (Santich, 2004: 16).
Gastronomi ile ilgili ilk bilimsel kitabin yazari ise linlii Fransiz politikaci ve hukukg¢u
Brillat-Savarin’dir. Gastronomiyi, insanin beslenmesi ile ilgili olan her seyin
sistematik bir incelemesi olarak tanimlamis olan yazar; yenilebilir yiyeceklerin
smiflandirmasini yaptigi i¢in doga tarihinde bir boliim, yiyecekleri Kalitesine ve
niteliklerine gore ayirdigi i¢in ise fizigin uygun kompozisyonu buluncaya dek farkl
bilesimleri denedigi icin de kimyanin bir pargasi olarak gormektedir. Ayrica
ticaretten, ekonomi politikasina kadar gastronomiye her alanda anlam yiiklemekte,
dahas1 pay vermektedir (Savarin, 2009: 61). Savarin, “’Physiologie du Gout (Tadin
Fizyolojisi)’’ adli kitab1 halkin bilinglenmesi amaciyla yaymlams, ilk kez 1825°da
Ingilizceye sonrasinda ise Ispanyolca ve Almancaya gevrilmistir (Santich, 2004: 17).
Ayrica “’As Le Gastronome (1830-1831)’’, “’La Gastronomie (1839-1841)”,
“Gastronomo Italiano (1866)> ve “’Le Gastronome (1872-1873)’’ gibi pek ¢ok
dergiye de ilham kaynagi olmustur. Bu eser ayni zamanda 19. yiizyilin ikinci
yarisinda ve 20. yiizyilin baslarinda basilan uzun bir kitap listesinin de ilk sirasinda
yer almig, gastronomi literatiiriinde, menii planlama, yemek sec¢imi, yemeklerin
yanina sarap se¢imi ve genel konuk agirlama konularinda Oneriler sunmustur

(Santich, 2004: 15-24; Goker, 2011: 28-30).

1835 yilinda Yunanca bir kelime olan gastronomi, Fransiz Akademisi resmi
sozligiine kaydedilmistir. Fransiz yazar Frangois Rabelais (1483-1553),
Pantagruel’in, ‘’Pantagruel’in Dordiincii Kitab1 (The Fourth Book of Pantagruel)’’
adli inlii eserinde gida tanris1 Gaster’e atifta bulunarak Yunanca kelimeyi ilk olarak
tanitan kisidir. Diger taraftan, gastronominin bilimle gii¢lii bir iliskisi oldugu da
kabul edilmektedir. Brillat-Savarin’in gastronominin bir bilim dali olarak
algilanmasina ve kabul edilmesine zemin hazirlayan calismasii takiben yakin
gecmiste, gastronomi ve bilim arasindaki iligkiyi vurgulayan bilim insani ise
Ingiltere’deki Oxford Universitesi’nde diisiik sicaklik fizik¢isi olan Nicholas
Kurti’dir. Kurti, 1969 yilinda “Mutfaktaki Fizik¢i”> konulu bir sunum
gerceklestirmistir.
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1984 yilinda Harold McGee tarafindan yayimlanan Gida ve Pisirme Uzerine (On
Food and Cooking) adli kitap ise bilimsel pisirme anlayisinda bir doniim noktasidir.
Harold McGee, diinyanin temel isleyisiyle pisirmenin iligkilendirilmesi sonucu
bilimin, pisirmeyi daha ilging bir hale getirecegini ileri siirmektedir. Boylece soz
konusu kitap diislince 6zgiirliigii, derinligi ve uygulamayla olan iligkisi nedeniyle
gida biliminin yemek pisirmede uygulanmasini uyarici bir rol oynamis ve pek cok

sefi daha sistematik pisirme yontemlerini kesfetme yoniinde tesvik etmistir (Vega ve
Ubbink, 2008: 373).

Tiirkiye’de ise ozellikle 1980’lerden bu yana gastronomi ile ilgili yapilan ¢alismalar
artmaya baglamistir. 2009 yilinda, Omer Kilig¢ tarafindan hazirlanan “Yemegin
Tarihi” (Goker, 2011: 30), Diiriye Bozok, Cevdet Avcikurt, Murat Dogdubay,
Mehmet Sarioglan ve Goksel-Kemal Girgin’in editorliigiint tistlendigi *’Gastronomi
Uzerine Arastirmalar’’, Atilla Akbaba ve Neslihan Cetinkaya’nin *’Gastronomi ve
Yiyecek Tarihi”> ve Mehmet Sarusik’in “’Tiim Yonleriyle Gastronomi Bilimi,
Uluslararast Gastronomi’’ adli kitaplar bu alanda gosterilebilen 6rnekler arasinda yer
almaktadir. Bunlarin yani sira Gastronomi Dergisi, Yemek ve Kiiltiir Dergisi, Bugiin
Ne Pisirsem, Soframizda gibi yemek programlar1 ve yemek kitaplari, gastronominin
giinimiiz Tiirk diinyasinda ne kadar onemli bir yere sahip oldugunun gostergesi

olmustur (Goker, 2011: 30).

Gastronomi tarihiyle ilgili yapilan arastirmalarin bir¢ogunda avcilik, toplayicilik,
pisirme ve bunlara iliskin inanglar yer almis, sonraki arastirmalar da ise
gastronominin dinler, ritiieller, yasam bi¢imleri, ¢evre ve biyolojik ¢esitlilik tizerine
etkileri, bireysel ve sosyal cevrenin yiyecek-icecek tercihleri, davramiglart ve

inanclar iizerine etkilerini de kapsayacak sekilde genisletilmistir (Oney, 2013: 163).

1.3. Gastronomi ve Yemek Kiiltiirii Tliskisi

Beslenme, insanlarin gelisme, biiyiime, saglikli ve aktif olarak uzun bir zaman
yasamasi i¢in gereken maddeleri gerektigi kadar almasi ve viicudunda kullanmasidir.
Beslenme, toplumun ve onu olusturan fertlerin hayatlarini etkileyen 6nemli bir faktor
ve temel bir gerekliliktir (www.saglikal.com, 2018). Beslenme kiiltiirii ise genel

olarak insanlarin yasam bicimleri ve ydresel dzellikleri ile olusmaktadir. Insanlik
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tarihi kadar eski olan beslenme ve yemek kiiltiirii, zaman iginde toplumlarin sosyal
statii simgeleri haline gelmis dayanigsma ve iletisimin bir parcasi olarak yasam
icindeki yerini almistir (Yiicel, 2014). insanlarin en temel gereksinimlerinden birini
olusturan beslenme sisteminin ortaya c¢ikardigi yemek kiiltiiriine tarihsel olarak
bakildiginda; yemek kiiltiirleri, toplumlarin gelenek ve gorenekleri, sosyo-kiiltiirel
boyutlari, refah durumlar1 gibi etmenlere paralel olarak birbirlerinden farkli gelisim
evreleri gecirmiglerdir. Bunlara ek olarak, topluluklarin yasam alanlarim
belirleyebilmek igin giristikleri miicadelelerin ve goglerin olusturdugu gelismeler ve
yer degistirmeler de yemek Kkiiltiiriinlin belirlenmesinde biiyiik bir 6nem teskil

etmektedir (Diizgiin ve Durlu-Ozkaya, 2015: 42).

Yemek her toplum i¢in kiiltiir ve insanlarin begenileri dogrultusunda
gerceklestirdikleri, caglar oOncesinden glinlimiize yansiyan bir sanat Ozelligi
tasimaktadir. Ilkcaglardan beri insanlar, icinde yasadiklar1 toplumun getirdigi diizen
ve aligkanliklar icinde yemek yemis, gegcen zaman icinde de diizenlerini ve
aligkanliklarini degistirmis ve gelistirmislerdir (Akman, 1998: 10). Yemek, bireysel
ve toplumsal yonleri bulunan ve birgok sair etkileyicisi olan kiiltiirel bir unsurdur.
Insanin fizyolojik yapisi itibariyle, yemekle dogrudan ilgisi oldugu gibi insan, sosyal
yonilyle de yasadigr kiiltiirin etkisi altinda bir yemek anlayisina sahiptir (Besirli,
2010: 30).

Levi-Strauss, diinyada dil kullanmayan bir insan toplulugu bulunmadigi gibi mutfak
ve yemek gelenegi olmayan bir toplumun da bulunamayacagimi sdylemektedir
(Caliskan, 2013: 40). Yoresel kiyafetler, yoresel mutfak malzemeleri, kaplar,
kacaklar, pisirme yontemleri ve teknikleri, gastronomi faaliyetleri olarak insanlarin
ilgisini ¢ekmektedir. Yoresinde, 6zglin malzeme ve lirlinlerle yapilmis yemeklerin
receteleri turistler tarafindan alinip kendi iilkelerine gotiiriildiiklerinde, o yorede
deneyimledikleri 6zgiin tatlari pisirme ve sunma imkanina sahip olabileceklerdir
(Goktan, 2000: 5 akt: Ates, 2014: 9). “’Yiyecek ve icecek kiiltiirinlin bilime ve
sanata doniismesi’’ olarak da nitelendirilen gastronomi; seyahate katilan kisilerin
destinasyon se¢iminde de etkili olabilmektedir (Kiigiikaltan, 2009: 1). Insanlar
giinlimiizde sadece aclik ihtiyaclarii karsilamak maksatli degil, aynt zamanda

yiyecekten, atmosferden, manzara ve gorsellikten ve diger bircok kosuldan zevk
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almak ve tatmin duygusu yasamak amagli olarak da evlerinin disinda yemek
yiyebilmektedirler (Yiincii, 2010: 28). Ozetle; gastronominin bugiinkii geldigi
konumda, toplumlarin kendilerine 6zgii olan gelenek ve kiiltlirlerinin etkili oldugu
gibi, gastronomi de bu toplumlarin bir takim yeme-igme yontem Ve itiyatlarimni
degistiren ve gelistiren bir hale gelmistir. Bu asamada gastronominin yemek ve
kiiltiir iliskisine olan etkisi incelenirken, oncelikle Tirk mutfak ve yemek kiiltiiriint,
yemek yeme aliskanhiginin kiiltiirel yapi igindeki yerini incelemek de dogru bir

yaklasim olacaktir.

1.3.1. Gastronomi ve Disarida Yemek Yeme liskisi

Gilinlimiiz toplumlar1 biiyiilk boyutlara ulasmis olan yiyecek-icecek hizmetleri
endiistrisinin {rettigi iiriin ve hizmetleri giderek artan oranlarda tiiketmektedir. Bu
tiketim, ¢agdas tiiketicilerin disarida yemek yeme davranislarinin bir sonucudur.
Disarida yemek yeme, bireylerin ev disinda bir isletme tarafindan iiretilen ve servis
edilen yiyecek ve igecekleri iicret 6deyerek tiiketmelerini ifade etmektedir. Boylece
disarida yemek yeme, Yiyecek-icecek hizmetleri endiistrisinin drettigi iriin ve
hizmetlere olan talebin ¢ikis noktasi halini almaktadir. Su halde, disarida yemek
yeme olgusunu, giinimiiz yiyecek-icecek hizmetleri endiistrisinin varlik sebebi

olarak gormek gerekmektedir (Ozdemir, 2010: 218).

Disarida yemek yeme aligkanligi oncelikle bati tarihinde yolcularin yol {istiinde
konakladiklar1 ya da sadece yemek yedikleri hanlar ve tavernalarla ortaya ¢ikmaya
baslamistir (Fos, 2018). M.O. 500’lii yillarda Antik Yunan’da yolculara gece
kalmalar1 igin yatak ve yiyecek saglayan evlerin oldugu bilinmektedir. Insanlarin
oncelikli amaci, geceyi giivenli bir yerde gegirmek oldugu igin tesisler, bireylerin
sadece geceleri konaklayabilecekleri tiirde ve konforsuz olarak insa edilmistir (Geng,

2009: 6).

Kiiltiir tarihinde Tiirkiye’nin topluca yemek yenilen mutfak kiiltiiriine iliskin ilk
ornekleri asevleri ve imarethanelerdir. Asevleri, Ozellikle Bektasi ve Mevlevi
Dergahlarinda yer tutarken, Osmanli Saray Teskilati’nda ve Yeniceri Ocaklarinda da
yiyecek-i¢ecek hizmetlerine biiyiik 6nem verilmistir. Bu hizmetlerde giiniimiizdekine

benzer igbolimii ve uzmanlagmaya gidilerek, verimli ¢aligmaya, mevcut isgiicli ve
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malzeme ile zamani rasyonel kullanmaya 6zen gosterilmistir. Hiinerlerine goére
tatlici, balik¢1, hamurcu, pilavel, kebapei, tursucu, yogurtcu ve perhizei gibi asgilar
gorevlendirilerek, yamaklar1 ile birlikte her birinin uzmanlik alani belirlenmistir

(Turksoy, 2015: 9-10).

Tanzimat Donemi’nden itibaren yayilan Batililagma modasi ve buna paralel olarak
gelisen alafranga yemek modasi sonucu Osmanli Devleti’nin yikilisina kadar gecen
siire icerisinde Avrupai yemekleri bilen as¢ilar talep edilmistir. Bu durumda saray ve
konak ascilarmin bir kismi sehirde lokanta agarak ‘Esnaf Lokantalar’ zincirine
katilmislardir (Dogdubay, 2000: 34-35).

Diinyada ise; 15. yiizyilda ticari yeme-igme kurumlari, Ingiltere’ deyolculara
yiyecek-igcecek hizmeti ile gelismeye baslamistir. Ancak; bu ticari hizmetler, sadece
transit igindeki insanlar igin yapilmistir. 18. ylizyilin sonuna dogru, ticari
faaliyetlerin sayisindaki artisin, ticari gida isletmelerinin olgunlasmasinda 6nemli bir
etkisi olmus, daha fazla cafe, restoran, pansiyon ve otel yapimi gergeklesmistir. 19.
yiizyilda, otellerde yemek hizmeti verilmeye baslanmis ancak yemek kamusal
alanlarda degil, misafirlere oda servisi olarak sunulmustur. 19. yiizyilin sonunda
halka acik alanlarda yemek sunulmaya baslanmistir. Yirminci yiizyilda, disarida
yemek yeme faaliyeti, eglence ve zevk amaglh yapilmis ve sosyal yagsam tarzinin bir
parcast haline gelmistir. En Onemlisi, insanlarin seyahatleri esnasinda disaridan
yemek yemeleri ve bunu seyahatlerinin 6nemli bir pargasi olarak gérmeleri, ticari

yemek kuruluslari i¢in ¢ok karli gelisme saglamistir (Karim, 2006: 16).

1.3.2. Tiirk Mutfak Kiiltiirii ve Tiirk Mutfaginin Tarihsel Gelisimi

Insan hayatinin devamlilig1 igin beslenme sarttir ve insanlarin, en énemli fizyolojik
ithtiya¢ olan beslenme ihtiyaglarim1 karsilamadan, bir diger ihtiyaglarina ge¢meleri
miimkiin degildir. Bunun i¢in insanoglu var oldugundan beri, beslenme gereksinimi
karsilamak icin cesitli yontemler gelistirmis ve uygulamistir. Insanmn bu
gereksinimini kargilamasi i¢in her donemde bir {iretim alanina ihtiyaci olmustur. Bu
alan bazen sadece ates 1istii, bazen bir ocak, bazen de bir tandir olmustur.
Dolayisiyla, bugiinkii anlaminda olmasa da yiyecek iiretiminde insanoglunun ortaya

koydugu en biiyiik unsurun mutfak unsuru oldugu soylenebilmektedir. Genel
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anlamiyla mutfak, insanin beslenme gereksiniminin karsilandig1 yer, hatta beslenme
gereksinimini ifade eden bir terimdir (Uhri, 2011; Ozbek, 2013 akt: Akin, Ozkocak
ve Giiltekin, 2015: 38). Fiziki bir mekan olarak mutfak ise; hedeflenen miktarlarda,
kalitede ve standartlarda yiyecek iiretiminin yapildigi alanlardir (Gokdemir 2008:
31). Halict (2013: 220), mutfak kavramini, hem fiziksel bir mekan olarak, hem de
kiiltiirel boyutuyla degerlendirmistir. Yazara gore, besin maddelerinin tiretiminden
sofraya getirilinceye kadar gecirdigi tiim asamalar, bu asamalar siiresince kullanilan
gerek maddi arag-geregler, gerek maddi olmayan mana atiflarini, sembolleri,
gelenek-gorenekleri, adet ve aligkanliklari ifade etme ve egretilemeleri kapsayan,
teknolojik, ekonomik, biyolojik, sosyal ve kiiltiirel bir yapilanma mutfak olarak
tanimlanabilir. Yani ¢ok ¢esitli ve genis tanimlamalarin yapildigi mutfak, artik sade-
ce mekansal olarak yiyecek iiretiminin yapildigi bir calisma alani degil, usta ve
sanat¢ilarinin bir simyaci gibi yaraticiliklarini kullandigi, sezginin, hayal giiciiniin ve
yaraticiligi bilgi ve deneyimle harmanlandigi, gergek bir ritiielin olusturuldugu bir

mekan olarak ifade edilebilmektedir (Ray, 2008: 262).

Mutfak kiiltiirii ise; beslenmeyi saglayan yemek, yiyecek-i¢ecek tiirleri ve bunlarin
hazirlanma, pisirilme, saklanma ve tliketilme silirecini; buna bagli mekan ve
ekipmanlari, yeme-igme gelenegi ile bu ¢ergevede gelisen inanis ve uygulamalardan
olusan biitlinsel ve kendine 6zgii kiiltiirel bir yapiyr anlatmaktadir (Kadioglu-Cevik,
1997). Mutfak kiiltiirdi, bir bolgenin kiiltiirel sembolii olarak goriilmekte ve o bolgeye
0zgii olan yiyecek ve icecekler, bolgenin yerel kiiltiiriin bir par¢asini olusturmaktadir
(Gokdeniz vd., 2015: 3). Ayrica mutfak kiiltiiri, en zor degisen ve toplumlarin
kiiltiirel degerlerini en uzun siire icerisinde barindiran, 6nemli bir etken olma
ozelligini de tasimaktadir. Toplumlarin mutfak kiiltiirleri, i¢inde yasadiklar1 bolgenin
cografi sartlar1, tarim ozellikleri, sosyo-ekonomik ve sosyo-kiiltiirel durumlari, dini
ozellikleri ve diger toplumlarla iligkilerine gore sekillenmektedir (Diizgiin ve Durlu-

Ozkaya, 2015: 44).

Orta Asya’dan Anadolu’ya go¢ eden Tiirklerin de uzun tarihsel ge¢misleri nedeniyle
olduk¢a zengin bir mutfak kiltirii vardir (Arli, 1982: 19). Asya ve Anadolu
topraklarinin sunmus oldugu iiriin ¢esitliligi, tarih boyunca bagka kiiltiirlerle yasanan

etkilesim, Selcuklu ve Osmanli saraylarinda yeni gelisen tatlarin varlig,
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Mezopotamya’dan kaynaklanan Anadolu mutfaginin varligi gibi etkenler, Tiirk
mutfaginin renkliligini ve cesitliligini saglayan unsurlardir. Gogebe kiiltiiriinden,
Anadolu, Sel¢uklu ve Osmanli gegcmisine dayanan Tirk mutfak kiltlirii, giinlimiize
kadar gelismis ve olgunlasmis durumdadir (Giiler, 2010: 24-25). Oyle ki, ulusal
literatliir incelendiginde Tirk mutfaginin Cin ve Fransiz mutfaklar ile birlikte
Diinya’nin en zengin ilk {i¢ mutfag: arasinda yer aldig1 ifade edilmektedir (Sanlier,

2005: 214; Cakici ve Eser, 2016: 216; Ozdemir ve Kinay, 2004: 5).

Tirk mutfak kiiltiiri ile ilgili tizerinde durulmasi gereken baska bir konu ise, Tiirk
mutfak kiiltiirlinde yer alan yiyecek ve igeceklerin besleyici bir yapiya sahip
olmasidir. Bunun nedeni, Tirk mutfaginda tek yonlii bir beslenme seklinin
bulunmamasidir. Farkli besin gruplarindan, cesitli acilardan fayda saglayabilecek
tirtinler tiiketilebilmektedir (Baysal, 2002: 44). Tarihsel c¢esitlilik, birikim ve kaliteli
triinler, Tirk mutfagmin temelini olusturan esas ogelerdir. Bunlarin getirdigi
imkanlar Tiirk mutfaginin 6zelliklerini gelistirmistir. Tiirk mutfagina ait birtakim

ozellikler asagidaki gibi siralanabilir (Ongel, 2015: 35-36):

e Tirk mutfaginda, ana yiyecek maddesi ekmektir.

e Yemeklerde aligkanliklar 6nemli rol oynamaktadir.

e Hamur isleri yemek ¢esitleri arasinda en 6nde gelenlerdendir.

e Sebzelerin etli, soganli, domatesli ve salcali olarak pisirilmesi yaygindir.

e Tirk mutfaginda ozellikle kirsal bolgelerde kendi kendine yetisen otlar,
mantar ve koklerden fazlaca yararlanilmaktadir.

o Tiirk mutfaginda yag ¢ok onemlidir. Zeytinyag1 cogunlukla bati Anadolu
mutfaginda kullanilmaktadir. Siitten elde edilen yaglarla ve i¢ ya da kuyruk
yagi, her bolgede yaygin bir bigcimde kullanilmaktadir.

e Tiirk mutfaginda yogurt, dnemli bir gida kaynagidir. Yemeklerin lizerine sade
ya da sarimsakli yogurt dokmek ve serinlemek i¢in ayran tiiketimi de oldukca
yaygindir.

e Tiirk mutfaginda sos servisi yoktur. Son yillarda batt mutfaklarimin etkisi ile
yemeklerin yaninda sos servisi yapmak yayginlasmaya baslamis olsa da hala

eski gelenekler uygulanmaya devam etmektedir.
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e Tirk mutfaginda ¢esitli baharatlar kullanilmaktadir. Salata, ¢orba ve
yemeklerde, maydanoz ve dereotu ile yas ve kuru nane kullanim1 yaygindir.
¢ Yemeklerde siislemeye fazla 6nem verilmemektedir. Yemeklerin goriiniisiine

ve lezzetli olmasina 6zen gosterilmektedir.

Gegmisten giiniimiize sekil alan toplumsal yap1 ¢ercevesinde, Tiirk mutfak kiiltiiriine
ait ozelliklerin bazilar1 6nemini kaybetse de varligin1 korumaya devam etmektedir.
Bu durum, mutfagi sadece yiyecek ve i¢ecek olarak fiziksel agidan degil, kiiltiirel ve
tarihsel agidan da degerlendirmeyi gerekli kilmaktadir (Ersoy, 2003). Tiirk mutfak
kiiltiirii tarihsel anlamda olduk¢a uzun bir siirecten gegmis ve gilinlimiizdeki halini

almistir. Bu uzun siireci dort ana donemde incelemek miimkiindiir. Bunlar;

e Orta Asya Donemi Tiirk Mutfag:
e Selcuklular ve Beylikler Donemi Tiirk Mutfag:
e Osmanli Dénemi Tiirk Mutfag:

e Cumbhuriyet(Sonrasi) Donemi Tiirk Mutfagi

1.3.2.1. Orta Asya Donemi Tiirk Mutfag:

Orta Asya, Tiirklerin ana yurdu olarak kabul edilmektedir. Tirkler, uzun bir tarih
siirecinde gocebe bir hayat siirmiisler ve daginik topluluklar halinde yasamiglardir.
Kabileler olarak (Hunlar, Hazarlar, Goktiirkler, Uygurlar, Kusanlar, Akhunlar)
devletler kurduklar1 bu dénem boyunca g¢evrelerindeki {i¢ biiyiik yerlesik kiiltiirle
etkilesim halinde olmuslar, batida Iran, giineyde Hindistan, doguda ise Cin ile olan
iletisim ve etkilesimleri, mutfak kiiltiirlerine de yansimistir. Ayrica Tiirkler genis bir
cografyaya yayilarak farkli milletlerle yasamis ve kiiltiir aligverisinde bulunmustur.
At ve koyun stirtilerine sahip olan Tiirkler, ilkbaharda genis meralar1 olan yaylalara,

sonbaharda ise vadilere go¢ etmislerdir.

Orta Asya’da ilk gida maddelerinin gé¢cebe yasam seklinden dolayr at ve koyun eti
oldugu bilinmektedir. Et, Orta Asya Tiirk topluluklarinda giindelik hayatta,
ziyafetlerde, savaslar ve seferlerde tiiketilen baslica gida maddesidir. Hunlardan

itibaren at, birinci sirada olup onu sirasiyla koyun, keci, deve ve diger biiyiikbas
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hayvanlar izlemektedir. Biiylikbas hayvanlarin tercih edilmeme nedeni ise kisin ¢ok

fazla yem’e ihtiya¢ duyulmasi ve go¢ sartlarina dayanikli olmamasidir.

Orta Asya’da Tiirklerin siirekli gé¢ ederek yasadiklari donemlerde yiyecekler yazin
kurutulup kis aylarinda tiiketilmek iizere saklanmaktadir. Tiirk kavimleri siirekli
hareket halinde olduklarindan dolay1 at ve sigir etlerini kurutarak tiiketmislerdir. Bu
aligkanligin giinlimiizde en bilinen 6rnegi pastirmadir. Pastirma gogebe hayattan bize
kalan bir yiyecek tiiriidiir. Yine bu donemde, yaygin olarak tiiketilen diger bir
yiyecek de sucuktur. Hayvanin karacigeri ve etinin baharatla karigtirilip, iyi
temizlenmis bagirsaklara doldurulmasi ile elde edilen sucuk ‘soktu’ olarak da
bilinmektedir. Sucuk ya da soktu, Orta Asya’nin bat1 kesiminde koyun etinin yani
sira at etinden de yapilmaktadir. Eski Tiirk topluluklarinda avcilik ve av hayvanlari
da 6nemli bir yere sahiptir. Orhun abidelerinde anlatilan *’geyik yiyerek, tavsan
yiyerek’’ ifadesi bu kiiltiiriin somut 6rneklerindendir. Geyik, ceylan, yaban sigiri,
tavsan ve dag kecisi avlanan hayvanlar arasindadir. Avlanan kuslar ise; ordek,
culluk, yaban kazi, keklik ve giivercin olarak sayilabilmektedir. Yenilmeleri yasak
olan hayvanlar olan domuz, aslan, kurt ve ay1 Orta Asya mutfaginda yer

almamaktadir.

Orta Asya doneminde, Hun doneminden itibaren Tiirklerin tarim ile ilgilendigi de
bilinmektedir. Uygurlarin yasadig1 sehirlerden olan Ordubalik, tarimsal faaliyetler
acisindan oldukga zengin bir yerdir. Tiirk topluluklar tahil olarak oncelikle bugday1
tanimig, bugday tane olarak veya degirmende Ogiitiilerek yarma ve bulgur olarak
kullanilmistir. Ayrica ¢avdar ve yulaf da yapilan tarim tiirleri arasindadir. Cin’den
alian dar1 ise Tiirk topluluklar1 tarafindan ¢ok sevilmis ve yetistirilmistir. Cin’den
almman bir diger tahil ise piringtir. Cin’e yakin bolgelerde 6zellikle Kuga, Kaggar,

Hotan ve Kuzey Pamir bolgelerinde piring ekiminin yapildigi bilinmektedir.

Yine bu donemde arpa tarimi da olduk¢a 6nemlidir. Arpadan ekmek yapildig1 gibi
arpa yarmasindan ¢orba, arpa as1 ve arpa lapasinin yapildigi da bilinmektedir. Ayrica
arpa, bugday ve dari ile birlikte ekmek yapiminda kullanilmaktadir. Arpa ve
bugdaydan, ekmek disinda ¢esitli yemekler ve unundan da bir tiir corba sayilabilecek

‘bulamag’ ad1 verilen yiyecek yapilmaktadir. Ayrica arpa ve bugdaydan, boza ve bazi
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icecekler de elde edilebilmektedir. Orta Asya mutfaginin tath kiiltiirii de ana hatlar1
ile bugday unu ve ozellikle de ekmek {izerine sekillenmistir. ‘Aspori’, ‘kuyma’ ve
‘kara ekmek’, ekmekten yapilan tathilar arasindadir. Aspori; kiilde pismis ekmegin
igerisine yag dogranip lizerine seker dokiilerek pisirilen bir tath tiirtidiir. Kuyma ise

yine benzer sekilde yapilan bir hamur tatlisidir.

Orta Asya Tirk mutfaginda sebze tiiketimi de oldukga fazladir. Sebzeler taze olarak
ve kurutularak veya diger yiyeceklerle birlestirilerek tiiketilmektedir. Bilinen
sebzeler; kabak, balkabagi, karnabahar, pancar, havug, turp, salgam, sogan, sarimsak,
patlican, fasulye, dag ispanagi, hardal, biber ve salataliktir. Orta Asya’da tipki
sebzeler gibi meyveler de sik tiiketilen yiyecekler arasindadir. Meyveler, bahcede
yetistirilerek, pazardan temin edilerek ya da zaman zaman seyyahlar, tiiccarlar ve
elciler vasitasiyla farkli bolgelerden getirtilerek tiiketilmektedir. Goktirk ve
Uygurlarda; kavun, karpuz, iiziim, elma, seftali, erik, kayisi, nar, zerdali, armut ve

ayva bilinen meyveler arasindadir.

Orta Asya Tiirk topluluklarinda icki tiikketimi de ¢ok yaygindir. Bu dénemde igkiler
giindelik hayatta besin olarak kullanilan ve sarhosluk veren igkiler olarak ikiye
ayrilmaktadir. Gilinliik hayatta kullanilan ickiler olarak; siit, kimiz, ayran ve serbet
onemli bir yere sahiptir. Sirke, pekmez ve sira ise lizlimden iretilen diger
iceceklerdir. Idil Bulgarlarinin ise bal, bugday ve arpadan yapilan bir ickiyi
tilkettikleri bilinmektedir. Balin ¢ok fazla bulundugu Hazar cografyasinda muhtelif
serbetler bu madde ile tatlandirilmaktadir. ‘Ciileybin (Giil Bali)’ ve ‘Ciilab (Giil
Serbeti)’ oldukga fazla tiiketilen igecekler arasinda yer almaktadir. Goktiirklerin ise
bugday ve daridan yapilan ‘Bekni’ ismini verdikleri bir tiir ickiyi tiikettikleri

bilinmektedir (Durlu-Ozkaya, 2017: 9-19).

1.3.2.2. Sel¢uklular ve Beylikler Donemi Tiirk Mutfag:

Sel¢uklu ve Beylikler donemi mutfagi, geleneksel Tiirk mutfaginin bir devami kabul
edilmektedir. Tirkler, Orta Asya’dan baslayan go¢ siireci boyunca gectikleri
cografyalarin ve yerlestikleri Anadolu’nun yemek kiiltiiriinden etkilenmislerdir.
Anadolu’nun cografi konumu ve bu konumun getirdigi avantajlari, Selguklu

mutfagina ayr1 bir zenginlik kazandirmistir. Bu donem mutfagi; genel anlamda
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gbcebe gelenegin dogal bir sonucu olan et ve siit gibi hayvansal iiriinler ve yerlesik
hayatin temel ge¢im kaynagini teskil eden zirai iirlinler olmak {izere iki kisimdan

meydana gelmektedir (Sahin, 2008: 39).

Genellikle iki 6giin iizerine kurulu bu mutfak kiiltiirtinde, kusluk vakti 6giinii, hamur
ve tok tutacak yiyeceklerden olusmaktadir. Ogle aralari igin, meyve ve icecekler
tercih edilmektedir. Anadolu Selguklu ve Beylikler donemi mutfaginda et yemekleri
cok onemli bir yere sahiptir. Et yemeklerinde kiiclikbas ve biiyiikbas hayvanlarin
yant sira tavuk, Ordek, kaz, horoz gibi kiimes ve av hayvanlarindan da
yararlanilmaktadir. Et yemekleri arasinda ‘biryan’ adi verilen kebaplar ilk siray1
almaktadir. Bu donemde bugday basta olmak {izere arpa, yulaf, cavdar gibi
hububatlardan, firinda veya tandirda bugday unundan pisirilen ‘etmek’ seklinde ifade
edilen ekmek, bazlama ve yufkalar, su bugusunda pisirilen ‘gukmin’ adi verilen
kurabiye bi¢imindeki ekmekler tiiketilen besinler arasinda yer almaktadir. Bu mutfak
geleneginde; ¢esitli meyve, bal veya sekerden elde edilen serbetler de hemen her

kesimin tiikettigi igecekler olarak belirtilmektedir (Sahin, 2008: 39-55).

Saray ¢evresinin daha gosterisli, halkin ise daha miitevazi oldugu bu dénem mutfag,
ayrica Onemli bir gelenege de sahiptir. Anadolu Selguklulart doneminde o6zellikle
Cuma sabahlar1 ziyafet sofralar1 diizenlenmekle birlikte, hem bu donemde hem de
Beylikler doneminde misafire biiylik 6nem verilmis, onlarin konaklamasi i¢in han ve
kervansaraylar insa edilmistir. DoOnemin sehirlerinde asevi olarak kullanilan
imaretler, sosyal bir kaynasma ve sehirde her ziimreden insanin yasamasini
saglamistir. Sehirlerde dariizziyafe imaretlerinden her kandil gecesi halka ticretsiz
helva dagitilmis ve bdylece mukaddes giin ve gecelerin 6nemi vurgulanmistir

(Demir, 2008; Un, 2009: 15).

1.3.2.3. Osmanh Dénemi Tiirk Mutfag:

Yaklagik 623 yillik bu siiregte Osmanli Mutfagi’nin gelismesi ve ¢esitlenmesinde
Osmanli Sarayi ve donemin zengin konaklari 6nemli rol oynamistir. Bilhassa Fatih
Sultan Mehmet doneminde sarayda, mutfak ve eklentileri biiyiitiilmiis, ascilar,
padisah ve saraydakilerin hosuna gidecek yemekleri tiretebilmek, sarayda verilen

ziyafetleri daha gosterisli duruma getirebilmek icin birbirleriyle yarismis ve Osmanli
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Mutfagi’nin  zenginlesmesine katkida bulunmuslardir. Yabancit goézlemcilerin
yazdiklarina gore Fatih doneminde sarayda elgiler i¢in verilen ziyafette, et ve etli
yemekler basta olmak lizere pilav, degisik sebze yemekleri, tatlilar ve igecek olarak
tatli serbetler ikram edilmistir. Konaklarda sunulan yemekler ise terbiyeli gorba,
kuzu kebabi, tandir kebabi, kizartilmig tavuk, enginar yahnisi, yaprak sarmasi,
patlican dolmasi, etli elma dolmasi, yumurta dolmasi, piring pilavi, eriste, peynirli

borek, baklava, kayis1 hosafi, siitlag, asure ve cesitli serbetlerdir.

Osmanli’da en ¢ok kullanilan baharatlar arasinda kimyon, safran, hardal, kisnis ve
tarcindir. Saray, konak ve halk mutfaginda tatlandiricilardan nane, maydanoz,
feslegen, reyhan, sarimsak, sogan ve Amerika’nin kesfinden sonraki (1492) yillarda
salca ve biber kullanilmistir. Ag¢lar1 doyurmak i¢in yapilan vakif imarethanelerinde
ekmegin yaninda genellikle ¢orba, et ve sebze yemekleri ile pilav ikram edilmistir.
Ramazan ve Cuma giinlerinde ise bunlara balli tatli, helva ve zerde gibi tathlar ilave

edilerek fakirlere sunulmustur.

Saray mutfagi, Osmanlilarin Avrupa ile iletisimlerinin artmasi sonucu, Osmanlilarin
yaptigi eriste, dolma, sarma, yogurt, ayran ve baklava gibi yemekler Avrupa’da da
goriilmeye baslanmustir. Ote yandan Osmanliya, pasta Fransa’dan, makarna ise
Italya’dan girmistir. Amerika’nin kesfinden sonra domates, biber, hindi, patates ve
musir gibi besinler Osmanlinin besin diyetinde yer almig boylelikle yemeklerdeki
cesitlilikte artmistir (Akin, Ozkogak ve Giiltekin, 2015: 43).

1.3.2.4. Cumhuriyet(Sonrasi) Donemi Tiirk Mutfag:

Gecgmisten gelen mutfak adetlerinin ve geleneklerinin devam etmesi ile daha zengin
bir hale gelen iilke mutfagi, saray mutfagindaki yemeklerin ve Anadolu’nun farkh
bolgelerindeki yemeklerin de birlesimiyle olduk¢a zengin bir hale gelmis ancak
bunun yan1 sira Islami geleneklerin siirdiiriildiigii bu mutfak kiiltiiriinde, dini yasaklar

On planda tutulmaya devam etmistir.

Cumhuriyetin kurulmasi ile birlikte sehirlesme oraninin hizla artmasi ve is ihtiyaci
gibi nedenler, kdylerden kentlere dogru niifus hareketlerini arttirmistir. Istanbul,

Ankara ve Izmir gibi biiyiik sehirler {ilkenin farkli yerlerinden insanlar icin cazibe
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merkezi konumuna gelmistir. Niifusun biliylik sehirlerde yogunlasmasi farkl

kiiltiirlerinde buralara gelmesine neden olmustur.

Mutfak kiiltiirii de bu yer degisiminden etkilenmistir. Ozellikle, gd¢ eden bireylerin
kendi mutfagina ait Ogeleri beraberlerinde getirmesi ve kendi bdlgelerine ait
yemekleri tercih etmesi, yasadiklari sehirlerdeki insanlari da etkilemis ve yeni
lezzetlerle tanismasina neden olmustur. Biiyiik schirlerde agilan farkli kiiltiirlere ait
lokantalar, lahmacun yapan firinlar, tantuniciler ve Antep baklavacilar1 bu kiiltiirel
degisimin ve gdc etkisinin gostergeleri konumundadir. Ulkenin farkli yerlerindeki
farkli yemek aligkanliklar1 biiylik sehirlerde birlesmis ve daha Onceden belli

bolgelerde bilinen lezzetler bir¢ok kisi tarafindan taninmustir.

Kiiresellesen diinya ile iletisim araglarinin etkisiyle farkl iilkelerin mutfak kiiltiirleri
de cumhuriyet sonras1 Tiirk mutfak kiiltiiriinde etkili olmustur. Televizyon ve sinema
diinyasinin gelisimi ile birlikte baslayan fast-food akimi, mutfak kiiltiirii i¢erisindeki
yerini almis ve Ozellikle genglerin bu yemeklere yonelmesine neden olmus
hamburger, pizza ve makarna gibi yiyecekler hazir yemek tercih edenler ve ¢alisanlar

icin 6nemli ¢ekicilikler haline gelmistir (Sengiil ve Tiirkay, 2017: 32).

1.4. Gastronomi Akimlari

Gastronomi diinyasinda, tiiketici egilimleri; saglikli yasam ve giivenlik ilkeleri,
kiiltiirel etkinlikler, gelir diizeyi ve egitime bagli olarak sekillenmektedir. Yiyecek-
icecek sektoriinde, miisteri odakli ¢alisan isletmeler; vejetaryen meniiler, diyet
mentileri, ¢ocuk meniileriyle ya da miisterilerin mutfakta seflerle birlikte kendi

yarattig1 meniileriyle farklilik olusturarak rekabet etmektedirler (Oney, 2013: 167).

Gastronomi alanindaki gelismeler; sagliga uygun dengeli beslenmeyi amaglayan ve
giivenilir gidalarin tercih edilmesini destekleyen akimlardir. Farkli yemek
anlayislarinin sentezlendigi, cevreye duyarli iiretim yapan mutfaklarin tercih edilmesi
anlayisindan yola ¢ikan (Ates, 2014: 11) bu akimlardan bazilar1 séyledir; slow food
hareketi, gida giivenligi diizenlemeleri, fiizyon mutfak, deneysel mutfak, molekiiler

gastronomi. Bu akimlar asagida kisaca ele alinmaktadir:

24



Slow Food Hareketi (Yavas Yemek): Slow Food hareketi kiiresellesmeye ve Mc
Donald’lasmaya karsi bir direk cevap olarak goriilmektedir. Italya-Roma’da
gastronomi gazetecisi Carlo Petrini tarafindan Mc Dolands’in Roma’daki Ispanyol
Merdivenleri’nde bir fast food restorani agma planma tepki olarak 1986 yilinda
kurulmustur (Ergiiven, 2011: 202 ). Slow Food hareketi, iyi temiz ve adil gida
felsefesiyle; yerel gida, taze ve mevsimlik irilinler, geleneksel iiretim yoOntemleri,
yerel tohumlar, gida cesitliligi, yerel yemek pisirme teknikleri ve gastronomik

kiltliriin devamlilig1 ve yerel pazarlar desteklenmektedir (Bratec, 2008: 1).

Gida Giivenligi: Gida kaynakli hastaliklara neden olan biyolojik, fiziksel ve kimyasal
etkenleri Onleyecek sekilde gidalarin islenmesi, hazirlanmasi, depolanmasi ve son
tiketiciye = sunulmasint  tanimlayan  bilimsel bir sistem = dongiisiidiir
(Wwww.is022000.gen.tr, 2018). Ayrica gida giivenligi, gidalarda olabilecek fiziksel,
kimyasal, biyolojik ve her tiirlii zararin bertaraf edilebilmesi i¢in alinan tedbirlerin
biitiinlinli de ifade etmektedir. Gida giivenligi tehlikelerinin girisi, gida zincirinin
herhangi bir basamaginda ortaya ¢ikabilir, bu nedenle gida zinciri boyunca etkin bir
kontroliin gerceklestirilmesi olduk¢a onemlidir. Dolayisiyla gida giivenligi, gida
zincirinde yer alan tiim birimlerin katkisiyla saglanan bir olgu halindedir (Yarali,

2018).

Fiizyon Mutfak (Tek Bir Tabakta Birlestirilen Mutfak):Kelime anlami ‘erime,
birlesme, bir araya gelme, birlestirme’ olan fiizyon; farkli uluslara ait mutfak
kiiltiirlerinin, tekniklerinin ve malzemelerin ayni tabakta birlestirilmesi ancak
sonugta tabakta tek bir ulusal o6zelligin ¢ikmamasidir. Ayni zamanda adi gegen
kavram, yemegin ve mutfagin ‘kiiresellesmesi’ anlamina da gelmektedir (Kirim,
2005). Fizyon mutfak ise, degisik yorelerin yemek pisirme teknik ve
malzemelerinin, bilingli bir sekilde ayni tabakta karistirilmasi ve birlestirilmesi
esasma dayanan, 6zgiin, yaratict ve yenilik¢i bir mutfak teknigidir (Aydin, 2014).
Ayrica flizyon mutfak yemegin ve mutfagin kiiresellesmesi anlamini da tagimaktadir
(Bagiran-Ozseker, 2016: 14). Bu yeni mutfag: kisaca, diinyanin dogusu ve batisinin,
kuzeyi ve gilineyinin ayni tabakta birlesmesi olarak nitelemek miimkiindiir (Aksoy ve

Uner, 2016: 10).
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Deneysel Mutfak: New York Universitesi'nin kimya ve beslenme béliimlerinin
onciligiinde kurulan ve {inlii sefleri, akademisyenleri, aragtirmacilari, ireticileri ve
yemegin evrimine ilgi duyan herkesi bir araya getiren Deneysel Mutfak Ortak
Girigimi (Experimental Cuisine Collective) tarafindan tiiretilen bir kavramdir.
Deneysel mutfagin, temel arastirma alanlar1 ise su sekilde ozetlenebilir (The

Experimental Cuisine Collective, 2016; Vega ve Ubbink, 2008: 375):

o Pisirme siireclerine yonelik fiziksel ilkelerle ilgili bilimsel anlayisa katki
saglamak,

o Pisirme ve yeni gida teknolojilerinin toplumsal sonuglar1 icin sosyal
baglamdaki anlayis1 gelistirmek ve

o Yenilik¢i mutfak uygulamalari, alisilmisin disinda lezzetler ve yeni yemek
geleneklerine yonelik bilimsel ve deneysel yaklasimlarin kesfedilmesini

hizlandirmak.

Molekiiler Gastronomi: 1988’de yeni bir bilimsel disiplin olarak, ’yiyeceklerin
hazirlanmas1 ve tiiketimi esnasinda olusan olgularin arastiran bilim dali’” seklinde
tanimlanmistir (This, 1995: 65; This, 2003:187-198 akt: Demirkol ve Ciftgi, 2017:
304). Ayrica molekiiler gastronomi “Yiyecek ve igeceklerin insana zevk ve keyif
veren Ozelliklerinin bilimsel incelenmesi ve bir baska deyisle, lezzetli olmanin
bilimidir” diye de tanimlanmaktadir (Isik, 2009). Molekiiler gastronominin en énemli
ozelligi, teknoloji kullanmak suretiyle malzemelerin molekiiler yapilartyla oynamak
ve ayn1 zamanda da bir araya gelmesi diisliniilemeyecek olan malzemeleri birlikte

sunmaktir (Batu, 2017: 27).

Gilintimiizde, gastronomi alaninda yasanan bu gelismelerinin yani sira gastronomi,
yemek ve kiiltiir, yiyecek ve igecek deneyimi gibi kavramlar iizerine hazirlanan pek
cok dergi, kitap, makale ve televizyon programlari da bulunmaktadir. EK1’ de

gastronomi alaninda yapilan ¢alismalardan 6rneklere yer verilmistir.

1.5. Gastronomi Turizmi

Gastronomi turizminin kokeni tarim, kiiltiir ve turizmde yatmaktadir. Bu ii¢ unsur,

gastronomi turizminin bolgesel bir ¢ekicilik ve deneyim olarak pazarlanmasina ve
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konumlandirilmasina firsat saglamaktadir. Tarim, iiriinii sunmaktadir, kiiltiir tarihi ve
otantikligi, turizm ise alt yapiyt ve hizmetleri saglamaktadir. Tim bu unsurlar
gastronomi turizmi altinda bulusmaktadir. Yemek, bir toplumun kendini ve yasam
tarzini ifade seklidir. Kiiltiir ise gastronomi turizminin goz ardi edilemez 6nemli bir

pargasidir (Du Rand ve Heath, 2006: 208).

Alisagelmis olandan farkli bir mutfak kiltiiriindeki yiyeceklerin tiiketilmesi,
hazirlanmasi, sunulmasi, mutfaginin 6zellikleri, 6gin aliskanliklart ve yeme
bigimlerini kesfetmek amaciyla gerceklestirilen turizm sekline gastronomi turizmi
denilmektedir (Oney, 2013: 171). Hazirlanmis olan &zel bir yemegin tadimini
yapmak, yemeklerin {iretim siire¢lerini gérmek, iinlii bir as¢inin hazirladigi yemegi
yemek yine bu kapsamda anilmaktadir (Yiincii, 2010: 29). Bu baglamda gastronomi
turizmi; temel motivasyon faktorii 6zel bir yemek tiiriinii tatmak veya bir yemegin
tiretilmesini gérmek amaciyla, yiyecek iireticilerini, yemek festivallerini, restoranlari
ve Ozel alanlar1 ziyaret etmektir. Bununla birlikte 6zel bir yemegi tatmak, yemeklerin
farkli tiretim siireclerini gérmek veya {inlii bir sefin elinden yemek yeme yine bu
kapsamda ele alinmaktadir (herhangi bir restorana yapilan giinliikk olagan ziyaretler

gastronomi turizmi kapsamina girmemektedir) (Hall vd., 2003: 60).

Hall ve Mitchell (2001: 308) ise gastronomi turizmini; oncelikli seyahat
motivasyonunun bir yemegi tatmak veya 6zel bir yemegin iiretimini gérmek oldugu,
birincil ya da ikincil yiyecek treticilerine, yemek festivallerine, restoranlara ve 6zel
alanlara yapilan ziyaretler olarak tanimlamiglardir. Long (2004: 20) ise gastronomi
turizminin, kendilerine yeni gelen yiyecekleri kesfetmek isteyen ve bunun yani sira
bu yiyecekler ile yeni kiiltiirleri kesfetme yollarini arayan bireylerle ilgili bir kavram

oldugunu belirtmistir.

Shenoy (2005: 13) gastronomi turizmini; turistin destinasyondaki restorana gitme,
yerel gidalari satin alma ve bdlgenin benzersiz gida iiretimi deneyimi gibi gastronomi
aktiviteleri olarak tanimlarken, Brisson (2012: 16) ana seyahat nedeninin yiyecek ve
sarap oldugu bir 6zel ilgi turizmi olarak tanimlamaktadir. Bunlara ek olarak H. J.
Everett (2005: 97)’e gore gastronomi turizmini, restoranlarda veya festivallerde

yemek tatmak; yemek kitaplarin1 okumak, yemek kitabi ile yemek pisirmek veya
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turizm malzemelerini (6rn: tur reklami) incelemek gibi herhangi bir baglamda

gormek de miimkiindiir.

Bagka bir sekilde de ifade etmek gerekirse gastronomi turizmi; restoran ve otellerde
turistler i¢in yemeklerin hazirlanmasi yerine, yerel yiyecek ve iceceklerle ilgili
deneyim yasamak amaciyla turistlerin seyahat etmesidir (Birdir ve Akgol, 2015: 58).
Ayrica gastronomi turizmi; ‘’gastronomik zenginlige sahip bolgelerde, eglence

amacli bir takim deneyimler iireten veya eglence amacli olan bir yolculuktur’ (Lee,

Packer ve Scott, 2015: 1-10).

Genel olarak ele alindiginda ise gastronomi turizmi; turistler tarafindan tiiketilen
yerel kiiltiiriin bir pargasi, bolgesel turizmin gelismesinde 6nemli bir unsur, yerel
tarim ve ekonomik gelisimin bir parcasi, rekabetci bolgelerin pazarlanmasinda

onemli bir unsur ve ayrica turistler tarafindan tiiketilen {iriin ve hizmetlerdir (Yiinci,

2010: 30).

1.5.1. Gastronomi ve Turizm Arasmdaki Iliski

Gastronomi, “’yemegin hazirlanmasinin, pisirilmesinin, sunumunun ve yenilmesinin
yansimast’’ olarak tanimlanirken (Richards, 2002: 17), gastronomi turizmi ise bir
bolgenin kiiltiirel kimligini ve mirasim1 yansitarak, o bdlgeye rekabet avantaji
saglayan etkili bir turizm ¢esidi olarak tanimlanmaktadir (Hendersen, 2009: 320 akt:
Caligkan, 2013: 41). Wolf’a (2006: 21)’a gore ise gastronomi turizmi, yiyecek ve
icecegin turizm endiistrisindeki yeri nedeniyle ekonomik ve toplumsal kalkinmaya

biiyiik katkida bulunabilecek potansiyeli olan bir turizm tiirtidiir.

Amira (2009: 22) akt: Kesici, (2012: 35)’e gore gastronomi ve turizm arasindaki
iligki geleneksel misafirperverlik, mutfak ve damak zevkinden, yenilik¢i gastronomi
turizmi kavraminin gelisimine kadar farkli bir¢ok asama kat etmistir. Lopez ve
Martin (2006: 166)’e gore son yillarda yemek, seyahat deneyiminin giderek
merkezine oturmaya baslamis gida iiriinlerini ve yemeklerin 6zelliklerini, toplumlari
ve bolgeleri daha yakindan taniyabilmek igin bir ara¢ haline gelmistir. Benzer bir
diisiince ile Ritzer (2011: 101 akt: Tas-Giirsoy, 2016: 75)’de, turizmin sadece bir

tiketim sekli olmayip aym1 zamanda diinyanin farkli yerlerindeki mallarin ve
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hizmetlerin tiiketilebilmesi i¢in bir ara¢ oldugunu belirtmektedir. Bu baglamda da
turizm, yerel mutfak kiiltiiriine 6zgli iirlin ve hizmetlerin tiiketilmesine aracilik

etmektedir.

Pearce (2002: 199) ise yemege olan bu artan ilginin, turistler i¢in bir destinasyonun
cekiciliginin 6nemli bir parcast ve motive edici bir anahtari haline geldigini
belirtmektedir. Gokdemir (2005: 8)’¢ goére ise turizm olgusu, tilkeleri birbirine
yakinlastiran bir faaliyettir ve bu yakinlasmada yemeklerin oynadigi roliin 6nemi
tartigmasizdir. Ayni zamanda yerel gastronomi, bir destinasyondaki turistik tiriinleri
desteklemek icin cekicilik unsuru olarak kullanilmaktadir. Aslinda, yemek biyolojik
bir ihtiyag olmasi sebebiyle, bir bakima zorunlu bir turistik faaliyet olmaktadir.
Turistlerin yiyecek ve igecek i¢in yaptigi harcamalar toplam harcamalarinin yaklagik
ticte birini, dolayistyla da bir destinasyonun turizm gelirlerinin 6nemli bir paymni

olusturmaktadir (Mak, Lumbers ve Eves, 2012: 171).

Mak, Lumbers ve Eves (2012: 188), turistlerin yiyecek tiiketimi ile ilgili olarak

asagida belirtilen li¢ durumdan bahsetmektedir:

e Zorunlu bir ihtiyag¢ olarak yiyecek tiiketimi veya sembolik anlami nedeniyle
yiyecek iiretimi.

e Benzerlik arayisi i¢inde yiyecek tiiketimi ya da yenilik arayis1 iginde yiyecek
tiketimi.

e Seyahatteyken evdeki yemek aligkanliklarinin bir uzantis1 seklinde yiyecek
tilketimi ya da seyahatteyken evdeki aligkanliklarinin karsiti olarak sekilde

yiyecek tliketimi.

Tikkanen (2007: 721) ise turizm ve gastronomi ile ilgili dort belirgin etkilesimi
ortaya koymaktadir. Bu etkilesimler; gastronominin turizm {iriinliniin bir parcasi
olmasi, destinasyonun tanitiminda ¢ekici bir unsur olmasi, yeme i¢gme deneyiminde

yerel mutfagin kullanilmasi ve yerel kiiltiiriin bir pargasi olmasidir.
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1.5.2. Gastronomi Turizminin Ozellikleri ve Bilesenleri

Gastronomi turizmi, yeni bir yiyecek ve icecek deneyimi yasamak i¢in seyahat
motivasyonu yaratan ve seyahat davraniglarinin gilidiillenmesine 6nemli Olgiide
yardimec1 olan turizm sekli olarak tanimlanabilmekte ve bir tiir gastronomik
hareketliligi ifade etmektedir. Gastronomi turizmi, bdlgeye Ozgii yemeklerin
sunulmastyla o bolgeye ait kiiltiirel kimligi ve miras1 yansitmakta ve bdylece yerel
destinasyonlar i¢in rekabet avantaji saglamada etkili bir arag olmaktadir (Akpulat,
2018). Gastronomi turizminin bu denli farkli ve yararh islevlere sahip olmasi

sonucunda, bir takim 6zellikleri de ortaya ¢ikmaktadir.

Uluslararas1 Mutfak Turizm Dernegi gastronomi turizminin benzersiz 6zelliklerini su

sekilde degerlendirmektedir (Kivela ve Crotts, 2006: 360):

e Turistlerin tamam1 seyahatlerinde disarida yemek yemektedirler ve aksam
yemekleri yoresel yiyecek ve insanlar1 tanimak i¢in bir firsattir.

e QGastronomi turizmi; ii¢ popiiler turizm tiirlerinden biridir.

e Diger turizm cesitlerini aksine, gastronomi turizmi; giiniin her saatinde ve her
tiirlii iklim kosulunda yil boyunca yapilabilir.

e (QGastronomi sanati insanin bes duyusunu da (gérme, ses, koku, tat ve
dokunma) hitap eden bir sanattir.

e Sarap ve yerel mutfak ile ilgilenen turistler ve miize, aligveris, miizik, film,
festival gibi kiiltiirel etkinlikler ile ilgilenen turistler arasinda yiiksek ve pozitif
yonlii bir korelasyon vardir.

e Mutfaga olan ilgide, belirli bir yas, cinsiyet veya etnik gruba aitlik yoktur.

e (Gastronomi turistleri gogunlukla kasiflerdir.

e Gastronomi turizmi, her yeni turistin etkilesim yoluyla, yasayarak tecriibe etme

talebini karsilayabildiginden deneyimseldir.

Turistik bir destinasyonu ziyaret eden kisilerin, sz konusu destinasyonun mutfak
kiiltliriinii de yakindan tanimak ve deneyimlemek istedikleri goriilmektedir (Uyar ve
Zengin, 2015: 362; Cevik ve Yildirnm-Sagilik, 2011: 504; Comert, 2014: 65;
Pekyaman, 2008: 19) ve bunun sonucu olarak da gastronomi turizmi ortaya

cikmaktadir. Gastronomi turizminin bilesenleri ise ziyaretcilerin yemek kiiltiirtini
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deneyim ve gozlemleyebilmeleri agisindan oldukca biiyilk bir Oneme sahiptir.

Turistik gastronomi bilesenleri (Sekil 1.2.) restoranlardan festivallere, kurslardan bir

takim rittiellere kadar pek ¢ok 6geyi kapsamaktadir.

Gastronomi
Miizeleri
Gelenekler

Etnik Restoranlar

Yemek
Pigirme
Kurslari

Bolge
MutfagimiYurt
Yivecek Yerel Gida
- g;S:IHEZ o y Gurme Satan
emsil de ve Restoranlar Magazalar

Restoranlar

Bolgesel
Uriinlerlerle
Spa
Hizmetleri

icecekler

Uretim
Yapan
Tesisler

Gastronomi

Temsilcileri Gezi

Giizargahlari

Sekil 1.2. Turistik Gastronomi Bilegenleri
Kaynak: (UNWTO World Tourism Organisation (2012) Global Report on Food Tourism

2009 yilinda SETE’nin (Yunan Turizm Yatirimcilart Dernegi) gastronomiyi;
turistlerin Yunanistan’1 tatil i¢in segme nedenleri arasinda kilit faktor yapabilmek
icin yuriittigli ¢aligmada, popiiler gastronomi destinasyonlarinin en Onemli
karakteristikleri (iiriin, promosyonlar vb.) belirlenmeye c¢alisilmistir (Karagkouni,
2012: 53). Bu amagla SETE, popiiler gastronomi destinasyonlarindan Fransa,
Ispanya ve Italya’da bir arastirma yapmis ve arastirma sonuglarma gore: Fransa,
Ispanya ve Italya gibi popiiler gastronomi destinasyonlari: gastronomi turizmine
iligkin triinleri, hizmetleri, bolge (yore) yemeklerini vurgulayan aktiviteleri, seflerin

yetenekleri ile yaraticiliklarini ve de bolgenin geleneklerini; kisacasi ziyaretgilere
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unutulmaz bir gastronomik seyahat deneyimi sunmalariyla 6n plana ¢iktiklar:
goriilmiistiir. Karagkouni (2012: 53)’e gore gastronomi sahiplenme dereceleri yiliksek

olan bu gastronomi destinasyonlari:

e Yerel mutfaklar1 genis bir yelpazede tanitir,

e Yeni gastronomik iiriinler gelistirir,

e Gastronomiyi yerel gelenekler ve kiiltiirle birlestirir,

e Turizmi tarim ve yiyecek-icecek iiretimi ile iliskilendirir,
e Miikemmel turizm portallar1 yaratur,

e Turist memnuniyetine dnem verir,

e Sinerjiler gelistirir ve

e Profesyoneller tarafindan yonetilirler.

Gastronomi turizmi endiistrisi, yemekrehberlerinden ve restoranlardan ibaret
olmayip, her tiirlii mutfak deneyimini i¢cermektedir. Bu sektoriin igerisinde; ascilik
okullar1, yemek kitaplar1 satan diikkanlar, gastronomi tur operatérleri ve bu turlarin
rehberleri, gastronomi ile ilgili medya, televizyon programlari ve dergiler,
gastronomi ile ilgili aktiviteler, sarapcilar ve sarap baglari, bira fabrikalari, icki

damitma yerleri, tarla sahipleri ve {ireticileri bulunmaktadir (Cagli, 2012: 24).

1.5.3. Gastronomi Turizminin Avantajlar1 ve Dezavantajlar

Gastronomi turizmi, Tirkiye ve diinyada yeni bir pazar ve turizm potansiyeli
yaratmaktadir. Bu pazarda yer alan yeni turistik destinasyonlar ise glinlimiizde bir¢ok
girisimci ve isletmeye birgok agidan rekabet avantaji saglamaktadir. Bu durumu
onaylar nitelikte olan gastronomi turizminin, yerel isletmeler ve bolgesel kalkinma
acisindan bazi avantajlarin1 Hall ve Sharples (2003: 15-16) asagidaki gibi

siralamistir:

e Artan {Uriinlerin tiiketicilere sunulmasi; tirlinleri zenginlestirme ve yeni

tiriinler deneme firsatlar1 igerir.
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e Marka bilinirligi ve sadakatinin gelistirilmesi; markal1 iirlinlerle miisteriler
arasinda giiclii bag kurmayi saglar.

e Miisteri iliskileri olusturma; iiriinlerinizi tadan ve begenen tiiketicilerin
deneyimlerini agizdan agza iletisim yoluyla diger olas1 miisterilere aktarmasi,
yeni miisteriler kazandirir.

e Artan kar marji; reticiden tiiketiciye dogrudan satis  yoluyla
gerceklestiginden aracilara 6denen maliyetler ortadan kalkar.

e Yeni Pazar / satis tabaninda gesitlilik; kiigiik iireticiler agisindan esneklik ve
hareket kabiliyeti daha fazla olacagindan satis tabanini ¢esitlendirmek ya da
yeni pazarlara girmek kolaydir.

e ilave satis noktalar;; arzin devamlihig: ya da satis hacmini garantilemeyen
kiigiik tireticiler i¢in iirlinlerini diger pazarlara sunma firsatlari olusturur.

e Uriin pazarlama anlayisi; dogrudan tiiketiciye ulastigindan iiriin hakkinda
geribildirim almak kolaydir. Boylelikle iiriin yelpazesinde degisiklik ya da
tiriin ¢esitlendirmeleri miisteri beklentisine uygun olarak diizenlenebilir.

e Miisteri odakli pazarlama anlayisi; iliskisel pazarlama veri tabaninda
misterilerden gelen bilgiler ve onlarin tercihleri dogrultusunda pazarlama
firsatlar1 olusturur.

e Egitim olanaklari; gelecekte satin almay1 ve tiiketimi etkileyecek ozellikli
driinler hakkinda bilgilerin aktarilmasi tiiketicide dikkat, ilgi ve begeniye
doniisiir. Boylece tiretim siireci konusunda yeterli bilgiye sahip tiiketici

giivenilir tirlinleri tercih eder.

Gastronomi turizminin 6ngoriilen bu avantajlarinin yaninda birtakim dezavantajlar
da bulunmaktadir. Bu dezavantajlar1 su sekilde siralamak miimkiindiir (Hall, 2003:

17):

e Maliyetler ve yonetime ayrilan siirenin artmasi
e Sermaye ihtiyaci

e Beklenen satis hedeflerine ulasamamak

e Firsat maliyetleri

e Dogru pazara ulasamamak
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e Mevsimsellik sorunu

e Biyo-giivenlik riskleridir.

Gastronomi turizmi igerisinde yer alan yeni girisimlerin bir iilke, sehir ya da bolgenin
iirtin ¢esitliligini arttirma, zenginlestirme, marka sadakati saglama, arzin devamlilig
ve egitim olanaklar1 sunma gibi yiiksek avantajlarindan soz edilebilir. Ote yandan,
gastronomi turizmi konulu yeni girisimler; dogru pazara ulasamama, firsatlarin
yarattig1 maliyetler, mevsimsellik etkisi ya da yonetim i¢in ayrilan zamanin artmasi

gibi birtakim sikint1 ve sorunlarla da bas etmek zorundadir.

1.5.4. Gastronomi Turizminin Destinasyonlar Acisindan Onemi

Turizmin destinasyonlara sagladigi faydalar farkli turizm gesitlerinde farkli anlamlar
ifade etmektedir. Gastronomi ve dolayisiyla da gastronomi turizminin destinasyonlar
acisindan saglayabilecegi faydalar ise su sekilde Ozetlenebilir (Kivela ve Crotts,

2005: 39-55; Richards, 2002: 3-20):

e Gastronomi destinasyonu ziyaret eden ve potansiyel turistlerin pazar
boliimlerine ayrilmasi ve hedeflere uygun konumlandirilmasina katki saglar.

e Deniz, kum, giines, doga, antik yapilar vb. ¢ekim kaynaklarina sahip olmayan
destinasyonlar i¢in gastronomi turizmi 6nemli bir kaynak gorevi goriir.

e QGastronomi turizmi yilin her doéneminde uygulanabilir bir turizm ¢esidi
olmast dolayisiyla destinasyonlar iizerindeki zaman baskisini ortadan
kaldirict nitelige sahiptir.

e (Qastronomi turizmi vasitasiyla destinasyonun duraganlasan turizm
etkinliklerinin canlandirilmasi saglanabilir.

e (Gastronomi araciligiyla destinasyonlar yeni iiriinler ve deneyimler elde etmek
isteyen turistlerin  beklentilerini  karsilayabilir ve onlarin  turistik
deneyimlerine deger katabilir.

e Gastronomi turizminde kirsal alanlarin 6nemli bir yerinin olmasi dolayisiyla
kirsal bolgelerde siirdiiriilebilirlik ve kalkinma ile ilgili ¢aligmalara destek

vermektedir.
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Gastronomi turizminin var oldugu destinasyonlara sagladigi bu faydalar sayesinde,
hem yore halki, hem de o destinasyonda yatirim yapabilecek olan turizm isletmeleri
bircok agidan kazang elde edebilecekler, tarihi ya da dogal zenginliklere sahip
olmayan alanlar gastronomi turizmi ag¢isindan degerlendirildigi i¢in yilin her

doneminde uygulanabilir bir turizm g¢esidine de sahip olmus olacaklardir.

1.6. Diinyada Gastronomi Turizmi

Insan dogas1 geregi vazgegilmez olan yeme igme eylemi, turizm sektdriinde bu
alanin belirleyici, temel etkenlerden biri olmasmi gerektirmektedir. Ciinkii s6z
konusu mutfak kiltiiri, turistlerin destinasyon sec¢iminde temel ¢ekicilik
unsurlarindan  biri  olmaktadir. Gidilen ilkede yerli halkin yeme igme
aligkanliklarinin turistler tarafindan deneyimlenmesi, hem turistlerin ilgisini ¢eken
bir aktivite hem de turizm sanayisinin amaglarindan biridir. Ozellikle turizmin artan
rekabet ortami, klasik deniz, kum, giines turizmini pazarlamaktan ziyade, mutfak
kiiltiiri gibi turistlerin ilgisini ¢ekebilecek yerel ozelliklerin sunulmasini ve
pazarlanmasin1 da ongdérmektedir. Bu ¢ercevede gastronomi turizminde One ¢ikan
tilkeler, kendi mutfaklari1 en cekici sekilde sunarak, daha fazla taninmaya ve
markalagsmaya baglamiglardir (turizmreport.com, 2016). Bunun en giizel 6rnekleri
mutfak turizmi kapsaminda yer alan etkinliklerden dolayr turistik imajin1 arttirmis
olan Ispanya, italya ve Fransa gibi Akdeniz iilkelerinin yan1 sira Uzak Dogu’da Cin
ve Japonya gibi iilkelerdir. Diinyanin ¢esitli yerlerinde; cografi kosullar, kiiltiirel,
dini, sosyo-ekonomik etkenler neticesinde, her iilkenin kendisine has mutfag: ortaya
¢tkmigtir. Diinyanin iinlii mutfaklarinin ortak bazi 6zellikleri vardir. Bu 6zellikler

asagidaki gibi siralanabilir (Aktas ve Ozdemir, 2005: 17):

-Tamnmishk: Bir mutfaga ait yemeklerin, yemek yeme ve sunma usullerinin diger
kiiltiirlerce bilinmesi ve uygulanmasi anlamina gelmektedir.

-Ozgiinliik: Mutfakta {iretilen yemeklerin, {iretim ve servis usullerinin tamamen o
mutfaga ait olmasi demektir.

-Cesitlilik: Mutfakta tiretilen yemek ¢esitlerinin bollugunu ifade etmektedir. Yemek
cesidi ne kadar fazla ise o mutfagin da o denli zengin oldugundan sz

edilebilmektedir.
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Asagida taninmig diinya mutfaklarinin bazi 6zellikleri ele alinmaktadir:

-Italyan Mutfagi: Italyan mutfagi oldukca zengin bir mutfaktir. Bu mutfagm
zenginligi, bolgesel ¢esitliligin fazla olmasindan ve c¢ok farkli tatlar1 iginde
barindirmasindan gelmektedir. Iklim sartlar1 nedeniyle bol yetisen sebze, meyve ve
tahil, italyan mutfagmin biiyiikk bir kismii olusturmaktadir. Ayrica, cografi
konumundan dolaytr Avrupa’nin dogal besin kaynaklar1 agisindan en verimli
yerlerinden birine sahiptir. Bu sebeple italya’da bolgelere gore yemek kiiltiirlerinde
farkliliklar goriilebilmektedir. Ornegin Orta italya’da en sevilen yemek ‘kuzu sis’ tir.
Engebeli bir topraga sahip olmasindan dolayr bu bdlgede hayvan yetistiriciligi 6n
plandadir ve bu hayvanlarin baginda koyun ve keg¢i yer almaktadir.

ftalyan mutfag denilince akla muhakkak ki peynir ve sarap cesitleri de gelmektedir.
Italyan mutfagmin en meshur peynirleri ‘Mozzarelle ve Parmesan’ peynirleridir
(gastromanya.com, 2016). Mozzarelle peyniri dilimlendiginde i¢inden tuzlu ve eksi
siit benzeri bir sivi akan mozzarella, aromatik bir kokuya sahiptir. Cesitleri ise
Mozzarelle Fior di Latte, Bocconcini Mozzarelle, Az Yagli Mozzarelle, Mozzarelle
Fume’dir (yemek.com, 2015). Parmesan Peyniri ise, italya'nin kuzeyindeki Parme
adli sehirde tiretilmeye baglanip lezzeti ve kalitesi ile {inii tiim diinyaya yayilmis ¢ok
sert ve agik sarmmsi rengi olan bir peynir tiiriidiir. Bu peynirler italya’nmn diinyaca
meshur pizzalarinda kullanilmaktadir (wikipedia.org, 2018). italya’da corba olarak
ise sulu ve kuru olmak tizere iki tiirli yapilmaktadir. Corbalar daima kizarmis ekmek
parcalari ile servis edilmekte, Bunlarm yaninda Italya’da, birgok yoresel isime sahip
yiizlerce makarna cesidi bulunmaktadir. Ornegin, Tortellini, Lazanya ve Penne,

bunlarasadece birer 6rnektir (gastromanya.com, 2016).

Cin Mutfagi: Cin sahip oldugu koklii kiiltiir unsurlarinin ve tarihinin etkisiyle,
diinyanin en eski ve en zengin yemek kiiltiirlerinden birine de sahiptir. Cin mutfag,
basta Cin Halk Cumhuriyeti olmak {izere Tayvan, Singapur, Malezya, Endonezya
gibi Cin kiiltiiriiniin yaygin oldugu Uzak Dogu iilkelerini de etkilemis ve Cin
restoranlar1 sayesinde diinyanin birgok bélgesinde genis bir bi¢imde taninan bir
mutfak konumuna gelmistir (Comer, 2000: 1312). Cinliler yemekleriyle birlikte

insanlara kiiltiir ve yasam tarzini da sunmaktadirlar. Cesit bakimindan diinyanin en
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zengin mutfaklarindan biri olan Cin mutfagi, Cinlilerin yasadig1 her bolgede biiyiik
farkliliklar gosterebilmektedir. Ornegin Sangay bolgesi eksi ve tatli, Sichvan bdlgesi
aci, Pekin bolgesi hafif yemekleriyle 6n plana ¢ikarken, Tayvan ise Cin yemeklerini

Avrupa damak tasina uyarlamasiyla farklilagmistir.

Cin mutfaginda yiyecekler temelde iki guruba ayrilmaktadir. Besin ve enerji degeri
yiiksek olan yiyecekleri ‘sicak’ ya da yerel kullanimla ‘yan’, besin degeri ve enerji
degeri diisiik ancak daha saglikli olan hafif (light) {iriinleri ise ‘soguk’ ya da ‘yin’
olarak tanimlamaktadirlar. Cin mutfaginin temelinde bu yiyeceklerin dengeli sekilde
kullanim1 6n plana ¢ikmaktadir Ayrica Cin mutfaginda besinler ¢ok kisa siirede ve
‘wok’ adi verilen 0Ozel tavalarda pisirilerek bu besin Ogeleri korunmaya
calisilmaktadir. Bu yonleri ile de Cin mutfaginin besin degeri agisindan saglikli ve

zengin bir mutfak oldugu sdylenebilmektedir (Giiripek, 2016: 261-263).

Fransiz Mutfagi: Peynir ve soslarin 6nemli yer kapladigi Fransiz Mutfagi, diinyanin en
seckin mutfaklarindan biri olarak kabul edilmektedir. Bu zengin mutfagin, yemek
kiiltiirii iizerindeki etkisi de oldukca biiyiiktiir. Ornegin; giiniimiizde bircok mutfakta
yaygin olarak kullanilan kremalarin biilyiikk cogunlugu Fransiz kokenlidir. Diinyanin en
iyl mutfaklar arasinda yer alan Fransiz Mutfagi, istah acic1 ve g6z doldurucu olmast ile

dikkat cekmekte ve her bolgenin 6zelliklerine gore de farkliliklar gostermektedir.

Fransizlar giine kahve veya sicak kakaonun yaninda kruvasan, baget ve tost i¢eren bir
kahvaltiyla baslarlar. Ozellikle aksam yemekleri Fransizlar i¢in olduk¢a onemlidir.
Baglangig¢ olarak alkollii bir icecek, ardindan da ¢orba veya kiiciik bir salata ile devam
edilmektedir. Ana yemek olarak da 6zel soslarla hazirlanmis et ya da balik, haglanmig

farkli sebzelerle servis edilmektedir.

Yemegin yaninda daima ekmek, soda ve sarap bulunmaktadir. Sarap yemegin bir pargasi
ve tamamlayicist konumundadir. Fransiz atasozii ’Sarapsiz yemek gilinessiz bir giine
benzer’’, bu kiiltiirde sofrada sarabin ne kadar 6nemli oldugunu géstermektedir. Fransiz
mutfagindan bazi 6rnekler ise: Kruvasan: Ay sekilde hazirlanmis, bol yagli ve tatl bir

corektir. Creme Brule: Taze krema ve yumurta ile hazirlanan, {ist katmaninda ise ateste
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karamelize edilmis ¢itir bir katman bulunan bir tath tiiridiir. Chateau Brillant: Doviilmiis

sigir etinden yapilan baharat, peynir ve ekmekle sunulan bir yemektir (Délkeles, 2013).

Ispanyol Mutfagi: lIspanyol mutfagi, zeytinyagi ile yapilmis diger Avrupa
yemeklerine gére daha acili olan yemekleri ile iinliidiir. Ispanya’da her bdlgenin
kendine 6zgii yemekleri vardir. Bu baglamda Ispanya mutfagi; Bask, Endiiliis,
Galigya, Kanarya, Kastilya, Katalonya, Mayorka ve Valensiya olmak iizere sekiz

bliyiik bolgesel mutfaktan olugsmaktadir.

Ispanyol yemek kiiltiirii, Akdeniz tarz1 beslenmeyi en iyi yansitacak sekilde, sik
araliklarla ancak azar azar yemege dayanmaktadir. Ispanyollar sabahimn erken
saatlerinde yaptiklar1 hafif bir kahvaltiyla giine baslarlar, kahvaltilar1 olduk¢a hafif
ve hizhdir. Ogiin; kahve, ekmek, regel ve yag esliginde tiiketilen taze sebzelerden
olugmaktadir. Daha sonra saat 11.00°de ikinci bir kahvalti, saat 13.00 ‘de ‘tapas’ ad1
verilen kii¢iik meze ve kanepeler, saat 14.00-15.00 arasinda 6gle yemegi, aksamiistii
cay ve biskiivi, daha sonra tekrar tapas ve de ge¢ saatlerde bol sohbetli uzun aksam

yemekleri ile 6giinlerini tamamlamaktadirlar.

Ispanya’da peynirler genellikle kegi, inek ve marya siitinden elde edilmektedir.
Marya, bes yasindan biiyiik veya damizlik dis1 birakilmis disi koyun demektir. Bu
baglamda Ispanya’nin 6ne ¢ikan peynirleri ve siit kaynaklari sunlardir: ‘Cabrales’ ve
‘Mahon’ keci peynirleri; ‘Queso blanco’, tazeyken meyve ile yenilebilen, piiriizsiiz
ve kabuksuz bir peynir ve ‘San simon’, armut seklinde, yar1 sert, bazen tiitsiilenen
inek peyniridir. Diger onemli peynirleri ise ‘Burgos’, ‘Manchego’, ‘Tetilla’ ve

‘Villalonisemarya’dir.

Ispanya’nm igki kiiltiiriine bakildiginda ise; likor, sarap ve alkollii soguk karisimlarmn
agirlikli olarak one ¢iktig1 goriilmektedir. Aguardiente’, ¢ok sert bir Ispanyol likérii;
‘Ojen’, hacminin %42’si alkol olan, kuru anason likérii; ‘Pacharan’, Ispanya’nin
kuzeyinde, baz alkole tabi tutulmus cakal eriginden yapilan bir likor; ‘Passoa’, ise
hacminin %20’si alkol olan ve turuncgillerle yapilan bir ispanyol likériidiir (Altas,
2017: 139-146).
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Son yillarda sayilart hizla artmakta olan uzmanlasmis yemek turlari diizenleyen
acenteler diinyanin hemen her kdsesinde goriilmektedir. Fransa, Ispanya, Asya ve
Giliney Amerika bu baglamda en bilindik destinasyonlar1 olusturmaktadir.
Gastronomi turizmi farkli turlar halinde organize edilmekte, turlar, 6zel secilmis
bolgelere ve yemek bigimlerine gore belirlenmektedir. Bu turlara 6rnek vermek

gerekirse:

-Yoresel yemek turlari: Gidilen iilkenin yOresel yemeklerinin yapilisinin 6gretildigi
ve gruplar halinde gerceklestirilen turlardir. Tirkiye’de yoresel yemek turlar
yapilabilecek mutfaklar ise; Adana, Antakya, Gaziantep, Malatya, Trabzon, Izmir ve

Kayseri destinasyonlari olarak sayilabilir.

-Sarap turlari: Ulkenin kendine 6zgii saraplar ile bdlgenin yoresel yemeklerinin
eslestirilmesi ile yapilan turlardir. Italya, Fransa ve Amerika bu turlarda bas:
cekmektedir. S$ili, Arjantin, Yeni Zelanda ve Avusturya da yeni popiiler
destinasyonlar arasindadir. Tiirkiye’de ise Bozcaada, Kapadokya, Denizli, Ankara,

Gilineydogu Anadolu potansiyel sarap turizmi destinasyonlaridir.

-Sokak yemekleri turlari: Ozellikle Asya ve Uzakdogu bolgelerinde basta Japonya,
Tayland, Vietnam, Hong Kong ve Endonezya gibi iilkeler ise popiiler sokak

yemekleri turlar1 diizenlenmektedir.

-Gurme yemek turlari: Gezilen ilkelerde biiylik otel mutfaklarinin ve kaliteli
restoranlarin as¢1 basilar tarafindan hazirlanan yemeklerin tadimini igeren turlardir.
Tiirkiye’de ise; faaliyet gosteren bes yildizli otellerin meniilerine yerel lezzetlerin
katilmasi, ayrica alternatif ¢esitler sunan restoranlarin acilmasi ve desteklenmesi ile

gelistirilebilecek bir turdur.

-Restoran sahipleri ve asgilar i¢in diizenlenen ozel yemek turlari: Bu turlarin {ig
farkli bolime ayrildigi bilinmektedir. Bunlar; yemek pisirmeye yonelik turlar, 6zel
bir bdlgenin yemeklerini veya diinyaca iinlii bir sefin yaptigi yemekleri yemek i¢in

diizenlenen turlar ve 6zellikle bir {iriin i¢in gelistirilmis ve ayni zamanda o iirliniin
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tireticileri ile bulugsma imkan1 saglayan turlardir. Bu turlar ayn1 zamanda ¢aliganlar

icin bir egitim firsat1 yaratmaktadir (Arisoy, 2009).

1.7. Tiirkiye’de Gastronomi Turizmi

Tiirkiye, gerek sahip oldugu turistik ¢ekiciligiyle, gerekse tarih boyunca kokli ve
zengin bir mutfaga sahip olmasiyla turistik destinasyon ve gastronomi turizmi
acisindan tercih edilebilecek onemli bir tilkedir (Aslan, 2010: 44). Giiniimiizde de
kiiresellesmeyle birlikte tlkelerin mutfaklari, yemek Kkiiltiirleri, yiyecek igecek
aligkanliklarinda ve tiiketimlerinde de hizli bir degisime neden olmaktadir. Yoresel
lezzetler 6zellikle korunmast gereken unsurlardir. Cilinkii milletlerin birgok adetleri
gibi yiyeceklerinde de kiiltiir, tarihi olus ve tabiat varliginin tesirleriyle dzellikler
bulunmaktadir. Teknoloji ve maddi zenginlik giicli bir mutfak kiiltiiri

tiretmemektedir, bunun i¢in zaman gerekmektedir (Kiiglikaltan, 2009: 4).

Kiiltlir ve Turizm Bakanligi, geleneksel yeme-i¢gme {iriinlerimizin ve hizmetlerimizin
korunmasi, gelecek nesillere aktarilmasi ve tesvik edilmesi amaciyla, Tiirk mutfagina
Ozgiin, nitelikli hizmet veren, ulusal veya uluslararasi sohret sahibi, kamuoyu
nezdinde markalasmis ve bu markayr uzun siire siirdiiren isletmelere <’Ozel Tesis
Turizm Isletmesi Belgesi’’ vermek i¢in calismalara baslamistir. Bu belgeyi almak
isteyen isletmelere bakanlik tefris, dekorasyon, fiziksel nitelikler, isletme ve hizmet
kalitesi konularinda yonlendirme yapmayi da planlamaktadir (yigm.kulturturizm.gov,

2010).

Tiirkiye’de faaliyet gosteren bazi turizm acenteleri de gastronomi alaninda birgok tur
diizenlemektedir. Ornegin bir turizm acentesi “Mutfagin Kalbine Yolculuk” ismini
verdigi tur programi ile miisterilerine Konya mutfak kiiltiiriinii; “Kaz daglar1 Zeytin
Turu” ismini verdigi gastronomi turu ile de miisterilerine zeytin kiltlirtini
tanitmaktadir (Aslan, 2010: 44). Ayrica basta Fransa ve Italya olmak iizere diinyada
cok turist alan iilkeler, tanitim ¢aligmalarinda diger olanaklarin yaninda mutfaklarin
da Onemli bir ara¢ olarak kullanmakta, uluslararasi alanda mutfagi ile 6ne ¢ikan
tilkeler ile karsilagtirildiginda Tiirkiye’ nin, zengin olanaklara sahip oldugu, mutfagin

turizm Urlinii olarak kullanilmasi gerektigi bazi taraflarca vurgulanmaktadir. Bu
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kapsamda, Tiirkiye’de ‘Anadolu Gurme Turlar1’ baslatilmasi gerektigi ve kdylerde o
kdyiin tinlii yemeklerini yapacak kadinlarin belirlenmesi, evlerinin bir kosesi ya da
bahgelerini kiigiik bir lokantaya cevrilebilmeleri i¢in kii¢iik kredilerin verilmesi
onerilmektedir. Dahasi, gelen turistlerin bu lokantalara yonlendirilmesi sayesinde bu
girisimin hem aile ekonomisine katkisinin olacagi hem de yerel yemeklerin

yasatilabilecegi belirtilmektedir (Giines, Ulker ve Karakog, 2008: 8).

1.7.1. Tiirkiye’de illere Gore Tescilli Gastronomik Degerler

Yoreye 0zgill yiyecek ve i¢ecekler, bulunduklari cografi kosullardan etkilenmeleri ve
yerel yeme-igme Kkiiltiiriinii  yansitmalar1 ile gastronomi turizminin temel
cekiciliklerini olusturmaktadirlar. Yoresel tirlinlerin tescil almalari, tarihi ve dogal sit
alanlar1 6rneklerinde oldugu gibi, bolgenin turist agisindan daha ¢ekici olmasina ve
diger destinasyonlara gore tercih edilmesine yol agmaktadir (Cagli, 2012: 61). Bu
nedenle, Tirkiye’nin gastronomi turizmi potansiyeli, 2018 yilinda Tiirk Patent ve
Marka Kurumu tarafindan Cografi Isaret olarak tescillenen ydresel gastronomi
tiriinleri gilincellemesi dikkate alinarak belirlenmistir. Hazirlanan tablo EK2’ de
goriilebilir. Tablo incelendiginde, Tiirk rakisinin en eski tarihli tescile sahip olugu
goriiliirken, en giincel tarihe sahip olan iiriinlin ise Manisa’ya 6zgii Taban Simidi
oldugu goriilmektedir. Yine tabloya bakildiginda, en ¢ok tescile sahip olan ilin ise
Cig Kofte, Urfa Zerdesi, Urfa Eskili, Urfa Uzlemeli Pilav gibi gastronomik iiriinlere
sahip olan Sanliurfa oldugu anlasilmakta, Sanlurfa’yi takip eden ikinci ilin ise Antep
fistig1, Antep Katmeri, Antep Siveydizi ve Nizip Zeytinyag: {irlinleri ile Gaziantep 1li
oldugu goriilmektedir.

Tiirkiye’de gastronomi turizmi gergevesinde degerlendirilebilecek bir diger kaynak
ise yiyecek-icecek temali etkinliklerdir. Ornegin, Ankara-Ayas Dut Festivali, Denizli
Kiraz Bayrami, Silivri Yogurt Festivali, Beypazar1 Kapama So6leni, Bursa Ovaakca
Incir Festivali, Cumalikizik Ahududu Senligi, Geleneksel Gediz Tarhana Festivali,
[zmir Zeytin ve Deniz Festivali gibi ¢ok sayida etkinlik bulunmaktadir. Bu tip
festival ve solenlerin 6zellikle zeytin, karpuz, elma, iiziim, kiraz, dut, kayisi, incir
gibi c¢esitli meyveleri ya da tarhana, kebap, asure gibi yiyecekleri veya zeytincilik,
bagcilik gibi faaliyetleri konu aldig bilinmektedir (Diindar-Arikan, 2016: 193).
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1.7.2. Tiirkiye’de Gastronomi Turizmi Amach Ziyaret Edilen iller

Bir ilde, bolgede veya iilkede gastronomi turizminin gergeklestiginin en Onemli
gostergesi o bolgeye gastronomi turizmi kapsaminda gelen turistlerin varligidir
(Cagh, 2012: 75). Tiirkiye’de mevcutta il diizeyinde gergeklesen turizm tiirlerine ait
resmi bir veri bulunmamaktadir. Bu nedenle, ¢calisma kapsaminda internet {izerinden
anahtar kelime taramasi yapilarak ¢ikan tiim sonuglar incelenmis, internet {izerinde
gastronomi turizmi kapsaminda turlar diizenlenen iller tespit edilmis ve tiim bu iller

ziyaret edilme durumlarina gore haritaya islenmistir (Zagrali, 2014: 43).

-
ER KTy

........

Sekil 1.3.Tiirkiye'de Mutfak Turizmi Kapsaminda Ziyaret Edilen Iller
Kaynak: (Cagli, 2012: 76).

Haritada goriildiigii iizere, Tiirkiye’de mutfak turizminin Marmara bdlgesinde
Canakkale ve Tekirdag illerinde, Ege bolgesinde Izmir, Mugla ve Denizli illerinde,
Akdeniz bolgesinde Mersin, Adana ve Hatay illerinde, Giiney Dogu Anadolu
bolgesinde Gaziantep ilinde ve Orta Anadolu bolgesinde Nevsehir ilinde
gerceklestigi tespit edilmistir. Izmir, Mugla, Mersin, Adana, Hatay, Gaziantep illeri
yoresel yemekleri ile mutfak turizmi i¢in ¢ekicilik yaratmaktadir (Cagli, 2012: 76).

Bu zengin yiyecek ve icecek cesitliliginin yani sira Tirkiye’de gastronomi turizmi
kapsaminda kullanilabilecek kaynaklardan bir digeri de yiyecek-igecek temali
miizelerdir. Sayilar1 heniiz ¢ok fazla olmamakla birlikte Tiirkiye’nin ¢esitli illerinde
sarap, zeytin ve zeytinyagi, peynir ve yerel mutfak temali miizeler bulunmaktadir
(Diindar-Arikan, 2016: 193). Tablo 1.1.’de Tiirkiye’deki gastronomi temali miizeler

goriilmektedir.
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Tablo 1.1. Tiirkiye’deki Gastronomi Temal1 Miizeler

Miize Adi Yeri Temasi Kurulus Yili
Feyzi Kutman Sarap . .
Miizesi Tekirdag Sarap tiretimi 1888
Zavot Peynir Koyl e
Miizesi Kars Peynir {iretimi yapim agamalari 1850
Emine G(igus 'Mutfak Gaziantep Yoresel yemek kiiltiirii 1905
Miizesi
Atatiirk Orman Ciftligi Sarap, bal, tursu ve sirke
Sarap Miizesi Ankara fabrikasi da bulunmaktadir. 1925
Hacibanlar Evi Urfa Mutfak miizesi- yemek kiiltiirii 2001
Adatepe Zeytinyag1 Izmir-Canakkale Zeytinyag1 sabun yapimi 2001
Miizesi yolu-Kiigiikkuyu teknikleri
Istanbul Gastronomi istanbul Mutfak Miizesi 2004
Miizesi
Oleatrum Miizesi Kusadas1 Zeytinyag) liretimi 2011
Baklava Miizesi Gaziantep Baklava Yapim Asamalar ve 2018
Tadim

Kaynak: (Mankan 2017: 647)’den uyarlanmustir.

Diinya iizerinde gastronomi turizminin gelismis oldugu bir¢ok tilke gastronomi
miizelerine azami 6nem vermekte, konuda uzman kisiler gittikleri yerlerde yerel
kiiltir 6gelerini, tarihi, gelenekler ve teknikler ile ilgili bilgi edinebilecekleri bu
miizeleri aramaktadirlar (Cagli, 2012: 78). Gastronomi miizeleri, bolgeler igin
gastronomi turizminin gelisimi i¢inde Onemli gostergelerden biridir. Bu miizeler
bolgeye gelen turistlere biiylik bir ¢ekicilik sunmaktadir (Cagli, 2012: 78). Ayrica
miizeler, bolgenin yerel yemek kiiltliriiniin korunmasi ve tanitilmasi agisindan da

oldukga 6nemlidir (Zagrali, 2014: 44).

1.8. Izmir Mutfagi — Selcuk-Sirince Koyii

Ege Bolgesi, 85.000 km? dolayindaki yiizol¢iimiiyle, Tiirkiye topraklarinin yaklasik
yiizde 11°in1 kaplamaktadir. Anadolu’nun batisinda bulunan ve adin1 komsu oldugu
denizden alan Ege Bolgesi; Marmara, I¢ Anadolu ve Akdeniz bolgeleriyle komsudur.
Asil Ege ve igbat1 Anadolu olmak iizere iki bdliime ayrilan bdlgede; izmir, Manisa,
Usak, Afyonkarahisar, Kiitahya, Mugla, Denizli ve Aydin olmak iizere sekiz sehir

yer almaktadir (www.msxlabs.org, 2016).
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S Kutahya

-

Manisa
Afyonkarahisar
Usak //N
Izmir 7
Aydin Denizli
Mugla

Sekil 1.4. Ege Bolgesi
Kaynak: (Ding, 2008).

Ege Bolgesi ekonomik etkinlikler bakimindan oldukga c¢esitlilik gdstermektedir.
Ornegin, turunggiller énemli bir ihracat geliri olarak kabul edilmektedir. Ariciligin
yaygin oldugu Ege bolgesinde yer alan Mugla, Tiirkiye’nin bal iiretiminde Ordu’dan
sonra ikinci sirada yer almaktadir. Cesitli bircok deniz iriiniine sahip olan Ege
Denizi, ozellikle kuzey kesimlerinde avlanan ve ticari bakimdan Onem tasiyan
barbunya baligi, tekir baligi, kefal, kolyoz, levrek, mercanbaligi, orfoz, orkinos,
cipura gibi tiirlere de ev sahipligi yapmaktadir. Ayrica Ege Bolgesi, zengin tarihsel
degerleri, dogal giizellikleri, ulasim ve konaklama olanaklariyla da Tiirkiye’nin en
onemli turistik yorelerindendir (www.msxlabs.org, 2016). Bu kadar ¢ok deger ve
ozellige sahip olan bu bolgede, elbette ki zengin bir mutfak ve yemek kiiltiirii de yer

almaktadir.

- Izmir ve Sel¢uk-Sirince Koyii Mutfag

Tarihi sekiz bin yil oncesine dayanan Ege ve &zellikle Izmir’de tarih boyunca
kusaktan kusaga aktarilan ve tamamen kendine 6zgili yapisiyla bir mutfak kiiltiirii
siiregelmektedir (Www.izmirkulturturizm.gov, 2018). izmir’e bagl Selguk ilgesi ise
Ege Bolgesi’nin batisinda, denize ve piril piril kumsala sahip, Akdeniz ikliminin
hiikiim siirdiigi, turizmin yogunlukta oldugu, ancak turizmin yani1 sira pamuk, zeytin,
liziim, seftali, nar ve narenciye gibi gelir kaynaklarina sahip olan bir ilgedir

(wwwe.selcuk.bel.tr, 2018). Selcuk, i¢inde birgok tarihi yapiy1 barindirmasi, ¢evredeki
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diger turistik destinasyonlara ve tatil beldelerine yakinlig: ile olduk¢a avantajli bir
konuma sahiptir. Bununla birlikte Selguk’a yaklasik 8 km uzaklikta olan Selguk-
Sirince Koyii de son yillarda fazlasiyla ragbet gormekte ve ziyaret edilmektedir.
Giiniimiizde 6nemi gittikge artan gastronomi turizmi i¢in bulunmaz bir kaynak ve
geleneksel mimari yapisini en iyi sekilde koruyan yapisi ve yasantisiyla, kdye has
saraplar1 ve gastronomik degerlere sahip ve bunlarin yani sira birgok iriiniiyle de
ziyaretcilerini kendisine hayran birakan Selguk-Sirince Koyii, yerli ve yabanci
turistler i¢in ilgeye ziyaret sebepleri olmaktadir (www.izmirkulturturizm.gov, 2018).
Selguk-Sirince Kdyii izmir'in Selguk ilgesine bagli ve Selguk'a 8 km’lik mesafede
tarihi mimarisi korunmus turistik bir kdydiir. Ozgiin ad1 olan Kirkinca'nin efsanevi
bir cagda daglara vuran kirk kisiye atfen verildigi rivayet edilir. Rum telaffuzunda
Kirkice, Kirkince ve nihayet Cirkince gibi bigimler alan bu ad, Cumhuriyet'in ilk
yillarinda dénemin Izmir valisi Kazim Dirik'in talimatiyla Sirince seklinde
resmilestirilmistir. 19. ylizyilda, 6zellikle ihracata yonelik incir tiretimiyle tinlii, 1800
haneli bir Rum kasabastydi. 1923'te Tiirkiye-Yunanistan Niifus Miibadelesi sonucu
Rumlarin ayrilmasiyla (cogu Katerini'nin Nea Efesos koyline yerlesmistir),
Kavala'min Miistiyan (Moustheni) ve Somokol (Domatia) kdylerinden gelen
miibadillerle iskan edilmistir. Kdyiin evvelce bagcilik, sarap iiretimi ve zeytincilige
dayali olan ekonomisi, bir tiitiin bdlgesinden gelen yeni sakinlerinin elinde bir siire
sekteye ugramis, ancak son yillarda artan turistik onemine paralel olarak, bu sektorler
yeniden gelismeye baslamistir. Bagcilik ve zeytinciligin yani sira, seftali, incir, elma
ve ceviz de yetistirilmektedir (www.kulturportali.gov, 2018). Selguk-Sirince Koyii
gastronomik anlamda birg¢ok iirline ev sahipligi yapan, koruyan ve gliniimiizde de bu
tirtinleri halen yasatabilen bir 6zellige sahiptir. Kdyde, gozlemeden ¢op sise, balik ve
yerel otlarin yer aldig1 Tiirkiye'nin en saglikli mutfaklarindan biri oldugu; 6rnegin,
ebegiimeci, turp otu ve radika gibi otlardan saglikli ve lezzetli bir¢ok yemek
yapilmaktadir. Cok az pisirilen ve genelde zeytinyagi ile tatlandirilan bu yemeklerin
cesidi ise mevsimlere gore farklilik gostermektedir (www.yemekkulturu.net, 2018).

Sirince (Izmir) mutfaginda yer alan belli bash otlar asagidaki tabloda yer almaktadir:
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Tablo 1.2. izmir Mutfaginda Kullamlan Otlar

1. Ebegiimeci 11. Arapsagi(Rezene)
2. Labada 12. Kazayagi

3. Isirgan 13. Bambul(Girit otu)
4. Aciot (sarmagik) | 14. Sirken

5. Baldiran 15. Deniz boriilcesi
6. Sevketibostan 16. Kuzukulag:

7. Kus yliregi 17. Yabani sarimsak
8. Daglama 18. Semizotu

9. Turpotu 19. Su teresi

10. ignelik 20. Kaya korugu

Yazar tarafindan derlenmistir (2018).

Tabloda yer alan otlardan bir kism1 hakkinda asagida kisaca bilgi verilmektedir:

Sevketi Bostan (Sevket Otu): Bilesikgiller familyasindan olan ve 50 santimetreye
kadar boylanabilen otsu bir bitkidir. Toprak istii kesimleri korpeyken kesilip
toplanan bitki, iyice soyulup dikenlerinden arindirilarak Ege ve Akdeniz
bolgesindeki pazarlarda Sevketi Bostan ya da Sevket Otu adlariyla satilmaktadir
(www.saglikaktuel.com, 2017). Dolmas1 yapilan sevketi bostan kuzu eti, istiridye ve

mercimek ilavesiyle de kullanilabilmektedir (Inaltong, 2016: 153).

Ebegiimeci (Ilmik): Ebegiimeci, kirlarda ve tarlalarda yetisen, ilk yagmurlarin
hemen ardindan pazarlarda goriilen, oncti bitkilerden biridir. Tarih oncesi ¢aglarda
eski Yunan ve Latinler tarafindan hem sebze hem de ilag olarak kullanildig:
bilinmekte ve bagirsaklara yumusaklik veren, hazmi kolaylastiran, hafif, lezzetli ve

sifali olan bir bitkidir (Berk, 2005: 24).

Turp Otu: Kolay bulunan ve sik tiiketilen yabani otlardandir. Kalin, disli kenarlar
ve tiiylii yapraklari olan bu otsu bitki, dogada kendiliginden yetisebilmektedir. Ege
mutfaginda ¢ok sevilen ve tiiketilen turp otunun, genellikle haslanarak zeytinyagli,
limonlu salatasi ve  yumurtali-yumurtasiz kavurmasi  yapilmaktadir. C ve A
vitamininin yan sira kalsiyum ve demir mineralleri icermektedir. Yapraklar: demir

eksikliginde etkilidir. Idrar soktiiriicii ve istah agic1 6zellige de sahiptir (Biike, 2015).

Deniz Boriilcesi: Ispanakgillerden olan bu bitki, deniz kiyisina yakin bolgelerde

yetismektedir. Kendinden tuzlu, eksi bir tada sahip olan lezzetli bir bitkidir. Ozellikle
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bahar aylarinda tiiketilmektedir. Nedeni, sonbaharda deniz, tuzunu daha fazla igine
cektigi icin yenmesi gliclesmektedir. Deniz bdriilcesi, denizde bulunan tiim
mineralleri biinyesinde barindirdigindan dolay1 viicuda oldukca yararlidir. Iyotlu
toprakta yetismekte olan deniz bdriilcesi, guatr hastalar1 i¢in de Onerilmektedir

(www.xn--saglk-g4a.com, 2010).

Aciot (Sarmasik - Bicik - Deli Sarmasik - Acifiliz): Sevilen ve sifali olduguna
inanilan oldukc¢a pahali bir bitkidir. Bakir renkli siirglinler ve ilk yapraklari, ilk
caglardan beri yiyecek olarak kullanilmaktadir. Pistiginde acimsi, baharatli bir tadi
vardir. Kavurmasi yapilan aciot, mezelerde ve boreklerde de kullanilmaktadir

(Inaltong, 2016: 23).

Bunlarin yani sira Selanik usulii sebzeli giliveg, kabak c¢icegi dolmasi, koyiin
otlarindan yapilan organik salatalar, gdzlemeler, miirver surubu ve dibek kahvesi de
yine Selguk-Sirince Koyii’'ne 6zgii tiriinler arasinda yer almaktadir. Ancak koyiin ilk
akla gelen lezzetleri, sarap ve serpme koy kahvaltisidir. Ege zeytinyag: ile baslayan
kahvalti, kdye 0zgii ev ekmekleri, dogal recel ve peynirleri, Ege’nin en lezzetli
zeytinleri, halis muhlis kdy yumurtalar1 ve daha birgok ¢esit kahvaltilikla birlikte
ikram edilmektedir (gezimanya.com, 2018). Sarap ise son yillarda Selguk-Sirince
Koyii’niin turistik destinasyonlar arasinda adini duyurmasina yardimci olan kdyiin
diger lezzetlerindendir. Elma, ¢ilek, muz, seftali, kavun, bogiirtlen, ahududu ve daha
bircok meyveli sarabi, kdydeki sarap evlerinde tatmak ve satin almak miimkiindiir.
Selguk-Sirince Koyii’niin en iinlii sarap markalar1 basta Vin Cent ve Kdyliim olmak
lizere Vinova, AkBerg, Solaris, Mesk, Artemis ve Kaplankaya’dir (Sar ve Celik,
2016).
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Sekil 1.5. Selguk- Selguk-Sirince Koyii
Kaynak: (ancientephesustours.com, 2018).
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IKiINCi BOLUM
TURIZMDE DESTINASYON KAVRAMI VE DESTINASYON
CEKICILIK UNSURLARI

Turizm, giinimiizde ¢ok hizli bir sekilde gelisen ve degisen sektorlerden biridir. Bu
hizl1 degisim ile birlikte, turizm {iriinlerinde ve destinasyonlarda bazi farklilasmalar
meydana gelmektedir. Bunun sonucu olarak yeni ve dikkat gekici turizm tiirlerine
olan ihtiyag¢ da her gegen giin artmaktadir (Lordkipanidze, Brezet ve Backman, 2005:
788).

Bir destinasyonu ziyaret eden turistlerin beklentileri, birbirinden farklilik
gosterebilmektedir. Herhangi bir tiriinde oldugu gibi, bir destinasyonun da diinyada
basarili olabilmesi icin, Oncelikle {riini olusturan ogelerin iyi bir bigimde
incelenmesi, ne anlam ifade ettiginin bilinmesi ve sonu¢ olarak da bu anlamlarin
yonlendirilmesi gerekmektedir (Avcikurt, 2004: 1). iste bu asamada, destinasyon

kavrami belirgin bigimde ortaya ¢ikmakta ve sektor icinde 6nem kazanmaktadir.

2.1. Destinasyon Kavramm

Destinasyon; Ingilizce ‘destination’ (varis yeri) kelimesinin aslinda tam karsilig
olmamakla birlikte, anlam olarak varig yerini en iyi ifade eden kelime olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Giiniimiizde pek cok yazar ‘destination’ kelimesini
Tiirkcelestirerek destinasyon olarak kullanmaktadir (Yiksek, 2014: 1). Tiirk Dil
Kurumu sozligiine gore de “varillacak olan yer” anlamimna gelen ‘’destinasyon’’,
turistin ihtiyaclarim1 karsilamak i¢in tasarlanmis hizmetlerin ve imkéanlarin odak
noktasidir (Cooper vd., 1998: 102). Destinasyon, ¢esitli turistik deger ve 6zelliklere
sahip, turistin seyahati siiresince ihtiya¢c duyabilecegi turistik iirlinlerin tamamini

veya bir kismimisunabilen cografi bir mekandir (Atay, 2003: 3 akt: Ulker, 2010: 7).
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Destinasyon, tiiketicilere biitiinlesmis bir tecrilbbe sunan turizm {iriinlerinin
karisimidir (Buhalis, 2000: 97). Destinasyon, degisik turist segmentlerinin talep ettigi
tesis tiirleri ve ¢ekiciliklerinin bir karmasi oldugu kadar beklentilerine karsilik
verebilen tiim turizm politikalar1 ve pazarlama planlarinin olusturulmasidir (Tekeli,
2001: 9). Destinasyon; turizmin goreceli olarak onemli bir eylem alan1 oldugu ve
ekonominin turizm gelirlerinden etkilendigi alanlardir (Devecigil, 2004: 5 akt:

Oztiirk, 2012: 42).

Swarbrooke (1995: 7)’ a gore destinasyon, turistlerin ihtiyaci olan hizmetlerin
yaninda, ¢ekicicilikleri de igeren biiyiik sahalardir. Coltman (1989: 4)’a gore ise
destinasyon; ‘’yerel olmayan turist veya giiniibirlik¢ilerin hizmetine sunulmus farkl
dogal giizellikleri, ozellikleri ve ¢ekicilikleri barindiran alanlar olarak ifade
edilmektedir. Diger bir tanima goére destinasyon; turistik kaynaklarin ve turistik
cekiciliklerin, altyapilarin, araglarin, hizmet saglayanlarin, diger destek sektorlerin ve
yonetsel organlarin, miisterilerin tercih ettikleri destinasyondan beklenen
deneyimleriyle birlikte entegre ve koordineli calismalarin saglandigi bir biitiindiir
(Pike, 2008: 24 akt: Ulker, 2010: 7). Baska bir tanima gore destinasyon; ’iilke
biitiiniinden kiigtik ve iilke i¢indeki pek ¢ok kentten biiyiik, insan beyninde belli bir
imaja sahip markalasmis ulusal bir alandir ve 6nemli turistik ¢ekiciliklere, ¢ekim
merkezlerine ve festivaller, karnavallar gibi cesitli etkinliklere, bolge iginde
kurulmus 1yi bir ulagim agina, gelisim potansiyeline, dahili ulagim agiyla baglantili
bolgeler arast ve iilke diizeyinde ulagim olanaklarina ve turistik tesislerin gelisimi
icin yeterli cografi alana sahip bolge’” olarak tanimlanmaktadir (Tosun ve Jenkins,
1996: 520). Son olarak destinasyonu; turist olarak kabul edilen kimselerin, kullanim
ve hizmetine sunulan yer, ya da baska bir ifadeyle destinasyon olarak kabul
edilebilmesi i¢in bir takim 6zellik ve cekicilige sahip olan bolge, alan ya da mihrak

noktasi olarak tanimlamak mimkiindiir.

Yukarida yapilan tiim bu tanimlardan; destinasyonlarin aslinda turist cekim
merkezleri oldugu gergegi anlasilmaktadir ve bu ¢ekim merkezlerini de asagidaki
gibi listelemek miimkiindiir (Howie, 2003: 78) :

o Sehirler- 6zellikle tarihi ve kiiltiirel ¢ekiciliklere sahip olan turistik sehirler
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o Koyler ve kiigiik kasabalar

o Tatil merkezleri

o Korunmaya alinmis bolgeler, ozellikle kirsal alanlar ve genis bir alana
yayilmis dogal cekicilikler (milli parklar)

o Bolgeler

o Ulkeler

Cok basit sekilde ifade etmek gerekirse gezilen, goriilen, ziyaret edilen yer anlamina
gelen destinasyonlar, gesitli turistik deger ve oOzelliklere sahip, turistin seyahati
stiresince ihtiya¢ duyabilecegi turistik iirlinlerin tamamini veya bir kismini sunabilen
cografi alanlar olarak tanimlanmakta (Olali 1988: 179) ve bu tanimlamalar 15181nda

da destinasyonun kavramsal modeli sekil 2.1.’de gosterilmektedir:

( Destinasyon Deneyimi ]

Hizmet Altyapisi
Aligveris, Yemek, Seyahat,
Konaklama, Ulasim,
Rekreasyon ve Cekicilikler

Destinasyon Cevresi

Dogal Cevre, Politik ve Yasal Faktorler,
Ekonomik Faktorler, Kiiltiirel Faktorler
, Teknolojik Faktorler

Sekil 2.1. Destinasyonun Kavramsal Modeli
Kaynak: (Murphy, Pritchard ve Smith, 2000: 46).

Destinasyon kavrami, modelden de anlasilacagi gibi hizmet altyapisi i¢inde aligveris,
yemek, seyahat, konaklama, ulasim, rekreasyon ve ¢ekicilikler ile destinasyon
cevresi ig¢inde ise dogal ¢evre, politik, yasal, ekonomik, kiiltiirel, ve teknolojik
faktorler olarak bir araya gelmektedir. Bu olusumun ortaya c¢ikardigi sonug,
destinasyon deneyimi seklinde tanimlanabilmektedir. Bu deneyimdeki unsurlarin
etkili bir sekilde kullanilmasi ve bu unsurlar ile turizm isletmelerinin igbirligi i¢inde

olmalar1 da destinasyon basarisim etkilemektedir (Ozdemir, 2007: 3).
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2.2. Destinasyonlari Ozellikleri ve Destinasyon Tiirleri

Destinasyonlarin birbirine benzemeyen yapilar i¢inde olmalari onlar1 benzersiz
kilmaktadir. Destinasyon gelistirme ya da yeni destinasyon olusturma cabalar1 ise
birbirine benzeyen tipte destinasyonlarin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir.
Bununla birlikte, tim destinasyonlar ayni oOzelliklere sahip degildir. Bazi
destinasyonlar dogal kaynaklar anlaminda zengin iken, bazilart smirli dogal
kaynaklara ve yetersiz altyapiya sahip oldugu ve turizm gelisimi igin yeterli destek
goremedigi icin dezavantajlidir. Dogal ve tarihi kaynaklar itibariyle zengin olan bazi
destinasyonlar, sahip oldugu avantajlart kullanamaz ve turizm agisindan
degerlendirilemezken; dogal ve tarihi kaynaklardan yoksun bir destinasyon
diizenledigi etkinlikler ve yarattif1 yapay ¢ekim merkezleri ile turizm hareketlerini
etkilemeyi basarabilmektedir, Bunlara bagl olarak destinasyonlarin kendilerine 6zgii

ozellikleri asagidaki gibi siralanabilmektedir (Ozdemir, 2014: 7):

o “’Destinasyon iiriinii dogas1 geregi biitiinlesik bir degerdir. Her destinasyonun
sundugu hizmet ve iriinlerin nitelikleri arasinda farkliliklar bulunmaktadir.
Bunun sonucu olarak, dogrudan ve dolayli olarak turizm iriinleri ortaya
cikmaktadir.

o Destinasyonlar, turistlerin deneyimleri ve elde ettikleri hizmetler sonucu
olusmaktadir. Bir iirlin her turist i¢in farkli anlamlar tasiyabilmektedir. Dis
etkenlerin turistleri etkilemesi ve bolge hakkinda turistlerin diisiincelerini
degistirmeleri de zordur.

o Destinasyonlar yerel, ulusal ve uluslararasi olarak degerlendirilmektedir. Bir
destinasyon tek bir bilesendir. Destinasyonu yoneten, sekil veren, pazarlayan
ve tiikketenler arasinda bir takim farkliliklar olmas1 muhtemeldir.

o Destinasyonlar birden ¢ok 6zellige sahip olabilmektedir ve bu durum, goklu
satisa uygun olmasi sonucunu dogurmaktadir. Yani bir destinasyon bir¢ok

kisiye defalarca kez satisa sunulabilmektedir’’.

Usta’ya (2008: 224) gore ise destinasyonun temel 6zellikleri su sekildedir:

o Bir “yer”in turizm gelisimi agisindan 6nem tasimasi i¢in dogal ve kiiltiirel

cekicilikler gibi bazi turistik talep cekiciliklerine sahip olmas1 gerekmektedir.
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o “Yer”, turistlerin yiikledikleri anlam ¢er¢evesinde, onlarin yas, meslek, egitim
ve zevk gibi bireysel 6zellikleri ile ilgili boyutlari da igermelidir.

o “Yer”, turizmin gelisimi agisindan ¢evresinden soyutlanmis bir arazi pargasi
degildir. Gelisim siirecinde g¢evredeki diger yerlerle karsilikli bir fiziksel
aligveris icerisinde olmalidir.

o Belirli merkezlere yakin ya da uzak da olsa, “yer’’lerin birbirlerinden
kendilerine 06zgii niteliklerle ayrilabilmelidir. Turizm amagh gelistirme
esnasinda, yerin kendine 6zgii karakter yapisi1 dikkate alinmalidir.

o “Yer”, zaman ve yas Ozelligi icermelidir. Eski ve gec¢misi olan yerler
yapilartyla, mimarisiyle daha ¢ok anlam tasimaktadir. Eski yerler, bir
yerlesime daha bagimli ya da insan agirlikli oldugundan yeni yerlere oranla
daha c¢ekicidirler.

o Yeni yerler ise, 6zel bir turizm g¢esidine yonelim ile ortaya ¢ikmakta, eski
yerlere oranla daha fazla turizm etkinliklerine sahip olmaktadirlar.

o “Yer’in gelisiminde temel Ozellikleri korunmali ve yeni yapilanmalar bu
ozellikler ile uyumlu olmalidir.

o “Yer”lerin isimleri ¢ekici ve diis giiciinii harekete gegirmelidir. Bu nedenle
isimsiz bolge ve araziler belirli bir bi¢imde yonlendirilmekten uzaktirlar.

o “Yer”lerin kiiltiirel kimlikleri benzer bile olsa, kendilerine 6zgii ve ge¢gmisten
gelen degerleri bulunmaktadir.

o “Yer” ve ¢evresi, birlikte sahip olduklar1 olanaklar ile kendi baglarina turizm
kaynagt olamazlar. Bunlar, ancak bir turizm gereksinimine yanit
verebildikleri zaman kaynak niteligi kazanirlar.

o Insan ve “yer” arasindaki iliskide sosyal bir boyutta bulunmalidir. Yalnizlik,
aile, arkadashk, agk gibi farkli sosyal unsurlar ayni yere farkli anlamlar

yiikleyebilmelidir.

Destinasyonun turistler tarafindan tercih edilebilir bir yer olmasi i¢in tasimasi

gereken ozellikleri de su sekilde 6zetlemek miimkiindiir (Kozak, 2010: 140).

1. Destinasyonlar ¢ekim giicii itibariyle bir biitiindiir ve destinasyonlar; kiiltiirel,
ekonomik ve cevresel faktorlerden dolayr farklilik gosterseler de su dort

ozelligi tasimaktadir:
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o Destinasyonlar ¢ekicidir.

o Alt yap1 ve iist yapt olanaklar1 vardir (konaklama, yiyecek-igecek,
eglence tesisleri gibi).

o Ulasilabilirdir (yerel ulasim, ulasim terminaller).

o Yardimci hizmetleri vardir (yerel organizasyon hizmetleri).

2. Destinasyonlar kiiltiirel bir degerdir. Turistlerin destinasyonlari, ziyaret
edilmeye deger nitelikte bir cazibe yeri olarak goérmesi gerekmektedir.
Tasarimin iyi olmasi, iyi yOnetim ve pazarlama, destinasyonun essiz
olduguna duyulan inang, bir destinasyona olan talebin devamliligim
saglamaktadir.

3. Destinasyonlar {iretildigi yerde tliketilme Ozelligine sahiptirler. Turizmin
dogasinda c¢ekici olma, tek olma ve kirillganlik vardir. Destinasyonlar
turistlerin  hareketlerine karst hassastir ve onlarin davraniglarindan
etkilenmektedir. Ayrica, biitlin hizmetler gibi destinasyonlar da bir agidan
bozulabilir niteliktedir, eger 1iyi kullanilmazlarsa c¢ekiciliklerinin ve
destinasyon olarak 6zelliklerinin kaybolma ihtimali vardir.

4. Destinasyonlar sadece turistler tarafindan degil diger gruplar tarafindan da
kullanilmakta; destinasyonlar yil boyunca ikamet ve hizmet sunmaktadir,
ancak gliniibirlik ziyaretgiler ve turistler gibi destinasyonlardan, yilin degisik

zamanlarinda gecici olarak yararlananlar da mevcuttur (Kurt, 2009: 10).

Cooper vd., (1998) ise destinasyonun sahip oldugu ozellikleri; biitiinlesik alanlar
(¢ekicilikler, konaklama olanaklari, ulasim olanaklari, destek hizmetleri), kiiltiirel
degerler, talep yaratma ve farkli gruplari igerisinde barindirma (yerel halk, turistler,
turizm igletmeleri ve kamu) olmak {izere dort grupta toplamaktadir. Sekil 2.2.bu

gruplar1 gostermektedir (Celik, 2014: 16).
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v . Kiiltiirel Farkh gruplari
Biitiinl = grup
all:ulllllzll:g::f gegeriere ya-ll'_:tllerQar icenisinde

sahiptir barindirirlar

Sekil 2.2. Destinasyonun Ozellikleri
Kaynak: (Celik, 2014: 17).
Turistlerin yasadiklar1 yer disinda seyahat ettikleri bir yerin destinasyon olarak kabul

edilebilmesi icin Ilban (2007: 7)’a gore ise su dzelliklere sahip olmasi1 gerekmektedir:

o Destinasyonlarin ziyaretgilerin ilgisini ¢ekebilecek dogal veya insan yapimi
bazi ¢ekiciliklere sahip olmasi gerekmektedir. Bu ¢ekicilikler; dogal manzara,
cografi ozellikler, iklim, tarihi eserler, kiiltiirel miras vb. olabilir.

o Destinasyonun ulasilabilir olmasi (ulasilabilirlik) gerekmektedir.

o Destinasyonlarin ziyaretgilerin istek ve ihtiyaglarmi karsilayabilecek tesislere
sahip olmasi1 gerekmektedir.

o Destinasyonun hedef kitleye pazarlanabilmesini saglayacak paket turlarin
olmas1 gerekmektedir.

o Ziyaretcilerin destinasyonda katilim saglayabilecegi etkinliklerin olmast
gerekmektedir. Bu etkinlikler ziyaretgilerin katilim saglayabilecegi tiim
faaliyetleri kapsamaktadir. Tiyatro gosterileri, yamag¢ paragiitii, c¢esitli
yarigsmalar vb. etkinlikler; bunlara 6rnek olarak gosterilebilir.

o Destinasyonda bulunmasi gereken son 6zellik ise, destekleyici hizmetlerin
bulunmasidir. Ziyaretcilerin destinasyonda ihtiya¢ duyabilecegi hizmetleri

sunan kurumlara; banka, postane, hastane vb. 6rnek olarak gosterilebilir.

Bu o6zelliklere ek olarak destinasyonun; toplumun ulagiminin ve erisiminin olmasi,

cekiciliklerin pazarin gereksinimlerini karsilayabilmesi ve ulagim imkanlarinin tesvik
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edici olmasi gibi 6zelliklerinin de bulunmasi gerekmektedir (Gunn, 1994: 27-28).
Ayrica bu oOzelliklerin yani1 sira destinasyonlarin sahip oldugu itici ve cekici
faktorlerden de soz edilebilir. Itici faktorler tatil yapma arzusu, bir tatil i¢in bireydeki
sosyo psikolojik diirtiiler olarak tanimlanmaktadir (Crompton, 1979 akt: Pektas
2017: 37). Cekici faktorler ise Cekici faktorler destinasyonun sahip oldugu 6zellikler,
atraksiyonlar, Oznitelikler olarak tanimlanabilmektedir. Ornegin giines, plajlar,

sportif aktiviteler, ucuz havayollar1 gibi (Klenosky, 2002: 385).

Buhalis (2000), hem belirli bir destinasyondaki turizm paydaslarinin elde edecekleri
faydalar1 en ist diizeye ¢ikarabilmek hem de bu destinasyonlara olan arz ve talebi
yonetebilmek i¢in destinasyonlarin sahip olmasi gereken o6zellikleri alt1 baglik altinda
toplamis ve bu ozelliklere alti A adim1 vermistir. Destinasyona olan arz ve talebi
yonetmekte kullanilabilen bu 6zellikleri ¢ekici faktorler seklinde ele almak
miimkiindiir. Zira bu Ozellikler kiginin seyahat etme niyetiyle Ortiistiigii oranda
turistte seyahat motivasyonu olusturabilecektir (Pektas, 2017: 38) Ilgili 6zellikler ise
Buhalis, 2000: 98):

e Cekicilikler (Attractions): Dogal-suni yapi, mimari, kiiltiirel miras, olaylar.

e Ulasilabilirlik (Accessibility): Tiim ulasim sistemi, terminaller, araclar.

e Olanaklar (Amenities): Konaklama ve yiyecek icecek hizmetleri, aracilar (tur
operatdrleri, seyahat acenteleri), diger turistik hizmetler.

e Ulasilabilir Paket Turlar (Available Packages): Tur operatorleri, seyahat
acenteleri tarafindan 6nceden hazirlanmig paket turlar.

e Aktiviteler (Activities): Turistin ziyareti esnasinda yararlanabilecegi tim
aktiviteler.

e Yardimc1 Hizmetler (Ancillary Services): Turist tarafindan kullanilan
bankalar, telekomiinikasyon hizmetleri, postane, gazete bayi, hastane gibi

hizmetler.

Turizm destinasyonlarinin 6zellikleri ne kadar fazla ise, turistler tarafindan ziyaret
edilme olasilig1 da bir o kadar artmaktadir. Diger bir ifade ile potansiyel turistlerin
kiiresel pazarda ¢ok genis bir alanda olmalari, demografik oOzelliklerinin farkl

olmasina baglh olarak beklenti ve tercihlerinin farkli olmasi nedeniyle
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destinasyonlarin, ¢esitli 6zellikleri ile farkli kisilere hitap edebilmesi gerekmektedir.
Bununla birlikte destinasyonlarin konumunun diger destinasyonlara yakin olmasi da

destinasyon se¢imini etkileyebilecek unsurlardandir (Giiripek, 2013: 53).

Destinasyonlarin  ¢zelliklerini ve tiirlerini anlamak, destinasyon pazarlamasi
acisindan son derece Onemlidir (Buhalis, 2000). Giiniimiizde turizm alaninda 6n
plana ¢ikan destinasyonlar incelendiginde, bu destinasyonlardan bazilarinin kiiltiirel
ve tarihi miras1 nedeniyle, bazilarinin sahip olduklar1 deniz, orman, dag gibi dogal
¢ekim unsurlariyla, bazilarinin ise insanlarin kendi elleriyle yaptiklart 6zgiin eserler

nedeniyle tercih edildigi goriilmektedir (Kogak ve Tandogan, 2008: 7).

Destinasyonlar1 tercih edilme nedenlerine ya da fiziki sinirlarina gore farkhi
sekillerde siniflandirmak mimkiindiir (Zagrali, 2014: 7). Philip Kotler (1999)
destinasyonlari, makro ve mikro olmak {tizere ikiye ayirmistir. Makro ve mikro
destinasyon ayrimini bir 6rnek ile aciklamak gerekirse: Amerika Birlesik Devletleri,
eyaletlerden, bolgelerden, sehirlerden, kasabalardan ve hatta kasabalarin iginde
bulunan ¢ok kiiciik ziyaretgi destinasyonlarindan olusan bir makro destinasyondur.
Ornegin, her y1l binlerce turist ABD’de bulunan, Orlando, Florida’y1 seyahat etmekte
ve dogrudan burada bulunan Disney World ¢ekiciligine yonelmektedir. Bu turistler
neredeyse tatillerinin tamamini Disney World’de gecirmekte ve destinasyonlari
olarak Orlando veya Florida’yr goérmemekte; aksine Disney World ¢ekiciligini

destinasyonlar1 olarak algilamaktadir (Kotler, Bowen ve Makens, 2010).

Destinasyonlar1 tiirlerine ayirirken kullanilan ilk kriter ise siyasi yetki (sinir)
kriteridir. Siyasi yetki alanlarma (smirlarina) goére destinasyonlar (Ritchie ve

Crouch, 2005 akt: Oztiirk, 2013: 7) incelendiginde:

o Birden fazla iilkeden olusan makro bir bélge (6rnegin, Avrupa, Afrika gibi),

o Biriilke (6rnegin, Tiirkiye, Fransa, italya gibi),

o Bir iilkenin igerisinde yer alan bir eyalet (6rnegin, Nevada-ABD gibi) veya
bir il (6rnegin, Istanbul gibi),

o Bir iilkenin igerisinde yer alan bir bolge (6rnegin, Akdeniz Bolgesi gibi),
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o Bir sehir veya kasaba (6rnegin, Bodrum, Alanya, Alagat1 ya da Izmir Selguk
ilcesinde bulunan Sirince Koyii gibi),

o Daha kii¢iik ve 6zgiin bir yer (6rnegin, tek basina ziyaretcilerin ilgisini ¢eken
bir ulusal park, tarihi bir yer veya anit (Efes Harebeleri, Anitkabir, Canakkale
Sehitligi, Topkap1 Saray1 vb. gibi ) olmak {izere alt1 gruba ayrilmaktadir.

Destinasyonlarin tiirlerini belirlemek i¢in kullanilan bir diger smiflandirma ise
cekiciliklerdir. Buhalis, (2000: 102-103) destinasyonlar1 temel cekiciliklerine gore

alt1 kategoriye ayirmistir:

Kentsel destinasyonlar: Kentsel destinasyonlar uygarligin ilk yillarindan beri
turizm kapsaminda yer almaktadir. ’Olimpiyat Oyunlar1’’ gibi spor organizasyonlari
Antik Yunan'dan beri turizm aktivitelerinin temel c¢ekiciliklerini olusturmaktadir.
Ayrica; hac kentleri, dnemli katedral, cami ve tapiaklarin yer aldig1 kentler ziyaret
edilmektedir. Kentsel destinasyonlar toplantilara, konferanslara ve sergilere katilan is
amagh ziyaretcilerin de ilgisini ¢ekmektedir. Bir¢ok kentsel destinasyon; biiyiik
olaylara kolaylik saglayacak ulasim ve konaklama alt yapisi, konferans ve sergi
salonlar1 agisindan iyi donatilmistir. Kentsel destinasyonlar ayrica bos zaman
seyahatgilerinin, 6zellikle is seyahat aktivitelerinin yavas oldugu donemlerde (hafta
sonlar1 ve okul tatilleri gibi) ilgisini ¢ekmektedir. Kentsel destinasyonlar ayrica
egitim ve saglik alaninda ¢ekici oldugu kadar iyi egitim kurumlar1 ve hastanelerle de

donanimli bulunmaktadirlar.

Deniz kiyisi: Deniz kiyisi destinasyonlart turistlere tatilde hizmet vermektedir.
Kuzey bolgeler ve iklimlerden ziyaretgiler deniz sporlarinin yan sira giines 1518inda
eglenebilecekleri gliney bolgelerinde yillik tatillerinin  bir kismimi gecirme
egilimindedirler. Tipik olarak Avrupali bos zaman seyahatcileri yillik tatillerini
Akdeniz’in deniz kiyilarinda gegirirken, Kuzey Amerikalilar Florida, California ve

Caribbean gibi Gliney bolgeleri ziyaret etmektedir.

Dag: Dag destinasyonlar1 her mevsimde dogal ¢ekicilikleri degerlendiren
ziyaretgilerin yanmi sira kayak gibi kis sporlart igin gelen turistlerin de ilgisini

cekmektedir. Ayrica dag destinasyonlari; dogacilar, dag bisikletgileri, yliriiylisciiler
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gibi aktivite tatilcilerinin de ilgisini ¢ekmektedir. Bununla birlikte dag
destinasyonlari; kesif olanaklart vermesi sebebiyle ¢cok daha farkli gruplarin da
ilgisini ¢ekebilmektedir. Everest ya da Alp gibi daglar icin kesif olanaklar
olusturulmaktadir. Dag destinasyonlar1 genellikle kent merkezlerine yakin olduklar
icin 6zel arabayla kolayca ulasilabilir, birgogu hala kesfedilmemistir ve ziyaretgilere
otantik tecriibeler sunmaktadir Goller ve manzarali alanlar ise dag destinasyonlarinin

cekiciligini arttirmaktadir.

Kirsal: Kirsal turizm hizla gelismektedir. Ciftgiler ve kirsal niifus, ziyaretgilerin
dogaya donme ve bazi otantik tarimsal tecrilbbe deneyim istekleri avantajin
kullanmaktadir. Turizm, tarimin yavasca diistiigii veya insanlarin is ve yasamlarini
farklilastirdig1 bircok bolge i¢in gelismis bir ara¢ olarak goriilmektedir. Turistler
kirsal alanlarda kalabilmekte ve daha pasif rollerde tarimsal aktivitelere katki
saglayabilmektedir. Kirsal turizm, aricilik okullart veya ascilik okullarinin kirsal

bolgelerde organize ettigi aktivitelere gore konumlandirilmaktadir.

Otantik 3. diinya: Otantik destinasyonlar genellikle ayak basilmamis {igiincii diinya
tilkeleri olarak tanimlanmaktadir. Turistler turizmin smirli bir bi¢cimde gelistigi
yerleri tecriibbe etmekten hoslanmaktadirlar. Asya, Gliney Amerika ve Afrika’daki
yiikselen destinasyonlar, bozulmamis bdlgeler ve yerel topluluklar ile etkilesim igin
konforlarini unutmaya hazir olan az sayida maceraperest turistin ilgisini ¢gekmektedir.
Bu bdlgelerin kitlesel turizmin daha sonraki asamasinda gelisebilmesine ragmen,

onlar kaynaklarinin devamliligi i¢in diizenli olarak planlanmaya ihtiya¢ duymaktadir.

Essiz-egzotik: Belirli destinasyonlar, tek ve degerli tecriibeler onerdigi igin “essiz-
egzotik” destinasyonlar olarak markalanmaktadir. Bu destinasyonlarda “yasam boyu
bir kez” deneyim olarak konumlandirilmakta ve yiliksek fiyat stratejisi
uygulanmaktadir. Bu tiir destinasyonlar, ziyaret¢i basina gelirin maksimum olmasina
odaklanmaktadir. Essiz-egzotik destinasyonlar genellikle ortalama ziyaret¢ilerin
hayallerini gerceklestirmeyi vaat etmekte ve diigiinler, balay1 veya 6zel gemi gezileri

gibi prestijli tirlinler olarak pazarlanmaktadir.
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Destinasyon tiirlerini anlamak, uygun destinasyon pazarlama karmasini
olusturabilmek ve olusturulan destinasyon pazarlama karmasinin secilen hedef
pazarlara ulastirabilme sansini1 daha fazla arttirmaktadir (Argan, 2015: 99).
Destinasyon tiirlerini genel olarak yukaridaki sekilde aciklayan arastirmacilarla
birlikte, ilgili alanda bazi arastirmacilar da kavramsallagtirdiklar1 destinasyon
tiirlerinden asagidaki sekilde bahsetmektedir. Bunlar (Atay, 2003: 33; Diindar, 2014:
27; Akyurt, 2008: 15):

o Bunaltici kalabaliktan uzak sakin destinasyonlar: Avlanma, balik tutma ve
ciftlik turizminin gergeklestirildigi destinasyonlar,

o Mevsimsel giizelliklerin sunuldugu destinasyonlar: Dag evleri, yazliklar,
nehir kenarlar1 gibi dogal giizelliklerin bulundugu destinasyonlar,

o Spor faaliyetleri sunan destinasyonlar: Kisin kayak mekanlari, golf tenis gibi
etkinliklerin yaygin bir sekilde bulundugu destinasyonlar,

o Yil boyu devam eden hizmetleri sunan destinasyonlar: Termal alanlar,
kumarhaneler ve yil boyu turistlere hizmet sunan destinasyonlar,

o Parlak 151k ve sehir manzaralart sunan destinasyonlar: Sehirlesmis alanlarin
icinde bulunan s1ltilt ve gorsel giizelliklere sahip mekanlardir. Sonug olarak
destinasyonlar, hem faaliyet sundugu miisteri kitlesine hem de sunulan turizm
cesidine gore smiflandirilmakta ve kendi igerisinde farkli 6zelliklere sahip

olmaktadir (Oksiiz, 2017: 11).

2.3. Destinasyonlarin Pazarlanmasi

Bir yerin, turist destinasyonu olarak basarili olmasinda pazarlama, asli bir unsurdur.
Bir yer ne kadar iyi planlansa, gelistirilse ve yOnetilse de eger turist, bu yerin ne
sundugunu bilmiyor, inanmiyor ya da inanmast i¢in ikna edilemiyorsa bu yer
yalnizca potansiyel bir turist destinasyonu olarak kalacaktir (Howie, 2003: 141).
Oztiirk’e (2013: 5) gére bir destinasyon ve bu destinasyonun sahip oldugu iiriinler ise

yonetilmesi ve pazarlanmasi en zor olan tiriinlerdir.

Mucuk’a (2001: 3) gore, pazarlama, “’temelde insanlarin ihtiya¢ ve isteklerini
karsilamaya yonelik bir miibadele (degisim) islemidir. iki veya daha fazla taraftan

her biri kendi ihtiyacin1 karsilamak amaciyla diger tarafa degerli bir seyleri (mal,
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hizmet veya fikir) verip, degerli baska seyleri (para, alacak, kredi, vb.) elde
etmektedir.” Destinasyon pazarlamasi ise, turistik irilinlerin olusturulma ve
tanimlanmasindan sonra hedef pazara gore destinasyon cekiciliklerinin sunulma
siirecidir (Burkart ve Medlik 1988: 201). Destinasyon pazarlamasi; bir turistik
destinasyonun en yiiksek kazang elde etme hedefine uygun olarak iirettigi turistik
tiriinlerin hedef pazarlarda yer almasini saglamak amaci ile turizm talebinin
Ozelliklerini de dikkate alarak iirlin ile ilgili arastirma, tahmin ve se¢im yapmayi
amaclayan ve bu konulara iliskin karar ve uygulamalari kapsayan bir yonetim
felsefesidir (Icdz, 2001: 78). Destinasyon pazarlamasi, bir yerin &z niteliklerine
uygun olarak olusturulan bir destinasyon kimliginin se¢ili hedef kitlelere doniik
olarak etkin iletisim calismalar1 ile daha cekici hale getirilmesidir (Bardakoglu ve
Pala, 2009: 322). Destinasyon pazarlamasi, ziyaretcilerin istek ve ihtiyaglarin
kargilamaya calisan destinasyonlarin bir program kapsaminda; planlama, arastirma,
uygulama, kontrol etme ve degerlendirme siireglerini izlemesidir (Morrison, 2013:
9). Destinasyon pazarlamasi, belirlenen 6zel bir turizm bdlgesinin veya kentinin
etkili bir sunum yapilarak popiiler hale getirilmesi ve bu durumu siirdiiriilebilirlik
cabasidir (Kotler, Bowen ve Makens, 1999: 653). Gold ve Ward (1994: 2)’a gore ise
destinasyon pazarlamasi, 6zel bir yerin veya bolgenin belirli imajin1 hedef kitleye
iletebilmek icin pazarlama ve tanitim faaliyetlerinin bilingli kullanimidir. Bagka bir
ifade ile destinasyon pazarlamasi daha fazla turist ¢ekmek amaciyla kamu
sektorlinlin 6zel sektore miidahale seklidir (Jafari, 2000: 379). Bu noktada daha
basarili destinasyonlar elde etmek, mevcut destinasyonlar1 gelistirmek ve rekabet
giiciinii arttirmak ic¢in destinasyon pazarlamasi oldukca 6nemli bir ara¢ olmaktadir

(Hvass, 2013: 1).

Basarili bir destinasyon pazarlamasi i¢in bir¢ok gereksinim bulunmaktadir. Bunlar
(Howie, 2003: 143):

o Niteliklerin ve iiriinlerin dogru karigimi,

o Hedef pazara ¢ekici gelecek bir imaj,

o Uriin ve hizmetlerin etkin ve ulagilabilir bir ydntem ile ulastirilmasi,
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o Destinasyon degerlerini ve imajini etkili bir sekilde tanitarak potansiyel
ziyaretgilerin; destinasyonun ayirt edici avantajlarindan haberdar edilmesinin

saglanmasi.

Destinasyon pazarlamasi siireci ise asagidaki gibi 6zetlenebilmektedir (Altun-ipek,

2016 45):

o Mevcut durumun analiz edilmesi, daha sonra rekabet analizi ve cevre
analizlerinin yapilmasi,

o Destinasyona 0zgii turizm iirlinlerinin belirlenmesi,

o Destinasyonun 6zelliklerine gore hedef miisterilerin belirlenmesi,

o Yapilan analizlere gore amag ve stratejilerin tespit edilmesi,

o Belirlenen stratejilerin eylem planina dokiilmesi,

o Son olarak basartya ulasilip ulasilmadiginin tespit edilebilmesi igin

degerlendirme kriterlerinin belirlenmesidir.

Destinasyon pazarlama siirecinde basariyr yakalamak i¢in bolgede faaliyet gdsteren
turizm arzlarinin bir biitiin olarak hareket etmesi stratejik bir birlik ortaya ¢ikararak
destinasyonun gelismesinde katkida bulunmaktadir. Bu sekildeki birliktelikler
riskleri azaltmay1, dis kaynaklara ulagsmay1 ve yeni pazarlara daha kolay ve giivenli
bir sekilde girmeyi saglayabilmektedir (Wang ve Fesenmaierb 2007: 868). Ayrica
destinasyon pazarlama siireci, destinasyonlarin karmasik dogasi ile destinasyonun
birgok paydaslarini icermesinin yaninda destinasyonun c¢iktisi olan markayr ya da
imaj1 da icermektedir. Bagka bir ifadeyle destinasyon pazarlamasi hem bir siire¢ hem
de bir c¢iktidir. Siire¢ ve ¢ikti 6zelligi goz Onlinde bulundurulursa rekabet giicii
yiiksek ve basarili bir destinasyon i¢in destinasyonlarin paydaslari ve destinasyon ag1
ile birlikte destinasyon markasi da kesin ve acik bir sekilde belirtilmeli ve etkili bir
sekilde yonetilmelidir (Cooper ve Hall, 2008: 217). Bunun yan1 sira, bir destinasyon
markasinin sembolik fonksiyonlar1 ve faydalari turist tutumlarinin karmasikliginm
anlamakta ve yorumlamakta ¢ok énemli oldugundan (Usakl1 ve Baloglu, 2011: 126),
pozitif bir tutum gelistirmek icin destinasyonlarin tiiketicilere yalnizca tanitilmasi
yeterli olmamakta, bir destinasyona yonelik tutumun ancak o destinasyonun imaj1 ve

marka giicii birlikte gelisim gosterdigi bilinmektedir (Ozdemir, 2014: 106).
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2.3.1. Destinasyon Pazarlamasi ve Gastronomi Turizmi Tliskisi

En basit haliyle gidilecek yer veya varis noktasi gibi anlamlar tagiyan destinasyonlar,
turistlere biitiinlesik deneyimler edinme firsati sunan turistik {iriin bilesenlerinden
olusmaktadir (Buhalis, 2000: 97) ve genel olarak destinasyon net bir sekilde
tanimlanmis bir ada, kasaba, cografi bolge ya da iilkeyi ifade etmektedir (Davidson
ve Maitland, 1997 akt: Buhalis, 2000: 97). Bunun yan sira destinasyonun sinirlari,
ziyaretcilerin seyahat giizergah1 ve amaci, egitim seviyesi ve gecmis deneyimleri
dogrultusunda zihinlerinde olusan subjektif bir degerlendirme sonucunda da
olusabilmektedir (Buhalis, 2000: 97). Ancak Kotler, Bowen ve Makens (1999: 648)
destinasyonlarin biiylikliiklerine gore mikro ya da makro destinasyonlar olarak
adlandirilabilecegini belirtmektedir. Bu dogrultuda fiziki sinirlar, cografi nitelikler ya
da insanlarin zihinlerinde olusan sinirlarla belirlenmis alanlar mikro destinasyonlari
olustururken, birden fazla mikro destinasyonun bir araya gelerek olusturdugu
destinasyonlar biitiinii ise makro destinasyonlari olusturmaktadir. Bu tanim
dogrultusunda Istanbul ya da Antalya mikro destinasyonlar olarak

adlandirilabilirken, Tiirkiye makro destinasyon sinifina dahil edilmektedir.

Destinasyonla ilgili genel bilgilerin yani sira bir bolgenin destinasyon olarak
adlandirilabilmesi i¢in ulasilabilir, alt ve list yap1 ihtiyaglarinin tamamen karsilanmus,
yeterli konaklama ve destek hizmet sunan birimlerine ve turistler agisindan ¢ekici

olabilecek soyut ve somut niteliklere sahip olmasi1 gerekmektedir.

Bu niteliklere bakacak olursak gastronomi turizmi de 6zellikle son yillarda ilk akla
gelen nitelikler arasinda yerini almaktadir. Turizm sektdriinde yiyecek-icecek
hizmetleri, uzun yillar destekleyici hizmetler olarak goriilmiis, turistleri tek basina
destinasyonlara ¢ekebilecek unsurlar olarak diisiniilmemislerdir. Hjalager (2002),
Scarpato (2002) ve Richards (2002) gibi arastirmacilara gore ise gastronomik
tirtinlerini temel pazarlama araci olarak kullanan ve turistik iiriinleri tamamlayici
Ozelliginin yaninda, kendi bagina bir turistik {irlin olarak sunan Tuscany ve Lyons
gibi destinasyonlar bu sayede popiiler hale gelmistir. Ayrica gastronomik
zenginlikler destinasyon imajinin olusmasinda da énemli bir role sahiptir (Kivela ve

Crotts, 2006; Kesici, 2012 akt: Uner ve Giizel-Sahin, 2016: 80).
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Gastronomik zenginlikler, kiiltiirel deneyimi, kiiltiirel kimligi, iletisimi ve paylagimi
temsil etmesi nedeniyle genis bir turist yelpazesini cezbedebilecek bir unsurdur ve
destinasyonlarin pazarlanmasinda dogrudan ya da dolayli olarak goz Oniinde
bulundurulmasi gereken onemli bir faktor olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Bessiere,

1998; Frochot, 2003 akt: Uner ve Giizel-Sahin, 2016: 80 ).

Tim bu soz edilen niteliklere sahip olan bdlgeler, bir destinasyon olarak
adlandirilmakta, turistlerin destinasyondan haberdar olmalar1 ya da destinasyon
ziyaretci sayilarinin artirilabilmesi i¢in destinasyonlarin gerekli ve etkin pazarlama
calismalariyla desteklenmesi ve aktif hale getirilmesi gerekmektedir (Ulama ve Uzut,

2017: 198).

2.4. Destinasyon Pazarlamasi Unsurlari

Basaril1 bir destinasyon pazarlamasindan s6z edebilmek icin; destinasyon pazarlama
unsurlarinin etkin bir bigimde kullanilmas1 gerekmektedir (Aksoz, 2013: 119). Genel
yazina bakildiginda, bir destinasyonun sahip oldugu pazarlama unsurlar1 farkl

sekillerde gruplandirilmis ve sekillendirilmistir.

Ersun ve Arslan (2011) destinasyon pazarlamasindaki temel unsurlari; ©’Turizm
amaglari, paylasilabilir ortak vizyon, rekabet yetenegi, pazarlama karmasi, pazarlama
stratejileri, konumlandirma, imaj olugturma, marka yaratilmasi ve tanitim faaliyetleri,
destinasyon pazarlama ve yoOnetim Orgiitlerinin  olusturulmasi’®  olarak
siniflandirmaktadir. Tosun ve Bilim (2004) bu unsurlari, “’iiriin - gelistirme-
cesitlendirme, imaj-marka olusturma ve destinasyon pazarlama organizasyonlarinin
rolii olarak siralamakta, Diinya Turizm Orgiitii ise imaj, marka ve konumlandirma
olarak bu unsurlar1 kategorize etmektedir. Ozdemir’e (2007: 97) gérede dogru bir
konumlandirma i¢in uygun ve ¢ekici bir imaj ve giiglii bir marka yaratilmas: bir
destinasyonun basarisin1 etkileyen en Onemli unsurlardir. Ayrica bu caligmada
ziyaretgilerin, Selguk-Sirince Koyii’niin gastronomik {riinleri hakkinda goriisleri

alinmaya ¢alisildig1 i¢in diger pazarlama unsurlarina deginilmemistir.
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2.4.1. imaj ve Destinasyon imaji

Imaj (image veya imago) Tiirkceye Fransizcadan gegmis bir kelimedir (Oztiirk,
1997: 9). imaj, bir dizi bilgilenme siirecinin sonunda kisinin gelistirdigi ve devam
ettirdigi yargilar, nesnel ve dznel bilgilerin toplamidir (Rizaoglu, 2004: 147). imaj
herhangi bir sey hakkinda kisi ya da gruplarin; bilgi, izlenim, 6nyargi ve goriislerinin
timidir (Tekeli, 2001: 62). Pike'e (2004: 109)gore ise imaj, tiiketicinin kafasinda

bulunan marka ¢agrisimlarinin bir repertuari olarak kabul edilmektedir.

Cavlek’e (2006: 350) gore imaj kavrami, bir destinasyon veya igletme tarafindan
stratejik tutundurma faaliyetleriyle olusturulan uyarilmig imaj ve Kkitle iletisim
araglar1 ve s6zde tarafsiz diger bilgi kaynaklar1 vasitasiyla olusturulan organik imaj
olmak iizere ikiye ayrilmaktadir. Ote yandan Fakeye ve Crompton (1991) imajmn ii¢
asamal1 bir siirecten olustugundan bahsetmektedirler. Bunlar organik, uyarilmis ve
karmagik imajdir. Organik imaj, pazarlama olmadiginda genel tarihi bilgilere ya da
haberlere dayali olusan imajdir. Uyarilmis imaj, destinasyon pazarlama
materyallerinin iletim siirecinde olusan imajdir, karisik imaj ise destinasyonu ziyaret
sonucunda olusan bir imaj tipidir. (Andsager, Drzewiecka, 2002: 402). Ayrica imaj,
insanin sosyal, psikolojik gergekliklerinden kaynaklanmasi sebebiyle ol¢iimii
oldukea zor ve hassasiyet gerektiren bir kavram (Uner, Giiger ve Tas¢1, 2006: 190)
olsa dahi ayn1 zamanda &lgiilebilir bir nitelige de sahip olan bir kavramdir (Oter ve

Ozdogan, 2005: 129).

Destinasyon imaj1 ise bir kisi ya da grubun belirli bir mekan hakkinda sahip oldugu
tim bilgi, izlenim, 6nyarg1 ve duygusal diisiincelerin anlatimidir (Tolungii¢, 1999:
12). Destinasyon imaji, birey ya da grubun belirli bir yer hakkinda sahip oldugu
bilgi, izlenim, 6nyargi ve duygusal diisiincelerin bir biitiin halindeki ifadesi olarak
tanimlanabilmektedir (Baloglu ve McCleary, 1999: 870). Jenkins (1999: 1)
destinasyon imajini; bir yer ya da nesne ile ilgili kisinin sahip oldugu bilgi, izlenim,
Onyargi ve duygusal diislincelerin tiimii seklinde ifade etmektedir. En sade bigimiyle
ise destinasyon imaji; zaman iginde bir yere iliskin olusan izlenimler, inanglar,
fikirler, beklentiler ve duygular toplami olarak da ifade edilebilmektedir (Yilmaz ve
Kutlu, 2015: 188). Destinasyon imajinin belirlenmesinde kullanilan boyutlar ve

nitelikler ise Tablo 2.1.’de yer almaktadir:
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Tablo 2.1. Destinasyon Imajmin Belirlenmesinde Kullanilan Boyutlar ve Nitelikler

Flora ve Faunamin Cesitliligi ve
Orijinalligi

Dogal Kaynaklar Destinasyonun Atmosferi Turistik Altyapi

Hava Liiks Otel ve Pansiyon Hizmetleri
Sicaklik Derecesi Popiiler olmast Yatak kapasitesi
Yagis Miktar1 Iyi bir itibar1 olmasi Siiflart
Nem Orant Aile odakl bir destinasyon Kaliteleri
Giin Is1g1 Siiresi Egzotik Restoranlar
Sahiller Mistik -
Deniz suyunun Kalitesi Rahatlatici Kapasiteleri
Kumlu ya da ¢akilla plajlar Stresli Siniflar
Plajlardaki kalabalik Eglenceli Kaliteleri
Kirsal Bélgenin Zenginligi Memnun edici . .

- . Barlar, diskolar ve kuliipler
Dogal rezervlerin korunmasi Sikict ) Desti lasma kolavliét
Goller, daglar, ¢oller gibi... Cekici ya da Ilging csnasyona wias olaylie

Destinasyondaki geziler
Turist merkezleri
Turist enformasyon ag1

Bos Zaman ve Rekreasyon

Kiiltiir, Tarih ve Sanat

Politik ve Ekonomik Faktorler

Temal parklar

Miizeler, tarihi binalar ve anitlar

Politik istikrar

Eglence ve Spor icerikli gibi vb. Politik egilimler
Aktiviteler Festivaller ve konserler vb. Ekonomik gelisme
Golf, balik tutmak, avlanmak, El sanatlar1 Giivenlik
kayak, tiiplii dalis vb. Yoresel yiyecek ve icecekler Sug orani
Su parklari Folklor Terorist saldirilar
Hayvanat bahgeleri Din Fiyatlar
Doga yiiriiytisleri Gelenekler ve yasam sekli
Macera aktiviteleri
Kumarhaneler
Gece yasami
Aligveris imkanlari
Dogal Cevre Sosyal Cevre Genel Altyap1

Manzaralarmn giizelligi
Sehir/kasabanin g¢ekiciligi
Temizlik

Asir kalabalik

Hava ve giiriiltii kirliligi
Trafik yogunlugu

Yerel halkin misafirperverligi ve
yardimseverligi

Sosyal haklar ve yoksulluk
Yasam kalitesi

Yabanci dil sorunu

Yollarin, havaalanlarinin ve
limanlarin modernligi ve kalitesi
Ozel ve toplu tasimacilik imkénlari
Saglik hizmetlerinin modernligi
Telekomiinikasyonun modernligi
Ticari altyapinin modernligi
Mevcut binalarin modernligi

Kaynak: (Ozdemir, 2014: 135).

Destinasyon imaji; dogal kaynaklar olarak (hava, sahiller, kirsal bolgenin sahip
oldugu zenginlik, flora ve faunanin gesit ve orijinalligi), destinasyonun atmosferi
(eglenceli, sikici vb.), yatak kapasitesi, sehir/kasabanin c¢ekiciligi, yerel halkin
misafirperverligi ve yardimseverligi ve genel altyapisimin (ticari altyapinin
modernligi, yollarin, havaalanlarinin ve limanlarin modernligi vb.) belirlenmesi ve
destinasyon imajinin belirlenmesinde giin gectik¢e diger boyut ve niteliklere kiyasla
daha 6nemli bir yere sahip olmaya basglayan, turistik altyap: olarak otel ve pansiyon
hizmetleri igerisinde yer alan restoranlarin kapasite, sinif ve kaliteleri daha da
Oonemlisi bir destinasyonun sahip oldugu tarihi ve kiiltiirel zenginligi olan yoresel
yiyecek-icecekler (gastronomik {irtinler) gibi bir takim boyut ve nitelige sahiptir. Bu
baglamda destinasyon imaji, turist yapisina ve ihtiyaglarina, devletin turizme bakis

acisina, yerel ve Ozel turizm Orgiitlerinin isbirligine, yore halkinin turizme
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yaklasimina, uluslararasi olaylarin ve iligkilerin iilke turizmine etkisine gore degisim

gostermektedir (Akyurt, 2008: 99°den uyarlanmuistir).

2.4.1.1. Destinasyon imajinin Ozellikleri

Pazarlama arastirmacilar1 destinasyon imajini, bir bdlgenin turizm gelisiminin ve
geleceginin belirlenmesine yonelik en 6nemli etken olarak ifade etmektedir.
Destinasyon imajinin 6zellikleri, bolgelerin  kimi 06zelliklerine gore degisim
gostermekle birlikte, imaj kapsaminda bazi ortak Ozellikler her bolge i¢in aym
kosullar1 icermektedir (Akyurt, 2008: 97). Destinasyon imajina yonelik ¢aligmalari
inceleyen Seaton (1996), destinasyon imajinin O6zelliklerine iligkin bir dizi genel

bulguyu asagidaki gibi derlemistir (Y1ilmaz ve Kutlu, 2015: 189):

o Destinasyon imaj1 genellikle kaliplagtirilmakta, destinasyona iliskin segilen
fikirler bagkalarinin beklentilerine gore olusturulmaktadir.

o Destinasyon imaj1, destinasyonu heniiz ziyaret etmemis olanlar i¢in ¢ok daha
farkli ve karmasik bir yapidadir.

o Destinasyon imaji, az bilinen kiigiik yerlesim yerleri haricinde, turizm
acentalarinin c¢abalar1 yerine, ticari olmayan iletistim faaliyetlerinden
etkilenmektedir.

o Destinasyon imaj1, bilgi kaynaklar i¢inde en fazla kulaktan kulaga olan
iletisimden etkilenmektedir.

o Destinasyon imaj1, giicliiliik acisindan degiskenlik gosterir ve degisime karsi
hassastir.

o Tamtimin 6nemli olmas1 durumunda, reklam yerine 6zellikle medya iligkileri
sayesinde destinasyon imajin1 daha fazla etkileyebilecek olan, halkla iliskiler
kullanilabilmektedir.

o Destinasyon imaj1 bireysel destinasyonlar i¢in ¢ok daha 6nemlidir.

o Destinasyon imaj1 farkli kitleler arasinda da degisiklik gdsterdiginden bir
degil pek ¢ok imaj olabilmektedir.

o Destinasyon imaj1 bolgeler arasinda farklilik gostermektedir.

Dolayisiyla, turistlerin satin alma kararmi ve memnuniyet diizeyini etkileyen en

onemli unsur destinasyon imajidir. Turizm iirlinii soyut ve birbirine benzer oldugu
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icin destinasyonlararasi rekabet, imajlar aracilig ile gergeklesmektedir. Potansiyel
turistlerin destinasyonla ilgili sahip olduklar1 imaj o destinasyonun gelecegini

belirleyen ana unsurdur (Ozdemir, 2014: 134).

2.4.2. Marka ve Destinasyon Markasi

Gilinitimiizde teknolojik kosullarin gelismesinin getirdigi haberlesme ve ulagim
imkanlari ile birlikte ayni {iriinlin pazardaki ¢esitliligi artmaktadir. En basit haliyle
bir liriini diger triinlerden ayirt etmek amaciyla kullanilan marka kavrami, artan
rekabet kosullariyla birlikte bu ayirt etme giiciinii fazlalagtirmaya odaklanmaktadir.
Markaya iliskin literatiirde bircok tanim mevcuttur (Kavacik, Zafer ve Inal, 2012:
175). Marka, iretici ya da satici firmalarin, pazara sunduklari mallarin kimligini
belirleyen ve mallarini rakip mallardan ayirt edilmesini saglayan bir isim, simge,
sekil vb. bilesenlerdir. (Arpact vd., 1992: 87). Amerikan Pazarlama Dernegi
(American Marketing Association)’e gore ise marka, “saticilarin iirlin ve hizmetlerini
tanimlamay1 ve rakiplerinden farklilastirmayr amaglayan bir isim, terim, isaret,
sembol, sekil ya da tiim bunlarin bilesimidir’’ (Keller, 2008: 2). Ayrica marka
tilkketicilere markadan ne beklenecegi ve beklentilerinin ne kadar karsilanacag ile
ilgili verilen bir giiven sézidiir (Blain, Levy ve Ritchie (2005: 328-338). Marka ile

ilgili diger tanimlar ise su sekildedir:

Tablo 2.2. Marka Tanimlar1

Bakas Acisi
Yazar(lar) Tamm )
ingilizce Oxford Sozliigii (1980) | Ticari marka ile ayirt edilen belirli iiriinlerdir. Yasal bir arac
AMA (American Marketing Uriinii farklilastiran terim, isaret, sembol, dizayn Ayirt edici
Association) veya bunlarin kombinasyonudur. ozellik
Bir ihtiyaci1 karsilamak iizere hazirlanmus, ayirt Ayirt edici
Keller ve Kotler (2009) edici 6zelliklere sahip iirlin ya da hizmettir. ozellik
Bir grup saticinin mallarini saptamaya ve Ayirt edici
Aaker (1991) rakiplerinden farklilagtirmaya yarayan semboldiir. ozellik
Bakas Acis1
Yazar(lar) Tamm (i)
Algilanan degere katki yapan, tiiketici tarafindan Miisteri tabanh
Kapferer (2004) kurulan duygusal baglar dizisidir. tanim
Bir vaat, fikir ve tiiketicinin firmadan .
Wheeler (2003) beklentisidir. Beklenti
Uriin hattindaki bir veya birkag unsur ile
Kotler (2000) kaynagini tanimlamak iizere iliskilendirilen Tanimlama
isimdir.
Chernatony ve Riley (1998) Tiiketiciye giiven agilama aracidir. Risk azaltic
. Tiiketicilerin aklinda yer eden islevsel ve Tiiketici
Chernatony ve Riley (1998) | |y o1oiik ozelliklerdir, zihnindeki imaj

Kaynak: (Aydn, 2010: 5).
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Bunlarin yani sira marka, asagida yer alan dort unsuru kendi biinyesinde

barindirmaktadir (Cop ve Bekmezci, 2005: 67);

o Nitelik: Bir marka, Oncelikle iiriiniin belli niteliklerini ¢agristirir, bu
niteliklerin biri veya birka¢1t markanin reklamlarinda kullanilir.

o Fayda: Tiiketiciler genellikle iriinlerin niteliklerini degil faydalarin1 satin
alirlar. Bu nedenle nitelikler islevsel ve duygusal faydalara doniistiirtliir.

o Deger: Markanin, alicinin degerleri hakkinda bir seyler anmimsatmasiyla
ilgilidir.

o Kisilik: Bir markanin, ger¢cek ya da arzulanan 0z-imaj1 ile tiiketicinin
duygusal 6geleri arasindaki iliskidir. (Duygusal 6geler, bir insanin bir varliga
kars1 duydugu hisleri kapsar. Nefret, sevgi, 6fke, hoslanma, haz, korku, tutku
gibi sayillamayacak kadar ¢ok duygu cesidi vardir).

Gortildigu gibi marka ile ¢esitli anlamlar yiliklenen {irlinler ve tiiketiciler arasinda
giiclii bir bag olusturulmasi i¢in ¢aba sarf edilmektedir. Ayrica marka yaratabilmek

ve yaratilan markanin giiciinii koruyabilmesi i¢in gereken hususlar ise asagidaki gibi
siralanmaktadir (Ar-Akdeniz, 2003: 30):

o Gorilintii: Organizasyondaki fiziki ara¢ ve gereclerin, personelin iletisim
araglariin goriintii agisindan konumu,

o Giivenirlik: Organizasyonun hizmeti, zamaninda ve giivenilir bir sekilde
yapabilme durumu,

o Cevap Verme: Organizasyonun, miisterilerinin isteklerine uygun cevap verme
ya da uygun hizmet verebilme durumu,

o Yeterlilik: Hizmetlerin yapilmasinda kaliteli eleman istihdam edilmesi,

o Nezaket: Personelin miisterilere nazik ve saygili davranma durumu,

o Diiriistliik: Organizasyondaki ¢alisanlarin diiriist ve giivenilir olmasi,

o Giivenlik: Organizasyonda yapilan hizmetlere gilivenin olmasi, lretilen mal
ve hizmetlerde tehlike, risk ve siiphenin olmamasi,

o Ulagabilme: Hizmet ve personele kolayca ulagabilme durumudur.
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Destinasyon markasi ise; ‘’benzer dogal ve kiiltiirel bilesimlere ve ¢ekiciliklere sahip
iki veya daha fazla toplulugu bir araya getiren faaliyet’ (Cai, 2002: 734) olarak
tanimlanmaktadir. Destinasyon markasi, duygusal g¢ekicilik ve marka imaj
yaratmada turizm destinasyonunda pazarlama basaris1 saglamada, giliclii bir arag
(Marzano ve Scott, 2009: 248) olarak ifade edilebilmektedir. Bir destinasyon markasi
o destinasyonu farklilastiran, unutulmaz bir seyahat tecriibesi sozii veren bir isim,
sembol, logo, kelime grubu ve grafikten meydana gelmektedir (Goeldner, Ritchie ve
Mcintosh 2000: 653). Destinasyon markasi, iiriin kalitesi ve garantisinin etiketidir.
Ayrica destinasyon markasi, kiiltiir, tarih, politika ve ekonomi gibi pek ¢cok unsurdan

da etkilenmektedir (Ozdemir, 2014: 155).

Destinasyon markasi, basarili bir sonug alinabilmesi icin gii¢lii planlama ve yonetsel
becerileri, tiiketici psikolojisi bilgisini, marka denkligi yaratma ve Ol¢iimleme
stirecini ve ayrica lobicilik gibi destinasyondaki politik ¢evreyi anlamay1
gerektirmektedir (Kozak, 2013: 162). Destinasyon markasi, destinasyonun en giiglii
cekim unsurlar1 {izerine odaklanmasinin yani sira destinasyonun kisiligini de
yansitmalidir. Marka olamayan bir destinasyon, dis faktorlerin etkisi ile olusan imaj1
kabullenmek durumundadir (Ozdemir, 2014). Basarili bir destinasyon markasimin

gerekliligini ise asagidaki gibi siralamak miimkiindiir (Baker, 2005):

Giiglii konumlama yapmak.

Bastan satin alim yaratmak.

Etkileyenleri etkilemek.

Yerel sampiyonlar yaratmak.

Bir marka, yiizlerce ortak ve tek bir ses gibi hareket etmek.
Bir reklam kampanyasindan daha fazla seyi ifade etmek.
Toplu marka.

Siireklilik ve odaklanma saglamak,

© © N o g bk~ 0w DN

Toplam destinasyon deneyimi gelistirmek.
10. Uzun siireli baghlik kurmak.
11. Objektif bir bakisa sahip olmak.
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Sonug olarak destinasyon markalamasinin amaci, destinasyona gelen ya da gelmesi
istenen ziyaretciler ile destinasyon arasinda duygusal bir bagm kurulmasini
saglamaktir (Yavuz, 2007: 27). Destinasyon markas1 yaratmada paydaslarin is birligi,
bir destinasyondaki pazarlama ¢abalarinin artmasi ve olumlu bir destinasyon markasi

esitliginin yaratilmasi ile ilgili goriilmektedir (Yiksek, 2014: 75).

2.4.2.1. Destinasyon Markasiin Ozellikleri

Destinasyon markasi, pozitif imaj gelistirmeye yonelik olarak; isim, sembol, logo,
dizayn, slogan, renk, mimari, kiiltiirel miras, dil, mitler ve efsaneler gibi marka
elemanlarmin tutarli bir kombinasyonu ile meydana gelmektedir (Kastal ve
Aksungur, 2007: 12 akt: Cakmak ve Kok, 2012: 86). Bu marka elemanlari,
destinasyon marka olusumu ¢aligmalar1 sirasinda, iiriin pazarlamasinda uygulanan,
aym prensip ve teknikleri igermektedir (Ozdemir, 2007: 132). Bu dogrultuda,
destinasyon markasinin bazi 6zellikleri su sekilde siralanmaktadir (Ak, 2009: 23):

o Marka, kolayca sOylenebilmeli, animsanabilmeli ve taninabilmelidir. Kisa,
kesin, basit ve tek heceli olmali, kulaga hos gelmeli, hatirlanabilirligi fazla
olmali ve bagka mallarla karistirtlmamalidir.

o Isim ¢ok yonli olmali, iiriin dizisine eklenen yeni iiriinlere rahatlikla
uygulanabilmelidir.

o Uriine uygun marka adi olmalidir.

o Herhangi bir iirliniin veya isletmenin ad1 degisik alanlarda kullanilmamalidir.

o Marka, iirlinlin niteliklerine ve kullanis yerlerine iliskin haber vermelidir.

o Her dilde telaffuzu kolay olmal1 ve baska dillerde veya iilkelerde kotii anlama
gelecek bir isim kullanilmamalidir.

o Marka adi 6zel isim olmamali, ulusal, idari vb. genel isimlerle birlikte
kullanilmamalidir.

o [llgi cekici olmalidr.

o Ambalajlanmaya ve etiketlemeye uygun olmalidir.

o Marka adi1 veya simgesi, reklam araglarinda basit¢e kullanilabilmelidir.

o Ayirt edici 6zellikte olmalidir.

o Yasalara uygun olmalidir.
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Ozetle destinasyon markas;, merkezinde destinasyonun kimligi olan ve
destinasyonun diger rakiplerinden farkini belirten bir pazarlama araci olmasindan
kaynakli olarak, destinasyon marka kimligi g¢alismalariyla, destinasyonun temel
degerleri 6ne c¢ikarillabilmekte ve bu sekilde destinasyona ek cekiciliklerin

kazandirilmasi da miimkiin olabilmektedir (Yavuz, 2007: 47).

2.4.2.2. Destinasyonlarin Giiclii Marka Olmalarinin Faydalar:

Marka olarak algilanan bir iiriiniin ¢ogu kez digerlerinden daha pahaliya satildigi
ancak bu pahaya karsin, oldukg¢a giiclii bir bigimde de talep gordiigii ve satin alindigi
herkesce bilinmektedir. Bunun nedeni marka olmanin fiyata karsi olan duyarlilig
azaltmas1 ve tiiketiciye, kaliteye dair bir giiven vermesi, bunun yaninda da statii
sembolii olmasi ayrica uzun siireli kullanim olanag: gibi ilave bir deger yaratmasidir.
Bu nedenle, her bir iiriin ve destinasyon i¢in ‘’marka olmak’’ nihai ve en genel
hedeftir (Tiirkay, 2014: 214). Destinasyonlarin, turistik bir marka haline gelmesinin
saglayacag faydalar ise (Doganli, 2006: 73):

o Marka, destinasyona belirgin bir kimlik kazandirmakta ve bu sayede pazar
boliimlemesini kolaylastirmaktadir.

o Miisteri ile destinasyon arasinda duygusal bag kurarak, destinasyonlara
tekrarli gelis saglamaktadir.

o Turizmin 6zelligi nedeni ile {riiniin denenmeden satin alinmasiyla olusan ya
da olusabilecek olan riskleri azaltmaktadir.

o Turistin, destinasyonu tanimasini ve benzer destinasyonlardan ayirt etmesini
saglamaktadir.

o Destinasyon kalitesinin sembolii gérevini gormektedir.

o Markanin dayaniklilik 6zelligi, iirlinler veya hizmetler degisse de markanin
yasaminin stireklilik gostermesini saglamaktadir.

o Turistin hem fiziksel hem de psikolojik olarak iiriine ¢ekilmesini
saglamaktadir.

o Destinasyonlarin markalanmasi, bdlgeyi temsil eden (drilinlerin de

markalanmasi ¢abalarini kolaylastirmaktadir.
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2.4.3. Konumlandirma

Rakip markalara kars1 bir avantaji isaret eden konumlandirma kavrami, destinasyon
markasi yaratma siirecinde olduk¢a 6nemli bir isleve sahiptir (Kuvvetli, 2014: 37).
Konumlandirma, iiriin ya da hizmetin pazardaki rakiplere karsi istiinliik saglayacak
sekilde farklilagtirilmasi ve tiiketici zihninde bu farkliligin ve {iriiniin sahip oldugu
markanin  algilanmasinin  saglanmasi (Brooksbank, 1994: 10) olarak
tamimlanmaktadir. Trout (akt: Akpulat, 2017: 446)’a gbre ise miisterilerin
zihinlerindeki beklentilerinin karsilanmasina yonelik olarak {iriiniin farklilagtirilmasi
olarak ifade edilmektedir. Bagka bir tanima goére de konumlandirma “’ya tiiketicinin
zihninde ilk olarak, ya rekabete ayak uydurarak ya da rekabeti yeniden

29

konumlayarak karli ve giivenilir bir yere sahip olmak’’ olarak tanimlanmaktadir

(Cowley, 1996 akt: Thompson, 2003: 79). Tek (1990: 751) ise, konumlandirmanin,
bir {irtiniin dogrudan dogruya rakiplerin {iriinlerine ve isletmenin kendi trettigi diger
triinlere karst imajmin  gelistirilmesini  ifade ettigini sdylemektedir. Bu
tanimlamalarla birlikte, konumlandirma ¢abalarinin basarili olabilmesi i¢in de bir
takim noktalarin géz 6niine alinmasi gerekmektedir. Bunlar (Jobber, 1995: 225-226
akt: Akpulat, 2017: 447):

o Acgiklik: Konumlandirma diisiincesinin agik olarak ifade edilmesi
gerekmektedir.

o Tutarhilik: Tiketicilerin istek ve ihtiyaglar1 ile tutarli olacak mesajlar
verilmesi gerekmektedir.

o Rekabet Edebilme Ozelligi: Konumlandirma cabalariyla ortaya konan
farkliliklarin pazarda rekabet edebilecek 6zellikler tagimasi gerekmektedir.

o Inandiricilik: Konumlandirmada ortaya konan farklilasmanin inandirict
olmas1 gerekmektedir. Konumlandirmayla hedef kitlenin zihinde inandirici

bir etki yaratilmalidir.

Turizmde konumlama ise, bir destinasyon {riiniiniin turistlere ifade ettigi degerlerin
toplamudir. Iki tiir konumlamadan bahsetmek miimkiindiir. Bunlardan biri objektif
konumlamadir. Objektif konumlama; hizmetler ve iriinler secili hedef pazardaki
turistlerin ihtiyaglar1 ve istekleri dogrultusunda sekillenmektedir. Burada {iriin veya

hizmetlere gerekli uyarlama eklemeler yapilabilmektedir. Digeri ise subjektif
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konumlamadir. Subjektif konumlama daiiriiniin ya da hizmetin fiziksel 6zelliklerine
odaklanmadan potansiyel turistin aklindaki imaji sekillendirmeye, degistirmeye ve

giiclendirmeye ¢alismaktir (Ozdemir, 2014: 125).

Dolayistyla bir destinasyon bilinmek, tanmmmak, ve hatirlanmak istiyorsa
konumlandirmanin da o yonde olmasi ya da hizmetlerin o yonde sekillendirilmesi
gerekmektedir. Bu amacla destinasyonlarin rakiplerinden farklilagtirilmasi ve cazip
hale getirilmesi i¢in bagvurulan yontemlerin basinda, dogru ve uygun bir imaj
olusturulmas1 ve 1ilgili destinasyonun bir marka haline getirilmesi Onem

kazanmaktadir (Ersun ve Arslan, 2011: 237).

2.5. Destinasyon CeKkiciligi ve Destinasyon CeKkicilik Unsurlar:

Destinasyonlari turistler agisindan g¢ekici bir hale getirmek, sadece o destinasyona
0zgli ve baska destinasyonlarda var olmayan, bu nedenle de eksikligi giderilemeyen
bir takim ozelliklere dayanarak, pazar icerisinde bir yer elde etmeyi ve bunu

gerceklestirirken de tiim toplumsal degerlere karsi saygili olmay1 gerektirmektedir.

Destinasyonlara dair hangi tanim yapilirsa yapilsin ya da hangi 6zellikten soz edilirse
edilsin, vurgulanmasi gereken en 6nemli konu ve nokta o destinasyonun cekicilik
unsur/landir. Cekicilik, genellikle tek bir belirgin 6zellige sahip, sinirlar1 kolaylikla
cizilebilen, cok kiigiik ve tek iinite olarak tanimlanabilmektedir (Swarbrooke, 1995:
7). Turizm sektorii igerisinde var olan/olabilecek ¢ekicilikler ise; bir iilke, bolge, yore
ya da turizm isletmesine turist akigini saglayarak talep yaratan faktorlerdir (Olals,
1990: 140). Turizm destinasyonlarinin en 6nemli elementleri olan ¢ekicilikler,
tilketici tercihlerini belirleme ve potansiyel alicilar1 motive edici 6zelliklerinden
dolayr turizmde olduk¢a Onemli rol oynamaktadirlar (Middleton ve Clarke, 2001:
349). Burkart ve Medlik (1988: 195) c¢ekicilikleri; “’turistlerin bir destinasyonu, diger
bir destinasyona tercih etmesini belirleyen unsurlar’’ olarak tanimlamaktadir. ilk olarak,
cekicilikler, olay ve yer ¢ekiciligi olmak tizere iki gruba ayrilmaktadir. Turisti bir
iilke, bolge ya da ydreye gitmesi i¢in uyaran itici faktorler yer ¢ekiciligi; turisti bir
iilke, bolge ya da yoreye gitmesi i¢in harekete geciren olaylar ise olay ¢ekiciligi
olarak adlandirilmaktadir (Olali, 1990: 140). Her iki ¢ekicilik tiirline de sahip olan

destinasyonlar, farkli yerlerde yasayan insanlar iizerinde c¢ekim etkisine neden
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olmaktadir (Burkart ve Medlik, 1988: 46). Bunlarin disinda cekicilikler, siirekli
(6rnegin tarihi yapilar) ya da gegici (festivaller veya ozel olaylar) olarak
gruplandirilmaktadir. Dogal ve insan yapimi yerler salt turizm igin mevcut
olmadigindan dolayi, turist destinasyonlarinda yoneticiler; ziyaretgilerden
kaynaklanan pek ¢ok problemle basa ¢ikmak zorunda kalmaktadir ve bunlar ¢evre
kirlenmesi, tahribat, giiriilti vb. tiirden olan sorunlardir. Bir destinasyondaki
cekiciliklerin tahribata ugramasi destinasyonun cazibesini kaybetmesine ve ziyaretgi
cekememesine neden olabilmektedir. Ozellikle giiniimiizde bu sorun agirlikli olarak
cevresel kirlenme olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Destinasyonlarin sahip oldugu
cevresel kalite, ziyaretgilerin seyahatleri ile ilgili verdikleri kararlar i¢inde 6ne ¢ikan
faktorlerden biridir. Sahip olunan bu c¢evresel kalitenin 6zellikleri, diger
destinasyonlar ile aralarindaki rekabette 6nemli bir faktor olarak arastirmacilarin

karsisina ¢ikmaktadir. (Mihalic, 2000 akt: Yiiksek, 2014: 20).

Destinasyon cekiciliginin sahip oldugu bazi unsurlar1 ise su sekilde siralamak

mumkuiundir:

2.5.1. Tarih ve Kiiltiir

Destinasyonlardaki en 6nemli ¢ekim unsurlarindan birisi, o destinasyonun sahip
oldugu tarihi ve kiiltiirel 6zellikleridir. Tarihi degerlerini koruyarak yansitabilen ve
destinasyona gelen ziyaretgileri de o donemin yasamina gotiirebilecek kapasitede
olan bdlgeler, diinya ¢apinda marka haline gelen/gelebilen turizmin en yogun oldugu
destinasyonlardir (Cigek, 2016: 10). Destinasyonun yasam tarzi, kiiltiirel mirasi,
sanati, diline ve dinine odakli olan tarih ve kiiltiir turizminin bu sekilde gelismesinin
ve marka haline gelebilmesinin nedeni, turistlerin hem kendilerinin disindaki
kiltiirleri ve mekanlart deneyim etmek istemeleri hem de farkli kiiltiirlerle
biitinlesmek istemeleridir. Destinasyonlarin sahip oldugu tarihi ve kiltiirel
kaynaklar, bir turistik {iriin olan kiiltiir turizmi kapsaminda degerlendirilebilecekken,
ayn1 zamanda diger turistik iiriinleri destekleyen alternatif bir turistik iiriin olarak da
ele almabilmektedir (Ozdemir, 2014: 53-55). Tarihi ve kiiltiirel ¢ekicilikler; tarih
oncesi ve tarihi devirlere ait bilim, din ve giizel sanatlarla ilgili olaylar, yerler (miize,
anit vb.) ve objeler, dil, mimari tarz, spor ve eglence aktiviteleri, yoresel mutfak,

modern popiiler kiiltiir (film platolar1 vb.), el sanatlari, endiistri alanlari, ticari yerler,
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fabrikalar, folklor, gelenekler, bilim-teknik, zanaatlar, tinliiler, festivaller, sergiler,
kutlamalar, fuarlar ve yarigmalar gibi pek c¢ok farkli bicimde ortaya ¢ikabilmektedir
(Oter ve Ozdogan, 2005: 128). Ayrica destinasyonun, turizm cekiciligini etkilemede

onemli bir yeri olan on iki kiiltiirel unsur ise su sekildedir (Ritchie ve Zins, 1978):

o Bodlgenin el sanatlari,

o Yerel halk tarafindan konusulan dil,

o Bolgeye 6zgii gelenekler,

o Bolgeye has yemek hazirlama sekilleri veya gastronomi,

o Resim, heykel ve konserlerin dahil oldugu bolge tarafindan belirlenen sanat
ve muzik,

o Gorsel hatirlaticilarin dahil oldugu bolgenin tarihi,

o Bolgeye has teknoloji veya is yapma yoOntemleri (6rn, uzay merkezi,
balikeilik ve ¢iftcilik),

o Bolgeye farkl bir goriiniis kazandiran hem i¢ hem de dis mimari,

o Bolge i¢in 6nemli olan dini inanis (goriiniir bulgulari iceren),

o Bolgenin 6zelligine uygun bir egitim sistemi,

o Destinasyona 6zgii giyim tarzi

o Destinasyonun farkli yasam tarzini yansitan bos zaman etkinlikleridir.

Kiiltir ve Turizm Bakanhg tarafindan yapilan Kkiiltiirel ¢ekiciliklere de

deginildiginde, onlar da asagidaki gibi siralanmaktadir (Oksiiz, 2017: 16):

o Tirbe, cami, su kemeri, ¢cesme, anitsal agaglar, han, hamam, tescilli yap1-
sokak, kervansaray, saat kulesi gibi tarihi ismi altinda bdlgenin tarihini
yansitarak son zamanlara kadar ulagsmis yapitlar,

o Sur, akropol, antik kent, tapinak, kale, sarni¢, mabed, hamam, kilise, tiyatro,
nekropol gibi arkeolojik olarak bolgede ikamet etmis degisik uygarliklardan
giintimiize kadar gelen yapitlar,

o Manastir, sinagog, cami, kilise, tiirbe gibi tarihi dini merkezlerde tarihin

farkli devirlerinde yapilmis dini eserler,
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o Agcik hava miizesi, etnografya miizesi, arkeoloji miizesi, 6zel konulu miizeler
gibi iilke ve bolgenin tarihi ve kiiltlirel 6zelliklerini yansitan taginabilir eser
ve esyalarin sergilenebilmesi i¢in insa edilen acik veya kapali miizeler,

o Gelenek ve goreneklerden veya dini inanglardan kaynaklanan tdrensel
ozelligi olan giinler,

o Bakir isleme, kilim, toprak isleme, hali dokuma ve tas isleme gibi eserler
yoresel el sanatlari,

o Hem turistik talebin dogmasinda hem de turizme arz edilen degerler agisindan

sahip olunan yoresel kiiltiir ve folklordur.

Bunlara ek olarak destinasyonlar, yasam kalitesi ve ¢agdas yasam deneyimleri dahil
olmak {lizere ziyaretcilere sunduklar1 zengin, benzersiz ve g¢ekici kiiltiirler ve ayrica
tarihi kaynaklar anlaminda da birgok c¢esitlilige sahiptir (Crouch, 2007: 27). Bu
cesitliligi de dort boyutta incelemek miimkiindiir (Ritchie ve Crouch, 2003: 117):

o Insanlarin giinliik yasamlarin1 nasil siirdiirdiikleriyle ilgili olarak giinliik
yasamin temel unsurlart;

o Sanat, miizeler ve yiyecekler gibi yerel halkin iyi bir yasam tarzinin daha ¢ok
sofistike unsurlari;

o Toplum iginde ¢aligma unsurlari;

o Miizelere, mimariye ve inanca vurgu yapan ge¢misin kiiltiirel kalintilart

Bunlarin yani sira yukarida da bahsedildigi ilizere destinasyonlardaki en 6nemli
cekim unsurlarindan olan tarihi ve kiiltlirel 6zelliklerin sahip oldugu ¢ekicilikler
icerisinde yer alan mimari tarz, festivaller ve fuarlar gibi ¢ekiciliklerin yaninda,
destinasyonun sahip oldugu gastronomi de olduk¢a Onemli bir gekicilige sahiptir.
Ozellikle de giiziimiizde gastronomiye, gastronomik {iriin ve seyahatlere ilgi
artmakta ve bu ilgi sebebiyle de bu alanda daha fazla etkinlik ve faaliyet

gerceklestirilmektedir.

Sonug olarak destinasyon kiiltiirii temel bir ¢ekicilik iken, belli bir kiiltiirdeki
ziyaretgilerin ‘deneyimleri’ ya da ‘tiiketimleri’ ziyaretcilerin kendi tarihi ve kiiltiirel

gecmislerine de baglhidir. Ancak destinasyon bolgesinde yasayan halkin kiiltiirlerinde
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olacak/olabilecek olan degisimler de dikkate alinmali, turizmden yiliksek kar elde
etme amactyla hareket ederken, destinasyonun geleceginde olumsuz etkenlerle

karsilagilmamasi igin gerekli olan dnlemler alinmalidir (Celik, 2014: 27).

2.5.2. Eglence ve Aligveris

Kent merkezlerine seyahat i¢in eglence ve gece hayatinin varlig1 giiclii bir motiftir.
Kiiltiirel ve sanatsal faaliyetler ile festivaller, yerel halki, ¢alisanlar1 ve ziyaretgileri
destinasyona ¢ekebilirken, is saatlerinde kiiltiirel faaliyetleri ger¢eklesemedigi igin,
kentin aksam ve gece hayati kent ekonomisinin gelisiminde 6zellikle 6nemli bir rol
tistlenmektedir. Pek ¢ok destinasyonda aligveris magazalarini tek bir alanda toplamak
amaci ile Londra’daki Oxford Caddesi ya da Paris’teki Champs Elysses Caddesi gibi
magazalar, cafeler, restoranlar ve hediyelik esya diikkdnlarindan olusan aligveris
caddeleri olusturuldugu gibi, ayn1 sekilde barlarin ve gece kuliiplerinin de toplandigi

barlar sokagi bulunmaktadir.

Aligveris ve eglence her tiirlii turist faaliyetinin 6nemli bir pargasint meydana
getirmektedir. Aligveris ulusal ve uluslararasi seyahatlerde gergeklestirilen en 6nde
gelen faaliyetlerden biri iken, eglence turistlerin seyahat deneyimleri iginde Yyer
almasini istedigi 6nemli bir unsurdur. Destinasyonlara 6zgii gergeklestirilen etnik ve
kiiltiirel eglenceler en ¢ok ilgi ¢eken faaliyetlerdendir. Bununla birlikte eglence ve
aligveris tek bagina bir ¢ekim unsuru olabilecegi gibi ana ¢ekim unsurlarini destekler
nitelikte de olabilmektedir. Ornegin, diizenlenen alisveris festivalleri, turist
destinasyonlarmin ¢ekiciligini arttirmaya ve turist ¢ekmeye yonelik yapilan
girisimlerdir. Dubai bu anlamda 6nemli girisimlerde bulunan ve aligveris festivalleri
diizenleyerek diinya capinda yogun ilgi géren basarili bir destinasyondur. Ayrica
seyahati sirasinda eglence arayist iginde olan turist, destinasyonun eglence
olanaklariin kalitesine bakarak son kararin1 verebilmektedir. Bununla birlikte ¢esitli
ve farkli eglence mekanlarina ev sahipligi yapan Amsterdam ve Las Vegas gibi
destinasyonlar ise eglence sektdriiniin simgeleri haline gelmislerdir (Ozdemir, 2014:
59). Bunlarin yani sira eglence ve aligveris unsurlari ile gastronomi arasinda da
yadsmamaz bir iliski mevcuttur. Ornegin giiniimiizde bircok kisi Italya ya da
Fransa’ya daha ¢ok iinlii markalardan aligveris (miicevher, giyim vb.) yapmak

amaciyla seyahat etmektedir. Ancak, 6rnegin Italya’ya seyahat eden bir kisi sadece
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aligverisini tamamlayip donmek yerine, bunun yaninda italyan mutfag: denildiginde
akla ilk gelen lezzetlerden olan pizza ya da makarnayr da yerinde deneyimlemek,
tatmak istemektedir. Tipki italya’da oldugu gibi Fransa’ya seyahat eden kimseler de
oncelik olarak eglence ya da aligveris amacli seyahat ettikleri Fransa’nin, en iinlii
saraplarini denemek ve bu 6zel saraplardan satin almak istemektedirler. Giiniimiizde
artik bircok destinasyon da bu sekilde ziyaret edilmekte ve bunun sonucu olarak
gastronomi turizmi, diger turizm tiirleri arasindaki yerini saglamlastirmakta ve her

gecen giin daha da 6nem kazanmaktadir.

2.5.3. Mutfak Kiiltiri

Destinasyonu ziyaret eden turistler i¢in diger bir 6nemli ¢ekim unsuru ise turistlerin
ziyaret ettikleri destinasyonlarin sahip oldugu mutfak kiiltiirleridir. Mutfak kiiltiirt,
yiyecek ve igeceklerin hazirlanmasinda kullanilan arag¢ ve gerecleri, yemek pisirme
sanatinin 6nemli noktalarini ve yemek torenlerini gosteren bir kiiltiirdiir(Seyitoglu ve
Caligkan, 2014: 25). Bir destinasyonun mutfak kiiltiirii ne kadar zengin olursa,
destinasyondaki ziyaretci sayist da bir o kadar artmaktadir (Cigek, 2016: 17). Ziyaret
edilen bolgenin mutfak kiiltiiriiniin zengin olmasi, turistlerin o bdlgeyi tekrar ziyaret
etmeleri acisindan 6nemli bir etken olmaktadir (Cavusoglu, 2011 akt: Etyemez ve
Ozyilmaz, 2012: 81).

Sengiil ve Geng (2016: 91) festival turizmi kapsaminda yoresel mutfak kiiltiiriiniin
destekleyici iriin olarak kullanilmasi ile ilgili yaptiklari bir calismada, yoresel
yiyecek-icecek talebinin birgok turistik iirliniin pazarlamasinda destekleyici tiriin
olarak kullanilabilecegini vurgulamislardir. Gastronomi turizmi ve birlesenlerinden
biri olan yoresel mutfak unsurlarinin, Tiirkiye’de birgok destinasyona deger
katabilme potansiyeli oldukga yiiksektir. Ozellikle iilkenin sahip oldugu bu mutfak
kiiltiirlintin bolgesel olarak farklilasmas1 ve her bolgenin kendine 6zgii bir 6zelliginin
bulunmasi, gastronomi turizminin farkli turizm ¢esitleri igerisinde kullanilabilmesi
acisindan oldukca biiyiik bir avantaj saglayabilecektir. Her gecen giin degisen ve
farkl1 arayiglar igerisinde olan turistlere, destinasyonun sahip oldugu mutfak
kiltiiriiniin  tamitilmasi; turistik Uriinlin - ¢esitlendirilmesi ve yasam siiresinin
uzatilabilmesi i¢in olduk¢a 6nemlidir (Gokdemir, 2005; Sengiil ve Tirkay, 2015).

Sonu¢ olarak, destinasyon c¢ekim unsurlar1 arasinda yer alan mutfak kiiltiird,
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destinasyonu ziyarete gelecek turistleri etkileyen onemli bir unsurdur. Ayrica bu
konuda gerekli alt yapilarin saglanmasi, yorenin mutfak kiiltiiriiniin tanitilmasi ve
yoreyi ziyarete gelen turistlere sunulan meniilerde bir ka¢ dilin de yer almasi, hem
turistler i¢in kolaylik saglayacak hem de destinasyondaki turist sayisinda olumlu
yonde bir etki yaratacaktir (Cigek, 2016: 18). Mutfak kiiltiirii basli bagina bir
destinasyon ¢ekim unsuru olmakla beraber, yukarida da ifade edildigi gibi tarih ve
kiiltiir ile ya da eglence ve aligveris gibi ¢ekim unsurlar1 araciligiyla bir destinasyon

i¢in fayda saglayabilmektedir.

2.5.4. Sanat Faaliyetleri

Sanat olaylarina katilim, kisilerin gelir ve egitim diizeylerine baglidir. Sanatsal
faaliyetler destinasyonlarin imaji1 {lizerinde olumlu etki yaratarak, s6z konusu
destinasyonun uluslararasi alanda bu 6zelligi ile tanmitimina kolaylik saglamaktadir.
Cesitli sanat faaliyetleri, yerli ve yabanci medya iizerinde sik¢a yer almasindan
dolayr hem iilke hem de iilkeler arasi turizmde biiyiik bir katkida bulunmaktadir.
Buna bagl olarak destinasyon yoneticileri de yapilacak olan sanatsal faaliyetlerin
icerisinde yer almak istemekte, bunun bazi acik nedenleri ise asagidaki gibi

siralanmaktadir (Ozdemir, 2008: 38):

o Ozellikle diisiik sezonda turistleri bolgeye gekebilmek,

o Turistlerin kalis siirelerini ve harcamalarini arttirmak,

o Destinasyon ile ilgili olumlu imaj ve farkindalik yaratmak,

o Destinasyon yonetim biirolar1 ve toplum i¢in gelir elde etmek,

o Bolgenin altyapi iyilestirmelerine katkida bulunmak.

Sanatsal etkinlikler destinasyonlarin prestijini yiikselten, pozitif imaj yaratan ve o
destinasyonun uluslararasi platformda tanitimini saglayan bir tiir kalite etiketi olarak
degerlendirilmektedir. Destinasyona ayn1 zamanda canlilik, hareket ve renk katan
0zel sanat etkinliklerinden birgogunun uzun, kiiltiirel ya da tarihi bir gecmisi olmakla

birlikte yeni olaylar da yaratilabilmektedir (Law, Leung ve Wong, 2004: §8).
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2.5.5. Etkinlikler

Bir destinasyonu olusturan bilesenlerden bir digeri de turistin destinasyonda
gerceklestirecegi  etkinliklerdir. Etkinlikler; turistlerin tatil siireleri boyunca
katildiklan kiiltiirel, dogal ve sportif faaliyetleri, eglenceleri, bos zaman faaliyetlerini
ve aldiklar1 hizmetleri kapsayan genis bir unsurlar biitiintidiir. Etkinlik kaynaklari ise,
¢ok amagcli, turist/bos zaman c¢ekicilikleri ve olanaklar1 olarak tanimlanmaktadir.
Temal1 parklar, eglence merkezleri, hayvanat bahgeleri, akvaryumlar, bahgeler ve
baz1 parklar1 icermektedir. Etkinlik kaynaklari, spor, bos zaman etkinlikleri, aligveris
ya da is endiistrisi olarak etkinliklerin baz1 sekillerine katilim igin ziyaretgilere firsat

saglayan bir destinasyonun tiim 6zelliklerini icermektedir (Yiksek, 2014: 23).

Bir destinasyonda etkinlik alanlarinin ve gesitliliginin yeterli olmasi; potansiyel uzun
kalish ziyaret¢ilerin o destinasyonu tercih etmelerinde 6nemli bir motive edici faktor
olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Kimi ziyaretgiler i¢in ise destinasyonda bulunan
kaliteli bir tek etkinlik, onlar1 destinasyona iten bir faktor olabilmektedir (Godfrey ve
Clarke, 2003: 69). Ayrica destinasyondaki etkinliklere ait 6zellikler de su sekilde
siralanmaktadir (Celik, 2014: 29):

e Amaclarin Cegsitliligi: Ozel olmak, etkinligin basarili bir sekilde ulasmaya
calistig1 amaglarin gesitli olmasiyla ilgilidir.

e Festival Ruhu: Ozel olma ger¢ek festival ruhu yaratmak igin etkinligin
yetenegi ile artmaktadir. Ambiyans neseliligi (hatta cilimbiisii), rutin
simnirlamalardan  6zgiir olmayr ve normal rol ve fonksiyonlar1 tersine
cevirmeyi cesaretlendirebilir.

e Temel Ihtiyaclardan Memnun Olmak: Dinlenme ve seyahat motivasyonu ile
ilgili biitiin temel insan ihtiyaglar1 etkinlikler araciligiyla tatmin edilebilir.
Ozel olma birgok ihtiyacin ve giidiiniin en iyi sekilde tatmin edilmesiyle
artmaktadir.

e Benzersizlik: Mega-etkinlikler ziyaretgileri ¢ekmek igin benzersiz yasam
boyunca bir kez goriilmeye deger olmalidir; biitiin etkinlikler benzersiz bir
sonug ile birlesmis 6zel olmayr yaratmak ig¢in lriinlerini ve tanitimlarini

yonetebilmelidir.
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Kalite: Diusiik kalite 6zel olmaya zarar verecektir; kaliteli etkinlikler miisteri
beklentilerini agsacaktir ve ileri diizeyde memnuniyet saglayacaktir.

Otantiklik: Bu benzersizlikle ilgilidir, yoreye 06zgl kiiltiirel degerler ve
tutumlar temelli olan etkinlikler dogal olarak benzersiz olacaktir. Turistler
icin, 6zel olma otantik toplumsal kutlamalara katilma duygusu ile artacaktir.
Gelenekler: Birgok etkinlik mistik oldugu i¢in ziyaret¢i cekmekte, toplumla
koklesmekte ve geleneksel olmaktadir.

Esneklik: En az altyap: ile gelistirilen etkinlikler zaman ve mekan olarak
degisebilir ve pazar ile orgiitsel ihtiyaglarin degisimine uyum saglayabilir. Bu
olay onlar1 orgiitler ve destinasyonlar i¢in 6zel iiriin yapmaktadir.
Misafirperverlik: Misafirperverlik etkinlige katilan herkesi seref misafir gibi
yapmaktadir. Destinasyonda, turist toplum konukseverligi ile karsilanir ve
yerel halk ev sahipligi yapmaktan onur duyar. Baz1 etkinlikler ve toplumlar
ziyaretgi olarak gelenlerin 6zel karsilanmasi ile takdir edilmektedir.

Somutluk: Etkinligin biitiin unsurlart festival ruhunu, otantikligi, gelenegi,
etkilesimi ve miisteri hizmetlerini maksimize edecek temada olabilir. Temalar
6zel hissi eklemektedir.

Sembolizm: Festival atmosferine dini torenler ve semboller eklenmelidir,
etkinligin ilk amaci ve temasinin 6tesinde 6zel bir etkinlik sunulabilir

Satin alinabilirlik: Uygun bos zaman, egitim, sosyal ve kiiltlirel deneyimler
sunan etkinlikler parasina bakilmaksizin popiilasyonun biiyiik bir bolimii igin
0zel olacaktir.

Uygunluk: Etkinlikler i¢ten gelen, planlanmamis bos zaman ve sosyal
firsatlar icin Ozel firsatlar olabilir. Bunun 6nemi yogun, is odakli diinyada,

Ozellikle de sehri ortaminda artmaktadir.

Etkinliklerin, yukaridaki tiim bu 6zellikleri tasimas1t miimkiin olmadigindan, her bir

etkinlik bu sayilan 6zelliklerden sadece kendi etkinlik tiirline ve destinasyonun

yapisina en uyumlu olan 6zelligi ya da 6zellikleri tasimaktadir.

2.6. Alan Yazin Calismalar

Destinasyonda turizme yonelik olarak iiretilen biitlin iiriin ve hizmetlerin kalitesi,

destinasyon kalitesini belirleyici bir rol oynamaktadir. Destinasyon bazinda ortaya
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¢ikan turizm Uriinii aslinda, her bir turizm igletmesince sunulan turizm hizmetlerinin
bir bilesimi olarak algilanmaktadir (Tiirkay, 2014: 190).Destinasyon iiriin portfoyii;
somut ve soyut mal ve hizmet olarak turiste sunulmaktadir. Turistlere sunulan
yiyecek ve i¢eceklerin bu mal ve hizmetler igerisinde en 6nemli hizmet tiriinlerinden

birisi oldugu ifade edilmektedir (Okumus, Okumus ve McKrecher2007: 253).

Giliniimiiz turizm endiistrisinde yoresel yiyecekler ise otel, tatil koyli ve bagimsiz
yiyecek-icecek isletmelerinde firetilmektedir. Bu isletmeler tarafindan yoresel
yemeklerin iiretilmesi ise o kente gelen turistlere, bolgeye ait yoresel yemekleri
tatma imkani sunmaktadir. Bu nedenle bu isletmelerde sunulan yemekler ve bu
yemeklerin de dzellikle yoresel yemeklerden olusmasi, o destinasyonu ziyaret eden
turistler agisindan Onemli bir unsuru olusturmaktadir (Hacioglu, Girgin ve
Giritlioglu, 2009). Ilgili literatiir incelendiginde, gastronomi, gastronomi turisti ve
gastronomi turizmi, yiyecek-igecek, yerel mutfak, Tirk mutfagi ve destinasyon

cekiciligi gibi olgulara yonelik yapilan bazi arastirmalara rastlanmaktadir.

Kivela ve Crotts’a gore (2005) gastronomi turizmi ekonomik getirileri anlaminda
dikkate deger ve sadik mdsteriler yaratan bir sektordiir. Bu sebeple gastronomi

deneyiminin destinasyon pazarlamasinda gii¢lii bir arag oldugu soylenebilmektedir.

Zagrali (2014) destinasyonlarda cekicilik unsuru olarak mutfak turizminin Izmir
Yarimadas i¢in uygulanabilirligini belirleyebilmek amaciyla yaptig ¢alismada yerli
ve yabanc turistlerin izmir Yarimadasi’nin yerel yemeklerini begendikleri sonucu
ortaya ¢ikmis ayrica Izmir Yarimadasinda mutfak turizminin gelistirilebilecegi

belirlenmistir.

Aslan, Glineren ve Coban (2014)’1n, Nevsehir sahip oldugu yoresel mutfagin, turizm
destinasyonu markalagmas1 siirecindeki roliiniin belirlenmesi amaciyla yaptiklari
calismada, Nevsehir, hem Tirk mutfaginin 6nemli 6zelliklerini yansitmasi hem
detarih Oncesi kiiltiirlerin, farkli din ve toplumlar birikimlerini de biinyesinde
barindirmasindan dolayi, Nevsehir’in yoresel yemek kiiltiiriiniin, gastronomi turizmi
kapsaminda  degerlendirilmesiyle  destinasyon  markalasmasina da  katki

saglayabilecegi sonucuna ulagilmistir.
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Guzman ve Canizares’in (2011) ispanya’nin Cordoba sehrinde yerel mutfak ve turist
tatmini arasindaki iligkiyi belirlemek {izerine yaptigi calismada, gastro-turistleri
genellikle iiniversite mezunu, ortalama kalig siliresinin iistiinde konaklama yapan ve
yerel triinleri tilketmeye istekli kisiler olarak ifade etmektedir. Ayrica turistlerin
Cordoba’y1 tercih etme nedenleri arasinda yerel mutfagi deneyimlemek en onemli

ikinci neden olmaktadir.

Kozak, Akoglan-Kozak ve Kozak (2014) ise destinasyonlarin zaman igerisinde
gelistirdikleri destinasyon imajlarinin, onlar1 diger destinasyonlardan ayirarak tercih
edilmelerini kolaylastirdigini ifade etmislerdir. Fields’e (2002) gore ise, turistleri
yiyecek ve icecek amagh seyahatlere yonelten dort temel motiften s6z
edilebilmektedir. Buna gore fiziksel motifler (yeni yiyecek ve igcecekleri tatma,
gorme ve koklama duyular ile deneme), kiiltiirel motifler (yerel mutfaklari
deneyimleme ve yerel kiiltlirii 6grenme), sosyal motifler (yeni sosyal iliskiler kurma)
ve statii ve prestij motifleri bazi1 turistleri yerel gastronomilerin arayisina

itebilmektedir.

Everett ve Aitchison (2008), gastronomi turizminin destinasyonda ii¢ ana etkinin
yani ekonomik, sosyal ve g¢evresel siirdiiriilebilirligin saglanmasinda rolii oldugunu
ve gastronomi turizminin, turizm arastirmalari disinda olmamasi gerektigini

belirtmektedir.

Gunn (1994), ziyaretcilerin zihninde destinasyonu ziyaret etmeden 6nce destinasyon
hakkinda bir imaj gelistigini ve bu imajin destinasyonu ziyaret etme karari
verilmesinde etkili oldugunu ancak gercek imajin ziyaret¢inin destinasyonu ziyaret
ettikten eve doniisiine kadar olan siirede gercgeklestigini belirtmistir (Ertas ve Tas-

Giirsoy, 2016: 162).

Kimal1 (2014)’nin, turistlerin destinasyon se¢iminde turistik ¢ekim giiciiniin etkili
oldugu faktorleri ve turistlerin sahip olduklari bir takim demografik ve sosyo-
ekonomik ozeliklerin Erzurum mutfag: iizerindeki algilar1 agisindan anlamli
farkliliklar gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yaptigi arastirmada,

aragtirmaya katilan turistlerin ¢cogunlugunun Erzurum Mutfagini begendikleri ve
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tekrar tercih etmek istedikleri sonucu ortaya ¢ikmistir. Ayrica belirlenen faktorler
arasinda yer alan bolge mutfagr faktorii Erzurum destinasyonu agisindan

degerlendirildiginde, tarihi yerler faktoriinden sonra ikinci sirada yer almistir.

Selwood (2003: 158) yiyecek-igecegin, turistlerin unutulmaz bir deneyim
yagsamalarinda etkili ve turistin bir destinasyonu se¢mesinde giderek 6nem kazanan
bir faktér oldugunu belirtmektedir. Ayrica, ev disinda yemek yemenin diger
kiltiirleri tanimaya yardimci olduguna ve bu nedenle turist i¢cin yemek yemenin tatil

deneyiminin merkezinde yer aldigina deginmektedir.

Nield, Kozak ve LeGrys’in (2000) Romanya’y1 ziyaret eden 341 turist iizerinde
gerceklestirdikleri calisma, turist tatmininde yemek deneyiminin ve yiyecek-igecek
servisinin Onemini arastirmistir. Arastirmaya katilan yerli ve yabanci turistlerin yas
ortalamasi agirhikla 31-40 yas grubu turistlerden olusmaktadir. Orneklemini Dogu
Avrupali, Bat1 Avrupali ve Romen turistler olarak iige ayiran yazarlar tiim turistler
birlikte degerlendirildiginde genel seyahat memnuniyetine yemek deneyiminden
duyulan memnuniyetin etkisini arastirdiklarinda ‘yemeklerin kalitesi’, ‘yemegin
O0denen bedele degmesi’, ‘yemek ¢esitliligi’ ve ‘atmosferin ¢ekiciligi’ unsurlarinin
etkili degiskenler olarak genel tatminin % 53’{inti agikladigi bulgusuna ulagmislardir
(akt: Akdag vd., 2015: 452).

Ozdemir (2007), yapmis oldugu calismada destinasyon pazarlamasinin, turistleri
destinasyona g¢ekmek iizerine yogunlagsmasi gerektigini, bununla birlikte 1maj ve
marka calismalarinin destinasyon icinde de devam etmesi, destekleyici girisim ve

iletisimlerde bulunulmasi gerektigini belirtmektedir.

Barkat ve Vermignon 2006 (Comert ve Sokmen, 2017: 9); “’belirli destinasyon ve
pazar boliimleri arasinda olusan rekabet avantaji giderek 6nem kazanirken, yiyecek
ve yerel gastronomi de destinasyona deger katmada onemli bir rol oynar”

degerlendirmesinde bulunmustur.

Budak ve Cicek (2002), Kayseri, Didim ve Kapadokya’daki otellerde konaklayan

yabanci turistlerin Tiirk yemeklerine ilgilerini, yemeklere ve servis ortamlarina bakis
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acilarini belirlemek amaciyla yaptiklari arastirmada, ankete katilanlarin yiizde 46.1°1
Tiirkiye'de yedikleri yemeklerin lezzetli ve cesitlilige sahip olmasiin, Tiirkiye'ye

tekrar gelmelerinde etkili oldugunu ifade etmislerdir.

Hjalager 2004 (akt: Caliskan, 2013: 44) calismasinda dortlii bir gruplandirma
yapmaktadir ve yerel gastronomiye ilgilerine gore turist gruplarini; ‘rekreasyonel’,
‘varoluscgu’, ‘taklit¢i’ ve ‘deneysel turistler’ seklinde adlandirmaktadir. Rekreasyonel
ve taklitei turistler i¢in tatildeyken yiyecek ve igecekler ¢ok biiylik bir onem arz
etmez. Sozgelimi rekreasyonel turistler tutucudurlar ve tatildeyken de evlerinde
tiikettikleri bilindik yiyecek ve icecekleri ararlar ve tiiketirler. Taklitci turistler ise
giinliik hayatin rutininden kagmak isterler ve tatildeyken yiyecek ve igecek igin ¢ok
fazla caba sarf etmek istemezler. Onlar i¢in kolay ve bol bulunan yiyecekler
onemlidir. Varoluscu ve deneysel turistler ise yiyecek ve igecekleri Onemserler.
Ornegin varoluscu turistler icin yeni ve farkli yiyecek ve icecek deneyimleri yeni
seyler 6grenmek i¢in de bir firsattir. Deneyselciler icin ise yiyecek ve igecekler
arayictyla kendi yasam tarzlarini sembolize etmeleri 6nemli oldugundan ¢ogunlukla

trend yiyecek ve igeceklerin arayisi igerisinde olduklarini ifade etmektedir.

Bezirgan ve Ko¢ (2014) yerel mutfagin destinasyonlara yonelik aidiyet olusturup
olusturmadigini Cunda adas1 6zelinde 221 yerli turist ile inceledikleri calismalarinda,
destinasyonda var olan yerel yiyecekler, diger yiyecek ve igecekler, atmosfer ve
hizmet kalitesi ile bagimlilik ve kimlik arasinda istatistiksel olarak anlamli iliskiler
bulundugu sonucuna ulasilirken, regresyon analizi sonuglarina gore yerel mutfagin
alt boyutlarindan yerel yiyecekler ve atmosfer unsurlarinin destinasyon aidiyeti

tizerinde yiizde 35°1ik olumlu bir etki yarattig1 tespit edilmistir.

Cohen ve Avieli (2004) yiyecek-igecek algisin1 destinasyonun ¢ekim anahtar1 olarak
incelemis, ¢cekim ve engel arasindaki farki analiz etmek ise arastirmalarinin temelini
olusturmustur. Ilk olarak yiyecek-icecegin bir destinasyon igin nasil bir ¢ekim
kuvveti olabilecegini bulmak, ikinci olarak da turistler igin kabul edilebilir yiyecek-
icecegi tiretmede ortaya ¢ikabilecek engelleri analiz edebilmek olan iki tane bakis

acist gelistirmislerdir, bunun nedeni ise bu problemlerin nasil ¢oziilecegini ve
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turistlerin  yiyecek-icecek se¢imlerinin  ne gibi faktorlerden etkilendigini
belirleyebilmektir.

Karim ve Chi (2010) ii¢ farkl1 iilkenin (Fransa, italya, Tayland) yiyecek imajin
karsilagtirdigl arastirmalarinda online seyahat ve gastronomi gruplarina liye 284
katilimcidan veriler elde etmislerdir. Buna gore Italya yemek imaji bakimindan en
olumlu algiya sahip tilke olurken yiyecek imajinin tekrar ziyaret davranigina etkisinin
en yiiksek oldugu iilke yiizde 12 ile Tayland olarak 6n plana ¢ikmistir. Katilimcilarin
goriiglerini yemek-mutfak kiiltiirli, restoran 6zellikleri ve yiyecekle iligkili aktiviteler
bakimindan inceleyen yazarlar, Italya’nin lezzetli yiyecekler sunmasi, Fransa’nin
0zglin yiyecek ve sarap bolgeleri sunmasi ve Tayland’in kiiltiirel deneyim saglamasi
ozellikleriyle katilimcilardan en yiiksek begeniyi aldiklar1 anlagilmaktadir.
Arastirmada ek olarak katilimcilarin her ¢ iilkeyi de seyahat etmeden Once bilgi
kaynagi olarak en fazla basvurduklar araglarin internet siteleri ve deneyim sahibi

kisiler oldugu bulgulanmistir.

Birdir ve Akgol’tin (2015) calismasinda, g¢alismaya Kkatilan yabanci turistlerin
Tiirkiye’yi ziyaret etmelerine yonelik nedenleri arastirilmistir. Buna gore, Tiirkiye
tarihi ve Tiirkiye’nin dogal giizellikleri ilk sirada yer alirken, Tiirk halkini tanima
istegi ikinci sirada ve {liglincli olarak ise, Tiirk mutfagina 6zgii yemekleri tatma
gelmektedir. Tiirkiye’yi tercih etmede etkili bu ii¢ sebep kendi iglerinde birbirleriyle
alakali ve gastronomi turizminin gelismesine ve giiclenmesine katki saglar
goriilmektedir. Gastronomi turizmi sosyo-kiiltiirel mirasa sahip ¢ikilmasi, bunun
ozendirmesi, tarihi ve kiiltiirel mirasin korunmasi ve gelecek kusaklara aktarilmasi
acisindan oldukc¢a 6nemlidir. Buna bagl olarak, calismanin 6rneklemini olusturan
yabanci turistlerin gastronomi turizminin temel hareket noktalarinin farkinda olarak
Tiirkiye’yi ziyaret ettikleri goriilmektedir. Bu bilgilere ek olarak, yabanci turistlerin
Tiirkiye’yi yeniden ziyaret etme durumunda bu {i¢ temel sebepten hareketle
Tiirkiye’yi tercih edecekleri belirlenmistir. Bu bulgunun Tiirkiye’de gastronomi

turizminin gelecegi agisindan 6nemli bir sonug oldugu séylenebilir.

Bekar ve Belpinar (2015) , katilimcilarin gastronomi turizmine iliskin goriislerini

inceledikleri g¢alismalarinda kullandiklar: ifadelerin(hazir yemek (McDonald’s, KFC
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vb.) restoranlarinda yemek yerim, yorelere 6zgii yemek programlarini takip ederim,
liiks restoranlarda yemek yerim, tatil doniisii evime gotiirmek i¢in yoresel recetelerin
bulundugu yemek kitaplarini satin alirim) ortalamalarinin, diger ifadelere kiyasla
daha yiiksek oldugu goriilmiis, turistlerin yoresel yiyecek ve igeceklere iliskin tutum
ve davraniglar1 incelendiginde ise; yoresel lezzetleri tadarken giiriiltiiden
uzaklagstiklarini hissettikleri, yoresel lezzetlerin kendilerini daha saglikli yapacagins;

daha besleyici olduklarmi diisiindiikleri goriilmektedir.

Chen ve Tsai (2007) gergeklestirdikleri arastirmada davranigsal niyetler {izerinde en
onemli etkiye, destinasyon imajinin sahip oldugu sonucunu ortaya koymaktadirlar.
Bu sonug, destinasyon pazarlamasinda konumlandirma stratejileri ile dogru imajin
olusturulmasi gerekliligini ortaya ¢ikarmaktadir. Destinasyon imaji davranissal
niyetleri dogrudan ve dolayl olarak etkilemektedir. Destinasyon imaj1, sadece karar
alma siirecini etkilememekte, ayni zamanda turistlerin karar alma sonrasi
davraniglarin1 da etkilemektedir. Bu nedenle bir destinasyon imaji olusturma veya
onu gelistirme ¢abalari, ziyaretgilerin yeniden ziyaretlerini veya tavsiye etme

davraniglarini kolaylastirmaktadir.

Baran ve Batman (2013) yerel mutfak kiiltiirlerinin destinasyon pazarlamasi
acisindan 6nem diizeyini belirlemek amaciyla Sakarya mutfak kiiltiiriinii incelemisler
ve Sakarya’da geleneksel koy kahvaltist ve yoresel yemeklerin turistler tarafindan

tercih edilme diizeyinin yiiksek oldugunu belirtmislerdir.

Bucak ve Aract (2013) diinya turizmindeki paymni artirmak isteyen {ilkelerin,
turizmin ¢esitlendirilmesi ve siirekliliginin  saglanmast i¢in turistik {irlin
bilesenlerinde c¢ekicilik unsurunu yeterli bulmayip kiiltiirel 6geleri, 6zellikle de

gastronomi unsurlarini 6n plana ¢ikarmak istediklerini belirtmistir.

Son olarak Bessiere (1998) ve Cusack (2000) ise yiyecek-igeceklerin hazirlanis
bicimleri ve igeriklerinin kiiltiirel kimligin O6nemli bir parcast oldugunu
vurgulamaktadir.

Alan yazinda yer alan bu c¢alismalarin da yardimi ile su hipotezler gelistirilmistir:
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Hi: Bir destinasyona ait Ozelliklere verilen onem ile Selguk-Sirince Koyii
destinasyonuna yonelik degerlendirmeler arasinda anlamli bir iligki vardir.

Hz2:  Turistlerin  Selguk-Sirince  Koyii  gastronomik  {irlin  performansi
degerlendirmeleri, Selguk-Sirince Koyl gastronomik {irtinlerini tekrar tercih niyetine
gore anlamli farklilik gostermektedir.

Hs: Turistlerin Selguk-Sirince Koyii destinasyonuna yonelik degerlendirmeleri,
Selguk-Sirince Koyl gastronomik iiriinlerini tekrar tercih niyetine gore anlamli bir
farklilik gostermektedir.

Ha: Turistlerin Selguk-Sirince Koyii destinasyonuna yonelik degerlendirmeleri,

Selguk-Sirince Koyii'nii ziyaret siklifina gore anlamli bir farklilik géstermektedir.
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UCUNCU BOLUM
GASTRONOMI TURIZMININ DESTINASYON CEKICILIK
UNSURU OLARAK INCELENMESI: SIRINCE KOYU UZERINE
BIR ARASTIRMA

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Arastirmanin temel amaci, diinyadaki cesitli destinasyonlarda g¢ekicilik unsuru olarak
kullanilan gastronomi turizminin Selguk-Sirince Koyl i¢in de uygulanabilirliginin
Olglilmesi ve buna bagl olarak Selguk-Sirince Koyii ziyaretgilerinin Selguk-Sirince
Koyii ve kdyiin gastronomik triinleri hakkindaki goriislerinin belirlenebilmesidir.
Boylece kdy igin gastronomi turizmi hakkinda onerilerde bulunabilmek ve bundan

sonra yapilacak ¢aligsmalara da yol gosterebilmek amaclanmaktadir.

Gastronomi; insan refah1 ve gidasii ilgilendiren her konuda saglanmis kapsamli
bilgi birikimidir. Gastronominin amaci; miimkiin olan en iyi beslenme ile insanin
korunmas: ve hayattan zevk almasinin saglanmasidir. Yenilebilir tim maddelerin
hijyenik bir ortamda hazirlanmasi, damak ve g6z zevkini amaclayarak sofraya,
yenmeye hazir hale getirilmesi gastronominin ¢alisma konularidir. Bir bagka
anlatimla ise damak tadi ve istah gibi zevkler amaci ile deneme ve yanilmanin,
tarthsel bilginin, kiiltiiriin, alisgkanligin, yetenegin, emegin, ihtimamin, kazanilmis
begenilerimize uygun olarak ahenkli bir sekilde bir araya gelmesidir (Hatipoglu,

Batman ve Sarusik, 2009: 1).

Gastronomi turizmi, hazirlanan yiyecek ve iceceklerin bir bolgeyi ziyaret eden
kisilere bir g¢ekicilik unsuru olarak sunulmasidir (Wolf, 2006: 2 akt: Acar, 2016:
82).Ayrica gastronomi turizmi daha Once yasanmamis bir yeme i¢cme deneyimi

yasamak i¢in turistlere seyahat motivasyonu yaratmakta ve turistlerin davraniglarinin
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giidiillenmesine biiyliik 6l¢iide yardimci olan bir turizm ¢esidi olarak da ifade
edilebilmektedir (Harrington ve Ottenbacher, 2011 akt: Serceoglu, Boztoprak ve
Tirak, 2016: 96 ). Ayn1 zamanda bir destinasyonun sahip oldugu mutfak kiiltiiriiniin
tanitilmasi yoluyla, o destinasyonu ziyaret eden kisi sayisinin arttirilmasi ve yerel
halkin bilinglendirilmesi kosuluyla, yorenin sahip oldugu yiyecek ve igecek
kiiltiirinlin korunarak gelecege tasinabilmesi agisindan da Onem arz etmektedir
(Acar, 2016: 83). Tiirkiye’de yapilan calismalara bakildiginda ise gastronomi
turizminin gekicilik unsuru olarak kullanildig1 bazi ¢alismalara rastlanmakta ancak
bu c¢alismalarin farkli hedef, alan, bolge yada unsurlar1 konu edindigi; gastronomi
turizminin, destinasyon ¢ekicilik unsuru olarak Selguk-Sirince Koyii’nde ne derece
etkiye sahip olduguna ya da olabilecegine iliskin herhangi bir c¢aligmaya
rastlanilmamaktadir. ~ Selguk-Sirince Koyii’niin  sahip oldugu gastronomik
tirtinlerinin, bir destinasyon i¢in ¢ekicilik unsuru olup olmadigi ile ilgili ¢alismanin
bulunmamasi aragtirmanin problemine temel teskil etmekte ve Onemini de

arttirmaktadir.

3.2. Arastirmanin Yontemi

Calisma, teori ve uygulama olmak {iizere iki boliim halinde yapilmistir. Bu amagla
birinci ve ikinci boliimde literatiir taramasi yapilarak ikincil veriler arastirilmig, konu
ile ilgili daha 6nceden yapilmis olan ¢alismalar incelenmistir. Arastirmanin tigiincii
bolimiinde ise, Selguk-Sirince Koyli’'nii ziyaret eden turistler {izerinde, konuya
iliskin alan arastirmasi yapilmistir. Aragtirmaya temel teskil edecek olan veriler anket

teknigi kullanilarak toplanmastir.

3.2.1. Arastirma Degiskenlerinin Belirlenmesi ve Veri Toplama Araci

Bu boliimde, aragtirmanin amaclarina bagli olarak, kavramsal yapiyr olusturan
degiskenler; gastronomi turizmi ve gastronomi turizminin destinasyon cekiciligi
olarak incelenmesidir. Bu ciimlede de bahsedildigi iizere arastirmada birincil ve
ikincil veri kaynaklarindan yararlanilmistir. Baglangic olarak arastirmanin temel
kavramlarmin agiklanmasi i¢in literatlir taramasina bagvurulmustur. Konuyla ilgili
kitaplar, makaleler, yilliklar, bildiriler, tezler ile ¢esitli kurum ve kuruluslarin

yayinlari, internet siteleri ile arsivlerinden yararlanilmistir. Literatiir taramasinin
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ardindan konuyla ilgili mevcut durumu tespit etmek amaciyla veri toplama aract
olarak anket teknigi kullanilmistir. Turistler tarafindan doldurulan anketler geri
alinmak suretiyle veriler toplanmistir. Anket formunun olusturulmasinda Kinali
(2014) tarafindan gelistirilen ve Erzurum’da uygulanan anket temel alinmistir.
Ozgiin ankette bulunan sorulara bazi ilaveler yapilmis veya bazi uyarlamalara
gidilmistir (¢alismada Kinali (2014)’nin ¢alismasindan farkli olarak dort adet hipotez
gelistirilmis, bu hipotezler igin farkli testler uygulanmis ve olgek gelistirilmistir).
Anket formu gelistirilirken Oncelikle akademisyenlerden destek alinmis, goriis ve
ifadeleri dogrultusunda diizeltmeler yapilmistir. Anket ii¢ boliimden olusmaktadir.

Tiirkce ve Ingilizce olarak hazirlanmis anket formlar1 EK3 de art arda sunulmustur.

Anketin birinci boliimiinde, turistlere ait demografik 6zelliklerine (uyruk, cinsiyet, yas,
egitim durumu, medeni hali, aylik gelir durumu) yonelik sorular yer almaktadir. Ikinci
bolimiinde; turistlerin Selguk-Sirince Koyii’nli nereden 6grendikleri, ziyaretlerinin
nasil diizenlendigi, kdyii toplamda ka¢ defa ziyaret ettikleri, kdyde ne kadar siire
kalmayr planladiklari, kdye Ozgli olan gastronomik {irinler hakkinda neler
disiindiikleri, kdyde elde ettikleri deneyimler sonucu ortaya ¢ikan degerlendirmeleri
ve Selcuk-Sirince Kdyii’nde bulunduklari siire igerisinde elde ettikleri deneyimlerden
yola cikarak yaptiklar1 degerlendirmeleri 6grenmek amaciyla hazirlanan sorular yer
almakta, ayrica turistlerin destinasyon segimlerinde etkili olan faktorler ve tercih
edilecek destinasyon i¢in belirlenen bir takim kavram ve olgularin, turistler icin

onem diizeylerini belirlemek i¢in hazirlanmis olan sorular yer almaktadir.

3.2.2. Arastirmanin Model ve Hipotezleri

Aragtirma tanimlayict arastirma modeli ile gerceklestirilmistir. Tanimlayici
aragtirmalar, arastirma odagindaki nesne ya da olgunun mevcut durumunun ifade

edilmesi seklinde uygulanmaktadir (Coskun vd., 2015: 71).

Arastirmaya katilanlarin  6zelliklerinde hicbir degisiklik yapilmaksizin  veri
toplanarak, Selcuk-Sirince Koyli’'niin gastronomik {irlinlerinin destinasyon
cekiciliginde kullanilabilirligi hakkinda goriisleri alinmaya ¢alisilmigtir. Bu modelin
¢oziimlenmesi ig¢in, arastirmanin teorik igerigine uygun olarak, alan yazina

dayandirilan aragtirma hipotezleri gelistirilmistir. Bu hipotezler asagida sunulmustur:
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Hi: Bir destinasyona ait Ozelliklere verilen onem ile Selguk-Sirince Koyii
destinasyonuna yonelik degerlendirmeler arasinda anlamli bir iligki vardir.

Hz2:  Turistlerin  Selguk-Sirince  Koyii  gastronomik  {irlin  performansi
degerlendirmeleri, Selguk-Sirince Koyl gastronomik {irtinlerini tekrar tercih niyetine
gore anlamli farklilik gostermektedir.

Hs:  Turistlerin Selcuk-Sirince Koyii destinasyonuna yonelik degerlendirmeleri,
Selguk-Sirince Koyl gastronomik iiriinlerini tekrar tercih niyetine gore anlamli bir
farklilik gostermektedir.

Ha: Turistlerin Selguk-Sirince Koyii destinasyonuna yonelik degerlendirmeleri,

Selguk-Sirince Koyii'nii ziyaret siklifina gore anlamli bir farklilik géstermektedir.

3.2.3. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Maliyet, ulasim, zaman vb. kisitlar goz Oniinde bulundurularak, Sel¢uk-Sirince
Koyii’nii ziyaret eden tiim turistlerin tamamina ulasmanin miimkiin olmamasi
nedeniyle arastirmada, ornekleme yontemine basvurulmus ve kolayda ornekleme
teknigi kullanilmistir. Kolayda ornekleme, olduk¢a yaygin olarak kullanilan bir
tekniktir. Bu teknikte esas, ankete cevap veren herkesin 6rnege dahil edilmesidir. En
kolay bulunan denek en ideal olanidir (Coskun vd., 2015: 142).

Aragtirmanin evrenini 2018 yilinda Izmir-Selguk ilgesine bagli Selguk-Sirince
Koyii’'nii ziyaret eden turistler olusturmaktadir. Izmir ili Kiiltir ve Turizm
Miidiirliigii verilerine gdre 2017 yilinda izmir’de bulunan miize ve 6ren yerlerini
ziyaret eden kisi sayist 1.693.823’dir (www.izmirkulturturizm.gov, 2018). Evren
biiyiikliigiiniin 100.000 ve iizeri oldugu durumlarda 6rneklem sayisinin 383 olmasi
yeterlidir (Giirbiiz ve Sahin, 2015:128). Aragtirmanin uygulama siirecinde 523 kisiye
ulagilmig ancak anketlerin incelenmesi sonucu kullanilabilir anket sayis1 502 olarak

belirlenmis ve analize tabi tutulmustur.

3.2.4. Arastirmanin Kapsami ve Stmirhliklar:

Bu calisma, diinyadaki cesitli destinasyonlarda cekicilik unsuru olarak kullanilan
gastronomi turizminin Selguk-Sirince Kdyii i¢in de uygulanabilirliginin 6lgiilmesi ve

buna bagli olarak Sel¢uk-Sirince Koyii’nii ziyaret eden turistlerin, Selguk-Sirince
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Koyii'niin  sahip oldugu gastronomik irlinler hakkindaki  goriislerinin
belirlenebilmesini amaglamaktadir. Bu amag ile birlikte, Selguk-Sirince Kdoyii’nii
ziyaret eden turistlerin demografik O6zellikleri belirlenerek, koyiin gastronomik

irtinleri ile ilgili goriisleri arasindaki iligkiler arastirilmistir.

Bu arasgtirma koyii ziyaret eden turistler lizerinde uygulanarak sinirlandirilmistir.
Arastirmada ulasilan sonuglar, aragtirma anketinde yer alan ifadeler ile sinirhdir.
Arastirmay1 turizm sektoriinlin ¢alisanlarina ve halka da uygulamak miimkiindiir.
Ayni zamanda bagska sektorlerde uygulanmasi durumunda farkli sonuglar ¢ikma
ihtimali de bulunmaktadir. Bunun yaninda anket sorular1 sadece Tiirkce ve Ingilizce
olarak hazirlanmigtir. Ancak farkli dillerde hazirlanarak 6rneklem sayisini gogaltmak

da mumkiindur.

3.2.5. Anketin Uygulanmasi ve Verilerin Toplanmasi

Olusturulan anket formunun Selguk-Sirince Kdyii’nii ziyaret eden turistler tarafindan
nasil algilandigi ve nasil karsilandigini gézlemlemek amaciyla, ilk olarak 16 turist
tizerinde pilot uygulama yapilmistir. Yiiz ylize gorigsme teknigi ile yapilan pilot
caligmalar sonucunda gerekli goriilen diizeltmeler yapilmis ve belirlenen eksiklikler

giderilmeye calisilmistir.

Pilot ¢alismanin tamamlanmasindan sonra birincil veriler elde etmek amaciyla, anket
formunun turistlere ulastirilmasi asamasina gegilmistir. Daha 6ncede ifade edildigi
gibi, arastirmanin evrenini Sel¢uk-Sirince Koyii’nii ziyaret eden turistler
olusturmaktadir. Arastirmada anket formlarinin turistlere yiiz yiize goriisme teknigi

ile doldurulmasi amag¢lanmastir.
Uygulama, 2018 yili Mayis, Haziran, Temmuz aylari igerisinde gergeklestirilmistir.

Toplam 523 adet anket uygulanmistir. Bu anketlerden 21 tanesi eksik veri nedeni ile

degerlendirmeye alinmamustir.
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3.2.6. Arastirma Verilerinin Analizi

Toplanan verilerin nasil analiz edilecegi ve hangi analiz tekniklerinin kullanilmasi
gerektigi, arastirma sonuglarinin dogru bir sekilde yorumlanabilmesi agisindan biiyiik
Onem tasimaktadir. Bu arastirmada toplanan veriler bilgisayar ortaminda uygun

analiz teknikleri kullanilarak analiz edilmistir.

Kullanilan o6lgeklerin  gilivenirliligi Cronbach Alfa giivenirlilik katsayis1 ile
incelenmistir. Arastirmada oOrneklem grubunu olusturan turistlerin demografik
ozellikleri betimleyici frekans ve yiizde dagilimlart kullanilarak ¢ikarilmistir.
Olgeklerdeki ifadelerin ise aritmetik ortalamalari ve standart sapma degerleri
belirlenmistir. Turistlerin Selguk-Sirince Koyii destinasyonu ve kdyiin gastronomik
tirin performansi degerlendirmelerinin, Selguk-Sirince Koyii gastronomik iiriinlerini
tekrar tercih niyeti ve Selguk-Sirince Koyii’'nii ziyaret sikligina gore, son olarak da
turistlerin Selguk-Sirince Kdyii gastronomik deneyimlerinin, anlamli bir farklilik
yaratip yaratmadigini belirleyebilmek adina korelasyon, bagimsiz gruplar t-testi, tek

yonlii varyans ve faktor analizi yapilmis ve sonuglar yorumlanmustir.

3.3. Arastirmanin Giivenilirligi

Bir 6l¢me aracindan elde edilenler, bazen 6l¢iilmek istenen 6zelligi yansittigi gibi
bazen de sistematik ve rastgele hatalar1 da igerebilmektedir. Bir arastirmada, dlgme
sonucunda elde edilen puana ve degere, ne dereceye kadar giivenilebilecegi, baska
bir ifadeyle, bu sonuclarin ne kadar rastgele hatalarin disinda oldugunun bilinmesi
gerekir. Olgmede, aym 6l¢iim aracinin bir uygulanmasindan diger uygulanmasina ne
kadar rastgele hata igerdigi konusu giivenilirlik konusudur (Giirbiiz ve Sahin, 2014:
155).

Olgiim sonuglarmin dlgiilmek istenen kavrami dogru bir sekilde ¢ikarmasi; dlgiim
aracinin farkli yerlerde, farkli zamanlarda ve ayni1 evrenden secilen farkli 6rnekleme
uygulandiginda benzer sonuglar vermesi giivenilirlik olarak tanimlanmaktadir
(Sencan, 2005 akt: Giirbiiz ve Sahin, 2014: 155). Baska bir ifade ile gilivenilirlik
O0lcme aracinin ayni Orneklem iizerinde tekrarlanarak uygulanmasi durumunda

sonucun degisip degismedigini ifade eden bir kavramdir Giivenilirlik katsayis1 0 ile 1
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arasinda deger alir ve bu deger 1’e yaklastik¢a giivenilirlik oran1 artar (Ural ve Kilig,

2013: 66).

Bu arastirma dahilinde olusturulan “’bir destinasyona ait Ozelliklere verilen 6nem,
Selcuk-Sirince Koyii destinasyonuna yonelik degerlendirmeler, turistlerin Selguk-
Sirince Koyii gastronomik iirlin performansi degerlendirmeleri ve turistlerin Selguk-
Sirince Koyii gastronomik deneyimleri’’ ol¢eklerine yonelik giivenilirlik analizi
yapilmustir. Sosyal bilimler ¢alismasi i¢in Cronbach Alfa degerinin 0.70 ve lzefi
olmasi1 gerekmektedir. (Hair vd., 2014: 107; Kayis, 2010: 405). Buna gore, ¢alismada
kullanilan 6l¢eklerin giivenilir oldugunu sdéylemek miimkiindiir. Tablo 3.1.’de

giivenilirlik analizi sonuglar1 sunulmaktadir.

Tablo 3.1. Olgeklerin Giivenilirlik Katsayilart

Olcekler Cronbach’s Alpha ifade sayis1 (N)
Bir destinasyona ait 6zelliklere verilen 6nem 0,86 20
Selguk-Sirince Koyl destinasyonuna yonelik
degerlendirmeler 091 20
Turistlerin Selguk-Sirince Koyii gastronomik {iriin
performansi degerlendirmeleri 0,72 9
Turistlerin Selguk-Sirince Koyii gastronomik deneyimleri 0,90 5

3.4. istatistiksel Analiz ve Bulgular

Yapilan anket ¢alismas1 sonucunda elde edilen veriler, uygun istatistiki yontemler
araciligiyla test edilmis ve s6z konusu verilerin dokiimantasyonu yine uygun
yontemlerle yapilmistir. Bu asamada, katilimcilarin demografik 6zelliklerinden
baslanarak, hipotez testlerine kadar, anket calismasi sonucunda elde edilen tiim

veriler degerlendirilecek ve yorumlanacaktir.

3.4.1. Katimcilarin Demografik Ozelliklerine Yoénelik Bulgu ve

Degerlendirmeler

Arastirmanin evreni ve orneklem biiyiikligii kisminda belirtildigi gibi bu ¢aligma,
yerli ve yabanci turistler iizerinde uygulanmistir. Ornekleme iliskin demografik

ozellikler Tablo 3.2.’de detayl bir bigimde ortaya konulmustur.
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Tablo 3.2. Arastirmaya Katilan Turistlere Iliskin Bilgiler

Say1 (n) Yiizde (%)
Ulke (Uyruk)
Tiirkiye 444 88,4
US.A 1 0,2
Ingiltere 11 2,2
Avrupa Birligi Ulkeleri 9 18
Diger 35 7,0
Kayip Deger 2 0,4
Toplam 502 100
Cinsiyet
Erkek 283 56,4
Kadin 215 428
Kayip Deger 4 0,8
Toplam 502 100,0
Yas
15-25 176 351
26-35 149 29,7
36-45 100 19,9
46-55 49 9,8
56 ve listii 23 4,6
Kayip Deger 5 1,0
Toplam 502 100,0
Egitim Durumu
Hkbgretim 118 23,5
Lise 158 31,5
On Lisans 104 20,7
Lisans 96 19,1
Yiiksek lisans / Doktora 23 46
Kayip Deger 3 0,6
Toplam 502 100,0
Medeni Durum
Bekar 264 52,6
Evli 234 46,6
Kayip Deger 4 0,8
Toplam 502 100,0
Meslek
Emekli 27 5,4
Devlet Memuru 95 18,9
Ozel Sektor 154 30,7
Serbest Meslek 71 14,1
Ev Hanimi 65 12,9
Ogrenci 85 16,9
Kayip Deger 5 1,0
Toplam 502 100,0
Aylik Gelir (TL/Dolar)
1-1000 96 19,1
1001-1500 33 6,6
1501-3000 83 16,5
3001-4500 141 28,1
4501-ve istii 122 24,3
Gelirim Yok - (Kayip Deger) 27 5,4
Toplam 502 100,0

Arastirmaya katilan turistlerin tilkelere gore dagilimlari incelendiginde toplam 502
turistin % 88,4’smin (n= 444) Tirkiye, % 0,2’sinin (n=1) U.S.A vatandasi, %
2,2’sinin (n=11) Ingiltere, % 1,8’inin (n=9) Avrupa Birligi Ulkeleri ve %7,0 ‘i

(n=35) diger iilkelere ait vatandaslardan olustugu goriilmektedir.
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Arastirmaya katilan turistlerin cinsiyete gore dagilimi incelendiginde toplam 502
turistin % 56,4’tGniin (n= 283) erkek, % 42,8’inin (n= 215) kadin oldugu

gorilmektedir.

Turistlerin yasa gore dagilimina bakildiginda ¢ogunlugun 15-25 yas araligindaki (n=
176; % 35,1) kisiler oldugu gorilmektedir. Ayn1 zamanda arastirmaya katilan
turistlerin % 29,7’sinin (n= 149) 26-35 yas arasinda; % 19,9’unun (n= 100) 36-45
yas arasinda; % 9,8’inin (n= 49) 46-55 yas arasinda; %4,6’sinin (n=23) ise 56 yas ve
tizerinde oldugu soylenebilir. Bu veriler o6rneklemin cogunluklu olarak geng

turistlerden olustugunu gostermektedir.

Katilimcilarin egitim diizeylerine iliskin veriler incelendiginde, en yliksek yiizde ve
toplama sahip kesim olarak % 31,5 (n=158) ile lise mezunu kisilerden olustugu
goriilmektedir. Bunu %23,5 (n=118) ile ilkdgretim, %20,7 (n=104) ile 6n lisans,
%19,1 (n=96) ile lisans ve son olarak %0,6 (n=3) ile yiiksek lisans/doktora egitimi
almus kisiler takip etmektedir.

Arastirmaya katilan turistlerin medeni durumlarina goére dagilimi incelendiginde
toplam 502 turistin % 52,6’simnin (n= 264) bekar, % 46,6’sinin ise (n= 234) evli

oldugu goriilmektedir.

Arastirmaya katilan turistlerin meslek gruplari incelendiginde % 5,4’liniin (n= 27)
emekli, % 18,9’unun (n= 95) devlet memuru, 30,7’sinin (n= 154) 6zel sektor calisan
, % 14,1’inin (n= 71) serbest meslek, % 12,9’unun (n= 65) ev hanimi ve %
16,9’unun (n= 85) Ogrencilerden olustugu goriilmektedir. Bu verilere gore
arastirmaya katilan turistlerin ¢ogunlugunun bir iste calistigim sdylemek

mumkindiir.

Arastirmaya katilan turistlerin TL/Dolar bazinda aylik gelir diizeylerine bakildiginda,
% 19,1’inin (n=96) 1-1000; % 6,6’sinin (n= 33) 1001-1500; % 16,5 inin (n= 83)

1501-3000; % 28,1’inin (n= 141) 3001-4500; %24,3’liniin (n=122) 4501-tstiidir.
Son olarak da, 6rneklemin %>5,4’inin (n=27) ise geliri olmayan kisilerden meydana

geldigi goriilmektedir.
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3.4.2. Degiskenlere Iliskin Tamimlayici Istatistikler

Bu asamada, aragtirma hipotezlerine konu olan degiskenlere iliskin aritmetik
ortalama ve standart sapma degerleri ortaya konulmus; frekans ve yiizde analizleri

yapilmis ve sonuglar degerlendirilmistir.

3.4.2.1. Olgeklere iliskin Genel Ortalamalar

Bir destinasyona ait 6zelliklere verilen énem, Selguk-Sirince Koyii destinasyonuna
yonelik degerlendirmeler, turistlerin  Selguk-Sirince Koyii gastronomik {iriin
performans1 degerlendirmeleri, turistlerin  Selguk-Sirince Koyii gastronomik
deneyimleri, Selguk-Sirince Koyii’nlin gastronomik iiriinlerinin 6zelliklerine iliskin
ifadelere yonelik genel ortalama ve standart sapma degerleri Tablo 3.3.°de

belirtilmistir.

Tablo 3.3. Olgeklere iliskin Aritmetik Ortalama ve Standart Sapma Degerleri

OLCEKLER ve OLCUM DERECELERIi Aritmetik Standart Sapma
Ortalama (X) (Ss)
1.Bir destinasyona ait dzelliklere verilen 6nem
(1-Kesinlikle Onemsiz 2- Onemsiz 3-Ne Onemli Ne Onemsiz 4,17 0,43
4-Onemli 5-Kesinlikle Onemli)
2. Selguk-Sirince Koyl destinasyonuna yonelik degerlendirmeler 405 050

(1-Cok Kétii 2-Kotii 3-Orta 4-Iyi 5-Cok lyi)
3. Turistlerin Sirince Kdyii gastronomik {iriin performansi

degerlendirmeleri 2,51 0,38
(1-Lezzetsiz 2-Orta 3-Lezzetli)
4. Turistlerin Selguk-Sirince Koyt gastronomik deneyimleri 3,89 0,80

(1-Cok Kotii 2-Kotii 3-Ne Iyi Ne Kotii 4-Iyi 5-Cok lyi)

Tablo 3.3.’e bakildiginda 1, 2 ve 4 numarali dlgeklerde, 3 numarali 6lgekten farkl
olarak ticten fazla secenekli sorular yer almaktadir. Bu durumda 1, 2 ve 4 numarali
Olcekleri degerlendirdigimizde bu ii¢ dlgekten en yiiksek ortalamaya sahip olan olan
Olgek ‘bir destinasyona ait 6zelliklere verilen 6nem’ ifadesinin (X=4,17) oldugu, 1
numarali 6lgektir. 3 numarali 6lgegin ise (X=2,51)’lik bir ortalamaya sahip oldugu ve
tic secenekli bir Olgek olarak oldukca yiiksek bir ortalamaya sahip oldugu

goriilmektedir.
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3.4.3. Degiskenleraras iliskilere Yonelik Uygulanan Hipotez Testleri ve Faktor

Analizi Sonuclari

Degiskenler arasi iliskilere yonelik uygulanan hipotez testleri ve faktor analizi

sonuglar1 asagida verilmektedir.

Hi: Bir destinasyona ait Ozelliklere verilen Onem ile Selguk-Sirince Koyt

destinasyonuna yonelik degerlendirmeler arasinda anlamli bir iligki vardir.

H1 hipotezini test etmek amaciyla gergeklestirilmis olan korelasyon analizi sonuglari

Tablo 3.4.’de sunulmustur.

Tablo 3.4. Bir Destinasyona Ait Ozelliklerq Verilen Onem ile Selguk-Sirince Kdyii Destinasyonuna
Yonelik Degerlendirmelerini Inceleyen Korelasyon Analizi ve Sonuglari

Correlations

. . . . (l) (2)
Destlnasyona"alt ozelliklere Pearson Correlation 1 362"
verilen 6nem(1)
Sig. (2-tailed) ,000
Seleuk-irince Koyd Pearson Correlation ,362" 1
destinasyonuna yonelik
degerlendirmeler(2) Sig. (2-tailed) ,000

** Korelasyon 0.01 seviyesinde anlaml: (2-tailed) *N=502

Tablo 3.4.’de goriilebilecegi gibi, bir destinasyona ait ozelliklere verilen 6nem ile
Sel¢uk-Sirince Koyii destinasyonuna yonelik degerlendirmeler arasinda anlamli bir
iliskinin var olup olmadig1 basit korelasyon analizi ile test edilmistir. Korelasyon
analizi, aralik ve rasyo seviyesinde Ol¢iilmiis iki degisken arasindaki iligkinin veya
bagimhiligin siddetini belirlemeye yonelik bir analiz teknigidir. Korelasyon analizi
neticesinde hesaplanan korelasyon katsayisi r ile gosterilmektedir ve -1 ile +1 arasi

degerler alabilmektedir. (Coskun vd., 2015: 228).

Analiz sonuglari, bir destinasyona ait 6zelliklere verilen 6nem ile Selguk-Sirince
Koyli destinasyonuna yonelik degerlendirmeler arasinda zayif anlamli ve pozitif
yonli bir iliskinin oldugunu gostermistir. (r (s02) = .36, p < 0.01 Degiskenler
arasindaki pozitif yonlii bir iliskinin varligr iki degiskenin birlikte degistigini

gostermektedir. Bagka bir ifade ile bir destinasyona ait 6zelliklere verilen 6nem ile
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Selguk-Sirince Kdyii destinasyonuna yonelik degerlendirmeler birlikte artmakta veya

azalmaktadir. Sonug olarak Hi hipotezi kabul edilmistir.

H2 hipotezi ise soyledir:

Hz2:  Turistlerin  Selguk-Sirince  Koyli  gastronomik  {irlin  performansi
degerlendirmeleri, Selguk-Sirince Koyl gastronomik {irtinlerini tekrar tercih niyetine

gore anlaml farklilik gostermektedir.

H2 hipotezini test etmek igin uygulanan bagimsiz gruplar t testi sonuglari Tablo

3.5.”de sunulmustur.

Tablo 3.5. Turistlerin Selguk-Sirince Koyt Gastronomik Uriin Performans1 Degerlendirmeleri,
Selcuk-Sirince Koyl Gastronomik Uriinlerini Tekrar Tercih Niyetlerine gore Inceleyen Bagimsiz
Gruplar t Testi ve Sonuglari

Uriin n Ortalama | Standart Sapma Standart Hata
tercih Ortalamasi
Turistlerin Selguk-Sirince Koyii Evet 465 25401 36229 01680
gastronomik iiriin performansi ' A '
degerlendirmeleri Hayir 37 2,1576 46714 ,07680
Bagimsiz Gruplar t Testi
Levene'nin
\]{:Z%?gf Ortalamalarmn Esitligi i¢in t Testi
Testi
Sig. | Ortala | Standart 95% Farkin
F |Sig| t | df (2- ma Hata Giiven Arahg
tailed) | Farki Farki Alt Ust
Turistlerin Varsay
Seleuk-irince | a0 5506 0706041 500 | 000 | as2s0 | 06334 | 25614 | 50704
Kéyi Esitlikl 0
gastronomik er
trtin Varsay
dsgérff;l;?fl:el 11111111%};? 486|135 | oo0 | 3829 | o7eel | 22365 | 54154
en Farklar

Tablo 3.5.°de goriildiigii tizere, turistlerin Selguk-Sirince Koyii gastronomik iiriin
performans1 degerlendirmelerinin, Selguk-Sirince Koyii gastronomik {irlinlerini
tekrar tercih niyetlerine gore anlamli farklilik gosterip gostermedigi 502 turistten
elde edilen veri iizerinden arastirilmistir. Elde edilen bulgulara gore turistlerin
Selguk-Sirince Koyl gastronomik {iriin performansi degerlendirmeleri, Selguk-

Sirince Koyili gastronomik iirlinlerini tekrar tercih niyetlerine gore anlamli bir
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farklilik gostermektedir (ts00)=6,040; p<0,05). Turistlerin Selguk-Sirince Koyii
gastronomik tiriinlerini tekrar tercih niyetlerine iliskin goriislerinin (evet diyen kisiler
igin) ortalamasi (Ort. 2,54; S.S.=,36), turistlerin Selguk-Sirince Koyt gastronomik
trlinlerini tekrar tercih niyetlerine iligkin goriislerinin (hayir diyen kisiler ig¢in)
ortalamast (Ort. 2,15; S.S.=,46) daha diisiik ¢ikmistir. Bu sonuglara gore, Selguk-
Sirince Kdyii’nill ziyaret ederek gastronomik firiinleri deneyimleyen ziyaretcilerin
tirtin performanslarini ‘lezzetli’ bulmalar1 halinde Selguk-Sirince Koyl gastronomik
riinlerini tekrar tercih etme niyetlerinin olumlu yonde etkilenmekte oldugu
sOylenebilir. Bu durumda t testi tablosu da incelendiginde H2 hipotezi kabul

edilmistir.

H3 hipotezi ise soyledir:

Hs:  Turistlerin Selguk-Sirince Koyii destinasyonuna yonelik degerlendirmeleri,
Selguk-Sirince Koyili gastronomik iiriinlerini tekrar tercih niyetine gére anlamli bir

farklilik gostermektedir.

H3 hipotezini test edebilmek amaciyla uygulanan faktor analizinin sonuglari Tablo

3.6.’da sunulmustur:
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Tablo 3.6. Turistlerin Selguk-Sirince Koyii Destinasyonuna Y 6nelik Degerlendirmeleri, Selguk-
Sirince K&yii Gastronomik Uriinlerini Tekrar Tercih Niyetlerine Gore Inceleyen Faktdr Analizi ve

Sonuglari
KMO and Bartlett's Test
Kaiser-Meyer-Olkin Orneklem Yeterliliginin Olgiilmesi ,906
Approx (yaklagik) Chi-Square 2233,290
Bartlett Kiiresellik Testi df 91
Sig. ,000
Madde Sel¢uk-Sirince Kdyii Destinasyonuna Ydnelik
Degerlendirme Olgeginin Faktor Analizi Sonuclar:
Ozgiinliik ,787
_ Kiiltiir Sanat , 740
:E; Yo6re halki/Personel 717
E Dinlenme ,708
Tarihi Yerler 677
Hava Sartlar1 671
« Teknolojik Faktorler ,820
g Gece Hayati 775
E% Ekonomik Faktorler ,693
Para Degeri ,612
‘T | Yore Mutfag ,769
% Aligveris ,682
D
% Dogal Cevre ,662
o Rekreasyon Faaliyetleri ,657

Tablo 3.6.’da goriilebilecegi lizere, bu asamada, faktor analizi sonucu elde edilen
bulgular1 desteklemek ve arastirma dahilinde daha once belirlenen hipotezleri test
etmek maksadiyla yapilan faktor analizi sonuglarina yer verilmis elde edilen veriler
1s181inda, belirlenen hipotezlerin ne Olglide desteklendigi ortaya konulmaya

calisilmistir.

Ankette, turistlerin Selguk-Sirince Koyii destinasyonuna yonelik degerlendirmelerini
olgmek amaciyla, 20 degiskenli bir dlgek yer almaktadir. Olgekte yer alan aile
baglari, seyahat ve ulasim hizmetleri, politik ve yasal faktorler, konaklama
hizmetleri, sosyo-kiiltirel faktorler ve giivenlik degiskenlerinin faktdr yiiklerinin
birbirine yakin olmasindan dolay: ikinci bir faktdr analizi uygulanmistir. Gelistirilen
Olcegin yapisal gegerliligini tespit etmek amaciyla temel bilesenler (principal

component) analizi ve ‘“’varimaks’’ eksen dondiirmesi teknigi kullanilarak faktor
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analizi uygulanmistir. Faktor analizi, aralarinda iliski bulunan ¢ok sayida
degiskenden olusan bir veri setine ait temel faktorlerin (iliskinin yapisinin) ortaya
cikarilarak arastirmaci tarafindan veri setinde yer alan kavramlar arasindaki
iliskilerin daha kolay anlasilmasina yardimer olmaktadir. Hair vd., (1998)’e goére bir
veri matrisinin temelini teskil eden iliski yapisim1 anlamak i¢in kullanilan ¢ok
degiskenli bir analiz teknigidir. Faktor analizinin baglica amaci ise aralarinda iliski
bulundugu diisiiniilen ¢ok sayidaki degisken arasindaki iliskilerin anlasilmasini ve
yorumlanmasini kolaylastirmak i¢in daha az sayidaki temel boyuta indirgemek veya
ozetlemektir (Coskun vd., 2015: 264).

Calismada faktor analizi sonucunda, KMO (Kaiser-Meyer-Olkin) érneklem yeterlilik
degerinin 0,90 oldugu ve 6rneklem biiyiikliigiiniin, faktor analizi i¢in yeterli oldugu
tespit edilmistir. Bartlett kiiresellik testinin anlamli olmas1 [x? (91) = 2233.290, p <
0.001], maddeler arasindaki korelasyon iliskilerinin faktér analizi ig¢in uygun
olduguna isaret etmektedir. Faktor analizinde ozdegerlerin (eigenvalues) 1’den
biiylik olmas1 durumunda faktorlerin olusmasi saglanmistir. Analiz sonucunda, {i¢
faktorlii sonug elde edilmis ve bunlar kiiltiirel, ekonomik ve rekreasyonel faktorler
olarak adlandirilmistir. Kiiltiirel faktorler; Ozgiinliik, kiiltlir-sanat, yore halki-
personel, dinlenme, tarihi yerler ve hava sartlari, ekonomik faktorler; teknolojik
faktorler, gece hayati, ekonomik faktdrler ve paranin degeri, rekreasyonel faktorler
ise; yore mutfagi, alisveris, dogal ¢evre ve rekreasyon faaliyetleridir. Bu noktada,
yore halkit — personel degiskeninin, destinasyonun kiiltiirel varliginin bir pargasini
olusturmas1 nedeniyle Kkiiltiirel faktorler boyutunda yer aldigi, gece hayati
degiskeninin ise, deneyimlemek i¢in belli bir maddi varliga ihtiya¢ duyulmasindan

dolay1 ekonomik faktor boyutu igerisinde faktorlestigi diistiniilmektedir.

H3 hipotezinin kiiltiirel faktorler agisindan test edebilmek amaciyla uygulanan

bagimsiz gruplar testinin sonuglar1 Tablo 3.7.’de gosterilmektedir:
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Tablo 3.7. Turistlerin Selguk-Sirince Koyl Destinasyonuna Y 6nelik Degerlendirmeleri (Kiiltiirel
Faktorler), Selcuk-Sirince K&yii Gastronomik Uriinlerini Tekrar Tercih Niyetlerine Gore Inceleyen
Bagimsiz Gruplar t Testi ve Sonuglari

Uriin Tercih n Ortalama Standart Sapma Standart Hata
Ortalamasi
e Evet 465 4,1756 ,51137 ,02371
Kiiltiirel
Faktorler Hayir 37 3,6577 , 12749 ,11960
Bagimsiz Gruplar t Testi
Levene's
Test for
Equality t-test for Equality of Means
of
Variances
Sig. | Ortala | Standar 95% Farkin
F |Sig| t | df (2- ma t Hata Giiven Aralig
tailed) | Farki | Farki Alt Ust
Varsay
ilan | 14,7 | ,00 | 5,7
Esitlikl | 23 0 | 23 500 | ,000 ,51797 ,09051 ,34014 ,69580
Kiltiirel er
Faktorler | Varsay
tlamay 42 | 38,8
an Egit 48 | 82 ,000 51797 ,12193 ,27133 , 76461
Farklar

Tablo 3.7.’de goriildigii gibi, turistlerin Selguk-Sirince Kdyii destinasyonuna yonelik
degerlendirmeleri (kiiltiirel faktorler) Selguk-Sirince Koyii gastronomik {irtinlerini
tekrar tercih niyetlerine gore anlamli farklilik gosterip gostermedigi 502 turistten
elde edilen veri {izerinden, bagimsiz gruplar t-testi ile belirlenmistir. Tabloya
bakildiginda, Kiiltiirel faktorlerin, koyiin gastronomik iriinlerini tekrar tercih
niyetlerine gore farklilik gosterdigi tespit edilmis, dolayisiyla H3 hipotezinin kiiltiirel
faktorleri agisindan bu hipotez kabul edilmistir.

H3 hipotezinin ekonomik faktorler agisindan test edebilmek amaciyla uygulanan

bagimsiz gruplar testinin sonuglar1 Tablo 3.8.’de gosterilmektedir:
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Tablo 3.8. Turistlerin Selguk-Sirince Kdyii Destinasyonuna Yonelik Degerlendirmeleri (Ekonomik
Faktorler) Selguk-Sirince Koyii Gastronomik Uriinlerini Tekrar Tercih Niyetlerine Gore inceleyen
Bagimsiz Gruplar t Testi ve Sonuglari

) Standart Standart
Uriin Tercih n Ortalama Hata
Sapma
Ortalamasi
. Evet 465 3,8634 ,64581 ,02995
Ekonomik
Faktorler Hayir 37 3,6014 ,68328 ,11233
Bagimsiz Gruplar t Testi
Levene'nin
Varyans .
Esitligi t-test for Equality of Means
Testi
. Standart | 95% Farkin Giiven
Fo[sig| t | df %;?lle(@f)_ Z?i'ral:‘: Hata Aralin
Farki Alt Ust
Varsay1
lan 1,16 | ,28 | 2,3
Esitlikl | 0 > | 66 500 | ,018 ,26209 ,11079 ,04442 47976
Ekonomik er
Faktorler Varsay1
lamaya 22 (41,2
n Esit 54 84 ,030 ,26209 ,11625 ,02736 ,49682
Farklar

Tablo 3.8.°de goriildiigii tzere, turistlerin Selguk-Sirince Koyii destinasyonuna
yonelik degerlendirmeleri (ekonomik faktorler) Selguk-Sirince koyli gastronomik
tirlinlerini tekrar tercih niyetlerine gore anlamli farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yine bagimsiz gruplar t-testi kullanilmis ve sonug olarak
ekonomik faktorlerin, turistlerin Selguk-Sirince Koyii destinasyonuna yonelik
degerlendirmeleri Selguk-Sirince Koyl gastronomik {irlinlerini tekrar tercih
niyetlerine gore farklilik gosterdigi anlasilmistir. Bu sebeple H3 hipotezi ekonomik

faktorler acisindan kabul edilmistir.

H3 hipotezinin rekreasyonel faktorler agisindan test edebilmek amaciyla uygulanan

bagimsiz gruplar testinin sonuglar1 Tablo 3.9.’da gosterilmektedir:
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Tablo 3.9. Turistlerin Selguk-Sirince K6yl Destinasyonuna Y 6nelik Degerlendirmeler (Rekreasyonel
Faktorler) Selguk-Sirince Koyii Gastronomik Uriinlerini Tekrar Tercih Niyetlerine Gore inceleyen
Bagimsiz Gruplar t Testi ve Sonuglari

) Standart Standart
Uriin Tercih n Ortalama Hata
Sapma
Ortalamasi
Rekreasyonel Evet 465 3,8470 ,70708 ,03279
Faktorler Hayir 37 3,6689 , 719458 ,13063
Bagimsiz Gruplar t Testi
Levene'ni
n
Varyans Ortalamalarin Esitligi Icin t Testi
Esitligi
Testi
Sig. Mean Std. 9::)% Farkni
F [sig| t | df | (2 |Differen| jror | Given Arahin
tailed) ce ce Alt Ust
Varsay
illan | 255,11 | 1,4
Esitlikl | 2 1 | 60 500 ,145 ,17803 ,12192 -,06150 41757
Rekreasyonel er
Faktorler Varsay
tlamay 1,3 | 40,6
an Esit 20 67 ,194 ,17803 ,13468 | -,09403 ,45010
Farklar

Son olarak tablo 3.9.’da goriilebilecegi gibi, rekreasyonel faktorler iginde turistlerin
Selguk-Sirince Koyii destinasyonuna yonelik degerlendirmeleri Selguk-Sirince Koyt
gastronomik iriinlerini tekrar tercih niyetlerine gore anlamli farklilik gosterip
gostermedigini  belirlemek amaciyla bagimsiz gruplar t-testi kullanilmig ve
rekreasyonel faktorlerin, Selguk-Sirince Koyl gastronomik {iriinlerini tekrar tercih
niyetlerine gore farklilik géstermedigi ortaya ¢ikmistir. Bu durumda, H3 hipotezi

rekreasyonel faktorler agisindan kabul edilmemistir.

H4 hipotezi ise sOyledir:
Ha: Turistlerin Selguk-Sirince Koyl destinasyonuna yonelik degerlendirmeleri
Selguk-Sirince Koyii’nli ziyaret sikligina gore anlamli bir farklilhik gostermektedir

(Ekonomik, Kiiltiirel ve Rekreasyonel Faktorler).

H4 hipotezini test etmek i¢in uygulanan tek yonlii varyans analizi sonuglart Tablo
3.10.’da sunulmustur.
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Tablo 3.10. Turistlerin Selguk-Sirince Koyii Destinasyonuna Yonelik Degerlendirmeleri, Selguk-
Sirince Koyii Ziyaret Sikligina Gére Inceleyen Tek Yonlii Varyans Analizi ve Sonuglar

Tammlayici Istatistikler

Ziyaret Sikhig n Ortalama S.S.

Destinasyona Y 6nelik 1 defa 256 3,92 0,58

Degerlendirmeler 2 defa 98 3,78 0,70

3 defa 37 3,82 0,77

4 defa ve daha fazla 106 3,72 0,69
- Kareler Kareler .

Destinasyona Varyans kaynagi s.d. Toplam: Ortalamas: F Sig.

Yonelik Gruplar arasi 3 3,428 1,143
Degerlendirmeler Gruplar ici 493 208,064 422 2,707 ,045
Toplam 496 211,492

Coklu KarsilastirmalarDestinasyona Yonelik Degerlendirmeler Tukey Testi (Ekonomik Faktorler)
(1) Ziyaret Sikhig (J) Ziyaret Sikhg Or t(’l _Fﬁrk‘ Sig.
2 defa 137 0,28
1 defa 3 defa ,094 0,84
4 defa ve daha fazla 197" 0,04
1 defa -,137 0,28
2 defa 3 defa -,042 0,98
4 defa ve daha fazla ,059 0,91
1 defa -,094 0,84
3 defa 2 defa ,042 0,98
4 defa ve daha fazla ,102 0,84
1 defa -,197" 0,04
4 defa ve daha fazla 2 defa -,059 0,91
3 defa -,102 0,84

Coklu KarsilastirmalarDestinasyona Yonelik Degerlendirmeler Tukey Testi (Kiiltiirel Faktorler)
(1) Ziyaret Sikligi () Ziyaret Sikigi O”('I _FJ‘;““ Sig.
2 defa ,007 0,99
1 defa 3 defa ,063 0,91
4 defa ve daha fazla -,002 1,00
1 defa -,007 0,99
2 defa 3 defa ,056 0,95
4 defa ve daha fazla -,010 0,99
1 defa -,063 0,91
3 defa 2 defa -,056 0,95
4 defa ve daha fazla -,066 0,92
1 defa ,002 1,00
4 defa ve daha fazla 2 defa ,010 0,99
3 defa ,066 0,92

Coklu KarsilastirmalarDestinasyona Yonelik Degerlendirmeler Tukey Testi (Rekreasyonel Faktorler)

(1) Ziyaret Sikh () Ziyaret Sikhg Or t('l _F;)‘rk' Sig.
2 defa ,257 0,01
1 defa 3 defa ,360 0,02
4 defa ve daha fazla 312 0,00
1 defa -,257 0,01
2 defa 3 defa ,102 0,87
4 defa ve daha fazla ,055 0,94
1 defa -,360 0,02
3 defa 2 defa -,102 0,87
4 defa ve daha fazla -,047 0,98
1 defa -,312 0,00
4 defa ve daha fazla 2 defa -,055 0,94
3 defa ,047 0,98

*p<.05 diizeyinde anlamlidir.
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Tablo 3.10.’da goriilebilecegi iizere turistlerin Selguk-Sirince Kdyii destinasyonuna
yonelik degerlendirmelerin aritmetik ortalamalari Selguk-Sirince Koyii’nii ziyaret
sikligina gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla
yapilan tek yoOnlii varyans analizi sonucunda, destinasyona  ydnelik
degerlendirmelerin (Fsa93= 2,707, p < .05) ziyaret sikhigi agisindan farklilik
gosterdigi tespit edilmis, H4 hipotezi kabul edilmistir. Bu islemin ardindan, tek yonli
varyans analizi sonrasi belirlenen anlamli farkliligin hangi ziyaret sikligi grubundan
kaynaklandigini1 belirlemek gerekmektedir. Tek yonlii varyans analizi sonrasi hangi
coklu karsilagtirma tekniginin kullanilacagina karar vermek i¢in 6ncelikle Levene’s
testi ile grup dagilimlarinin varyanslarinin homojen olup olmadig: hipotezi sinanmis

ve Tukey coklu karsilastirma testi tercih edilmistir.

Turistlerin Selguk-Sirince Koyii’ndeki ekonomik faktorler deneyimlerine verdikleri
onem Selguk-Sirince Koyii’nli ziyaret etme sikliklarina gore anlamli farklilik
gostermektedir. Bu farklilik, Selguk-Sirince Kdyii’nii 1 defa ziyaret eden ziyaretgiler
ile 4 defa ve daha fazla ziyaret eden turistlerin, ekonomik faktorlere verdikleri
Oonemin farklilagmasindan kaynaklanmaktadir. Ziyaret sikliligi arttik¢a turistlerin
ekonomik faktor deneyimlerine iliskin degerlendirmeleri lyi’den Orta’ya dogru

azalmaktadir.

Test sonuglarina gore turistlerin  Selguk-Sirince Koyii’ndeki kiiltiirel faktorler
deneyimlerine verdikleri 6nem Sel¢uk-Sirince Kdyii’ne ziyaret etme sikliklarina gore
anlamli  farklilk  gostermemektedir.  Turistlerin  Selguk-Sirince  Koyii’ndeki
rekreasyonel faktorler deneyimlerine verdikleri nem Selguk-Sirince Koyii’ne ziyaret
etme sikliklarma gore anlamlh farklilik gostermektedir. Bu farklilik, Selguk-Sirince
Koyli'ni 1 defa ziyaret eden turistler ile 2,3 ve 4 defa ve daha fazla ziyaret eden
turistlerin ~ ekonomik  faktorlere  verdikleri ~ Oonemin  farklilasmasindan
kaynaklanmaktadir. Ziyaret siklihigi arttikga turistlerin  rekreasyonel faktor

deneyimlerine iliskin degerlendirmeleri Iyi’den Orta’ya dogru azalmaktadir.

Arastirmaya iliskin tiim hipotezlerin sonuglar1 Tablo 3.11.’de yer almaktadir:
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Tablo 3.11. Hipotez Sonuglar1

HIPOTEZLER KABUL RED
Ha: Bir destinasyona ait 6zelliklere verilen 6nem ile Selguk-
Sirince Koyt destinasyonuna yonelik degerlendirmeler arasinda v

anlamli bir iligki vardir.

H2: Turistlerin Selguk-Sirince Kdyii gastronomik {iriin
performansi degerlendirmeleri, Selguk-Sirince Kdyii gastronomik v
triinlerini tekrar tercih niyetine gére anlaml farklilik
gostermektedir.

Hs:Turistlerin Selguk-Sirince Koyii destinasyonuna yonelik
degerlendirmeleri, Selguk-Sirince Koyii gastronomik iirtinlerini
tekrar tercih niyetine gore anlaml bir farklilik géstermektedir.

Hs: Kiiltiirel Faktorler A¢isindan v
Hs: Ekonomik Faktorler Acisindan v
Hs: Rekreasyonel Faktorler A¢isindan v

Ha:Turistlerin Selguk-Sirince Koyii destinasyonuna yonelik
degerlendirmeleri, Selguk-Sirince Koyii’nii ziyaret sikligina gore v
anlamli bir farklilik géstermektedir.

Ha: Kiiltiirel Faktorler A¢isindan v
Ha: Ekonomik Faktorler A¢isindan v
Ha: Rekreasyonel Faktorler A¢isindan v

Tablo 3.11.’de goriildiigii lizere gelistirilen dort adet hipotezin sonuglarina yer
verilmistir. Bu sonuglara bakildiginda H1 hipotezinde bir destinasyona ait 6zelliklere
verilen 6nem ile Selguk-Sirince Kdyii destinasyonuna yonelik degerlendirmeler
arasinda anlamli bir iligskinin oldugu anlagilmis ve sonug¢ olarak H1 hipotezi kabul
edilmistir. H2 hipotezinde, turistlerin Selguk-Sirince Koyii gastronomik {iriin
performansi1 degerlendirmeleri, Selguk-Sirince Kdyii gastronomik {iriinlerini tekrar
tercih niyetine gore anlamli farklilik oldugu yapilan analiz sonucu ortaya ¢ikmis ve
H2 hipotezi de, H1 hipotezi gibi kabul edilmistir. H3 hipotezinde ise kiiltiirel ve
ekonomik faktér boyutlart agisindan turistlerin Selguk-Sirince Koyii destinasyonuna
yonelik degerlendirmeleri, Selguk-Sirince Kdyii gastronomik tirlinlerini tekrar tercih
niyetine gore anlamli bir farklilhik gdstermis ancak rekreasyonel faktdr boyutu bu
farkliliga sahip olamamustir. Bu nedenle H3 hipotezi, rekreasyonel faktér boyutu
acisindan red edilmistir. Son hipotez olan H4 hipotezinde ise turistlerin Selguk-
Sirince Koyl destinasyonuna yonelik degerlendirmeleri, Selguk-Sirince Koyii’nii
ziyaret sikligina gore anlamli bir farklilik, ekonomik ve rekreasyonel faktor boyutlar

acisindan kabul edilirken, kiiltiirel faktor boyutu agisindan ise red edilmistir.
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SONUC

Bu calisma, gastronomi turizminin Selguk-Sirince Koyii i¢in uygulanabilirliginin
6l¢iilmesi ve buna bagli olarak Selguk-Sirince Koyii’nii ziyaret eden kisilerin Selguk-
Sirince Koyii ve koylin gastronomik irlinleri hakkindaki goriislerinin
belirlenebilmesini amaglamaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda 6ncelikle gastronomi ve
gastronomi turizmi, Tiirk mutfak kiiltiirii ve Tiirk mutfagmnin tarihsel gelisimi, Izmir
ve Selguk-Sirince KoOyii mutfagi, destinasyon kavrami ve destinasyon cekicilik
unsurlart gibi konulara deginilmis ve bu konular agiklanmaya calisilmistir. Daha
sonra bu konu ve kavramlar cergevesinde Selguk-Sirince Koyi'ni 2018 yilinda
ziyaret eden turistlere yonelik bir anket c¢alismasi diizenlenmistir. Bu g¢alismada
ankete katilan turistlerin, Sel¢uk-Sirince Kdoyii’nlin gastronomik {riinlerinin
destinasyon c¢ekiciliginde kullanilabilirligi  hakkindaki  goriisleri alinmaya
calistlmistir. Bu modelin ¢oziimlenmesi i¢in, arastirmanin teorik igerigine uygun

olarak 4 adet hipotez olusturulmustur.

Calismada elde edilen bulgulara gore arastirmaya katilan turistlerin dagilimlar
incelendiginde Selguk-Sirince Kdyii’nii en ¢ok ziyaret eden ve arastirmaya katilan
kisilerin Tiirkiye’den oldugu agikca goriilebilmektedir. Calismada erkek turistlerin
cogunlukta oldugu ayrica 15-25 yas ve 26-30 yas aralifinda olan turistlerin
cogunlukta oldugu gozlemlenmistir. Buradan yola ¢ikarak, Selguk-Sirince Kdyii’nii
genellikle gen¢ niifusun ziyaret ettigi soOylenebilmektedir. Turistlerin egitim
durumlarina bakildiginda kdyii en ¢ok lise mezunu olan kisilerin ziyaret ettigi
goriilmekte ve yine koyii ziyaret eden turistlerin medeni durumlari incelendiginde ise
evli ve bekér ziyaretcilerin oranlarinin birbirlerine yakin oldugu ancak bekar
ziyaretgilerin daha fazla oldugu goriilmektedir. Ziyaretgilerin meslek gruplarma
bakildiginda en fazla yiizdeye sahip olan gurubun 6zel sektor galisanlari oldugu
goriilmektedir. Bunun yaninda, turistlerin sosyo-ekonomik durumlarina gore
inceleme yapildiginda, Selguk-Sirince Koyii'nli ziyaret edenlerin ¢ogunlugunun

3000% ve tizeri bir gelire sahip olan kisilerden olustugunu sdylemek miimkiindiir.

Calismada yer alan oOlceklerin aritmetik ortalamalarina bakildigindaen yiiksek

ortalamanin bir destinasyona ait Ozelliklere verilen 6nem ve Selguk-Sirince
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Koyli'niin  gastronomik {riinlerinin ~ 6zelliklerine iligkin  ifadeler oldugu
goriilmektedir. Bu sonuglara gore, turistlerin ziyaret edilen ya da edilmesi diisiiniilen
bir destinasyonun ve Selguk-Sirince Koyii gastronomik iriinlerinin sahip oldugu
Ozelliklerin turistler tarafindan onemsendigi sOylenebilmektedir. Ayrica Selguk-
Sirince Koyl destinasyonuna yonelik olan degerlendirmelerinde yiiksek ortalamaya
sahip oldugu goriilmekte, buna gore turistlerin  destinasyona yonelik

degerlendirmeleri ciddiye aldiklar1 rahatlikla sdylenebilmektedir.

Calismada belirlenen hipotezlere kisaca bakildiginda ise bir takim veri ve sonuglara
ulagilmigtir. Bunlardan ilk olarak H1 hipotezinde; bir destinasyona ait 6zelliklere
verilen 6nem ile Selguk-Sirince Kdyii destinasyonuna yonelik degerlendirmeler
arasinda anlamli bir iligkinin var olup olmadigi, basit korelasyon analizi ile test
edilmis, analiz sonuglarinda ise bir destinasyona ait Ozelliklere verilen 6nem ile
Selguk-Sirince Koyii destinasyonuna yonelik degerlendirmeler arasinda zayif ancak
anlamli ve pozitif yonlii bir iligkinin oldugu gériilmiistiir. Sonug olarak H1 hipotezi

kabul edilmistir.

H2 hipotezinde turistlerin Selguk-Sirince Koyii gastronomik iiriin performansi
degerlendirmeleri Selguk-Sirince Kdyii gastronomik tirlinlerini tekrar tercih niyetine
gore anlamli bir farkliligin olup olmadigi sinanmig ve elde edilen bulgulara gore iki
degisken arasinda anlamli bir farklilik bulunmustur. Bu sonuctan yola c¢ikarak,
Selguk-Sirince KOyii’nii ziyaret ederek gastronomik iiriinleri deneyimleyen turistlerin
iirlin performanslarini lezzetli bulmalar1 halinde, Selguk-Sirince Koyii gastronomik
triinlerini tekrar tercih edebilecekleri sonucuna varabilmek miimkiindiir. Bu

durumda H2 hipotezi de H1 hipotezi gibi kabul edilmistir.

H3 hipotezine bakildiginda turistlerin Selguk-Sirince Koyii destinasyonuna yonelik
degerlendirmeleri Selguk-Sirince Kdyii gastronomik tirlinlerini tekrar tercih niyetine
gore anlamli bir farkliigin olup olmadigi gozlemlenmis ve faktdr analizi
uygulanmstir. Olgekte yer alan aile baglari, seyahat ve ulasim hizmetleri, politik ve
yasal faktorler, konaklama hizmetleri, sosyo-kiiltiirel faktorler ve giivenlik
degiskenlerinin faktor yiiklerinin birbirine yakin olmasindan dolay1 ikinci bir faktor

analizi uygulanmigtir. Analizde, KMO (Kaiser-Meyer-Olkin) &rneklem yeterlilik
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degerinin 0,90 oldugu ve 6rneklemin biiylikliiglinlin faktdr analizi icin yeterli oldugu
tespit edilmistir. Bartlett kiiresellik testinin anlamli olmas1 [ y? (91) = 2233.290, p <
0.001 ] maddeler arasindaki korelasyon iligkilerinin faktdr analizi i¢in uygun
olduguna isaret etmektedir. Faktor analizi sonucunda ise li¢ faktorlii bir sonug elde
edilmistir. Bunlar kiiltiirel, ekonomik ve rekreasyonel faktorler olarak
adlandirllmigtir.  Kiiltiirel faktorler; O6zgiinliik, kiiltiir-sanat, yore halki-personel,
dinlenme tarihi yerler ve hava sartlari, ekonomik faktorler; teknolojik faktorler, gece
hayati, ekonomik faktorler ve paranin degeri, rekreasyonel faktorler ise; yore
mutfagi, aligveris, dogal ¢evre ve rekreasyon faaliyetleridir. Bu hipotez ile ilgili son
olarak turistlerin Selguk-Sirince Koyl destinasyonuna yonelik degerlendirmelerin
(ktiltiirel faktorler) Sirince Koyii gastronomik iiriinlerini tekrar tercih niyetlerine gore
anlamli farklilik gosterip gostermedigini belirleyebilmek i¢in bagimsiz gruplar t-testi
uygulanmis ve uygulama sonucunda ise kiiltiirel faktorlerin, Selguk-Sirince Koyt

gastronomik iriinlerini tekrar tercih niyetlerine gore farklilik gosterdigi tespit

edilmistir ve dolayisiyla H3 hipotezinin kiiltiirel faktorleri agisindan bu hipotez kabul
edilmigtir. ~ Turistlerin  Selguk-Sirince =~ Koyii  destinasyonuna  yonelik
degerlendirmelerin  (ekonomik faktorler) Selcuk-Sirince Koyl gastronomik
tirlinlerini tekrar tercih niyetlerine gore anlamli farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek amaciyla yukarida oldugu gibi bagimsiz gruplar t-testi kullanilmis ve
sonu¢ olarak ekonomik faktorlerin, Selguk-Sirince Koyii gastronomik iiriinlerini
tekrar tercih niyetlerine gore farklilik gosterdigi anlagilmistir. Bu sebeple H3

hipotezinin ekonomik faktorleri agisindan bu hipotez kabul edilmistir. Son olarak

rekreasyonel faktorler iginde turistlerin Selguk-Sirince Koyt destinasyonuna yonelik
degerlendirmelerin  Selguk-Sirince Koyli gastronomik iriinlerini tekrar tercih
niyetlerine gore anlaml farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yine
bagimsiz gruplar t-testi kullanilmis ve rekreasyonel faktorlerin, Selguk-Sirince Koyii
gastronomik trilinlerini tekrar tercih niyetlerine gore farklilik gostermedigi ortaya

¢ikmigtir. Bu sonug dogrultusunda H3 hipotezinin rekreasyonel faktérleri agisindan

bu hipotez kabul edilmemistir.

Dordiincii hipotezde ise turistlerin Selguk-Sirince Koyili destinasyonuna yonelik
degerlendirmelerin aritmetik ortalamalar1 Selguk-Sirince Koyli'nii ziyaret siklig

arasinda anlaml bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan tek
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yonlii varyans analizi sonucunda, destinasyona yonelik degerlendirmelerin F3.493=
2,707; p < .05 ziyaret siklig1 acgisindan farklilik gosterdigi tespit edilmistir. Bu
nedenle H4 hipotezi kabul edilmistir. Ayrica bu tespitten yola ¢ikilarak, turistlerin
destinasyondan memnun kalmalari durumunda, destinasyonu birden fazla kez ziyaret
edebilecekleri sonucuna varmak miimkiindiir. Bu islemin ardindan tek yonlii varyans
analizi sonrasi hangi ¢oklu karsilastirma tekniginin kullanilacagina karar vermek
amaci ile Levene’s testi ile grup dagilimlarinin varyanslarinin homojen olup
olmadig1r hipotezini smanmis ve c¢ikan sonuglar neticesinde Tukey c¢oklu
karsilagtirma testi tercih edilmistir. Turistlerin Selguk-Sirince Koyii’ndeki ekonomik
faktor deneyimlerine verdikleri 6nem Selguk-Sirince Koyii’nii ziyaret etme
sikliklarina gore anlamli farklilik gostermektedir. Bu farklilik, Selguk-Sirince
Koyii'nii 1 defa ziyaret eden ziyaretgiler ile 4 defa ziyaret eden ziyaretgilerin
ekonomik faktorlere verdikleri Onemin farklilasmasindan kaynaklanmaktadir.
Turistlerin Selguk-Sirince Koyii’ndeki kiiltiirel faktorler deneyimlerine verdikleri
onem ise Selcuk-Sirince Koyii'ne ziyaret etme sikliklarma goére anlamli farklilik
gostermemektedir. Buradan kiiltiirel faktorlerin  ziyaret sikliginmi etkilemedigi
sonucuna varilabilmektedir. Son olarak turistlerin  Selguk-Sirince Koyii’ndeki
rekreasyonel faktor deneyimlerine verdikleri 6nem ile Selguk-Sirince Koyii’ne
ziyaret etme sikliklarina gore anlamli farklilik gosterip goOstermediklerine
bakildiginda ise iki durum arasinda farklilik oldugu goriilmektedir. Bu farklilik da,
Sel¢uk-Sirince Kdyii’nili 1 defa ziyaret eden ziyaretgiler ile 2,3 ve 4 defa ziyaret eden
ziyaretcilerin -~ ekonomik  faktorlere  verdikleri  6nemin  farklilagmasindan

kaynaklanmaktadir.

Son olarak katilimcilara, Selguk-Sirince Kdyii’ne 6zgii gastronomik fiiriinleri tekrar
tercih edip etmeyecekleri soruldugunda % 92,6 oraninda 465 kisi evet, % 7,4
oraninda 37 kisi ise hayir cevabini vermistir. Bu baglamda katilimcilarin Selguk-
Sirince Koyili’ne 6zgii gastronomik iiriinleri begendikleri ve tekrar tercihte bulunma
niyetlerinin oldugu soylenebilmektedir. Ayni zamanda katilimcilardan Selguk-
Sirince KOyii’niin gastronomik {iriinlerini, benzer bolgelerin gastronomik triinleri ile
kiyaslamalari istenildiginde ise Selguk-Sirince Koyli'niin gastronomik {iriinlerini

2

cogunluklu olarak “iyi” olarak degerlendirmislerdir. Bu sonuglardan yola ¢ikarak
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Selguk-Sirince Koyii’niin gastronomik iriinlerini diger mutfaklara gore Onemli

Olciide begenildigi soylenebilmektedir.

Bir destinasyonun sahip oldugu ozellikler kadar destinasyonun gastronomik
tirtinlerinin 6zellikleri de turistler agisindan 6nem arz etmektedir. Bu sebeple koyde
varhigim siirdiiren yiyecek-igecek isletmeleri ve yeni agilacak igletmeler bu durumu
gbz Oniinde bulundurmalidirlar. Turistlerin  diger turistik destinasyonlara
gosterdikleri onem Selguk-Sirince Koyii destinasyonu iginde gecgerlidir. Selguk-
Sirince Koyii’'ndeki gastronomik iirlinler, turistler tarafindan lezzet acisindan
begenilmekte ve bu da turistlerin bu iriinleri tekrar tercih etmelerine neden
olmaktadir. Ancak bu durum siirekliligini korumalidir. Bu amagla gerekli kisi ve

kurumlarca dngoriilen faaliyet ve ¢alismalar gergeklestirilmelidir.

Sonu¢ olarak, destinasyon c¢ekim unsurlart arasinda yer alan gastronomi,
destinasyonu ziyarete gelecek turistleri etkileyen 6nemli bir unsurdur. Bu nedenle bu
konuda gerekli alt yapinin saglanmasi, yorenin mutfak kiiltiiriiniin tanitilmasi ve
yoreyi ziyarete gelen turistlere sunulan meniilerin birka¢ farkli dilde hazirlanmasi,
hem turistler i¢in kolaylik saglayacak hem de destinasyonu ziyaret edecek turist

sayisina olumlu yonde bir etki yapacaktir.

Literatiirde, ¢alismalara bakildiginda ise gastronomi turizminin cekicilik unsuru
olarak kullanildig1 baz1 ¢alismalara rastlanmakta ancak bu ¢alismalarin farkl hedef,
alan, bolge yada unsurlarit konu edindigi; gastronomi turizminin, destinasyon
cekicilik unsuru olarak Selguk-Sirince Koyii’nde ne derece etkiye sahip olduguna ya
da olabilecegine iliskin herhangi bir ¢alismaya rastlanilmamaktadir. Yapilan ¢alisma,
gastronomi turizmi ve bu turizm tiirlinin destinasyonlar i¢in 6nemi ile ilgili
iilkemizde yapilan ¢aligmalarin yetersiz olmasi ve turizmin temel kaynagi olan
turistler iizerinde uygulanmis olmasi nedeniyle literatiire katki niteligindedir. Ayrica
elde edilen sonuglar, oncelikle yiyecek-igecek isletmeleri, diger turizm isletmelerime
bolge halkinin, bu konularda alacaklar1 6nlem, etkinlik, gelisme ve diizenlemeler

acisindan bir 6rnek ve kaynak niteliginde oldugu diisiiniilmektedir.
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Ulkemizde ¢ok az sayida benzer calisma olmasi nedeni ile bu calismanin, hem
sektore hem de literatiire katki saglayacak olan yeni calismalara 1s1k tutabilecegi,
yine c¢alismada ¢ikan sonuglarin da gerek yiyecek-icecek isletmecileri ve diger
turizm isletmeleri, gerekse gastronomi/gastronomi turizmi konusunda ¢alisma yapan
ya da yapmayi planlayan kisi ya da kuruluslar agisindan bir kaynak niteliginde
oldugu diisiiniilmektedir.

Destinasyonlarin turistik ¢ekim unsurlarindan biri olan gastronomi igin birkag

noktada ¢alisma yapilabilir. Bunlar;

» Selguk-Sirince Koyl'niin turistik bir kdy olmasindan dolayr iiriin ve
konaklama fiyatlar1 diger birgok destinasyona oranla oldukca yiiksektir. Buna
en glizel 6rnek kdyde yer alan konaklama alanlaridir. Kdydeki otellerin
gecelik fiyatlari i¢cin astronomik demek yanlis olmaz. Bu durum, kdye gelen
turistleri koyde kalma konusunda olumsuz yonde etkilemekte ve oldukga
caydiric1 bir etken olarak goriilebilmektedir. Kdyde konaklama siiresinin
arttirllmasi, koylin sahip oldugu gastronomik degerlerin tiiketim oranini
arttiracaktir. Bu sayede, turist basina satin alma oran1 da artacaktir. Turistlerin
geceleme sayisini arttirmaya yonelik planlama ve c¢alismalarin yapilmasi
gerekmektedir.

» Yoreye Ozgii yiyecek ve igeceklerin zaman igerisinde yitip gitmesine ve
unutulmasina izin verilmemelidir; kiiltiiriin bir uzantis1 olan yore mutfag:
yeni nesillere aktarilmali; bununla ilgili bilimsel caligmalar yapilmali ve
yiyecek-icecek sektoriinde etkin olarak kullaniimalidir.

» Koyiin sahip oldugu gastronomik iiriinlerin 6zgiinliigiinii tanitict etkinliklerin
arttirilmas1  (gastronomik yarisma, festival, fuar, seminer, kurs, egitim vb.)
gerekmektedir.

» Gastronomik Ttriinlerin turistik ¢ekim giiciini arttirmak icin ilk akla gelen
meyve saraplar1 ve gozleme gibi iirlinlerin yan1 sira kdyiin diger gastronomik
zenginliklerine de (keskek, siit receli vb.) tanitimia daha fazla yer verilerek

bilinilirligini arttirmak gerekmektedir.
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» Koye yapilan turlarin, sadece kiiltiir, tarih ya da sadece merak nedeni ile degil
daha ¢ok gastronomi amacl yapilmasi igin yerel yonetimin bilgilendirilmesi
ve yonlendirilmesi gerekmektedir.

» Koylin sahip oldugu gastronomik iiriinlerin bulundugu bir restoran “marka”
olarak yaratilarak diger illere hatta farkli iilkelere agilmas1 saglanmalidir.

> Tiirk Patent ve Marka Kurumu tarafindan Cografi Isaret olarak tescillenen
yoresel gastronomik iiriinlere bakildiginda, Izmir’e ait birgok gastronomik
tiriiniin (Izmir lokmasi, kumru, boyoz vb.) tescillendigi gériilebilmektedir.
Ancak  Selguk-  Sirince  Kdyii’'niin  kendine  6zgii  gastronomik
zenginliklerinden olan meyve saraplarinin ya da kdye 6zgii diger herhangi bir
gastronomik {iriiniin heniiz tescil almamis oldugu goriilmektedir. Bu sebeple
gerekli kisi ve kurumlarca bu durum igin gerekli faaliyetlerin gosterilmesi

gerekmektedir.
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ller Ad1/ Geleneksel Uriin Ad Tescil Tarihi
Adana Adana Kebabi 13.06.2004
Afyonkarahisar Afyon Kaymagi 31.12.2003
Afyonkarahisar Afyon Pastirmasi 13.06.2004
Afyonkarahisar Afyon Sucugu 28.05.2004
Afyonkarahisar/Cay Cay Ilgesi Visnesi 04.02.2007
Amasya/Merzifon Merzifon Keskegi 06.12.2011
Ankara Ankara Doneri 05.12.2017
Ankara Ankara Simidi 05.12.2017
Ankara Ankara Tava 05.12.2017
Ankara/Beypazari Beypazar1 Kurusu 31.12.2009
Ankara/Cubuk Cubuk Tursusu 14.02.2006
Ankara/Kalecik Karas1 Uziimii 06.04.2006
Antalya Antalya Piyazi 29.12.2017
Antalya/Finike Finike Portakali 10.12.2004
Ardahan Ardahan Cicek Bali 01.06.2017
Artvin Puguko 26.12.2017
Aydin Aydm Kestanesi 07.12.2010
Aydm Aydin Inciri 20.07.2006
Aydin/Dalama (Efeler) Dalama Tandir1 01.11.2017
Balikesir Hoésmerim Tatlisi 21.02.2011
Balikesir Kuzu Eti 02.01.2018
Balikesir/Ayvalik Ayvalik Zeytinyagi 18.03.2004
Balikesir/Edremit Edremit Korfezi Yesil Cizik Zeytin 18.07.2014
Balikesir/Edremit Edremit Zeytinyagi 13.12.2017
Balikesir/Susurluk Susurluk Ayrani 20.11.2017
Batman Sam Boregi 27.12.2017
Bayburt Lor Dolmasi 25.12.2017
Bayburt Tathi Corba 29.03.2018
Bilecik/Pazaryeri Pazaryeri Helvasi 27.12.2017
Bingo6l/Cobantasi Cobantag1 Kavurmasi 25.12.2017
Bolu Kizilcik Tarhanasi 01.12.2017
Bolu/Goyniik Bombay Fasulye 02.01.2018
Burdur Ceviz Ezmesi 22.05.2008
Burdur Sis Koftesi 09.08.2010
Bursa/Gedelek (Orhangazi) Gedelek Tursusu 04.12.2017
Bursa/Gemlik Gemlik Zeytini 23.09.2003
Bursa/Inegol Inegol Kofte 04.02.2005
Bursa/Karacabey Karacabey Sogani 30.11.2017
Canakkale Bayrami¢ Beyazi 17.09.2010
Canakkale Bayrami¢ Elmasi 12.03.2013
Canakkale/Ezine Ezine Peyniri 05.08.2006
Cankiri Yumurta Tatlis1 18.12.2017
Corum Corum Leblebisi 14.04.2002
Corum/Iskilip Iskilip Dolmas1 14.02.2005
Corum/Iskilip Iskilip Tursusu 14.02.2005
Denizli Denizli Leblebisi 20.02.2008
Denizli/Isabey Isabey Cekirdeksizi (Uziim) 17.06.2005
Denizli/Kale Kale Biberi 18.12.2008
Diyarbakir Burma Kadayif 30.10.2017
Diyarbakir Diyarbakir Karpuzu 03.12.2008
Diyarbakir Orgii Peynir 15.02.2010
Dogubayazit/Abdigor Abdigor Koftesi 25.12.2017
Diizce Diizce Acikasi 28.12.2017
Diizce Diizce Koftesi 28.12.2017
Diizce/ Akgakoca Mancarl Pide 29.12.2017
Diize/Akgakoca Melengiiccegi Tatlist 18.12.2017
Edirne Beyaz Peynir 10.05.2004
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Edirne Tava Cigeri 18.05.2006
Edirne/Ipsala Ipsala Pirinci 06.12.2011
Edirne/Kegan Kesan Satir Et 09.07.2008
Ege (Izmir ve Aydin illerinde) Ege Inciri 27.07.2003
Ege (Manisa-Izmir-Denizli Sultani Uziimii 06.02.2003
Illerinde)

Elazig Okiizgozii Uziimii 10.01.2007
Elazig/Agin Agimn Leblebisi 05.12.2017
Erzincan Tulum Peynir 09.12.2000
Erzincan/Uziimlii(Cimin) Cimin Uziimii 13.06.2001
Erzurum Civil Peyniri 17.12.2007
Erzurum Kadayif Dolmast 01.03.2010
Erzurum Kuﬂu Civil Peyniri (G6germis 01.03.2010

Peynir)
Erzurum/Hinis Hinis Fasulyesi 07.06.2012
Erzurun/Ispir Ispir Kuru Fasulyesi 07.07.2008
Erzurum/Karnavas Karnavas Dut Pekmezi 12.08.2005
Erzurum/Oltu Oltu Cag Kebab1 17.05.2007
Eskisehir Met Helvasi 30.11.2017
Eskisehir Cigborek (Ciborek) 19.04.2010
Gaziantep Antep Baklavasi 27.04.2017
Gaziantep Antep Beyrani 13.01.2017
Gaziantep Antep Bulguru 25.12.2017
Gaziantep éntep _Flstlk Ezmesi (Antepfistigi 20.11.2017
Zmesi)
Gaziantep Antep Fistig1 22.04.2000
Gaziantep Antep Firigi 24.11.2017
Gaziantep Antep Katmeri 07.12.2017
Gaziantep Antep Koy Kahnesi 25.12.2017
Gaziantep Antep Tirnakli Pidesi/Antep Pidesi 31.10.2017
Gaziantep o tep Y uylillias/ Antep 13.01.2017
Yuvalamast

Gaziantep Antep Isi 24.04.2012
Gaziantep Antep Siveydizi 15.03.2018
Gaziantep Antep Lahmacunu 20.11.2017
Gaziantep/Nizip Nizip Zeytinyagi 18.08.2009
Giresun Giresun Tombul Findig1 18.02.2001
Giresun/Camoluk Camoluk Seker Kuru Fasulyesi 21.11.2017
Giresun/Piraziz Piraziz Elmasi 05.03.2013
Gilimiishane Dut Pestili 23.01.2004
Glimiighane Glimiishane Ekmegi 27.10.2017
Glimiighane Gilimiishane Sironu 27.10.2017
Glimiighane Gilimiishane Komesi 23.01.2004
Hakkari Doleme 19.12.2017
Hakkari Dogaba 19.12.2017
Hakkari Kiris 19.12.2017
Hatay/Antakya Antakya Kiinefesi 14.04.2006
Hatay/Antakya Antakya Siirkii (Antakya Cokelegi) 26.02.2018
Igdir Tas Kofte Yemegi 14.12.2017
Isparta/Uluborlu Uluborlu Banagi 15.02.2018
Izmir Boyoz 08.12.2017
[zmir Kumru 07.12.2017
Izmir Lokma Tatlisi 21.03.2017
[zmir Sambali Tatlisi 18.01.2011
[zmir/Bergama Kozak Cam Fistig1 21.10.2008
Izmir/Bozdag Bozdag Kestane Sekeri 25.12.2000
Izmir/Odemis Odemis Patatesi 03.08.2002
Izmir/Urla Sakiz Enginari 24.11.2017
[zmit Pismaniye 13.06.2001
Kahramanmarag Marag Biberi 14.04.2002
Kahramanmarasg Maras Dondurmasi 13.04.2018
Kahramanmarag Marag Sumak Eksisi Akiti 13.04.2018
Kahramanmarag Marag Tarhanasi 29.07.2010
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Kahramanmarag/Andirin Andirin Tirsigi 06.05.2010
Kahramanmarag/Caglayancerit Caglayancerit Cevizi 21.12.2011
Karabiik Eflani Hindi Bandirmasi 22.12.2017
Karabiik/Safranbolu Safranbolu Lokumu 22.05.2006
Karabiik/Safranbolu Safranbolu Safrani 21.05.2009
Karaman Divle (Ugharman) Divle Obrugu Tulum Peyniri 08.12.2017
Kars Kars Kasar1 14.02.2014
Kastamonu/Pinarbasi Pinarbagi Kara Corba 29.12.2017
Kastamonu/Tagkoprii Tagkdprii Kuyu Kebabi 03.07.2012
Kastamonu/Tagkoprii Taskdprii Sarimsagi 28.05.2009
Kastamonu/Tosya Tosya Pirinci 08.11.2017
Kayseri Kayseri Mantisi 22.05.2006
Kayseri Kayseri Pastirmast 28.01.2001
Kayseri Kayseri Sucugu 28.01.2001
Kayseri Yamula Patlicani 27.11.2007
Kayseri/ Tomarza Tomarza Kabak Cekirdegi 11.07.2011
Kayseri/Develi Develi Civiklisi 17.09.2004
Kayseri/Incesu Incesu Karaevrek Uziimii 22.09.2014
Kibris Adast Hellim Peyniri 10.10.2008
Kirklareli Kirklareli Hardaliyesi 28.12.2017
Kirsehir Kirsehir Hogmerim Tatlisi 01.12.2017
Kirsehir Kirgehir Cullamasi 01.12.2017
Kilis Kilis Katmeri 17.04.2014
Konya Etli Diigiin Pilavi 21.10.2009
Konya Etliekmek 09.06.2017
Konya/Aksehir Aksehir Kirazi 11.04.2004
Konya/Eregli Eregli Siyah Havucu 09.06.2017
Konya/Kadinhant Kadinhani Tahinli Pidesi 15.06.2010
Kiitahya/Tavsanl Tavsanli Leblebisi 04.01.2003
Malatya Dalbast1 Kirazi 08.12.2017
Malatya Malatya Kayisist 28.01.2001
Malatya/Arapgir Arapgir Kéhnii Uziimii 24.08.2006
Malatya/Arapgir Arapgir Mor Reyhani 08.12.2017
Manisa Mesir Macunu 21.03.2018
Manisa Taban Simidi 07.05.2018
Manisa/Akhisar Akhisar Domat Zeytini 04.11.2010
Manisa/Akhisar Akhisar Kofte 09.01.2018
Manisa/Akhisar Akhisar Uslu Zeytini 04.11.2010
Manisa/Kirkagag Kirkaga¢ Kavunu 05.10.2008
Manisa/Salihli Salihli Kirazi 11.08.2006
Manisa/Salihli Salihli Odun Koéfte 11.08.2006
Mardin Kaburga Dolmast 22.10.2007
Mardin Kibe (Iskembe Dolmas1) 27.12.2007
Mardin Sembusek 27.12.2007
Mardin Ikbebet (Mardin I¢li Koftesi) 27.12.2007
Mardin Imlebes (Badem Sekeri) 28.01.2008
Mersin Mersin Cezeryesi 13.01.2002
Mersin Mersin Tantunisi 21.03.2017
Mersin/Anamur Anamur Muzu 02.06.2002
Mersin/Mut Mut Kayisisi (Yas Sofralik) 28.06.2005
Mugla Mugla Koftesi 17.04.2018
Mugla Mugla Saraylis1 (Sari1 Lirasi) 17.04.2018
Mugla/Bodrum Bodrum Mandarini 03.12.2009
Mugla/Milas Milas Zeytinyagi 24.06.2014
Mus Corti Tursusu 25.12.2017
Nigde/Bor Bor Sogilirmesi 29.12.2017
ordu Yayla Pancart Tursusu (Ordu Diirme 15.02.2017
Tursusu)
Ordu/Akkus Akkus Seker Fasulyesi 26.03.2010
Ordu/Kabatas Kabatas Helvast 18.12.2017
Ordu/Persembe Persembe Ceviz Helvasi 18.12.2017
Osmaniye Osmaniye Yer Fistig1 18.09.2002
Rize/Cayeli Kurufasulye Yemegi 02.01.2018
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Rize/Derepazart Derepazari Pidesi 30.01.2018
Sakarya/Adapazari Dartili Kegkek 26.10.2009
Sakarya/Adapazari Islama Koftesi 26.10.2009
Samsun Kaz Tiridi 27.12.2011
Samsun Samsun Simidi 20.03.2012
Samsun/Bafra Bafra Nokulu 06.11.2017
Samsun/Bafra Bafra Pidesi 20.05.2005
Samsun/Cargamba Carsamba Pidesi 21.03.2018
Samsun/Terme Terme Pidesi 31.03.2008
Samsun/Yakakent Yakakent Mantisi 01.12.2017
Siirt Biiryan Kebabi 27.07.2003
Siirt Siirt Fistig1 27.07.2003
Siirt Perde Pilavi 24.02.2003
Siirt/Pervari Pervari Bali 27.07.2003
Sinop Sinop Nokulu 15.12.2017
Sivas Sivas Koftesi 01.02.2006
Sivas/Gemerek Gemerek Gilaburusu 23.11.2017
Sanlurfa Urfa Kiiliingesi 01.12.2017
Sanlurfa Urfa Pencer (Paz1) Boranisi 29.12.2017
Sanlurfa Urfa Su Kabag1 Yemegi 21.02.2018
Sanlurfa Urfa Ciger Kebabi 12.01.2018
Sanliurfa Urfa Eskili 09.06.2017
Sanliurfa Urfa Hashas Kebabi 13.12.2017
Sanliurfa Urfa Lebenisi 29.12.2017
Sanlurfa Urfa Meyan Serbeti (Biyanbali) 02.05.2013
Sanliurfa Urfa Yumurtali Kofte 29.12.2017
Sanliurfa Urfa Zerdesi 27.12.2017
Sanliurfa Urfa Uzlemeli Pilavi 28.11.2017
Sanlurfa Urfa Sillik Tatlis1 20.11.2017
Sanliurfa Urfa A¢ik Ekmegi 20.12.2017
Sanlurfa Urfa Biberi (Isot) 29.04.2001
Sanliurfa Cig Kofte 31.05.2006
Sanlurfa/Birecik Birecik Patlicant 19.06.2017
Sirnak Simsipe 22.12.2017
Tarsus Tarsus Humusu 01.11.2017
Tarsus Sariulak Zeytini 16.04.2018
Tarsus Yayla Bandirmast 10.12.2004
Tarsus Tarsus Salgami 03.09.2005
Tekirdag/Malkara Eski Kasar Peyniri 06.12.2017
Tokat Tokat Kebabi 26.08.2013
Tokat/Erbaa Narince Bag Yapragi 05.12.2017
Tokat/Niksar Niksar Cevizi 17.05.2011
Tokat/Turhal Turhal Yogurtmaci 31.07.2012
Tokat/Zile Zile K6mesi 01.11.2017
Tokat/Zile Zile Pekmezi 20.10.2006
Trabzon/Akgaabat Akgaabat Koftesi 31.07.2008
Trabzon/Hamsikoy (Magka) Hamsikdy Siitlaci 01.02.2017
Tunceli Sorbik Corbasi 18.12.2017
Tiirkiye (Tiim iller) Geleneksel Tiirk Ahududu Likorii 03.05.2005
Tiirkiye (Tiim iller) Geleneksel Tiirk Giil Likdrii 03.05.2005
Tiirkiye (Tiim iller) Geleneksel Tiirk Vigne Likorii 03.05.2005
Tiirkiye (Tiim Iller) Geleneksel Tiirk Cilek Likorii 03.05.2005
Tiirkiye (Tiim Iller) Tiirk Rakist 25.03.1997
Usak Tarhana 21.03.2017
Van Martuga 23.11.2017
Van Keledos 08.11.2017
Yozgat Yozgat Arabasisi 14.03.2011
Yozgat Parmak Coregi 14.03.2011
Yozgat Tandir Kebabi 07.12.2017
Yozgat Canak Peyniri 18.12.2017

Liste illere gore alfebetiktir.

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu resmi web sitesi verilerinden derlenerek hazirlanmustir.

148



EK 3: Tiirkce Hazirlanmis Anket Formu

Saym Katilimer; Bu arastirma, “’Gastronomi Turizminin Destinasyon Cekicilik Unsuru

Olarak Incelenmesi: Sirince Koyii Ornegi>> isimli yiiksek lisans tezine veri temin etmek

amaciyla hazirlanmistir. Vereceginiz cevaplar sadece bu arastirma icin kullanilacak olup,
kisisel bilgileriniz sakli tutulacaktir. Calismaya gostereceginiz yakin ilgi i¢in tesekkiir

ederim.

Selda N. AKAY

Tez Danismant: Ebru GUNEREN OZDEMIR

I o B Y

SN

O

o 0o

™~

e e R R e Y

00000

Ulkeniz:

Tirkiye

US.A

Ingiltere

Avrupa Birligi Ulkeleri ( ........... )
Diger............... (lutfen yaziniz)

Cinsiyetiniz:
Erkek
Kadin

Yasiniz:
15-25
26-35
36-45
46-55

56 ve Ustii

Egitim Durumunuz:
ikogretim

Lise

On Lisans

Lisans

Yiiksek Lisans / Doktora

Medeni Durumunuz:
Bekar
Evli

Mesleginiz:
Emekli

Devlet Memuru
Ozel Sektor
Serbest Meslek
Ev Hanimu
Ogrenci

Aylik Geliriniz:
Gelirim yok

Nevsehir Hac1 Bektas Veli Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii
Turizm Isletmeciligi Anabilim Dal1

1TL-1.000TL
1.001 TL-1.500TL
1501 TL - 3000 TL
3001 TL -4500 TL
4501 TL - ve Usti

I

Ziyaret Sebebiniz (Birden Fazla
Secim Yapabilirsiniz!)

Zevk

Merak

Arkadas / Akrabalar

Kongre

Is

Aktiviteler / Festivaller

I I I

©w

Selcuk-Sirince Koyii’nii Nereden
Ogrendiniz?
(Birden Fazla
Yapabilirsiniz!)

[ Gazete
Seyahat
Operatorleri
Arkadaglar / Akrabalar

Tur Kitaplar1 / Rehberler
Tiirkiye’yi 6nceki ziyaretlerimden
Posterler

Internet

Diger.................. (litfen yaziniz)

Secim

Acenteleri / Tur

Oooogodg O

[EY
o

. Ziyaretiniz Nasil Diizenlendi?
Bireysel
Aile
Grup
Kitle turizmi

I R

149



11. Selguk-Sirince
toplamda ka¢ defa
ettiniz?

0 Ik defa

0 ki defa

0 Ug defa

[J Dort defa ve daha fazla

12. Sel¢uk-Sirince  Koyii’nde
kadar siire
planhyorsunuz?

[ Giiniibirlik

[J 1-2gece

[J 3-4gece

Koyii’nii
ziyaret

kalmay

13.

I s g

5 gece veya daha fazla

Gidilecek  yer  (destinasyon)
seciminizde etkili olan faktorler
nelerdir? (Birden fazla secim
yapabilirsiniz!)

Mutfak (yoresel yiyecek-igecek vb.)
Cografya

Tarihi yap1

Sosyal hayat

Sanat ve sanatsal faaliyetler

Mimari 6zellikler

14. Gidilecek yer (destinasyon) seciminizde, asagidaki kavramlarin sizin icin ne kadar

onemli oldugunu belirtiniz.

Kavramlar / Olgular

KesinlikleO
nemli

Onemli

Ne Onemli
Ne Onemsiz

Kesinlikle

Onemsiz | > .
Onemsiz

Aligveris

Rekreasyon Faaliyetleri
(Bos zamam
degerlendirme)

Yo6re Mutfagi
(Gastronomik
iiriinler/yoresel yiyecek-
icecek vh.)

Seyahat-Ulagim Hizmetleri

Konaklama Hizmetleri

Dogal Cevre

Politik ve Yasal Faktorler
(Gidilecek yerin politik
ve yasal durumu- avantaj
ve dezavantajlari)

Teknolojik Faktorler

Ekonomik Faktorler

Sosyo-Kiiltiirel Faktorler

Giivenlik

Gece Hayati

Paranin (Para Biriminin)
Degeri

Yore Halk: / Personel

Ozgiinliik

Kiltiir / Sanat

Tarihi Yerler

Dinlenme

Hava Sartlar1

Aile Baglari

15. Sel¢uk-Sirince Kdoyii’nde bulundugunuz siire icerisindeki deneyimlerinizden yola

cikarak asagidaki kavramlari degerlendiriniz.

Kavramlar / Olgular

Cok Iyi

Tyi

Orta Kotii Cok Kaotii

Aligveris
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Rekreasyon
Faaliyetleri(Bos zamani
degerlendirme)

Yore
Mutfagi(Gastronomik
iiriinler yoresel yiyecek-
icecek vb.)

Seyahat-Ulagim Hizmetleri

Konaklama Hizmetleri

Dogal Cevre

Politik ve Yasal
Faktorler(Gidilecek yerin
politik ve yasal durumu-
avantaj ve
dezavantajlary)

Teknolojik Faktorler

Ekonomik Faktorler

Sosyo-Kiiltiirel Faktorler

Giivenlik

Gece Hayati

Paranin (Para Biriminin)
Degeri

Yore Halk: / Personel

Ozgiinliik

Kiiltiir / Sanat

Tarihi Yerler

Dinlenme

Hava Sartlar1

Aile Baglan

16. Asagidaki Selcuk-Sirince Koyii’ne 6zgii gastronomik iiriinler (yoresel yiyecek icecek
vb.) siralanmistir. Bunlar hakkinda ne diisiindiigiiniizii belirtiniz.

Gastronomik Uriinler

Lezzetli

Orta

Lezzetsiz

Meyve saraplari

Zeytinyagli yemekler

Gozleme

Yoreye 6zgii kahvalti

Yorede yetigen iiziim

Keskek

Kabak ¢icegi dolmast

Kegi boynuzu pekmezi

Siit Regeli

17. Selcuk-Sirince Koyii hakkindaki deneyimlerinizden yola c¢ikarak asagidaki
kavramlar Sel¢uk-Sirince Koyii’niin gastronomik iiriinleri (yoresel yiyecek-icecek
vb.) acisindan degerlendiriniz.

ifadeler

Cok Kétii

Kotii

Ne Iyi Ne Kotii Iyi

Cok Tyi

Servis (Kalitesi, Hijyeni,
Hizi)

Lezzet

Hazirlanma Siiresi

Sunum
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| Malzemeler (igerik) | | | | |

18. Sel¢uk-Sirince Koyii’ne o0zgii gastronomik iiriinleri (yoresel yiyecek-icecek vb.)
tekrar tercih eder misiniz?

[l Evet

] Hayir

19. Sel¢uk-Sirince Koyii’niin gastronomik iiriinlerini (yoresel yiyecek-icecek vb.)benzer
bolgelerin gastronomik iiriinleri ile kiyasladigimzda ne diisiiniiyorsunuz?

Cok Iyi

Iyi

Ne iyi ne kotii

Koti

Cok Koti

20. Herhangi bir yorumunuz varsa liitfen asagiya yaziniz.
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QUESTIONNAIRE FORM

Dear Participant; This research was prepared in order to provide data on the ’Investigation of
Gastronomic Tourism as Destination Attractiveness: Sirince Village Sample’’. Your answers will
only be used for this research and your personal information will be kept confidential. Thank you

for your interest in study.

Selda N AKAY

1. Your country of origin:
0 Turkey

0 USA

[ England

01 European Union Countries

I:‘ -

Male
Female

O

Age:

15-25

26 - 35

36 - 45

46 - 55

56 and above

OO0 00w

Your Educational Status:
Below high school

College / degree

High school
Undergraduate

Graduate and beyond

00000

o

Your marital status:
Single
Married

OO

Your job:
Retired

State Officer
Private sector
Self-employment
Housewife
Student

OO0 000 o

I have no financial income
1$ -1000%

1001$ - 1500%

1501$ - 3000%

3001$ - 4500%

more than 4501$

e B e R N

0 Other................ (please write)

Your monthly income level:

Nevsehir Haci Bektas Veli University
Social Sciences Institute - Department of Tourism Management
Thesis Advisor: Assoc. Prof. Dr. Ebru GUNEREN OZDEMIR

o e s Y -

©

= [ o | = OO0 de OoOooogoogdg
N = o

= O 0O0O0

Reason for visit: (You can make

more than one choice!)
Pleasure trip

Wonder
Friends/relatives
Convention

Business
Events/festivals

How did you Ilearn Sirince
Village?

(You can _make more than one
choicel)

News papers

Travel agents/tour operators
Friends and relations

Travel books/guides

Previous visit to Turkey

Posters

The web

Others.................. (please write)

. How was your visit organized?

Individual
Family
Group

Mass tourism

. Total number of visits to Sirince

Village?

One time

Two time

Three times

Four time or more

. Numbers of nights to be spent in

Sirince Village?
Daily (Daily trip)
1-2 nights
3-4 nights
5 nights or more

. Which following cultural

elements are important factors on
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your destination choice? (You
can make more than one choice!)

(1 Cuisine
Geograpy

[

[J Historical sides

[  Social life
0 Art and artistic events

[J  Architectural feature

14. What is the importance level of following statements in your destination choice

Concepts / Events

strongly
important

impotant

Neither
important
nor
unimpotant

unimporta
nt

strongly
unimportan
t

Shopping Services

Recreation and
Attraction Services
(free time
evaluation)

Regional Cuisine

Travel-
Transportation
Services

Accommodation
Services

Natural
Environment

Political / Legal
Factors

Technological
Factors

Economics Factors

Socio-Cultural
Factors

Security and Safety

Night Life

Value for money

Friendly Locals /
Staff

Authenticity

Art / Culture

Historical Points of
Interest

Rest / Relaxation

Weather

Familiarity

15. Evaluate following statements in accordance with your experience during the terms
of your stay in Sirince Village.

Concepts / Events

Very
Good

Good

Moderate

Very

Bad Bad

Shopping Services

Recreation and

Attraction Services (free

time evaluation)

Regional Cuisine

Travel-Transportation

Services
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Accommodation
Services

Natural Environment

Political / Legal Factors

Technological Factors

Economics Factors

Socio-Cultural Factors

Security and Safety

Night Life

Value for money

Friendly Locals / Staff

Authenticity

Art/ Culture

Historical Points of
Interest

Rest / Relaxation

Weather

Familiarity

16. What are your opinions about the following Sirince Village’s special foods -
gastronomic products?

Foods - Gastronomic

Delicious Moderate Not Delicious
Products

Fruit wines

Meals with olive oil

Observation

Regional breakfast

Grape grown in the region

Keskek

Zucchini flower stuffed

Carob molasses

Milk Jam

17. Based on your experiences about Sirince Village, evaluate the following concepts in
terms of gastronomic products of Sirince Village.

Very Bad Neither good nor Good Very

Phrases Bad bad Good

Service (Quality,
Hygiene, Speed etc.)

Tastes

Order delivery time

Presentation

Ingredients

18. Would you prefer again gastronomic products unique to Sirince Village?
1 Yes
7 No

19. What do you think about comparing the gastronomic products of Sirince Village
with the gastronomic products of similar regions?

Very Good
Good
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Neither good nor bad
Bad
0 Very Bad

20. If you have any comment please write it down.
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