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GASTRONOMI FESTIVALLERI VE YiYECEK IMAJININ GASTRQNOMI
DESTINASYONU OLUSTURMAYA ETKIiSi: HATAY ORNEGI
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Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 Anabilim Dali, Yiiksek Lisans, Eyliil 2021

Damisman: Dr. Ogr. Uye. Emrah KESKIN

OZET

Festivaller, insan gruplarinin belirli bir tema ¢ercevesinde, dnceden planlanan zaman
ve mekanda bulusarak eglendigi, iletisim gergeklestirdigi, bilgi 6grendigi ve deneyim
yaptig1 etkinliktir. Festivaller etkinlik turizmi igerisinde yer alir ve destinasyonlarin
yoresel Ozelliklerine ve kutlama amaglarina gore degisiklik gosterir. Genel olarak
bilinen festival tiirleri yiyecek ve igecek festivali, kiiltiir festivali, sanat festivali, is
festivali ve spor festivalidir. Diizenenlenen her festivalin katilimcilarina toplumsal,
kiiltiirel, bireysel, ekonomik, politik ve ¢evresel etkileri bulunmaktadir. Gastronomi
festivalleri yiyecek ve igecek etkinligi diizenlemek amaciyla yapilan ve
katilimcilarina deneyim saglayan, bilgi 6greten, sosyal iletisim saglayan ve imaj
hakkinda algilamalarima yardimci olan  etkinliklerdir.  Yemek  kiiltiird,
destinasyonlarin kimligi niteliginde olan 6zelliklerinden biridir. Yemek imaji, yemek
kiiltliriiniin birikimi sonucunda meydana gelir. Gastronomi festivallerinde yoresel
yemek kiiltiirleri tanitilir. Dolayisiyla gastronomi festivallerinde yemek imaji
hakkinda fikir yiiritiilebilmektedir. Destinasyon imaj1, belirli cografik smirlar
igerisindeki bir alana ait olan, kiiltiirel biitlinliigii olusturan tiim unsurlar ile meydana
gelir.  Gastronomi festivalleri, Onceden belirlenmis olan bir destinasyonda
gerceklestirilmesi  ve  kiiltliri  tanitmasindan  dolayi, destinasyon imajinin

algilanmasina etki eder.
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Yapilan bu ¢alismanin amaci, gastronomi festivallerinin yemek imaj1 ve destinasyon
imaj1 tizerindeki etkisini incelemektir. Arasgtirmanin ilk asamasinda alanyazin
taramas1 yapilmis, daha sonra verilerin toplanmasi ic¢in nicel arastirma
yontemlerinden anket teknigi uygulanmistir. Arastirma alami olarak Hatay ili
secilmigtir. Anket formunun olusturulmasinda cinsiyet, yas, medeni hal, egitim
diizeyi ve gelir diizeyinde olusan demografik sorular, Yoon ve ark. (2010)’nin 8
boyut 28 sorudan olusan festival kalitesi 6l¢gegi, Chi ve ark. (2013)’nin 3 boyut 12
sorudan olusan algilanan yiyecek imaj1 6lgegi ve Baloglu ve McClearly (1999)’nin 5
boyut 17 sorudan olugan destinasyon imaj1 dlgeginden yararlanilmigtir. Anket formu
24 Aralik 2020 - 10 Temmuz 2021 tarihleri arasinda ¢evrimigi ortamda Hatay’da
gastronomi festivaline katilmis olan 450 kisiye ulastirilabilmis ve veri analizinde
kullanilmistir. Elde edilen verilerin analizinde analizinde SPSS Statistic 22 (Statical
Packages for the Social Sciences) ve AMOS programlari kullanilmis olup, agimlayici
faktor analizi ve dogrulayict faktor analizinden yararlanilmistir. Yapilan analizler
sonucunda degerlendirilen bulgulara gore gastronomi festivalinin yemek imaji
tizerinde etkisi oldugu, gastronomi festivalinin destinasyon imaj1 iizerinde etkisi
oldugu ve yemek imajinin destinasyon imaji lizerinde etkili oldugunu sonucuna

ulastlmistir.

Anahtar Kelimeler: Festival, Gastronomi, Yemek Imaji, Destinasyon Imaji
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THE EFFECT OF GASTRONOMY FESTIVALS AND FOOD IMAGE ON
CREATING A GASTRONOMY DESTINATION: HATAY EXAMPLE

Nevres SEZEN
Nevsehir Haci Bektas Veli University, Institue of Social Sciences
Gastronomy and Culinary Arts Department, Master Thesis, 2021

Supervisor: Assist Prof: Emrah KESKIN

ABSTRACT

Festivals are events where groups of people meet, have fun, communicate, gain
knowledge and gain experience by meeting within the framework of a certain theme,
at a pre-planned time and place. Festivals are included in event tourism and vary
according to the local characteristics of the destinations and the purposes of
celebration. Commonly known types of festivals are food and drink festival, cultural
festival, arts festival, business festival, and sports festival. Each organized festival
has social, cultural, individual, economic, political and environmental effects on its
participants. Gastronomy festivals are events that are held to organize food and
beverage events and that provide experience, information, social communication and
help their participants perceive about the image. Food culture is one of the
characteristics of the identity of destinations. The image of food occurs as a result of
the accumulation of food culture. Local food cultures are introduced in gastronomic
festivals. Therefore, ideas about the image of food can be produced in gastronomy

festivals. The destination image is formed with all the elements that belong to an area
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within certain geographical boundaries and constitute the cultural integrity.
Gastronomy festivals affect the perception of the image of the destination, as they

take place in a predetermined destination and promote culture.

The aim of this study is to examine the effect of gastronomic festivals on food image
and destination image. In the first stage of the research, a literature review was
conducted, and then the survey technique, one of the quantitative research methods,
was applied to collect the data. Hatay province was chosen as the research area.
Demographic questions consisting of gender, age, marital status, education level and
income level in the creation of the survey form, Yoon et al. (2010)’s festival quality
scale of 8 dimension 28 questions, Chi et al. (2013)’s perceived food image scale
consisting of 3 Dimension 12 questions and Baloglu and McClearly (1999)’s
destination image scale consisting of 5 dimension 17 questions were used. Dec July
December 24, 2020 - July 10, 2021, the survey form was delivered online to 450
people who participated in the gastronomy festival in Hatay and used for data
analysis. SPSS Statistic 22 (Static Packages for the Social Sciences) and AMOS
programs were used in the analysis of the data obtained, and exploratory factor
analysis and confirmatory factor analysis were used. According to the findings
evaluated as a result of analyzes, it was concluded that the gastronomy festival has an
effect on the food image, the gastronomy festival has an effect on the destination

image, and the food image has an effect on the destination image.

Key Words: Festival, Gastronomy, Food Image, Destination Image
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GIRIS
Festivaller, diinya eglence endiistrisi i¢in hizli bir gelisim gostermekte olan turizm
cazibe merkezleri olarak ifade edilmektedir. Giiniimiizde festivallere gosterilen ilgi,
kentsel ve kirsal alanlarda artis gostermeye devam etmektedir. Festivallere verilen

Oonem, festivallerin yapilma sikliginin, biiyiikliigliniin ve ¢esitlerinin artisindan da

anlagilmaktadir (Park, Reisinger ve Kang, 2008).

Yemek festivalleri, festivalin temasina ilgi duyanlarin bulundugu bir ortamdir. Fakat
bu tarz festivallerde, yemek festivali disindaki festivallere katilan insanlarin da
bulundugu bir topluluk meydana gelmektedir. Yemek festivali deneyimi siirecinde
festival ziyaretgileri destinasyon alanindaki tarihi yerleri, park ve bahgeleri de ziyaret
ederek genel itibariyle bir turizm deneyimi gerceklestirmis olmaktadirlar (Yuan,
Morrison ve Linton, 2005; Park vd. 2014).
Yiyecek ve sarap festivalleri, yiyecekleri ile taninan bir bolgenin yiyecek imajini
daha fazla kisiye gostermek ve tanitmak i¢in bir tanitim araci gorevindedir. Bir¢ok
destinasyon alani, yiyeceklerin cazibesinden faydalanarak, festivaller, yerel
restoranlar ve sarap imarethaneleri ile destinasyonun gida imajini gelistirmekte ve
gliclii tutmaktadir. Destinasyonda diizenlenen festivaller ile turistlerin destinasyonda
yer alan yiyecekler hakkinda bilgilerinin artmasi1 saglanmaktadir. Yemek
festivallerinin bilgilendirici olmasi turistlerin destinasyon yemek imajin1 dogru
sekilde algilamalarmi ve tamimalarini sagladigi i¢in bdlgenin yemek imajinin
tanitiminda yemek festivalleri onemli bir rol oynamaktadir (Hall ve Mitchell, 2005).
Yiyecekler, turistik deneyimlerin Onemli bir pargasidir. Destinasyonlarin
birbirinden farkli yonlerini ortaya ¢ikarmayr saglayan ve destinasyon i¢in turizm

gelirlerime ekstra katki sunan yemekler (Quan ve Wang, 2004), gastronomi turizmi



ve yemek festivalleri i¢in Onemlidir. Yiyecekler hakkinda 6zel tanitim yapilan
etkinlik ve fuarlar, yemek festivalleri ve yemek gosterileri turistlerin gastronomi
turizmine odaklanmasini ve deneyimlerde bulunmasinmi saglayan faaliyetlerdir. Bu
nedenle yemekler ile ilgili etkinlikler destinasyonlarda gastronomik unsurlari1 tanitma
acisindan Oonemli bir noktadir (Hall ve Mitchell, 2001). Henderson (2007),
gastronomi turizminde yerel yemeklerin varliginin ve deneyimleme olanaklarinin
destinasyon kimligi ve imajin1 tanima acisindan bir firsat sundugunu dile getirmistir.
Yemek festivalleri, mutfak turizminde 6nemli goriilen organizasyonlar arasindadir.
Destinasyonda yagayan yerel halkin mutfaga dair yasam tarzini ifade etmesi ve
destinasyon kimligi hakkinda turistlerin bilgilenmesine katki saglanmasi ile yemek
festivalleri bir destinasyon i¢in 6nemli goriilen organizasyonlardir (Lau ve Li, 2019).
Ayrica destinasyonun sahip oldugu gastronomi ile alakali etkinlikler destinasyon
imajin1 olumlu yonde etkilemektedir (Fox, 2007; Hernandez-Mogollon, Folgado-
Fernandez ve Duarte, 2014).

Yemek festivalleri, turizmde cazibe unsuru olarak, turistleri etkileme ve destinasyon
cekiciligini ortaya koyma acisindan halkin sosyal ve kiiltiirel hayatinin ifade edildigi
onemli faaliyetlerdir. Festivalin gerceklestirildigi bolge halkinin yemeklerine
yansittigr  duygular, festivaldeki yemek deneyimleri ile turistlere de
hissettirilmektedir. Turistlerin yemekler sayesinde hissettigi yerel duygular, onlarin
yerel halk ile aymi diislincelerde birlesmesini saglayarak, turistler ile bolge sakinleri
arasindaki etkilesimin gii¢lii kilinmasin1 saglar. Destinasyonun yerellik etkisini
hissetmis olan turistler, destinasyona olan algilarini igsellestirirler. Bu nedenle yemek
faaliyetleri ile turistlerin destinasyon hakkindaki algilarinda ve destinasyon alani
olusumunda faydali degisimler yapilabilmektedir (Okumus, Okumus ve McKercher,
2007; Lau ve Li, 2019).

Destinasyonda yerel halkin yemek Kkiiltlirliniin sergilenme seklini diizenleyen
organizatdrler, cesitli gastronomi etkinlikleri ile halkin yemek kiiltiirinii sunarken,
destinasyon imajmi da iyilestirmekte ve tanitmaktadir (Kaplandiou ve Vogt, 2007;
Kivela, 2006). Bu nedenle gastronomi etkinlikleri, bir bolge halkinin yemek
kiiltiirtinii koruyup, turistlere tanitarak imaj olusumunu saglamakta, ayn1 zamanda
bolgenin gastronomi etkinlikleri igin seyahat yapilan bir destinasyon olarak

taninmasina etki etmektedir. Gastronomi etkinlikleri, turistlerin destinasyona sadik



davraniglar gostermesinde ve gelirin arttirilmasinda fayda saglayan faaliyetler olarak
destinasyonun basarisina katki saglamaktadir (Huang, Li ve Cai, 2010).

Gastronomi turizminde yiyeceklere coskulu bir talep gosterme turistlerin ilgilerine
gore degisiklik gostermektedir (Robinson ve Getz, 2016). Gurmeler, bir gastronomi
turisti olarak yemek festivallerinde yerel yiyecek deneyimlerinin sergilenmesine
oldukca merakli olup, festivallerde yerel yiyecekleri deneyimlemeye ¢ok fazla istek
gosterme egilimindedirler (Getz ve Robinson, 2014). Gastronomi turistleri veya
festivale katilim gdsteren turistinin festivallerdeki yerel yemek deneyimlemeye olan
ilgi ve alakalari, festival yemeklerini deneyimleme aninda yasananlar ve deneyimden
algilananlar ~ gastronomi  destinasyonunun  imajmin  olusturulmasinda  ve
tanitilmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir (Yang vd. 2020).

Yemek festivalleri ve yemeklere dair tiim etkinlikler destinasyon igin cazibe
olusturacak faaliyetler olup, destinasyonun gelistirilmesi ve kiiltiirlinli ifade etmesi
icin biiyiik olanaklar saglamaktadir. Festival ve etkinliklerde sunulan yerel yemekler
ile destinasyonun kimliginin olusturulmasi ve gelistirilmesi ile birlikte, turizmde
sirdiiriilebilirlik saglanmaktadir. Bu nedenle yemek festival ve etkinliklerinin
destinasyon imaji ve gastronomi turizmindeki etkisi asikardir (Smith, Costello ve
Muenchen, 2010).

Gastronomi turizmi, i¢inde bulundugu destinasyonun tanitimi ve imajin1 yansitmada
bir arag¢ olarak ifade edilmektedir. Bu nedenle gastronomi ile turizm arasinda
birbirini tamamlayan bir iliski bulunmaktadir. Turizm faaliyetleri yiyeceklerin
taninmasint  saglarken, yiyecekler ise turizmde bulundugu mekanin kimlik
unsurlarindan biri olmaktadir. Yiyeceklerin kimligi tanitma islevinden yararlanmak
icin pek ¢ok destinasyon yerel mutfaklarinda yer alan yiyeceklerini 6nemli turizm
iriinii olarak turistlere sunmaktadir. Yiyeceklerin destinasyonu tanitan bir faktor
olarak kullanilmasi, yiyeceklerin turizmdeki oneminin zamanla daha da artmasini
saglamigtir (Hobsbawn ve Ranger, 1983; Hjalager ve Richards, 2002).

Yiyecekler ve turizm arasindaki iliski, turistlerin destinasyon tercihi kararlarinda
etkilidir. Yerel yiyeceklerin heniiz tercih asamasindaki turistlerde yarattigi etki,
destinasyon ¢ekiciligini arttirarak bircok turisti yemek deneyimi yasamak amactyla
destinasyona ¢ekmektedir. Yemeklerin turist c¢ekimindeki etkisi destinasyonun
varligin1 ve imajin1 korumakta, ayni1 zamanda destinasyondaki gastronomi turizminin

devamliligin1 da saglamaktadir. Bu nedenle turistlerin destinasyon tercihi slirecinde



yiyeceklerin  yaratti ilgi ile destinasyon tercihi yapmalari, destinasyon
gastronomisinin taninirhigint ve devamliligmi saglamaktadir (Ab Karim ve Chi,
2010; Boyne, Hall ve Williams, 2002). Dolayisiyla insanlarin bir destinasyonu
tanimalar1 ve tercih etmelerindeki en 6nemli noktalardan biri yiyecek imajidir (Hu ve
Ritchie, 1993) bu nedenle turizmde destinasyon ile yiyecek imaj1 arasindaki iligkinin
Oonemli bir konudur. Bu nedenle hazirlanan bu ¢alismada destinasyonda diizenlenen
yemek festivallerininin yemek ve destinasyon imajma etkisininin belirlenmesi

amagclanmustir.



BIRINCI BOLUM
GASTRONOMI FESTiVALLERI

1.1. Gastronomi kavrami

Atesin kesfi yemek tarihinin doniim noktasi olmustur. Atesin kesfiyle ¢ig tiiketilen
yiyecekler pisirilerek tiiketilmis ve yiyeceklere lezzet kazandirmak igin farkl
yontemler uygulanmaya ¢alisilmistir. Yiyeceklerin tiiketiminde ilk baglarda hayvan
kemikleri sonralar1 ise metal ile ¢esitli mutfak ara¢ ve gerecleri iiretilmistir.
Gastronomi kavrami “gastros” (mide) ve “gnomos” (yasa) kelimelerinin birlesmesi
ile olusturulmustur (Geng, 2014). Gastronomi kavramindan ilk kez Archestratus’ ait
bir siirde bahsedilmistir. 19. yy.da ise gastronomi kavrami beslenme ile ilgili

mesleklere verilen isim olmustur (Algiin, 2016: 10).

Savarin (1994) gastronomiyi insanoglunun beslenmesiyle baglantili her seyin makul
kavrayis1 olarak aciklamistir. Gastronomi, sagliga uygun, iyi diizenlenmis, hos ve
lezzetli mutfak, yemek sistemi ve yemegi iyi yeme merakidir (Yildiz ve Yilmaz,
2019: 53). Gastronomi, antropoloji, ekonomi, sosyoloji, ziraat, g¢evrebilim, tip
bilimleri, kimya, geleneksel bilgiler ve modern teknolojiler gibi fen ve sosyal
bilimler ile iliskilendirilmektedir (Giilen, 2017). Bunun yan1 sira Aksoy ve Sezgi
(2015) gastronomi kavramini kiiltiir, tarih, yetenek ve tecriibe ile iliskilendirmis,
Kiigiikkomiirler ve arkadaglar1 (2018: 79) ise, kiiltiir ve gelenek, saglikli bir yasam
tarzi, 6zgiinliik, siirdiiriilebilirlik ve deneyim ile iligkilendirmistir.

Hatipoglu (2014: 15-16)’na gore gastronomi dort sinifa ayrilir. Teorik gastronomi,
recete dlizeninden bahseder. Teknik gastronomi, arag-gereglerden sorumludur.
Bilimsel gastronomi, yiyeceklerin besin degerlerinin belirlenmesinden sorumludur.

Uygulamali gastronomi ise yiyeceklerin hazirlanmasindan sorumludur.



Deveci ve arkadaglar1 (2013) gastronomiyi, yiyeceklerin tarihsel gelisme siirecinden
bu yana birikmis olan &zelliklerinin tanimlanmasi, uygulanmasi, gelistirilmesi ve
glinimiize uyarlanmasi seklinde ifade etmistir. Yildiz (2016)’a gore gastronomi,
destinasyon kiiltliriinii turistlere aktaran, turistlerde hatirlanir deneyimler olusturan ve

destinasyon iiriinlerini ¢esitlendiren bir turistik {irlin olarak tanimlanmistir.

1.2. Festival Kavrami

“Festival” terimi etimolojik olarak Latince “festum” kelimesinden gelmektedir.
Fakat bu terim orjinalinde festum “halk eglencesi, seving, senlik” ve feria "tanrilar

onuruna igi birakmak” olmak tizere ikiye ayrilmaktadir (Falassi, 1987: 1-2).

Tiirk Dil Kurumu sézliiglinde festival kavrami, “donemi, yapildigi ¢evre, katilanlarin
sayis1 veya niteligi programla belirtilen ve 6zel 6nemi olan sanat gdsterisi” olarak
tanimlanmustir.

Festival kavrami neredeyse ¢ogu kiiltiirde sosyal bir aktivite olarak tanimlanmakta
(Falassi, 1987: 2) ve insan topluluklarina, 6zellikle de yerel halk topluluklarina
sosyal, ekonomik, cevresel, kiiltlirel etkisi bulunmaktadir (Giirsoy, Kim ve Uysal,
2004). Getz ve Frisby (1988: 22), ye gore festival, belirli kiiltiirel ¢evrede
anlasabilen bir topluluk kutlamasi olup, festivali olusturan toplumun organizasyon ve
degerlerini yansitmaktadir. Sosyologlar, festivallerin toplumun kiiltiirel olay ve
durumlar1 ile baglantili olarak diizenlenen, toplumdaki aile gruplarinin ortak goriisler
etrafinda toplanarak iletisim sagladig1 ve bireyler veya aileler arasinda bagliligin
saglandig etkinlikler oldugunu diistinmektedir (Rao, 2001).

Saleh ve Ryan (1993)’a gore festivaller, onceden belirlenen bir konu ile ilgili, kisa
siireligine olmak iizere insanlarin biraraya toplandigi etkinlikler olup, festivalin
temsil ettigi konuya gore ortak ilgi alanlarinin paylasildigi ortamlardir. Getz (1991)’
e gore festivaller, benzersiz turizm lriinlerinin ve kaynaklarinin etkinlige katilanlara
sunuldugu ortamlar olarak, festival alan1 i¢in bir imaj yaratmakla birlikte, etkinlige
katilanlar ve yerel halk i¢in de fayda saglamaktadir. Festival kutlamalari, sembolik
olarak bir toplumun kendine 06zgii olduguna inandig1 yasam seklini ifade etme
yollarindan biri oldugu i¢in, herhangi bir grup insanin biraraya gelerek bir olay1
kutlamas1 ve festival haline getirmesi, kutlanan olaya inandiklarin1 ve bu inang

dogrultusunda festival ile kendilerini ifade ettiklerini gosterir (Turner, 1982).



Gegmisten giiniimiize turizmde daha fazla yer almakta olan festivaller, bolgesel
turizmin en Onemli bilesenlerinden olmustur. Turizm i¢in 6nemli bir bilesen olan
festival ortami, katilimcilarinin kisilerarasi iligkilerde birbirine bagli oldugu ve
benzer temalar etrafinda odaklandigi, ayn1 yer ve ayni zamanda toplanilan yerlerdir
(Gursoy vd. 2004). Festivaller, aktivitenin diizenlendigi alanda yasayan yerel halk ve
festival ziyaretcileri i¢in harcama noktalar1 olan ve c¢esitli faaliyetlere katilma
imkaninin saglandigi, ayrica yerel halk icin bir imaj unsuru olmasindan dolay1 deger
verilen faaliyetlerdir (Getz, 1993). Yerel halk i¢in Onemli bir rol oynayan
festivallerden elde edilecek basari, aktiviteyi diizenleyen yerel halkin bakis agisina,
zevklerine ve diizenleme sekline bagl olarak degigsmektedir (Janiskee, 1994).

Chwe (1998), festivallerin, diizenlenmis oldugu bolgenin yerel halki icin sosyal
faaliyetlere katilma, bilgi edinme, iiretme ve yayma firsati oldugunu, ayn1 zamanda
bilgi aktarimi aracilifiyla toplumun bireyleri arasinda giiclii baglar olusturarak,
sosyal agidan uyum ve giliven ortami sagladigini dile getirmistir.

Light (1996)’a gore festivaller, yerel halkin yagsadigi bolgenin yerel iirlinlerini cazip
bulmasi, cazibe olusturan kiiltiirii ve tarihi ile i¢ice olup, bu iliskiyi bolgeyi ziyaret
eden yabanci halka tanittigi faaliyetlerdir. Smith (2005), festivallerin sehir hayati
yasayan insanlar i¢in gelir olusturan bir faaliyet oldugunu ifade etmistir. Getz ve
Frisby (1988), festivallerin turizm ig¢in, sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve cevresel
etkileri ile turistlerin harcama ve seyahat etme niyetlerinde rol oynadigini ve festivali
diizenleyen yerel halkin farkli toplumlar tarafindan konusup imrenilmesini
sagladigim1 dile getirmislerdir. Chacko ve Schaffer (1993)’a gore festival, bir
toplumun norm ve degerlerini tanitma ve kendilerini ifade etme sekillerinden biridir.
Festival ortaminda sergilenenler, bolgeye distan gelenler i¢in ¢ekicilik faktoriidiir.
Long ve Perdue (1990), festivallerin bir toplumun yerel kiiltiir ve tarihi birikimine
sahip ¢ikip, gelistirmek ve zenginlestirmek i¢in yer ve zamandan faydalanarak yerel
turizme katkida bulunulan faaliyetler oldugunu ifade etmistir.

Yolal ve arkadaslar1 (2009)’na gore festivaller bir toplumun fertlerini biraraya
getirerek sosyal uyum saglanacak ortam yaratan bir faaliyet olmakla birlikte,
festivale katilan turistlerin zihninde festival ortami ve festivalin gerceklestirildigi
bolge hakkinda bir imaj olusturulmasini saglayan faydali bir faaliyettir. Frisby ve
Getz (1989)’e gore festivaller, organize eden sahislarin veya yerel halkin sosyal ve

kiltiirel bir olay1 kutlamak adina yaptigi, kutlanan bdlgenin ekonomisine faydalar



saglayan, ayn1 zamanda festivalin yapildig1 alan eger turistik bir bdlge ise, bolgenin
turistik bir cazibe haline gelmesine katki saglayan kutlamalardir. Festival bolgesinin
turistik cazibe haline gelmesini saglayan unsur ise festivalin gerceklestirilme amaci
ve organize edilme seklidir.

Baum (1999) ile Smith ve arkadaslar1 (2010)’na gore festivaller ve yemekler adina
yapilan 6zel etkinlikler, essiz cazibe unsurlaridir. Festivallerin 6zgiin bir organize
yapiya sahip olmasi, farkli destinasyonlardaki festivallerin karsilagtirma olanagini
azaltmaktadir. Bu tarz faaliyetler degerlendirilecekse festivallerin konularina gore
belirlenen kriterlerin baz alinmasi gerekmektedir.

Yang ve arkadaslar1 (2011)’na gore festivaller, sundugu hizmet, servis ve programlar
ile turistlerin duygularina hitap eden, algisal olarak festival deneyimine deger
vermelerini saglayan ve davranigsal niyetlerini etkileyen bir manzaraya sahip olan
yerlerdir. Lee ve arkadaslar1 (2010)’na gore festivaller, destinasyonlarin rekabette
canlt kalmasini saglayan, bir toplumun sosyo-kiiltiirel birikiminin stirdiiriilebilirligini
saglayan ve festival katilimcilarinin yerelligi hissetmesine etki eden destinasyon
imajin1 giiglii tutma ve gelistirmede 6nemli rol oynayan faaliyetlerdir.

Anderrson ve arkadaslar1 (2013)’na gore festivaller kiiciik, orta ve biiylik boyutlu
olarak yapilmak {izere gerceklestirilen, etkinlik turizminin i¢inde bulunan
faaliyetlerdir. insanlarm festivale katilim ve baglhlik gdstermelerinde festivalin yerel
olmasi, tarihi olaylardan bahsetmesi ve uzun Omiirlii olmasi etkili olmaktadir.
Festivallerin uzun omiirlii olmasi, festival organizasyoncularinin uzun bir deneyime
sahip oldugunu gosterir. lyi bir festival organizasyonu ise katilimcilarinin daha etkin
katilimini ve festival gelirlerinin olumlu yonde etkilenmesini saglar.

Wood (2018)’ a gore festivaller, ¢esitli igerikler ile organize edilen, insanlarin farkl
tercihlerine ve bir¢cok yas grubuna hitap eden, cografya, turizm, antropoloji,
sosyoloji, psikoloji, halk saglig1 ve tip olmak {izere bircok disiplinle iliskide olan
etkinliklerdir.  Festivallere = katilmak, insanlarin  psikolojilerinin  olumlu
etkilenmesinde Onemlidir. Festival deneyimi siirecinde saglikli bir deneyim,
mutluluk hissi vermektedir. Ayn1 konu hakkinda benzer fikirlere sahip insanlarin
birarada iletisim halinde olmasi, toplumun sosyal sagligini olumlu etkiler ve
mutluluk hissi verir. Topluma mutluluk hissi vermesi ise festivale katilim
motivasyonunu olumlu etkilemektedir. Van Heerden (2011)’ e gore festivaller

giinliik hayatin siradanligindan uzak durmay1 saglayan, festival temasina gore ¢esitli



deneyimler sunan, belirli bir tema etrafinda arkadaslik kurmay1 ve temanin temsil
ettigi kiiltiirel deger ile ilgili diislinmeyi saglayan etkinliklerdir. Bu nedenle

festivaller destinasyon agisindan 6nemli etkinliklerden birisidir.

1.2.1. Festivallerin Onemi

Festivaller bir toplumun yasadigi bolgenin kiiltiirel varlig1 ile ilgili farkindaligin
artirarak, toplumun sahip oldugu kaynaklari, maddi ve manevi yararina kullanarak,
bolgesel kalkinmaya fayda saglayacak sekilde etkinlik haline doniismesini saglar.
Toplumun bireyleri sahip oldugu kiiltiirel birikim hakkinda bilinglenirken, bu
bilgiden yola c¢ikarak kisisel, sosyal, toplumsal ve ekonomik agidan olumlu
etkilenmek i¢in caba gosterir (Earls, 1993; Arcordia ve Whitford, 2006). Toplumun
veya kisilerin herhangi bir konuyu, temay1 ve 6zgiinliigii bagkalarina aktarmasinda ve
sembolik hale getirmesinde festival etkinliginden yararlanilir (Babacan ve Goztas,
2011). Festivaller araciligiyla ¢cok genis kitlelere ulasilabilmekte ve farkindalik
yaratilabilmektedir. Bu nedenle festivaller onemli bir halka iligkiler araci olarak

kabul edilmektedir (Yalim ve Kurban, 2013: 86).

Festivaller bir bdlgenin sosyal, sanatsal ve kiiltiirel birikiminin faaliyet haline
getirilerek, toplumun degerlerinin tanitilmasi agisindan énemlidir (Comert ve Cetin,
2017). Toplumun bireyleri arasinda goniillii olarak ekonomik, sosyal ve kiiltiirel
iliski meydana gelir (Bilgili, Yagmur ve Yazarkan, 2012). Festivaller sayesinde bir
bolgenin turistik faaliyetleri, yalnizca belirli donemlerde degil, tiim yil boyunca
gergeklestirilebilmektedir.  Destinasyonda  diizenlenen  festivallerin = ¢ekici
gelmesinden dolay1 turistler tatil gilinlerini uzatabilmekte ve bdylece konaklama
isletmeleri ve diger turistik isletmeler i¢in ekonomik kalkinmanin siirdiiriilebilirligi
saglanmaktadir. Bu nedenle bir bolgenin turistik faaliyetler acisindan kalkinmasinda
ve siirdiiriilebilirliginde festivallerin varligi 6nemlidir (Allen, 2002; Arcordia ve
Dickson, 2013).

Festivaller farkli kiiltiirlerden insanlarin biraraya gelmesini, farkli kiiltlirlerin
etkilesim saglayarak birbirleri ile tanigmasmni saglamaktadir (Ozgiirel, Alan ve
Bingol, 2015). Ayrica kesifler yapmak ve yenilikleri deneyimlemek isteyen turistler
icin miitkemmel bir ortamdir (Ekin, 2011). Festival deneyimi sonucu ziyaretgilerde
olusan kiiltiirel, ekonomik, sosyal ve marka algis1 ziyaret¢ilerin memnuniyetlerini

saglamaktadir. Bu nedenle festival ve festival memnuniyeti destinasyona gosterilecek
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davranigsal niyetleri etkilemesinden dolay1r énemli etkinliklerdir (Sagilik ve Cevik,

2017).

1.2.2. Festivallerin Temalarina Gore Simiflandirilmasi

Turistik faaliyetler kendi igerisinde farklilik gostermekte ve cesitli tiirlere
ayrilmaktadir. Etkinlik turizmi bu tiirlerden biridir. Etkinlik turizminde islenen
temaya uygun faaliyetler organize edilir. Bu turizm tiirii gergeklestirildigi bolgelerin
kalkinmasina fayda saglamaktadir (Getz, O’Neill ve Carlsen, 2001). Etkinlikler ile
her yorenin kendine ait Ozellikleri kesfedilmekte ve tanitilmaktadir (Getz, 2008).
Etkinlik turizmi igerisinde yer alan festivaller, toplumsal degerlerin korunmasini ve
destinasyon kalkinmasini olumlu yonde etkilemektedir (Giirsoy, Kim ve Uysal,

2004).

Tiirkiye’de diizenlenen etkinliklerin siniflandirilmasina yonelik ilk c¢aligma 2006
yilinda yapilmis olup, bu calismada etkinlikler bolgelere, tiirlere ve diizenlenme
zamanlarina gore smiflandirilmistir. Calismada etkinlikler tarim, kiiltiir ve sanat,
kurtulus giinii kutlamalari, yayla senlikleri, spor tiirii etkinlikleri, tarihi ve dini
kutlamalar, 6zel giin ve hafta kutlamalari, il ve ilge senlikleri, bahar, Nevruz,
hidrellez etkinlikleri, fuar ve panayirda diizenlenen etkinlikler, miizik, dans, opera
vd. etkinlikleri, yiyecek-igcecek etkinlikleri, rekreasyon etkinlikleri, turizm senlikleri,
genclik ve cocuk etkinlikleri, Atatiirk’iin il ve ilgelere gelisinin kutlanmasi, el
sanatlar1 ile ilgili etkinlikler, siinnet solenleri, hayvancilik etkinlikleri, ulusal
bayramlar, dostluk ve dayanisma etkinlikleri ve madencilikle ilgili etkinlikler olmak
tizere 22 tiirde 1188 ¢esit etkinlik tespit edilmistir (Kizilirmak, 2006).

2015 yilinda yapilan smiflandirmasinda ise festivaller temalarina, diizenlenme
zamanlarma ve diizenlendigi bolgeye gore tablo haline getirilmis ve temalarina gore
kiltiir, sanat, yiyecek-igcecek, spor, is vd. olmak {izere temalara ayrilarak, 1254 adet

festival oldugu tespit edilmis. (Giritlioglu, Olcay ve Ozekici, 2015).
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Tablo 1. Tiirkiye’de Temalarina Gore Festivaller

Tema Say1
Kiilttir 508
Sanat 284
Yiyecek-Igecek 205
Spor 127
Diger 68

Is 62
Toplam 1254

Kaynak: Giritlioglu, Olcay ve Ozekici, 2015: 313.

Festivallerin diizenlenlenmesinde iklim, hava kosullari, tatiller ve 6zel giinler etkili
olur. Bu nedenle festival bolgesinin sezonluk olarak o6zellikleri festivalin
diizenlenecegi zamani belirler (Janiskee, 1995). Onceki ¢alismalar incelendiginde
festivallerin diizenlenmesi aylara farklilik gostermektedir (Janiskee, 1980; Janiskee,

1991; Janiskee, 1995; Visser, 2005).

Tablo 2. Tiirkiye’de 1 Yilda Diizenlenen Festivallerin Aylara Gére Dagilimi

Aylar Sayr
Ocak 14
Subat 19
Mart 25
Nisan 32
Mayis 110
Haziran 224
Temmuz 362
Agustos 225
Eylul 144
Ekim 40
Kasim 15
Aralik 14
Toplam 1254

Kaynak: Giritlioglu, Olcay ve Ozekici, 2015: 314.
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Etkinlik turizminin bir pargasi olan festivaller diizenlendigi bdlgelerin imajini,
istthdamint ve ekonomisini arttirir ve turist ¢ekim giicii olusturur. Festivallerin
diizenlenmesi, bolgesel olarak turizmin gelismis olmasindan etkilendigi igin
Tirkiye’nin  yedi bolgesinde festivallerin  diizenlenme  sayis1  degisiklik
gostermektedir (Getz, 2001; Yoon vd. 2010; Kim, Eves ve Scarles, 2010; Giritlioglu,
Olcay ve Ozekici, 2015).

Tablo 3. Tiirkiye’de Diizenlenen Festivallerin Bolgelere Gore Dagilimi

Bolgeler Say1
Marmara 463
Karadeniz 268
Ege 173
Ic Anadolu 148
Akdeniz 111
Dogu Anadolu 60
Giiney Dogu Anadolu 31
Toplam 1254

Kaynak: Giritlioglu, Olcay ve Ozekici, 2015: 315.
Festivaller, turizmin gelisimine katki saglayan onemli faaliyetlerdir. Festivallerin
say1s1, ekonomiye katki saglarken, bolgeye olan ziyaretin de artisin1 etkiler (Morais
ve Lin, 2010; Ferdinand ve Williams, 2013). Festival etkinliklerinde diizenlenme
sayis1 ve tema belirtmek i¢cin bolgesel Ozellikler dikkate alimir (Janiskee, 1995).
Tirkiye’de yapilan yiyecek-igecek, miizik, aligveris, sanat ve spor festivali olmak
lizere birgok tema icerigine sahip festival ve etkinlikler diizenlenmektedir. Cesitli
tema ve farkli zamanlarda diizenlenen bu festivaller iilkelerin ulusal ve uluslarasi

alanda imajin1 gli¢lendirir (Janiskee, 1991; Penpece, 2014).

1.2.2.1. Kiiltiir Festivalleri

Kiiltiir festivalleri, insan topluluklarinin kendilerine ait yemek, miizik, dans ve diger
aktivitelerin bulundugu, etnik topluluklarin kiiltiirel bilgiler agisindan egitildigi ve
toplumlarin kimliklerini ifade ettigi etkinliklerdir (Quinn, 2005). Kiiltiir festivalleri,
bir toplumun geleneklerini sergileyerek yerel kiltiiriinii korumak ve Kkiiltiirleri
hakkinda daha bilingli olmasini saglamak amaciyla yapilmaktadir (Hall, 1992).

Kiiltiir festivalleri sayesinde kiiltiirel miras, inan¢ ve geleneksel uygulamalarin
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gelecek nesillere aktarilmast  ve geleneklerin  siirdiiriilmesi  saglanmaktadir

(Savinovic, Kim ve Long, 2012).

Savinovic ve arkadaglar1 (2012)’nin ¢aligmasina gore topluluk destegi, kagis, bilgi ve
egitim, yenilik, yemek, sarap ve eglence, aile birligi, pazarlama ve sosyallesme
kiiltiir festivallerinde motivasyon saglayan unsurlardir. Kiiltiir festivalleri ile farkli
kiiltiirlere sahip insanlar birbirlerinin kiiltiirel farkliligimi tanimakta ve Kkiiltiirel
cesitliligine sayg1 gostermektedirler (Lee, Arcordia ve Lee, 2012). Festival bolgesi
disindan gelen katilimcilarin yerel ve essiz deneyimler yasadigi kiiltiir festivalleri
turizmde 6nemli bir yer almis ve halen turizm i¢in 6nemliligi devam etmekte olan
etkinlikler arasindadir (De Bres ve Davis, 2001; Savinovic, Kim ve Long, 2012).

Tiirkiye’ de diizenlenen kiiltiir festivallerinden bazilari; Istanbul Biiyiikgekmece
Kiiltir ve Sanat Festivali, 19. Baymdir Uluslararasi Cicek Festivali, Istanbul
Tanpinar Edebiyat Festivali, Uluslararas: istanbul Siir Festivali ve Uluslararas

Arhavi Kiiltiir ve Sanat Festivalidir (tr.wikipedia.org).

1.2.2.2. Sanat Festivalleri

Sanat etkinlikleri, sanat¢mnin belirli bir ugrasi sonucu ortaya c¢ikardigi sanat
tirlinlerinin halka ulagsmasi i¢in diizenlenen organizasyonlardir (Onat ve Giilay, 2015:
56). Sanatsal etkinlikler insanlarin estetik algisin1 uyararak toplumun sanatsal
giiciniin birlesmesini saglar ve sanatsal birikimin artarak gelecek nesillere
aktarilmasinda etkidir (Ugurlu ve Ugurlu, 2011). Sanat etkinligi kapsaminda

diizenlenen festivallerden bazilar1 sunlardir;

e Adana Altinkoza Film Festivali, Antalya Altin Portakal Film Festivali,
Uluslararast Istanbul Film Festivali, Kar Film Festivali, AFM Uluslararasi
Bagimsiz Film Festivali, Uluslararas1 Sinema ve Tarih Bulusmasi Film
Festivali, Ugan Siipiirge Kadin Filmleri Festivali, Bilkent Universitesi Paso
Ogrenci Filmleri Festivali, Uluslararas1 Eskisehir Film Festivali, Altin Safran
Film Festivali ve Gezici Avrupa Filmleri Tiirkiye’de 6ne ¢ikmis film
festivalleridir. Canes Film Festivali, Toronto Uluslararas1 Film Festivali,
Venedik Film Festivali, Sundance Film Festivali, Berlin Uluslararasi Film

Festivali ve New York Uluslararasi Film Festivali (Ugurlu ve Ugurlu, 2011).
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Izmir Kiiltir Sanat ve Egitim Vakfi tarafindan diizenlenen Uluslararasi izmir
Festivali ve Avrupa Caz festivali, farkli {ilkelerin miizik camiasinin kendi alaninda
degerli kisilerinin geldigi ve yeteneklerini sergiledigi, kisisel sanat yeteneginin farkl
kisi ve Kkiiltiirlere yayildigi, insanlarin sanat bilgi birikimine deger katan ve

birikimlerini artiran miizik festivallerindendir (Onat ve Giilay, 2015).

1.2.2.3. Yiyecek-I¢ecek Festivalleri

Yerel yiyecek ve igecekler turistik deneyimlerde turistlerin yeni ve farkli tat
deneyimleri yagsamasinda 6nemli rol oynamaktadir (Kim vd. 2009). Yoresel yiyecek
ve i¢eceklerin sunuldugu festivaller, gergeklestirildigi bdlgenin kimligini tanitmanin
yaninda bolgenin kalkinma aract olma gorevini de iistlenmektedir (Sengiil ve Geng,
2016). Yerel yiyecekler festival deneyimi esnasinda turistler i¢in ¢ekicilik faktoriidiir
(Cohen ve Avieli, 2004). Gastronomi deneyimlerinin bir pargasi olan festivaller,
kiiltiirel ifade sekli olarak yemeklerin ana c¢ekim faktorii olmasindan
yararlanmaktadir (Comert ve Cetin, 2017). Sarap, bira, deniz iirlinleri, et {riinleri,
O0zel sebzeler ve 0Ozel yemekler gastronomi festivalinin ana temasin

olusturabilmektedir (Comert ve Cetin, 2017: 1093).

Gastronomi festivalleri, turistlerin bolgesel ¢ekicilik algisini, yerel yiyeceklerle ilgili
bilgi diizeylerini ve turistik deneyimlerinin duygusal etkisini artirmakla birlikte,
turistik stirdiiriilebilirligin ve yerel ekonominin canli kalmasini saglamaktadir (Cetin,
Demirel ve Cetin, 2019; Cohen ve Avieli, 2004; Atak, 2009: 41; Ekerim ve
Tannisever, 2020). Yoresel yiyeceklerin ait oldugu destinasyonu yansitmasi,
yiyecekleri bes duyu organiyla inceleyebilme imkani yaratmasi ve turistik
motivasyon unsuru olmasindan dolayi, yemek festivalleri turizmde giin gectikce
yayginlagmakta ve turistlerin gastronomi deneyimi ic¢in odak noktasi haline
dontismektedir (Cakir Keles ve Demirdag, 2019).

Tiirkiye’de yemek festivalleri kapsaminda diizenlenen etkinliklerden bazilari
sunlardir (Ekerim ve Tanrisever, 2020):

e Beyoglu Yerel Tatlar Festivali, Boza Festivali, Germencik Kiiltiir Sanat ve
Incir Festivali, Izmir Cikolata Tatli Festivali, Gastro Fest, Uluslararasi
Antepfistigr Kiiltiir ve Sanat Festivali, Kapadokya Geleneksel Yemek
Festivali, Uluslararasi Gastronomi Festivali, Uluslararasi Erzin Narenciye

Festivali ve Kiinefe Festivali
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Kargiglioglu ve Kabacik (2017: 410)’1n 2017 yilinda yaptig1 ¢aligmaya gore diinya
capinda yapilan gastronomi festivallerinin en 6nemlilerinden bazilart sunlardir:

e Ispanya’nin Domates Festivali, Avusturalya Sidney’ de Uluslararas1 Yemek

Festivali, Italya’nin Alba bdlgesinde Truffle Festivali ve Napoli’de Pizzafest,

Fransa Bordeaux’da Sarap Festivali, Almanya Munich’® de Octoberfest,

Ingiltere Wight adasinda Sarimsak Festivali, Amerika Maine eyaletinde

Maine Istakoz Festivali ve Izmir Urla’da Enginar Festivali’dir.

1.2.2.4. Spor Festivalleri

Spor festivalleri, rekreasyonel bir etkinlik olarak yapildig1 yere; sosyal, ekonomik,
turistik ve marka degeri boyutunda hareketlilik meydana getirir (Ardahan ve
Caliskan, 2017: 2150). Spor festivalleri, insanlarin etkinlik {izerinde fiziksel ve
zihinsel olarak yogunlagmasi sonucu bos zaman deneyimi olarak gergeklestirilen
faaliyetlerdir (Akyildiz ve Argan, 2010). Dans sporu, kosu etkinlikleri, bisiklet ve
doga sporu festivalleri bos zaman spor etkinlikleri arasindadir. Spor etkinlikleri
bolgeye spor turistlerini ¢ekmekte ve bolge ekonomisine Onemli katkilar
saglamaktadir (Cevik ve Simsek, 2018: 972). Insanlarin spor festivallerine katilim
gostermelerinde  eglence, ait olma/destekleme, rekabet/miicadele, yenilik,
uzlagsma/kagma, sosyallesme, Ornek olma, fiziksel aktivite ile begenilme/takdir

edilme etkili olmaktadir (Ardahan ve Caliskan, 2017).

Boga giiresi festivali (Mercan, Yiicel ve Sanal, 2020), bisiklet festivali (Celik Uguz
ve Ozbek, 2018), deve giiresi festivali (Culha, 2008) ve yagh giires etkinlikleri
(Ozdemir ve Caliskan, 2018) Tiirkiye’de siklikla diizenlenen spor festivalleridir.
Geleneksel Kumluca Deve Giiresleri Festivali (Davulcu, 2016), Artvin’de Boga
Giiresi Festivali, Burhaniye Bisiklet Festivali (Celik Uguz ve Ozbek, 2018),
Kirkpmar Yagh Giiresleri Festivali (Bilar, 2013) bu festivaller arasindadir.

1.2.2.5. Is Festivalleri
Is amagh etkinlikler, siirekli yasanan yer disinda ortak amagctaki insanlar1 bir araya
getirmek ve bilgi paylasimi amaciyla gerceklestirilen toplanti, konferans, seminer,

calistay ve sempozyum etkinliklerini igeren toplantilardir (Johnson, Foo ve
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O’Halloran, 1999; Yavuz, 2011: 21). Konferans, fuar ve sergi, ticari gosteri ve

sempozyum ig amagli etkinlik tiirlerindendir (Karagé6z, 2006: 30).

Konferans, mesleki veya teknik alanda uzman kisilerin belirli bir konuda verdigi ve
50 ile 300 kisi arasinda katilimcinin bulundugu toplantilardir. Bilim, sanat, yazin,
ekonomi vb. alanlarda herhangi bir konuda, alaninda uzman bir kisi tarafindan
dinleyicilere bilgi vermek amaciyla uzun ve bilgilendirici konugma tiiriidiir (Ekin,
2011: 25).

Seminer, mesleki veya teknik bir konuda bilgi ya da egitim amaciyla gergeklestirilen
bilgi aligverisinin seminer yoOneticisinin denetimi altinda oldugu ve 20-50 arasi
sayida kisinin katildig1 toplantilardir (Karagdz, 2006: 31).

Kongre, ulusal veya uluslararasi diizeyde en az 300 kisinin katildig1 ve karsilikli bilgi
aligverisi ortaminin yaratildigi, diizenli olarak yapilan biiylik ¢apli toplantilardir
(Aymankuy, 2003: 1; Ekin, 2011: 25).

Fuar, belli bir zamanda, belli bir yerde ticari mal sergilemek amaciyla acilan biiyiik
sergilerdir (Ercan, 2018: 73). Ticari fuarlar, bir veya birden fazla endiistri dalinda
faaliyette bulunan c¢ok sayida firmanin ilgili iirin ya da hizmetlerini tanitmak
amaciyla belirli bir takvime bagli olarak diizenli araliklarla ¢ogunlukla ayn1 yerlerde
gerceklestirilen tanitim etkinlikleridir (Kastner, Kirchgeorg ve Springer, 2011;
Erdogmus, 2019: 150).

Tirkiye’nin Artan Turizm Potansiyeli ve Glincel Sorunlar Konferansi (Balci, 2003),
Dogu Akdeniz Uluslararas1 Turizm ve Seyahat Fuar (Kozak, 2003), Uygulamali
Gastronomi Kongresi (Oczer, 2020) ve TURSAB seminerleri
(https://www.tursab.org.tr/seminerler) is etkinligi kapsamda olup, insanlar1 egitici ve

ogretici bilgiler icermektedirler.

1.2.3. Festivallerin Ozellikleri

Congcong (2014)’ a gore festivallerin 6zellikleri ve turistik etkinliklerin i¢inde yer
almas1 festivallerin “‘festival turizmi’’ kavrami adi altinda ortak bir noktada
birlestirilmesini saglar. Festival turizmi, toplum tarafindan belirlenen bir amag
dogrultusunda olup, herhangi bir destinasyonun sosyo-ekonomik, tarihi ve kiiltiirel
degerlerinin  essizliginin  tamitildig1, belirli zamanlara gore tekrarlanabilen

etkinliklerin oldugu turizm tiiriidiir (Liu, 2004). Congcong (2014)’a gore festival
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turizminin yerellik, katilm ve deneyimsel, kiiltiirel, kapsayic1 ve siirekli fayda

saglayan Ozellikleri bulunmaktadir.

Tablo 4. Festival Turizminin Ozellikleri

Yerellik Katilim ve Kiiltiirel Kapsayici Siirekli Fayda
Deneyimsel
Festivaller Festival turizmi, | Festival  turizmin | Festival turizminde | Festivallerin
gergeklestirildigi zengin aktiviteleri | 6ziinde kiiltiirel | yerel karakteristik | temasi, biytkligi
bolgenin ile diinyanin her | degerler ozellikleri ve amaglart
karakteristik yerinden bulunmaktadir. yansitacak  bircok | farkliliklar gosterir.
Ozelliklerine, gelebilecek Festivallerde ¢esitli | tema Bu farkliliklar1 ile
geleneklerine  ve | turistlerin  katilimi | kdiltiirlerin tanitimi | bulunmaktadir. her bir festival
cografi konumuna | igin gesitli | turist ¢ekici bir | Festival diizenlenmis oldugu
gore organize | etkinlikler unsurdur. Kiiltiirel | programinin destinasyonun
edildigi i¢in, her | sunmaktadir. birikim, festival | diizenlenmesi imajint  gelistirir.
festivalin kutlandig1 bolgesinin sirecinde  ulasim, | Festivaller
bolgeye ozgl gelismesinde, giivenlik, kiiltiir ve | destinasyondaki
ozellikleri zengin turizm | turizme dair pek | etkiledigi ve
bulunmaktadir. kaynag1 cok faktor dikkate | etkilendigi
saglanmasinda ve | alindig1 i¢in genis | endiistrilere
turizmde aktif | bir  organizasyon | ekonomik  olarak
kalmay1 saglamada | igerigi stirekli faydalar
onemlidir. bulunmaktadir. saglamaktadir.
Kaynak: Congcong, (2014: 54)
Festivallerin genel Ozellikleri incelendiginde su Ozelliklere sahip oldugu

goriilmektedir (Durmaz, 2014; Ozgiirel, Alan ve Bingél, 2015: 115);

e Halka aciktir,

e Temel amaci kutlama veya belirli bir temanin sergilenmesidir,

e Yilda bir veya daha seyrek olarak gerceklestirilmektedir,

e Baslangig ve bitis tarihleri onceden belirlenmektedir,

e Program bir ya da daha fazla aktiviteden olugsmaktadir,

e (Cogunlukla soyuttur,

e Etkinlige fiili katilim insanlarin ilgilisi ¢eken en 6nemli nedendir.
1.2.4. Festivallerin Etkileri
Toplumlar, yasadiklar1 destinasyonu turistik faaliyetler ile turizm alanlarina gevirirler
ve turizm etkinlikleri ile bolgenin kalkinmasina katki saglarlar. Etkinlik turizmi,
turistik faaliyetlerin gerceklestirildigi turizm tiirlerinden biridir. Festivaller, etkinlik
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turizmi igerisindendir ve destinasyon bolgesinde yasayan yerel halka kiiltiirel, sosyal,
toplumsal, cevresel ve ekonomik etkileri bulunmaktadir (Andersson ve Getz, 2008;
Small, Edwars ve Sheridan, 2005). Diinyada birgok {ilke turizminin gelismesi i¢in ilk
olarak yerel kalkinmaya onem vermektedir. Festivaller, yerel kalkinma ig¢in bir
bolgenin tarihi, kiiltiirel, dogal kaynak birikiminden yararlanilarak turistik
faaliyetlere katki saglamada 6nemli gériilen etkinliklerdir (Ozgiirel, Alan ve Bingél,
2015). Festivaller turistlere kesif olanagi saglamakla birlikte, turistlerin festival
deneyimi silirecinde yapmis oldugu harcamalar ile yerel halkin ekonomisine de
katkilar saglamaktadir. Dolayisiyla festivallerin festival katilimcilarina bilgi katkisi
yerel halka da ekonomik katkis1 bulunmaktadir (Giil, Erdem ve Giil, 2013). Festival
siiresince destinasyona yapilan ziyaretlerdeki artis bolgesel tanitimi, insanlarin ayni
konu etrafinda birarada bulunmasini ve toplumdaki huzurlu iletisimi saglamaktadir.

(Ozgiirel, Alan ve Bingél, 2015).

1.2.4.1. Festivallerin Kiiltiirel Etkisi

Etkinlikler siirecinde bir bolgenin kiiltiirel birikimi arastirllir ve kiiltiirel bilgi
gelistirilir. Etkinligin gerceklestirildigi alanin kiiltiirel birikimi yeniden ele alinarak
tarihi, kiiltiirel ve sosyal yapisinin diger etkinlik bolgelerinden farliliklart ortaya
cikarilir. Bu siirecte festivalin gerceklestirildigi kiiltliriin gelismesine katki saglar
(Stella, 2011). Destinasyonun kiiltiirel miras1, festival ziyaretgilerinin
memnuniyetleri iizerinde Onemlidir. Kiiltiirel varligindan memnun kalinan veya
memnun kalinmayan bir destinasyon, ziyaretcilerin davraniglari, tercihleri ve
destinasyona kars1t tutumlarinda etkili olmaktadir (De Mooij, 1998; Pavlukovic,

Armenski ve Alcantara-Pilar, 2017).

McDonnell ve arkadaslar1 (1998)’na gore, festivaller yerel halkin kiiltiirel varligini
tamamiyla yeniden gormesi ile bakis agisinin genislemesini saglamakta, ayni
zamanda halkin festivallere katilimindan sonra toplumsal olarak yeni fikirlerin
olusmasina etki etmektedir. Festival ortaminda smirli tema olmasina ragmen,
ziyaret¢i olarak diinyanin her yerinden insanlar deneyim i¢in festivallere katilim
gosterebilmektedir. Ziyaretciler festival alaninin yerel kiiltiiri hakkinda bilgi
edinirken, yerel halk ile kurulan iletisim ile yerel halk da ziyaret¢ilerin kiiltiirii
hakkinda bilgi edinme imkanina sahiptir. Dolayisiyla festivaller kiiltiir aligverisinin

saglanabildigi, birden fazla kiiltiir hakkinda bilgi sahibi olunabilecek ortamlardir
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(Atak, 2009). Fakat destinasyon bdlgesi i¢in bir deger olan kiiltiirel varligin ticari
deger olarak kullanimi ise festivallerin olumsuz kiiltiirel etkisi olarak ifade
edilmektedir. Festivallerdeki katilimcilarinin festivalde deneyimledikleri kiiltiirel
etkilesim diizeyleri arttikca memnuniyetlerinin de artmakta, dolayisiyla tekrar ziyaret

ve tavsiye egilimleri de olumlu yonde etkilenmektedir (Sacli, 2020).

1.2.4.2. Festivallerin Sosyal Etkisi

Sosyal etki, 6zel sektér ya da kamu tarafindan diizenlenen etkinliklerin insanlarin
yasam sekillerini, islerini, birbirleri ile iliskilerini, ihtiyaglarini giderme ve yasamla
basa ¢ikma bigimlerini degistiren sosyal ve kiiltiirel sonuglardir (Brudge ve Vanclay,
1996). Fredline ve arkadaslar1 (2003)’na gore bir toplum festivallerin sosyal
etkisinden diger etkilerine gore daha derinden etkilenmektedir. Deery ve Jago
(2010)’ ya gore etkinliklerin topluma olumlu veya olumsuz sosyal etkisi
bulunmaktadir. Festivaller etkinlik siireci ve etkinlik siireci sonrasinda toplumun
glinliilk yasaminda biiyiik bir etkiye sahiptir. Bu nedenle etkinliklerin insanlarda
biraktig1r sosyal etki insanlarin giinliik sosyal hayatini etkilediginden toplum igin

Onemlidir.

Festivallerin sosyal etkisi, destinasyon yoneticileri ve festival organizasyoncularinin
etkinliklere katiliminda, festival yoOnetimine fayda saglamasinda ve festivalin
yaratacag1 olumsuz etkilerin azaltilmasinda etkilidir. Nitekim yerel halkin festivalin
yaratacagl sosyal etkiye olan olumlu tutumu, festivallerin siirdiiriilebilir olmasini
saglar (Small ve Edwards, 2003). Toplumlar, festivallerin yarattig1 sosyal etkilerin
olumlu y6nlerini algiladiklarinda festivallerin yapilmasina daha fazla destek verirler
(Delamere, 1999). Festivallerin olumlu etkileri oldugunu algilayan halk, goniilli
olarak etkinliklere katilmay1 ve sosyal iligkiler kurmay1 kabul eder (Gilirsoy, Kim ve
Uysal, 2004). Yerel halkin festival etkinliklerine goniillii olarak katilmasi ve
insanlarin birarada giiclii ve birbirlerine giivenerek faaliyetler gerceklestirmesi
festivallerin en 6nemli sosyal islevini ortaya koymaktadir (Sert, 2017).

Festivallerin kutlandig1 destinasyonla ilgili yapilan plan ve projelerin, bolgede yasan
halk tarafindan desteklenmesi 6nemlidir. Ciinkii festival projeleri hakkinda bilgisi
olmayan halk, etkinliklere yeterli katilim ve destek saglamaz. Bu nedenle festivalin

kutlandig1r alanin sosyal cevresini olusturan insanlarin etkinlik hakkinda bilgili
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olmalari, toplum fertlerinin biraraya gelip sosyalleserek etkinliklere destek olmalarini

saglar (Giirsoy, Jurowski ve Uysal, 2002).

1.2.4.3. Festivallerin Toplumsal Etkisi

Festivaller, bir bolgeye deneyim igin gelen ziyaretcilere, destinasyonun giinliik
deneyimleri disinda farkli bir etkinlik deneyimlemeleri amaciyla sunularak, ziyaretci
taleplerinin artmasin1 saglamakla birlikte, topluma hitap ederek, ilk olarak yerel
halkin festivale ilgi ve alakali olmasini saglamaktadir. Bu nedenle festivallerin ilk
hedefi, gerceklestirildigi toplumla i¢ i¢e olmaktir (Getz ve Frisby, 1990; Butcher,
1993; Janiskee, 1994; Tiirk6z Bakirci, Bucak ve Turhan, 2017).

Festivaller, sevilen etkinliklerde harcama yapma imkani sagladigi i¢in yerel halk ve
ziyaretgiler igin genel itibariye toplumsal bir firsattir. Insanlar mutlu hissettikleri
aktivitelere katilim saglarlar. Bu siiregte bolge imaji1 hakkinda bilgi edinirler. Bu
nedenle festivaller topluma bilgi saglarken, bolge imajim1 da giliclendirirler (Getz,
1993). Festival etkinlikleri ile yerel halkin kendi kiiltiirtine ilgisi artar ve kiiltiirel
gelisim desteklenir. Kiiltiirel gelisimleri i¢in ¢aba gosteren, etkinliklere 6nem veren

halkin yagam kalite standartlar1 da iyilesir (Kiigiik, 2017).

1.2.4.4. Festivallerin Kisisel Etkisi

Festivale katilan bireyler festivalden memnuniyet ile ayrildiklar1 zaman, onlari
festivale tekrar katilmaya yonelten icgiidiileri meydana gelebilir (Fleischer ve
Felsenstein, 2002). Insanlar festival deneyiminden 6grendikleri bilgiler ile farkli
fikirler edinerek deneyim sonrasinda olumlu degisiklikler yasayabilirler. Ogrenilen
yeni bilgiler insanlarin festivale yonelik bireysel algilarini olumlu etkileyebilir ve
olumlu algilamalar ile insanlar festivale yonelik olumlu davranigsal degisiklikler
gosterebilirler. Festival aninda yasananlar, insanlarin giinliik hayatindan farkh
oldugu i¢in nese kaynagi olup streslerini gidermelerini saglar (Lee, Arcordia ve Lee,

2012). Bu nedenle festivallerin bireysel etkileri 6nemlidir.

1.2.4.5. Festivallerin Ekonomik Etkisi
Bird (2011)’ in arastirmasina géore ABD’de Charleston Sarap ve Yemek Festivali’nin

2011 yili gelirlerinin yerel ekonomiye katkis1 degerlendirildiginde bir dnceki yila
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gore daha fazla gelir elde edildigi ve gelirler ve turist talebindeki artisin kaynaginin
festivaller olmasi, festivallerin yerel ekonomideki Onemini gostermektedir.
Festivaller destinasyonda turistlere ¢ekicilik saglayip, turistik gelir elde etmek icin
yapilmaktadir. Bazi1 insanlar eglenmek i¢in konser, tiyatro vb. yiiksek maliyet
olusturacak organizasyonlar yerine, eglenmek icin daha uygun maliyetli oldugunu
diistindiikleri festivalleri tercih etmektedir. Bu durum ziyaretgilerin mutlu olmasini
ayn1 zamanda bolgenin gelir elde etmesini saglamaktadir. Festivaller yerel
ekonomiye katki saglarken, katilimcilarin kisisel faydalarin1 da gbz Oniine alarak

diizenlenir (Felsenstein ve Fleischer, 2003; Shone ve Parry, 2004).

Festivallerin organize edilme silirecinde hem destinasyonun mevcut manevi
kaynaklar1 hem de yerel halkin maddi yatirimlarindan faydalanilir. Festival
etkinlikleri mevcut bolgesel kaynaklardan daha ¢ok yararlandigi icin kisisel
yatirimlara daha az yer verilir. Festivale yatirnm yapan kisiler, katilm gdsteren
kisilerin yaptig1 harcamalar sonucunda yatirimlarindan daha fazlasini kazanma
imkanina sahiptirler (Giirsoy, Kim ve Uysal, 2004). Festival ortamindaki iirlinlerin
tanittm ve satig1 ile ilgili faaliyetler yerel halk igin gelirlerde artig, ekstra is

olanaklari, is firsatlarinda artis ve ¢esitlilik saglar (Dwyer vd. 2000).

1.2.4.6. Fesvallerin Politik Etkisi

Festivaller bir destinasyonda siyasi gii¢ ve politik goriisii sergilemede fayda saglayan
etkinliklerdir. Lentz (2001)’in yapmis oldugu ¢aligmaya goére, Gana’da hiikiimet
temsilcileri gelistirmis olduklar1 politikalarim festivaller araciligiryla halka duyurur
ve halka agik bir sekilde toplumun giivenini kazanacak sdylemler yapar. Dolayisiyla
bu bolgede festivaller siyasi kiiltiiriin bir parcasi haline gelmistir. Ayrica Gana’da
sehir, baskent, yerel seckinler, koy ve ilce merkezleri, kdy sefleri ve iist diizey sefler
arasindaki kiiltiirel ve politik etkilesimler, kiiltiir festivallerinin dinamiklerini

sekillendirmektedir (Lentz, 2001: 50).

Binsbergen (1994) ve Apter (1996)’in Afrika’daki c¢alismalarina gore festivallerde
kiiltiirel miras sergilenirken, kiiltiirel problemler de dile getirilmektedir. Halka
duyurulan problemler ile yerel halkin tamamini kapsayan kurallar belirlenmektedir.
Hangi bolgenin Kkiiltiirel problemlerinin belirlenecegine ve halka duyurulacagina

yonelik karar verme siirecinde yoneticiler devreye girmektedir. Festivallerde yerel
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halkin problemlerinin dile getirilmesi ve yoneticilerin kurallar koymasindan dolay1

diinyanin baz1 yerlerinde festivaller halk i¢in politik bir etki yaratmaktadir.

1.2.4.7. Festivallerin Cevresel Etkisi

Festival alanlarinda festival katilimcilarina kaliteli bir deneyim sunmak i¢in altyapa,
ulasim ve iletisim kaynaklarinda, giizel ve hos bir manzara sunmak icin kentsel
olarak kiiltiirel biitlinliige zarar vermeyecek sekilde yenilesmeye gidilebilmektedir
(Kizilirmak, 2006). Yerel halk yasadigi ¢evrenin yenilenmesi, dogal kaynaklarini
koruyarak gelecege aktarmasi ve bolgeye gelenlerin ve yerel halkin refahi i¢in sehrin

alt ve st yapilarinin gelistirilmesi hakkinda bilin¢glenmektedir (Hertanu ve Baitor,

2012).

Festival alani, yerel halk ve ziyaretcileri ile kalabalik bir ortam olusturmaktadir.
Kalabaliktan dolay1, yer sikintisi yasandigi durumlarda festival etkinlikleri igin
fazladan yer agmak amaciyla arazilerin yanhs kullanimi, bazi1 ziyaret¢ilerin dogal
kaynaklara bilingsizce davranmasi sonucu tahribat meydana gelmesi ve atiklar
konusunda bilingsiz kisilerin tutumlarindan dolay1 cevresel atik olugmasi ile
festivallerin birtakim olumsuz g¢evresel etkiye yol actig1 da s6z konusudur (Inskeep,
1991). Yalim ve Kurban (2013) Tiirkiye’nin ilk ekoloji festivali olan ve Istanbul’da
diizenlenen EcoFest katilimcilar1 {izerinde bir arastirma yapmistir. Arastirmanin
sonuglarina gore ¢evre temali festivaller, halkin dogal kaynaklar1 koruma ve gevreye
duyarliligini arttirmada halk ile etkili bir iletisim araci gorevi iistlenmektedir. Bu
nedenle festivallerde ¢evresel bilincin hakim olmasi1 6nemlidir.

Tiim bunlar dahilinde festivallerin olumlu ve olumsuz etkileri bulunmaktsadir. Litvin
ve Fetter (2006)’a gore festivaller bir destinasyon bolgesindeki turizm isletmeleri ve
diger isletmeler i¢in miisteri talebi saglamaktadir. Festivallere gosterilen yogun ilgi,
turizm sezonunun uzamasini saglayarak bolge halkinin kalkinmasini olumlu agidan
etkiler. Turistlerin festivaldeki deneyimlere verdikleri dnemden dolay1 yerel halk
festivalde deneyimlenen unsurlari arttirarak, turizm cesitlenmesini saglayabilir.
Festival katilimcilarinin deneyimlerinden memnun kalmalari ile bolgenin ¢ekiciligine
olan giliven ve farkindalik arttirilir. Festival etkinligi sonrasi elde edilen gelir

destinasyon bolgesi alt ve iist yapisinin gelistirilmesine katki saglar.
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Tablo 5. Festivallerin Olumlu Etkileri

Festivallerin Olumlu Etkileri

Istihdam standartlari artar.

Hayat standartlar artar.

Eglence firsatlari artar.

Ekonomik kazanim saglar.

Yeni kisilerle tanigma firsati1 saglar.

Festival bolgesi tanitimi ve turist artigi saglar.

Turistlerin bolgede kalma siiresinin uzamasini saglar.

Cevre diizenlenir.

Yerel kiiltiir ve miras korunur.

Altyap1 olanaklar1 gelistirilir.

Yerel halkin ¢evre bilinci artar.

Ulasim ve iletisim kaynaklar1 gelistirilir.

Kentsel doniisiim saglanir.

Uluslararas1 alanda taninma saglanir.

Festival i¢in festival alanina yapilan yatirim tanitilir.

Insanlarin birbirlerine sosyal anlamda destek olmalar1 saglanr.

Etkinlik yonetimi ile destinasyon alan1 yonetme ile ilgili becerilerde gelisme saglanabilir.

Toplumun 6zgiiveni artar.

Etkinlik katilicilarinin ve diizenleyicilerin tecriibeleri artar.

Gelismis bir profil olusturulur.

Yerel imaj gii¢lendirilir.
Kaynak: Mc Donnel, Johnny ve O’toole (1998: 20-21’den aktaran Kizilirmak, 2006: 185), Deery ve
Jago, (2010: 17), Giil, Erdem ve Gil, (2013: 218)’den derlendi.

Festivaller turizmde bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. Fakat gergeklestirildigi alanin
dogal ve kiiltiirel birikimine zarar verebilmekte, 6zellikle ¢evresel hasarlar meydana
gelme durumu ile karsit karsiya kalinmaktadir (Shyllon, 2007). Litvin ve Fetter
(2006)’ e gore festivallerde ¢evre problemi ile birlikte fiyat ve katilimci problemi
meydana gelebilmektedir. Hafta sonu yiiksek fiyatlara gosterilen talep ile hafta ici
gosterilen talep farklidir. Baz1 yore esnaflarinin festival siirecinde ziyaretcilerin satin
alma deneyimlerini firsata c¢evirerek c¢ikar saglamak amaciyla fiyatlart agiri
arttirmalar festival deneyimine bakis agisim1 olumsuz etkileyebilmektedir (Giil,

Erdem ve Giil, 2013).
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Yerel halkin festivallere tepkisi de olumsuz etki yaratabilecek bir faktordiir. Clinkii
halkin memnuniyet duymadigi bir festivale gosterecegi katilim ve saglayacagi
yatirim az olacaktir. Bu durumda festivallere yapilan yatinm bosa gidebilir ve
festivalin siirdiiriilebilirlik ihtimali azalir. Dolayisiyla ekonomik zarar s6z konusu
olabilir. Bdyle bir sonu¢ olmamasi icin yerel halkin gercgeklestirilecek olan
festivallere duydugu memnuniyetin dikkate alinmasi gerekir (Small, 2007).

Festivaller, destinasyon alanmin kapasitesi dikkate almarak yapilmalidir. insanlar
eglenmek ve harcama yapmak i¢in geldikleri bir mekanda sikisarak bir deneyim
yapmay1 tercih etmezler, iistelik mekan darligindan dolay1 festival alani ¢evresi ve
dogal kaynaklarina zarar gelme ihtimali vardir. Bu durum festival alaninda tahribata
yol acmakla birlikte, festivalin siirdiiriilebilir olmasini riske atmaktadir. Bundan
dolay1 festival alan1 kapasitesi dikkate alinirsa, meydana gelebilecek olumsuz

sonuglar onlenebilir (Sert, 2017).

Tablo 6. Festivallerin Olumsuz Etkileri

Festivallerin Olumsuz Etkileri

Kaba davranislar sergileyen insanlar vardir.

Kalabaliktan dolay1 su¢ orani artabilir.

Alkol tiikketimindeki artar.

Yaralanmalar olabilir.

Cevreye zarar veren davranislar sergileyen insanlar olabilir.

Sosyal yapida olumsuz degisiklik yasanir.

Festival alan1 ve organizasyonu malzemelerine zarar verilebilir.

Cevreye zarar verilir.

Kirlilik meydana gelir.

Kiiltiirel varlik zarar gorebilir.

Giliriiltd kirliligi yasanir.

Trafik problemleri yasanir.

Cok fazla kalabalik rahatsiz edici olabilir.

Fonlarda yanlislik olabilir.

Kontrol sorunlar1 yasanabilir.

Faaliyetlerde basarisizlik yasanabilir.

Enflasyondan kaynaklanan fiyat problemleri yasanabilir.

Cikar gruplarmin yarattig1 problemler meydana gelebilir

Firsat maliyeti olusabilir
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Kaynak: Mc Donnel, Johnny ve O’toole (1998: 20-21°den aktaran Kizilirmak, 2006: 185), Deery ve
Jago, (2010, 17), Giil, Erdem ve Giil, (2013: 218)’den derlendi.

Festival etkinlikleri, imaj1 gelistirmesi, yerel halkin yasam kalitesini arttirmasi,
gelenekleri gelecek nesillere aktarmasi, siirdiiriilebilirlik saglamasi, ekonomiye
katkisi, ulusal ve uluslararasi insan iligkilerini ve sosyallesmeyi arttirmasi ve rekabeti
canli tutmasi, (Culha, 2008; Yolal, Cetinel ve Uysal, 2009; Congcong, 2014;
Penpece, 2014; Bogan vd. 2017) gibi destinasyon i¢in olumlu etkiler gostermektedir.
Ancak festivallerin yerel halki kotii etkileyen ekonomik, ¢evresel, sosyal ve kiiltiirel
etkileri de bulunmaktadir (Sert, 2017). Yeral halkin kiiltiirinii kaybetme korkusu,
bolgede asir giiriiltil, trafik sikigikliklari, ¢evre kirliligi ve alt ve iist yapt hasar1 gibi
nedenlerden dolay1 festivallerin destinasyona olumsuz etkilerinin oldugu yapilan
arastirmalarda tespit edilmistir (Cudny, 2013; Yolal vd. 2016; Samuel, 2017). Tiim
bu nedenlerden dolay1 gelecekte diizenlenecek festivallerin olumlu etkilerini
arttirmak i¢in gelistirici faaliyetlerde bulunmak, olumsuz etkilerini azaltmak icin ise
coziimler iireterek yer halkin ve ziyaretgilerin festivallere bakis agisi olumlu yonde

degistirilebilir.

1.2.5. Festival ve Turizm

Festival ve turizm arasindaki iligki, festival etkinliginin kutlandig1 bolgeye, yerel
halk disindaki bireylerin katilim gdstermesi ile olugsmaktadir (O’Sullivan ve Jackson,
2002). Festivaller turizm i¢in 6zel etkinlik turizmi igerisinde yer alan, sosyolojik, bos
zaman katilimi, topluluk gelistirme ve turizm endiistrisi acisindan degerlendirmelere

tabi tutulan faaliyetlerdir (Okech, 2011: 193).

Festivaller etkinligin uygulandigi bolge halkinin yerel kiiltlirtiniin siirdiirtilebilirligini
sagladig1 icin turizm etkinligi olarak destek ve ilgi gormektedir. Yerel halk festivaller
ile kiltiiriinii korumak isterken turistik faaliyetlerini de gelistirmektedir. Turistik
faaliyetleri yerel halkin kalkinmasinda etkili olmasindan dolayi etkili bir 6zel etkinlik
turizmi igin festivallerin gelisimi desteklenmektedir (Quinn, 2006).

Festivaller, gerceklestirildigi bolgenin yerel halki icin ekonomik gelir kaynagi
olmasindan dolay1, insanlarin festivale etkinliklerine tutunmasini saglar. Yerel halk
etkinliklere gosterdigi ilgi siiresince, hem birbirlerine ve yerel {iriinlerine ilgisi ile

hem de bolgeye gelen yabancilar ile iletisim sayesinde toplumsal anlamda gelisme
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gosterir. Ayrica festival bolgesinin tanitiminda iyi bir imaj i¢in gevresel alt ve iist
yap1 faktorlerinin iyilestirilmesi bolgeyi c¢evresel olarak nitelikli bir turizm alani
yapar. Boylece festival etkinligi i¢in yerel halk ve c¢evrenin gelisim gostermesi
bolgenin turizmdeki imajin1 da olumlu agidan etkilemektedir (O’Sullivan ve Jackson,
2002). Festivallerin turizme sagladig1 faydalar turizmde bir¢ok etkinlik yoneticisi
tarafindan dikkate alinmig ve festival etkinliklerine verilen 6nem artmistir. Etkinlik
yoneticileri festivallerin turizmde rekabet saglamasindan faydalanilmasi i¢in festival
etkinliklerini siklagtirmislardir. Bundan dolayi turistik destinasyon bdlgeleri arasinda
festivalleri agisindan bir rekabet ve kazang ortami olusmustur (Getz, 1997; Higham
ve Ritchie, 2001; Shanka ve Taylor, 2004; Okech, 2011).

Okech (2011)’ e gore festivaller, turizm i¢in iiriin gelistirme faktoriidiir. Festivaller
olusturdugu sosyal ve ekonomik etki ile turistik destinasyonun siirdiiriilebilirlikte
canli kalmasini saglar. Ozellikle kiiltiir festivalleri destinasyonun otantikligini
canlandirmasindan dolayi, turistik seyahat i¢cin merak ve talebi arttirir. Bu nedenle
festivallerin turistik agidan gelistirme potansiyeline sahip bir etkinlik olmasi, turizm
gelirine olumlu bir etki eder.

Festivaller, turizmin toplumdaki yerinde genis bir gorev iistlenmektedir. Ekonomik
kalkinma turizmin en etkili faaliyetlerinden olan festivaller, sosyal etkisi ile de
turizmin toplumdaki yerinde genis bir gorevi iistlenmektedir. (Mahadevan, 2016).
Mahadevan (2016)’in ¢alismasina gore festivaller turistlerin motivasyonlarini
arttirmakta, turistik deneylere olan tutumlarini olumlu yonde degistirmekte ve
uygulandig1 bolgenin kiiltiirel becerilerini besleyerek, festival etkinliklerine katilim
gostermeyenlerin de katilim istegini ortaya ¢ikarmaktadir.

Tomas ve Kim (2011)’ e gore festivaller topluluklarin sosyal yasamini, ziyaret¢i
cekmede, pozitif turizm, toplumda sosyal uyum ve destinasyon imajini
iyilestirmeden 6nemli bir rol oynamaktadir (Laing, 2018: 2019).

Turizm sezonunda turistlerin yogun ilgisini toplayan festivaller, yil i¢inde turizm
sezonunun olmadigr aylarda da turizm bolgesi i¢in talep olusturmaktadir.
Festivallerin yilin tiim aylarina kutlanmasi, turizme sagladigi katkinin yaninda
toplumun kiiltiirel giiclinii de her daim yasatmaktadir. Ayrica festivaller, turizm
yetkililerin y1l boyunca turizmi tesvik etmelerinde bir fikir ve ¢esitlilik saglamaktadir

(Tichaawa, 2016).
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Getz ve Page (2016)’ e gore festivallerin hangi turizm bolgesinde yapildigi
katilimcilarin motivasyonunu etkilemektedir. Tercih edilen bolgedeki festivalin sekil
ve boyutu ile nasil planlandigi da turist motivesine etki eden bir faktér oldugundan,
turistlere turizmde basarili ve motive saglayan bir festival deneyimi yasatmak i¢in
festivalin yer, sekil, boyut ve planlama unsurlarina 6nem verilir. Kagis, heyecan,
yenilik/gerileme, sosyallesme, doga, tarihsellik/kiiltlirellik turistlerin festivallere
katilim gostermeleri icin motivasyon saglayan faktorler arasindadir (Thomas ve Kim,
2011).

Geertz (1973) e gore her etkinlik kisisel, varolussal ve sosyo-kiiltiirel mesajlar igerir.
Insanlar, turistik faaliyetler ile bir bolgenin kimligini arama ve anlama arayist
igerisindedirler. Turistik bolgelerde yasayan halk ise, turizm amaciyla seyahate gelen
insanlarin bolgenin kimligini tanimalar1 i¢in festival etkinliklerini araci olarak
kullanmaktadirlar (Podoshen vd. 2018).

Etkinlik turizmi kapsaminda festivaller, turizm planlamalarinda turizm yoneticileri
ile festival diizenleyicileri arasinda igbirlik¢i ve stratejik kararlar alinarak
diizenlenmektedir. Festival etkinliginin diizenlenmesi koordineli sekilde bir ¢alisma
baslamakta ve bitmektedir. Etkinlik sonunda ise koordine saglamada gorev almis
kisiler kisisel ve bolgesel ekonomik fayda saglamakla birlikte, festivalin
diizenlenmesinin genis bir kitle tarafindan yapilmasi, bolgenin turistik degerinin daha
kapsamli bir kitleye tanitilmasini saglamaktadir (Mariani ve Giargio, 2017).

Festival turizminin siirdiiriilebilirligi i¢in diinya ¢apinda destek saglanmaktadir.
UNESCO (Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Orgiitii) tarafindan
sirdiiriilebilir festival turizmi i¢cin ICH (Somut Olmayan Kiiltiirel Miras)
olusturulmustur. ICH’ nin festival listesi ile siirdiiriilebilir festival turizmi
desteklenmekte ve tesvik edilmektedir (Liu vd. 2018).

Siirdiiriilebilir turizmde turistler, yerel halk, devlet kurumlar1 ve isletme sahipleri
Oonemlidir (Byrd, Bosley ve Dronberger, 2009). Pérez ve Rodriguez Del Bosque
(2014)’ ye gore, turizm festivalinin stirdiiriilebilirligi i¢in paydaslar arasindaki iliski
onemlidir. Liu vd. (2018), siirdiiriilebilir festival turizmi i¢in ¢ok paydasl katilimi
inceledikleri ¢aligmalarina gore siirdiiriilebilirlik icin 20 adet gosterge bulmuslardir.
Turistlerin yerel sosyo-kiiltiirel kaynaklara saygi gostermesi, yerel halkin yerel

festivallere destegi, turistlerin yerel festivallere katilimlari ve tiiketim yapmalari,
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yerel halkin yerel ve kiiltiirel 6zellikleri ve yerel halkin kiiltiiriinii koruma istekliligi
festival turizminin siirdiirtilebilirligi saglayacak gostergelerdir.

Festival turizmi belirli bir bolgede kisa siireligine yapilan, zaman aralig1 belirli olan
bir etkinlik olmasina ragmen (ilban, Kash ve Bezirgan, 2015), iyi bilinen bir marka
olarak basarili bir festivalin gelistirilmesi, ziyaretcilerin bir bolgeyi nasil algiladiklar
konusunda bir etki yaratir ve bolge halkinin ekonomisini etkiler (Manthiou, Kang ve
Schrier, 2014: 265). Coban ve Siier (2018), festival turizminin destinasyon
markalasmasina etkisini aragtirmak i¢in Alacat1 Ot Festivali iizerinden yapmis
oldugu caligmaya gore, festivaller turist sayisini arttirmada, festival deneyimi
amaciyla turistlerin ziyaret etme niyetinin olugmasinda, destinasyonun pazar
ortammin ve yerel halkin ekonomik kalkinmasin1 saglamada, insanlara
sosyallesmesine ortam hazirlamada, destinasyon imaji tamitiminda markalagma
biiyik bir rol oynamaktadir. Ilban ve Koémiir (2019) ise festival turizminin
destinasyon markasina etkisini Ayvalik Uluslararas1 Zeytin Hasat Giinleri adl
etkinlik tizerinde arastirmistir. Bu c¢alismaya gore zeytinyagi tarimi ile turizmin
desteklendigi festivallerde zeytinyagi ile ilgilenen yerel firmalar {iriinlerini
ziyaretcilerle bulugturarak Ayvalik’in zeytinyagi olarak bir marka yapma imkanina
sahip olmuslardir. Ziyaretgiler, festival ¢evresindeki diger yerel iiriinlerin satildig
magazalar ziyaret ederek destinasyon markasini tanimislar ve olusan destinasyon
markasi algisindan dolay1 tekrar ziyaret niyetleri olumlu yonde etkilenmistir.
Vajirakachorn ve Chongwatpol (2017) Tayland’ da yerel yemek festivallerinin
turizm endiistrisinde is zekasi olarak kullanimina ydnelik c¢alismasina gore, turizm
planlamacilari ve festival organizatorlerinin is zekasi ve analitik kullanimiyla festival
ziyaretcilerinin gelecekte de ayni destinasyonda etkinlik katilimina tesvik edilebilir.
Festival turistlerinin 6zelliklerine yonelik veri birikimi, turist gekmek i¢in 6nemlidir.
Ziyaretcilere kampanya takibini tesvik etme ile gelistirilmis festival deneyimleri
arttirilabilir. Calismada genel olarak is zekasi ve is analitiginin festival turizminde
kullanimini ile festival turizmi ziyaretcilerin etkinliklerine katilma performanslarinin
arttirabilecegi aciklanmistir.

Belenioti ve arkadaglar1 (2017), festivallerin sosyal medyadaki marka bilinirligine
dair etkisini arastirmak i¢in Selanik’te yemek festivaller iizerine bir c¢alisma
yapmiglardir. Calismaya gore festivallerin sosyal medyada markalasmasi, yemek

festivallerinin ~ bilinirligini  arttirmaktadir. Calisma sonucunda ise yemek
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festivallerinin sosyal medyada yer almasinin turizm taleplerinin arttirdigina
ulasilmistir. Buna gore festivaller turizm tanitiminda bir ara¢ olmakla birlikte,
festivallerin sosyal medyaya yer almasi da yine festival turizmi ve diger turizm
tiirlerine olan talebi attirmaktadir. Dolayisiyla festivaller, dogrudan veya dolayl

yoldan destinasyona turizm talebi olusturma potansiyeline sahip olan etkinliklerdir.

1.2.6. Festival ve Gastronomi

Turizmde yasanan degisim ve gelisimler turistik {rlinlere olan taleplere
yansimaktadir. Turizm seyahatlerine y0n veren turistik irilinler, insanlarin
destinasyon secimlerini etkilemektedir. Bir¢ok turizm bolgesi turistik iiriinlerin
cekicilik saglamasi ve talep gormesi i¢in Ozel ilgi turizmine yonelmistir (Kilig ve
Kurnaz, 2010). Yeme-igme, 0zel ilgi turizmi ile gelistirilebilen ve yeni turizm
tiriinlerine 6rnek olabilen, birgok seyahatin amaci olan bir unsurdur (Kesici, 2012).
Festivaller, turizmin gelismesinde bir aragtir (Felsentein ve Fleischer, 2003), yerel
yiyecekler ise c¢ekicilik sagladigr bolgede turizmin giiclenmesini saglamaktadir
(Boyne, Hall ve Williams, 2013), dolayisiyla turizmin gelismesinde ve
giiclenmesinde etkili olan yerel yiyecek kiiltiirii ve festivaller bilestirilmis ve yiyecek

festivalleri ad1 altinda festival etkinlikleri diizenlenmistir.

Festival etkinlikleri bir bolgenin gelenekleri, yiyecek ve igecekleri, miizigi ve daha
bir¢ok yoresel 6zelliklerini tanitmaktadir. Tanitilan festival bolgeleri, gergeklestirilen
festival turizmi boyunca, yoresel faktorleri ile misafirlerine birgok unutulmaz

deneyim yasatmaktadir (Stankova ve Vassenska, 2015).

Kurnaz ve Islek (2018)’in Mengen Uluslararast Ascilik ve Turizm Festivali’nde
as¢ilik kiiltlirtiniin festival turizminde kullanilmasina yonelik yapmis olduklari
caligmaya gore, bolgenin ascilik tarihi gegmisi, yemek kiiltiirtindeki birikim ve bu
birikimin sektorel olarak kullanimi festivalin kaynagii olusturmaktadir. Ayrica

bolgenin ascilik ile marka olan bilinirliginden dolayi festivalin bilinirligi fazladir.

Festivaller, yorenin 0Ozel gilinlerine ya da kiiltiirel unsurlarina odaklanilarak
gergeklestirilebildigi  gibi  sadece tek  bir  {riine  odaklanilarak  da
gergeklestirilebilmektedir (Sengiil ve Geng, 2016: 80). Dolayisiyla bir bolgenin
turistik cazibe saglayacak yerel marka bir herhangi bir yiyecek iiriinii festivallere

konu olmaktadir. Festivaller ise marka iirlinii sayesinde hem festival kaynagini
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doldurmakta hem de destinasyon markalasmasint saglamaktadir. Yiyeceklerin
turizmi ve destinasyonu etkileyen bu denli ¢ekiciligi gida turizmine olan ilgiyi
artirmis, bu ilgiden dolay1 diinya ¢apinda yemek festivaline olan merak ve yemek
festivalleri artig gostermistir (Lee ve Arcordia, 2011).

Kim ve arkadaglar1 (2009: 423)’ na gore yerel yiyecek ve i¢ecekler turistlerin tatilleri
sirasinda destinasyonlardaki yeni tatlar1 ve farkli gelenekleri tanimasi agisindan
oldukca 6nemli bir rol oynamaktadir. Festival ortami turistlerin yerel yiyecekleri
deneyimleri i¢in bir firsattir. Festival esnasinda, festival eger yiyecek-igecek festivali
degilse bile, turistlerin yiyecek ihtiyacini karsilamak icin ydresel iirlinler sunularak
her sekilde yerel yiyecekleri deneyimlemelerine firsat saglanmaktadir (Sengiil ve
Geng, 2016). Ayrica festivallerin diizenlenmesi, yerel yiyeceklerin festival ortaminda
sergilenmesinin yaninda turistlerin festival bolgesindeki otel ve restoranlardaki yerel
iriinleri deneyimlemelerine de olanak saglamaktadir. Festivalin bu islevi, kendi
imajin1 gostermesinin yaninda, hem gergeklestirildigi destinasyonun genel imajinin
da tanitilmasin1 saglamakta hem de destinasyon ekonomisine katkilar saglamaktadir
(Diane ve Jackson, 2002).

Sengiil ve Geng (2016), yoresel mutfak kiiltiiriinlin festival turizminde kullanimini
aragtirmak igin Ipekyolu Kiiltiir, Sanat ve Turizm Festivali yonetici ve paydaslar:
tizerinde bir ¢alisma yapmislardir. Calismanin sonucunda ydresel mutfak iiriinlerin
festivallerde tanitim amacli kullanimina dair ¢alismalarin daha fazla olmasi, festival
katilimcilar1 hakkinda derinlemesine arastirma yapilmasi ve yoresel yiyeceklerin
arsivlenmesi tavsiye edilmistir.

Kargiglioglu ve Kabacik (2017) Uluslararast Urla Enginar Festivali iizerine yaptigi
caligmaya gore, festivalde ilk olarak enginarli midye dolma, enginarli makarna,
enginarlt boyoz, enginar doneri, enginar tarlasinda yemek deneyimleri, enginar
hakkinda sohbetler yapilmakla birlikte Ege bolgesi zeytinyagli yemekleri de
sunulmus ve deneyimlenmistir. Ayrica c¢alismada yapilan ankete gore festivalin
diizenlendigi bolgeye ziyarete gelen birgok kisi festivale katilmak amaciyla ziyaret
etmektedir. Bu nedenle festival ile gastronomi biitiinliigiiniin birlestirilmesi ile

diizenlenen yemek festivalleri destinasyon imaj1 ve ziyaretlerini etkilemektedir.
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1.2.6.1. Festivallerin Gastronomi Deneyimlerine Etkisi

Festival etkinlikleri, turistik deneyim amaciyla ziyaret gelen destinasyon turistlerinin
cesitli turistik trlinler gérmelerini saglayarak gelecekte de turizm talebi olugmasini
saglayan turistik ve yoresel faaliyetlerdendir (Getz ve Frisby, 1990). Gastronomi
turizminde yerel yiyecek iireten ciftlikleri, restoranlar1 ve festivalleri seyahat etme
faaliyetleri gerceklestirilmektedir. Yerel {riinleri tanitan ve yerel yiyecek
kaynaklarindan olan festivaller ise turistleri deneyim yapmak amaciyla yemek
festivalleri ve diger gastronomi etkinliklerine yoneltmektedir (Hall, Mitchell ve
Sharples, 2003). Festivallerde yapilan deneyimler, turistlerin yerel iriinlere olan
ilgisini  arttirmakla  birlikte, festivallere duyulan ilgiden dolayr turistlerin
destinasyonda kalis siiresini de uzatmaktadir (Kiigiik, 2017). Ayrica destinasyon
bolgesindeki yerel yiyecek sunan isletmelere ve bolge yonetimine satis ve gelir igin
bir firsat saglanmis olur (Huang, Li ve Cai, 2010). Tse ve Crotts (2005)’ gore ulusal

kiiltiir, kalis siiresi, yas ve tekrar ziyaret gastronomik deneyimleri etkilemektedir.

Tiirkoz Bakirci ve arkadaglari (2017), yoresel {iriin festivallerinin gastronomi turizmi
tizerine etkisini Urla Ornegi lzerinden yaptiklart c¢alismalarina gore, Urla’da
Uluslararas1 Enginar Festivali, Oyuk Festivali, Ot Festivali, Bag Bozumu Senlikleri
ve Kavun Festivali gibi birgok festival diizenlenmektedir. Calismanin sonucuna gore
yerel halk Uluslararas1 Enginar Festival’i sayesinde enginarin iiretim ve iglenmesinde
saglik agisindan dikkat gerektiren konularda bilinglenmis, festivalde sunulan farkli
enginar tarifleri ile Tirk mutfaginda kullanimi arttirilarak gastronomi turizmine ve
deneyimlere katki saglanmaistir.

Sandybayev (2018), Abu Dabi Yemek Festivali iizerinden sokak ve yemek
festivallerinin ziyaretcilerin duygular1 ve memnuniyetleri aracilifiyla gastronomi
turizmine etkisini incelemistir. Calisma sonucunda yemek festivallerinin
ziyaretcilerinin duygularini, duygularinin ise davranigsal niyetlerine etki ederek,
yemek festivali ziyaret niyetlerine olumlu agidan etkide bulundugu sonucunda
ulagmakla birlikte, gastronomi turizminin destinasyon bdlgeleri i¢in 6nemli turist
cekici kaynak oldugunu ve yemek festivallerinin gastronomi turizminin geligimi igin
1yi bir performans alani oldugunu agiklamistir.

Lin ve Bestor (2020) Tayvan Donggang’ da Mavi Yiizgegli Orkinos Kiiltiir Festival’i
lizerinde yaptig1 calismaya gore Donggong yerel mutfagi ¢ig ve dilimlenmis servis

edilen balik tiirleri acisindan kimligini festivallerde sergilemektedir. Festivaller
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yiyecekler araciligiyla bolgenin kiiltiiri ve gida imaj1 tanitilmaktadir. Donggong’ un
balik agirlikli yerel mutfak kimligini gosteren Mavi Yiizgecli Orkinas Kiiltiir
Festival’i bolgeye daha fazla turist gelmesini saglamakla birlikte, yemek kiiltiirii ile
stirdiiriilebilirlik arasindaki iligskiyi gostermistir.

Pirnar ve arkadaslar1 (2019) Izmir’de diizenlenen festivallerin turist ziyaretleri ve
destinasyon markalagsmasina etkisini arastirdiklar1 ¢alismalarina gore, Izmir’de
yemek, kiiltiir, miizik, sanat ve spor temal1 bir¢ok festival diizenlenmektedir, fakat bu
calismada izmir festivalleri kiiltiir, miras ve sanat, yemek ve gastronomi ve spor
festivalleri olmak iizere 3 kategoriye toplanmis ve en baskin kategorinin kiiltiir ve
gastronomi festivalleri oldugu sonucuna ulasilmistir. Dolayistyla Izmir’de kiiltiir ve
yemek festivalleri, gastronomi ve kiiltiir temal1 turist ziyaretlerini ve destinasyon
markalasmasini saglamaktadir.

Folgado-Fernandez ve arkadaslar1 (2016), Ispanyol gastronomi etkinliklerinde
turistlerin yemek deneyimlerinin destinasyon imaji ve gastronomi etklinliklerine
sadakatine etkisini arastirmistir. Jerte Vadisi’ndeki Kiraz Cicegi Festivali ve
Trujillo’daki  Ulusal Peynir Fuari’nda yapilan anket sonuglarina gore
destinasyonlarin olusturan yapisal unsurlar destinasyonun markasini olusturmaktadir,
gastronomi etkinlikleri de bunlardan biridir. Etkinlik ziyaret¢ilerinin gastronomik
olaylarla gosterdigi baglhilik ve etkinligin markasi, destinasyon markas: ve
destinasyon imaj1 ile pozitif yonde iligkilidir. Bundan dolay1 ¢alismada gastronomik
etkinliklerde yapilan yemek deneyimlerinin destinasyon sadakati saglayarak benzer
etkinlikleri ve destinasyonu yeniden ziyaret ziyaret etme niyeti olusturdugu
kanitlanmastir.

Hermann ve arkadasglari (2020) Craft Beer Festivali ziyaretcilerinin festival
davraniglart ve memnuniyetlerinin etkinlik deneyimlerine etkisini aragtirmistir.
Caligmaya gore gastronomik olaylarda etkinlik deneyiminde katilimecilar arasindaki
duygusal etkilesim memnuniyet yaratmaktadir. Festivalde hissedilen duygusal
baglilik, macera, heyecan ve bagkalar1 ile iletisim insanlar1 bu tarz etkinlikleri
duygusal acidan yeniden deneyimlemeye yonlendirmektedir. Bir diger ¢ikarim ise
etkinlik deneyimi ile davranis niyeti arasindaki iliskide memnuniyetin rolii
oldugudur.

Yukarida 6rnek verilen arastirmalardan da anlasilacagi iizere, yerel yiyecek ve igecek

ile diger kiiltiirel birikimlerin sergilenmesi ile diizenlenen festivaller ziyaretcilerinin
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deneyimleri esnasinda hissettidigi duygular, motivasyon, memnuniyet ve destinasyon
bolgesindeki diger unsurlar sayesinde deneyimlerden etkilenmektedir. Festivallerin
ozellikle yemek deneyimi firsati tanimalar1 insanlarin aymi bdolgede bir sonraki
seyahatlerinde yemek deneyimi amaciyla gastronomi turistik olarak yer almalarinm

saglamaktadir.

1.3. Gastronomi Festivalleri

Turizmde yemeklere ve igeceklere verilen dnem yerel yiyecekleri turizmin 6nemli
bir iirlinli yapmustir. Yiyeceklerin turistik iirlin olarak 6nemli hale gelmesi turistlerin
seyahat deneyimlerinde dikkat ¢ekici bir unsur olmustur (Harrington ve Ottenbacher,
2010). Bu nedenle yemek, bir destinasyonun hem cazibe hem de imaj olarak 6nemli
bir bileseni haline gelmistir (Chang ve Yuan, 2011; Lopez-Guzman vd. 2017).
Yemeklerin 6nemli bir bilesen olmasi, gida turizmini canlandirmaktadir (Hall,
Prayag ve Amore, 2017). Gida turizmi, yerel iireticilere, gastronomi festivallerine,
yerel restoran ve yemek deneyimlerinin yapildigi mekanlara yapilan ziyaretler ile
gerceklestirilen turizmdir.  Henderson (2009), a gore gastronomi etkinlikleri

gastronominin bir turist {irlin olarak 6n plana ¢ikmasini saglamaktadir.

Festivaller turizmin motive edici faktorleridir. Ozellikle gastronomi festivalleri
turistlerin birbirlerine tavsiyede bulunduklar1 ve ¢ok fazla arastirmaya tabi tutulan
turistik trlinlerden biridir (Getz, 2008; Henderson, 2009). Organ ve arkadaslari
(2015)’ na gore yemek festivali tasariminda ii¢ temel unsur vardir; tat, yer ve gelenek
(Lopez-Guzmén vd. 2017: 269). Bu ii¢ temel faktor ile festival bolgesinin
gastronomi iiriinleri kalitesi ve gastronomi kimligini tanitilmaktadir (Horng ve Tsai,
2012).

Popiiler festival tiirlerinden olan ve bilgi aligverisi ile yerel mutfagi diinyaya acan
gastronomi festivalleri (Biiyliksalvarci ve Akkaya, 2018), yerel ve kiiltiirel
kaynaklarin reklaminda, kalkinma ve markalasma stratejinlerinde onemli bir rol
oynamaktadir (Blichfeldt ve Halkier, 2014). Festivallerde yapilan gastronomik
deneyimler turistlerde yiyeceklere yonelik marka algisi olusmasini saglamaktadir.
Bunun yaninda yiyecek markasindan dolay1r destinasyonun da genel itibariyle

yiyecek markasi ile bilinen bir destinasyon olmasina etki eder. (Blichfeldt, 2005;
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Therkelsen ve Halkier, 2010). Popiiler festival tiirlerinden olan ve bilgi aligverisi ile
yerel mutfagi diinyaya acan Yemek festivallerinin sarap, bira, deniz iiriinleri, et
tiriinleri, belirli sebzeler, 6zel yemekler vb. olarak giin gectikte sayis1 artmaktadir
(Griffin ve Frongillo, 2003; Hall ve Sharples, 2003; Einarsen ve Mykletun, 2009;
Blichfeldt ve Halkier, 2014: 1588).
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Tablo 7.2000-2020 Yillar1 Arasinda Tiirkiye’de Yapilan Gastronomi Festivali ile Alakali Cahsmalar

Yazarlar Yil | Caligmanin Adi Amact Yontem | Bulgular
1 Yemenoglu E, | 2013 Geleneksel festivallerin kirsal turizm {izerindeki | Honaz’m kirsal alan gekicilikleri, | Miilakat, 63 | Bolge halki  bolgenin  kirsal
Dalgmn T ve Ceken etkileri: Denizli-Honaz Kiraz Festivali 6rnegi kiiltiirel ~ degerleri ve sosyal | katilimer turizminden memnundur. Kiraz
H yapisint  incelemek ve kirsal Festivali ile turistik faaliyetler ve
turizmin Onemli bir pargasi olan tanmnirlik  artis  gosterdigi  igin
festivallerin 6nemini belirtmektir. festival bolge Onemli bir role
sahiptir.
2 Tan O 2013 Yerel Uriinlerin Kirsal Turizme Katkisi; Tekirdag | Kiraz Festivali’nin Tekirdag’in | Dokiiman Tekirdag’da  diizenlenen  kiraz
Kiraz Festivali Ornegi taninmasina  ve  ekonomisine | analizi  ve | festivali bolgeye ekonomik ve
katkisini belirlemektir. miilakat sosyal katki saglayarak kirsal
turizmi fayda saglamaktadir.
3 Ozkan E, Curkan | 2014 Alacati Ot Festivali'nin Yerel Halk Uzerindeki | Calismanin amaci Alagati Ot | Anket Festival bolge halkina ekonomik
SC ve Sarak EC Etkilerinin Degerlendirilmesi Festivali’nin yerel halk iizerindeki | teknigi, 50 | sosyo-kiiltiirel ve gevresel olarak
etkilerini aragtirmaktir. katilimer fayda saglamaktadir. Alagati ve
Cesme tanitimina katki
saglamaktadir. Fakat yine de
festivalle ilgili tanitim
faaliyetlerinin  yetersiz  oldugu
sonucuna ulagilmistir.
4 Ozkan E, Curkan | 2015 Festivallerin katillan ziyaretciler tiizerine etkileri: | Alagati Ot Festivali’nin katilanlar | Anket Festivalin bolgenin tanitiminda,
SS ve Sarak EC Alagat1 Ot Festivali Ornegi tizerindeki etkilerini belirlemek. teknigi, 130 | yerel halkim  ekonomisi ve
katilimer becerilerini sergilemesinde yararli
oldugu, ancak festivalde yapilan
etkinliklerin ~ yetersiz ~ oldugu
sonucuna ulasilmistir.
5 Culha O ve Kalkan | 2016 Uluslararast Zeytin Festivalinin Kalitesi ve Bolge | Caligmanin amaci Didim’de 3. | Yan Festivalin program kalitesi,
A Turizmine Katkilari: Didim Yerel Esnafi Ne | Uluslararast Zeytin Festivali’nin | yapilandiril etkilesim kalitesi, fiziki kalitesi,
Soyliiyor? yerel esnafin  bakis agisindan | nus gériisme | yOnetim/yonetisim kalitesi ve ¢ikti
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algilanan  kalitesi ve  bolge | teknigi, kalitesi festivalin bolge turizmine
turizmine katkisi aragtirmaktadir. katilimcilar katkisinda etkili olmaktadir.
isletme
sahipleri
Sengiil S ve Geng | 2016 Festival turizmi kapsaminda ydresel mutfak | Yoresel — mutfak  kiiltiiriiniin | Yan Yoresel mutfak {iriinleri tanitim
K kiltiiriiniin - destekleyici iriin olarak kullanilmasi: | festival  turizmi  kapsaminda | yapilandiril materyallerinde daha fazla yer
Mudurnu Ipekyolu Kiiltir ve Sanat ve Turizm | destekleyici iriin olarak | mis miilakat | almali, yoresel lezzetler
Festivali Ornegi kullanilmasini saglamaktir. arsivlenmeli, festival
ziyaretgilerine yoresel lezzetler
sunulmali ve festivale katilanlarla
ilgili alan arastirmasi yapilmali.
Sert AN 2017 Festivallerin Yerel Halk Uzerindeki Sosyal Etkileri: | Caligmanin amaci kirsal | Anket Yerel halk, festivallerin sosyal
Beypazari Ornegi bolgelerde yapilan festivallerin | teknigi, 320 | acidan maliyetinin, sosyal
yerel halk izerindeki sosyal | katilimer faydalarindan daha az oldugunu
etkilerini ve yerel halkin festivalle diisinmekte ve festival
ilgili tutumlarini belirlemektir. etkinliklerini ~ desteklemektedirler.
Ayrica yerel halkin festivallere
kendi istekleri ile katilmasi festival
basarisini olumlu agidan
etkilemekte ve arttirmaktadir.
Kargiglioglu § ve | 2017 Gastronomi Turizmi Kapsaminda Urla Enginar | Urla Enginar Festivali'ne gelen | Anket Bolgeye gelenler genel olarak
Kabacik M Festivaline Gelen Turistlerin Festival Hakkindaki | turistlerin festival ile ilgili goriis | teknigi, memnun kalmistir. Urla hakkinda
Gortisleri ve memnuniyetlerini belirlemek. rastgele bilgi sahibi olmak i¢in en fazla
yontem ve | internet kullanilmistir ve
339 katilimlarin ¢ogunlugu 2.
katilimer Uluslararast  Enginar  Festivali
hakkinda  olumlu  diisiincelere
sahiptir.
Tirkdz Bakirc1r G, | 2017 Bolge Gastronomi Turizmi Uzerine Yoresel Uriin | Yoresel irlin festivallerinin | Yari Bolgede enginar iretimi  ve
Bucak T ve Turhan Festivallerinin Etkisi: Urla Ornegi bolgenin  gastronomi  turizmi | yapilandiril satiglart  artig  gostermis, halk

KN.

iizerine etkilerini arastirmaktir.

mis miilakat

bilgilenmis ve ulusal ve
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uluslararas: tanitim saglanmistir.

10 | Erdogan Aksu H 2017 Eller Havaya Eller Sifaya: Uluslararas1 Manisa Mesir | Mesir karma  toreni, kortej | Dokiiman Festival, kutlandig1 toplumun ortak
Festivali Uzerine Bir Inceleme yiirliyiisii, mesire emegi gecenlere | analizi bellegini yilin belirli zamanlarinda
mevlit okuma tdreni ve mesir kutlanarak canli tutmakta ve
sagcim toreni gibi uygulamalarin festival ~ bilesenleri  sayesinde
festivalin - olusumuna katkilarini festival yasatilmaktadir.
tespit etmek.
11 | Bekar A, Kocatiirk | 2017 Gastronomi Festivallerinin Algilanan Destinasyon | Gastronomi temali festivallerin | Anket Festival, sosyal, ekonomik ve
E ve Siiriicii C Imajina ve Tekrar Ziyaret Etme Niyetine Etkisi: | algilanan destinasyon imajina | teknigi kiiltiirel agidan yore imajmna ve
Fethiye Yesiliizimli ve Yoresi Kuzugdbegi Mantar | katkilarim1  ve tekrar  ziyaret tanitimina  katki  saglamaktadir.
Festivali Ornegi niyetine etkisini incelemek. Algilanan destinasyon imaj1 ile
tekrar  ziyaret niyeti arasinda
pozitif yonlii anlamli bir iligki
bulunmustur.
12 | Kurnaz A ve Islek | 2018 Ascilik Kiiltiiriiniin Festival Turizmi Kapsaminda | Yapist ve igerigi itibariyle farkli | Ornek olay | Festival bolgede ekonomik katki,
E Kullanilmasi: Mengen Uluslararast Ascilik ve Turizm | yemek kiiltiirlerini sunan, | yontemi, bolgenin ascilik kiiltiiriiniin
Festivali uluslararas: festivaller agisindan | gozlem, tanmirhigma, yorenin ulusal ve
o6nemli bir yeri olan Mengen | miilakat 1 | uluslararast ascilar tarafindan
Uluslararast  Ascilik ve Turizm | katilimc1 ve | ziyaret edilmesine imkan
Festivali’ni incelemek. dokiiman saglamakta ayni zamanda asgiliga
analizi. dair  bilgi paylasim  ortamui
olusturmaktadir.
13 | Saatci G ve | 2018 Yoresel Festivallerin Yerel Halk Uzerindeki Etkileri: | Alagati Ot Festivali’nin yerel halk | Anket Yerel halk, festivalin sagladigi
Yalginkaya T Alagati Ot Festivali Ornegi. izerindeki etkilerini belirlemek. teknigi, 387 | sosyal ve ekonomik katkinin
katilime1 farkindadir ve bu nedenle yoresel
festivale karst olumlu bir bakis
acisina sahiptirler.
14 | Polat E, Diken B, | 2018 Festival Kalitesi, Algilanan Deger, Festival Tatmini | Uluslararas Mesir Macunu | Anket Festival kalitesi alt boyutlari
ve Kilig SN ve Festival Sadakati Arasindaki fliskilerin Tespiti | Festivali'nde festival kalitesi, | teknigi, 361 | festivalin algilanan degerini pozitif

Uzerine Bir Arastirma: Uluslararas1 Manisa Mesir

Macunu Festivali Ornegi.

algilanan deger, festival tatmini ve

festival sadakati arasindaki

katilimet

yonde etkilemektedir. Algilanan

deger, festival tatmini ve festival
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iligkileri ve festival
katilimcilarinin  festival Kkalitesi,
algiladiklart  deger, festivalden
tatmin olma ve festivale sadakat

diizeylerini belirlemek.

sadakati de birbirlerini pozitif ve
anlamli bir sekilde etkilemektedir.
Festival kalitesinde memnuniyet
diizeyi en fazla yiyecek kisminda

gorilmiistiir.

15 | Erdem O, Mizrak | 2018 Festivallerin ~ Bolge Turizmine Katkilari ve | Caligmanin amaci kirsal turizm | Betimsel Yapilan analiz sonucunda festival
M ve Aratoglu C Siirdiiriilebilirligi: Uluslararas1 Mengen As¢ilik ve | gekiciligi ve bolgesel tanitim araci | analiz, 49 | tamtiminda  katilimcilar  igin
Turizm Festivali Ornegi olarak  Uluslararas1 ~ Mengen | katilimci tanitim, kiltiir, eglence, sanat ve
Ascilik ve Turizm Festivali’nin sosyal paylasim onemlidir.
bolgeye sosyal ekonomik ve Katilimeilar ~ bolgeye S0Sy0-
kiltiirel katkilarini belirlemektir. ekonomik ve sosyokiiltiirel katki
yapmasmin  yaninda, bdlgenin
reklamini yapan bir unsur olarak
goriilmektedir.

16 | Tastan H, Soylu | 2018 Adana Lezzet Festivali’ne Katilan Bireylerin Festival | Calismanin amacit festival | Anket Katilimcilar Adana Lezzet
AG ve Demir § Algilarinin Belirlenmesi katthmeilarmin -~ Adana  Lezzet | teknigi, 339 | Festivali’ni etkinlik boyutu, sosyo-
Festivali’nde algilarmi 6lgmektir. katilime1 kiiltiirel boyut, iist yapt boyutu ve
aligveris ve yiyecek boyutu
acisindan  algilamiglardir.  Bu
nedenle festival genel olarak
olumlu algilanmugtir. Fakat
yiyecek-igecek etkinligi ve sehir
hizmetlerinde gelisme gostermesi

gerektigi ifade edilmisgtir.
17 | Keskin SN 2018 Katilimeilarm  Motivasyonlarma  Gore  Pazar | Alagati Ot Festivalini ziyaret eden | Anket Katilimeilarmm  demografik  ve

Béliimlendirmesi: Alagati Ot Festivali Ornegi

katilimeilarin motivasyonlart
belirlemek ve ziyaretcilere
motivasyonlarma  gbére  Pazar

boliimlendirmesi yapmak.

teknigi, 307

katilimet1

seyahat Ozellikleri pazarlama igin
O6nemlidir. Festivalde kadinlar, orta

seviyenin tizerinde gelire sahip

olanlar ve {iniversite —mezunu
kisiler daha fazla yer almis
almistir.  Ayrica  turistler yeni
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deneyimler yasamak ve dgrenmek

icin farkli  deneyimlere para
harcamaya isteklidirler.
18 | Cakir Keles M ve | 2019 Samsun yoresel ot yemekleri festivaline katithm | 5. Samsun Yoresel Ot Yemekleri | Anket Katilimeilarm ~ festivale  katilma
Demirdag SA motivasyonlari Festivali katilimcilarmin katihm | teknigi, 252 | motivasyonu orta diizeyin
motivasyonlarmi belirlemek. katilimer izerinde, yerel yiyecek ve ot
yemekleri hakkinda kiiltiirel bilgiyi
artrmak  ve  giinlik  stresten
uzaklagmak en yiiksek diizeyde
bulunan motivasyonlardir, macera
arayisi icin festivale katilim ise en
diisiik diizeyde bulunmustur.
19 | Barakazi M ve | 2019 “Festivallerin ~ Diizenlendikleri =~ Destinasyonlara | Narenciye Festivali’'nde yoresel | Miilakat, 9 | Narenciye  Festivali  Mersin’e
Kayran MF Katkisimin Incelenmesi: Narenciye Festivali Ormegi driinlerin tanitimi ve destinasyona | katilimer festival  turizmi  igin  katki
sagladigi sosyal ve ekonomik saglamaktadir. Katilimeilar ¢ok az
etkileri incelemek. yerde bu irinii deneme firsati
yakalamiglardir ~ ve  tanitimim
yetersiz  bulduklart igin  sehir
turizmine  katkisinin  yetersiz
oldugu sonucuna varilmustir.
20 | BuzcuZve OguzS | 2019 Festival = Ziyaretcilerinin ~ Algiladiklar1  Deger, | Festival  kalitesini  belirleyen | Anket Algilanan  deger ile festival
Memnuniyet ve Sadakatin Festival Kalitesi ile Olan | program, imkanlar ve | teknigi, 393 | programi  arasinda, algilanan
Miskisi: Adana Kebap-Salgam Festivali Oregi bilgilendirmenin, festivalin | katilimci memnuniyet ile festival programi
algilanan  degeri, tatmin ve arasinda, bilgilendirme hizmetleri
sadakatine etkisini 6lgmek. ve yiyecek hizmetleri arasinda,
algilanan sadakat ile festival
programu arasinda pozitif bir iligki
bulunmustur.
21 | Saglamtas E 2019 Kirsal Alanlarda Diizenlenen Yemek Festivallerinin | Calismanin amaci kirsal alanlarda | Anket Festivallerin  toplumsal katkiya
Sosyal Boyutunun Algilanan Toplumsal Katkiya | yapilan yemek festivallerinin | teknigi, 331 | olumlu  bir  etkisi  oldugu
Etkisi: Yesiliiziimlii Kuzug6begi Mantar Festivali festivalin yapildig1 yoreye sosyal | katilimci bulunmustur.  Yerel halk ve
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etkilerini tespit etmektedir.

kitle festivalleri

Fakat

yonetici
desteklemektedir. sosyal

maliyet ve c¢evresel kisitlarin
toplumsal katkiya olumsuz etkisi

oldugu sonucuna ulagilmistir.

22 | Sa¢hi C, Ers6zB ve | 2019 Etkinlik  Katihimcilarmin ~ Destinasyon  Imaji | Caligmanin amaci Portakal Cigegi | Anket Katilimeilarm  destinasyon imaji
Kahraman CO Algilarinin Tekrar Ziyaret Egilimleri Uzerine Etkisi: | Karnavali’na katilan bireylerin | teknigi, 364 | algilari tekrar ziyaret niyetlerini
Portakal Cigegi Karnavali Ornegi destinasyon  imaji  algilarmm | katilimel etkilemekte  olup, destinasyon
tekrar ziyaret etme niyeti iizerine imaji  algilart  kigilerin  ¢esitli
etkilerini belirlemek ve ozelliklerine ~ gore  degisiklik
katilimeilarin 6zellikleri agisindan gostermektedir.  Ayrica  giivelik
destinasyon  imaji  algilarinin sorunu, kalabalik ve ¢evre kirliligi
farklilasip farklilasmadigini katilimeilari olumsuz yanitidir.
belirlemektir.
23 | Cetin M, Demirel | 2019 Gastronomi Konulu Festivaller: Tiirkiye Ornegi Tiirkiye’de diizenlenen | Dokiiman Gastronomi festivalleri en fazla
H ve Cetin K gastronomi konulu festivallerin | analizi Istanbul’da  ve agustos ayinda
belirlenmesidir. diizenlenmektedir. Ulkenin
gastronomi kaynaklart cok
fazladir, bu nedenle gastronomi
temal1 festivallerin yetersiz oldugu
ifade edilmistir.
24 | Sirme M 2020 | Festival Kalitesinin Davranigsal Niyete Etkisini | Uluslararast Gaziantep | Anket Personel kalitesi, sobjektif norm,
Belirlemeye Yonelik Bir Arastirma Gastronomi Festivali’nde festival | teknigi, 337 | yiyecek-icecek kalitesi ve
kalitesinin ~ davranigsal  niyete | katilimer bilgilendirme degiskenleri
etkisini belirlemektir. davranigsal niyeti etkilemektedir.
Ayrica  katilimcilar en fazla
yiyecek-icecek kalitesine Onem
vermistir.
25 | Ekerim F  ve | 2020 Tiirkiye Gastronomi Festivalleri ve Haritalandirilmas1 | Calisgmanin  amaci  Tiirkiye’de | Dokiiman 367 gastronomi festivali tespit
Tanrisever C diizenlenen gastronomi | analizi edilmis, bolgelere gore 7 tabloda
festivallerini tespit etmek ve incelenmis ve Cografi Bilgi
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Tablo 8.2015-2020 Yillar1 Arasinda Gastronomi Festivali icerigi Olan SSCI ve SCIE indeksde Taranan Cahsmalar

haritalandirmaktir.

Sistemi ile haritalandirilmistir.

26 | Aktas Alan A ve
Sen O

2020 Gastronomi Temah Festivaller Uzerine Yapilmig

Calismalarin Bibliyometrik Analizi

Etkinlik turizmi ve gastronomi

turizmi  Ozelinde  gastronomi

temali  festivaller ~ konusunda
yapilan caligmalarin bibliyometrik
ozelliklerinin belirlenerek mevcut
durumun  ortaya  koyulmasi,
egilimlerin belirlenmesi ve yeni
yapilacak ¢alismalara yol gosterici

olmas1 amaglanmustir.

420 c¢alisma
iizerinde
bibliyometri

k analiz

2008 yili ve sonraki konu ile iligli
caligmalarin artis gostermis. En
2015-2018  yillart
yapimistir.  Lee  vd.
(2008) en fazla atfi almistir. Bu

fazla yaym

arasinda

alanda gerceklestirilen
caligmalarda en fazla tiketici
algis;, fiyat ve gastronomik
etkinlige yer verilmistir.

Amerika’nin = 70 yaym  ile

gastronomi festivali konulu en ¢ok
calisma yapan iilke oldugu tespit

edilmistir.  Ayrica WoS  veri

kaynagina gore Tirkiye'nin 11

bulunmaktadir.  Ayrica

yaymni

gastronomi  temali  etkinlikler

davranigsal niyet, motivasyon,

turizm, festival ve deneyim

konulart ile gii¢lii bir iliskidedir.

‘ Yazarlarin Adi

‘ Yil ‘ Calisma Adi

Amaci

Yontem

| Bulgular
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Jung T, Ineson EM, Kim
M ve Yap MH

2015

Influence of festival attribute qualities on
Slow Food tourists’ experience, satisfaction

level and revisit intention.

Calismanin amac1 Mold

Slow Food Festivali’ne

katilan festival
ziyaretgilerinde  festival
ozelliklerinin

ziyaretgilerin genel

deneyimi, memnuniyetleri
ve yeniden ziyaret etme
niyetleri iizerindeki

etkilerini aragtirmaktir.

Anket teknigi,
209 katilimer

Festival biinyesindeki programlar,
yiyecekler, eglence ve  diger
olanaklar ziyaretcilerin genel

deneyimi ve festival memnuniyetini
dogrudan etkilemektedir.

Ayrica festival Kkalitesi ve diger
olanaklar Slow Food festivalinin
yeniden ziyaret edilmesini dogrudan

etkilemektedir.

Franklyn S ve Badrie N 2015 | Vendor Hygienic Practices and Consumer | Calismanin amaci | Anket teknigi, | Festivaldeki saticilarin kisisel hijyeni
Perception of Food Safety during the Carnival | Tobago’da Karnaval | 200 katilime1 mevcuttur, yiyecekler iyi sekilde
festival on the island of Tobago, West Indies. | Festivalleri’nde kapatilmistir.  Tiiketicilere  gore

tiketicilerin,  saticilarin festivalde genel itibariyle yemek

gida giivenligi ve hijyen rozeti olan saticilar gida giivenligi ve

uygulamalarina iliskin hijyene dikkat etmektedir.  Fakat

algisini1 arastirmaktir. yiyecek hazirlama, dagitim yontemi,
su erisiminin olmamasi ve gida
kaynakli hastaliklardan etkilenilmesi
gibi noktalarda iyilestirmeye
gidilmesi gerekmektedir.

Organ K, Koenig-Lewis | 2015 | Festivals as agents for behaviour change: A | Caligmanin amact | Anket teknigi, | Yemek festivalindeki olumlu

N, Palmer A ve Probert J study of food festival engagement and | gelecekte yiyecek | 646 katilimci duygular, gelecekteki yiyecek satin
subsequent food choices secimlerini etkilemek alma davranislarinin  gostergesidir.

potansiyeli tastyan yemek

festivallerini incelemektir.

Dolayistyla  duygular ve katilim

gelecekteki  yiyecek satin  alma
davraniglarini etkilemektedir. Ayrica
calismada sosyal ve ekonomik zarara
sebebiyet vermedigi i¢in ve yiyecek
satin alma davranislarini etkiledigi

icin yemek festivallerinin arttirtlmasi
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tavsiyesinde bulunulmustur.

Williams LT, Germov J, | 2015 | A taste of ethical consumption at a slow food | Calismanin amacit Slow | Yari Erdem etigi yemek yeme egilimlerini
Fuller S ve Freij M festival. Food festivalinde | yapilandirilmis | etkilemektedir. Festival
insanlarin  etik tiiketici | goriisme, 33 | katilimcilarma goére erdem etigi ile
projelerinde nasil | katilimer yemek yeme kosullu ve zorludur.
etkilesimde  olduklarini
belirlemek igin
katilimclarnn  giidiilerini
ve deneyimlerini
aragtirmaktir.
Meretse AR, Mykletun | 2015 | Participants’ benefits from visiting a food | Calismanin amact | Anket teknigi, | Gladmat Festivali’'nde biyiileyici
RJ ve Einarsen K festival — the case of the Stavanger food | Gladmat Festivali'nde | 350 katilime1 yiyecekleri tatmak, giizel
festival (Gladmatfestivalen) festival katilimcilart yiyeceklerin tadim1  ¢ikarmak ve
tarafindan algilanan bunun i¢in zaman ayirmak, festival

faydalar arasgtirmaktir.

ortammim  atmosferini  yasamak
festivalin ~ sagladigr  faydalardir.
Ayrica yemek festivalinin

benzersizligi ve arkadaslar ile
sosyallesme saglamasi festivalden en
¢ok beklenen faydalardan olmakla
birlikte,

sosyallesme  insanlarmn

yanlarinda bagkalar1 ile ziyaret

etmelerini ve kalabalik ortamlarin
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olusmasini saglamaktadir.

Ferguson R, Davies C, | 2015 | Healthy food intentions fail to lead to healthy | Calismanin amact | Anket teknigi, | Avustralya’daki festivalde
Lester L ve Rosenberg M consumption at an Australian festival. kalabalik festivallere | 100 katilimer miisterilerin  ¢ogunlugu  sagliksiz
katilan  bireylerin satin yiyecekler satin almigtir. Festivalde
alma niyetler ile gergek sagliklt yiyecekler mevcuttur fakat
hayattaki  satin  alma insanlarin  gergekteki satn alma
niyetlerini karsilastirmak, davraniglar1 ile festivaldeki satin
davranislarin tutum, alma davraniglar farklilik
sosyal norm ve saglk gostermektedir.
yiyecekler yemeye
yonelik algilanan
kontrolle  ilgili  olup
olmadigini aragtirmaktir.
Lopez-Guzman T, Uribe | 2017 | Gastronomic festivals: attitude, motivation | Caligmanin amact | Anket teknigi, | Gastronomi festivalinde ziyaretgiler
Lotero CP, Pérez Galvez and satisfaction of the tourist. Guayagil kentinde Raices | 478 katilimc1 tic farkli gruba aynlmistir; hayatta
JC ve Rios Rivera I Uluslararast  Gastronomi kalmak isteyenler, eglenenler ve
Festivali’'nde ziyarete deneyimciler. Ayrica ziyaretcilerin
gelen turistlerin kentin gastronomisine olan ilgileri
gastronomi  ile  ilgili destinasyondan memnun olmalarini
algilarina gore arttirmaktadir.
boliimlenmelerini
incelemektir.
Vajirakachorn T ve | 2017 | Application of business intelligence in the | Caligmanin amaci verileri | Ornek olay | Organizatorlerin festival
Chongwatpol J tourism industry: A case study of a local food | yOneterek festival turizmi | incelemesi ziyaretgilerinden veri elde edip onlart
festival in Thailand igin igsel tahmine | yontemi daha fazla memnun edebilmeleri i¢in
dontistirmek  igin s veritabani yonetimi, is analitigi, is
zekasi gergevesini entegre performanst  yonetimi  ve  veri
etmenin yolunu gorsellestirme hakkinda bilgi sahibi
bulmaktir. olmalar gerekir.
Lee W, Sung H, Suh E ve | 2017 | The effects of festival attendees’ experiential | Caligmanin amact | Anket teknigi, | Hem deneyim odakli hem de hedef
Zhao J values and satisfaction on re-visit intention to | deneyimsel odakli ve | 450 katilimci odakli katilime1 gruplarn  CROI,
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the destination.

hedef odakli festival
katilimeilarinin ~ festivale
katilma misyonunun
deneyimsel tilketim
degerine, memnuniyetine
ve  bagliligma  olan
etkisini  arastirmak ve
CROI Escapism, hizmet
mitkemmelligi ve estetik
gibi sarap ve yemek
festivallerindeki deneyim
tilketim degerinin gesitli

boyutlarini aragtirmaktir.

Espacism, hizmet miikemmelligi ve

estetik degerlerle iligkisi vardir.
Fakat Hedef odakli grup hizmet
mitkemmelligi ve estetik, deneyim
odakli gruplarda ise CROI ve
Espacism degeri daha giicliidiir.
Estetik degisken haricinde deneyim
tilketim degerleri arasindaki iligkiler
genel memnuniyeti etkilemektedir.
Ayrica algilanan hedef odakli festival
arasinda

katilimeilari algilanan

deneyimsel deger ve  festival

destinasyonun yonelik davranigsal

niyetler arasinda iliski
bulunmaktadir.
10 | Chung JY, Kim JS, Lee | 2017 | Slow-food-seeking behaviour, authentic | Calismanin amaci yavas | Anket teknigi, | Yavas yiyecek arama davranist
CK ve Kim MJ experience, and perceived slow value of a | yiyecek arama davramis1 | 337 katilimer otantik deneyim iizerinde 6nemli bir
slow-life festival. ve otantik deneyimin degere sahiptir ve etkinliklerin
yavas yasam festivalinin “yavas” degeri ve Ozgiinligii algiy1
algilanan degerine etkisi etkilemektedir. Etkinliklerin “yavag”
arastirmaktir. degeri tutum, algilanan davramigsal
niyeti ve yeniden ziyaret etme
niyetini etkilemektedir.
11 | Viljoen A, Kruger M ve | 2017 | The 3-S typology of South African culinary | Calismanin amaci Giiney | Anket teknigi, | Yemek festivaline katilan ziyaretgiler
Saayman M festival visitors. Afrika Peynir Festivali | 519 katilimc1 sosyal, ciddi ve secici olmak iizere 3
ziyaretgilerinin gruba ayrilmustir.
motivasyonlarina gore
gruplandirmaktir.
12 | Chang M, Kim JH ve | 2018 | The Effect of Food Tourism Behavior on | Calismanin amaci yenilik | Anket teknigi, | Gida turizmi davranisinin Jeounju

Kim D

Food Festival Visitor’s Revisit Intention.

aray1sl ve yiyecek

katilimimnin  gida  turizmi

340 katilime1

Bibimbab Yemek Festivali’ne tekrar

ziyaret etme niyetinde  etkisi
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davranmiginda  etkilerini,
gida turizmi davraniginin
Jeonju Bibimbab Yemek
Festivali’ne tekrar ziyaret

etme niyetindeki etkisini

bulunmaktadir. Ayrica yemegi tadini
cikarmak ve yemekten zevk almak
icin seyahat eden insanlarin da
yemek festivaline katilim gosterdigi

sonucuna ulagilmigtir.

aragtirmaktir.
13 | Kim WH ve Kim KS 2018 | Pro-Environmental Intentions among Food | Calismanin amaci cevre | Anket teknigi, | Duygusal tetikleyiciler ve kisisel
Festival Attendees: An Application of the | dostu yemek festivali | 601 katilimci normlar,  festival  ortamlarinda
Value-Belief-Norm Model katilimeilarmin cevre katilimeilarin  ¢evre  dostu  karar
yanlist  karar  verme verme niyetlerinin gelistirilmesinde
siireclerini incelemektir. onemli bir rol oynamaktadir.

14 | Folgado-Fernandez JA, | 2019 | Food Festivals and the Development of | Calismanin amaci gida | Anket teknigi, | Gida temelli kiigiik festivaller turizm
Di-Clemente E ve Sustainable Destinations. The Case of the | temelli kiiciik | 312 katilimci ve destinasyonun
Hernandez-Mogollon IM Cheese Fair in Trujillo (Spain) etkinliklerin turizm ve stridiiriilebilirligini  saglamaktadir.

destinasyonlarin Ayn1 zamanda yerel gastronomik
stirdiiriilebilir gelisimi uriinlerin ~ tiketimi  de  yerel
igin Onemini ekonominin  siirdiiriilebilirligi i¢in
arastirmaktir. onem tagimaktadir.

15 | LauCveliY 2019 | Analyzing the effects of an urban food | Calismamin amaci kent | Derinlemesine | Calismada yer olarak festival, yerel

festival: A place theory approach. festivali ile yer kavrami | goriisme olarak festival ve hayali kimlik
arasindaki kavramsal bag1 | teknigi, 26 | olarak festival olmak {iizere ii¢ boyut
yer teorisi yaklasimindan | katilimct belirlenmistir. ~ Sehir  festivalleri
inclemektir. benzersiz yer duygusunu
zenginlestirmektedir ve rakip festival
yerlerine kars1 igsel degerlerinin
kiigtimsenmemesi gerektigi sonucuna
ulagilmistir.
16 | Vesci M ve Botti, A 2019 | Festival quality, theory of planned behavior | Calismanin amaci yerel | Anket teknigi, | Yiyecek igcecek Kkalitesi, personel

and revisiting intention: Evidence from local

and small Italian culinary festivals

ve kiigiik mutfak
festivallerinin
katilimcilarin ~ tutumlart

695 katilimct

hizmeti ve bilgi, katilimcilarin yerel
festivallere tutumunu ve yeniden
etme

ziyaret niyetlerini
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tizerindeki etkilerini

incelemek  ve  planl
davranig teorisi ile
biitlinlestirerek ana kalite

boyutlarini incelemektir.

etkilemektedir.

17 | Choo H ve Park DB 2020 | Comparison between local and non-local | Caligmanin amaci yerel | Anket teknigi, | Yerel yiyecek deneyim motivasyonu,
visitors for local food festivals. festivallerde  yerel ve | 431 katilime1 katthm ve memnuniyet yerel
yerel olmayan ziyaretciler olmayan halki olumlu
arasindaki farkliliklar etkilemektedir. Sosyallesme, yerel
belirlemektir. halki olumlu etkilemektedir. Festival
/kag1s ve aile ile birarada olma istegi
ise hem yerel hem de yerel olmayan
festival ziyaretgilerini olumlu
etkilemektedir.
18 | Star M, Rolfe J ve Brown | 2020 | From farm to fork: Is food tourism a | Calismanin amact | Ornek olay | Trif  mantar gida turizmi
J sustainable form of economic development? Avustralya’daki  Truffle | incelemesi etkinliklerinde  onemli  derecede
Festivali- Canberra | yontemi ziyaret¢i  arttirmaktadir.  Yemek
bolgesi oreklenerek gida etkinliklerinin gida turizminde yer
turizmi etkinliklerini yerel almasi kirsal ve bolgesel alanlar i¢in
ve bolgesel  sektorde ekonomik kalkinma firsatt
tanitmanin ekonomik saglamaktadir.
stirdiiriilebilirligini
aragtirmaktir.
19 | Lin YCJ ve Bestor TC 2020 | Embedding food in place and rural | Caligmanin amaci Taiwan | Derinlemesine | Donggang mutfagmm melezlesmesi
development: Insights from the Bluefin Tuna | Donggang’da Mavi | goriisme yerli ve yabanci turistlerin yeniden

Cultural Festival in Donggang, Taiwan

Yiizgegli Orkinos Kiiltiir
Festivali’nin bolgesel
kiltiirlerin ~ gelistirilmesi
ve stirdiirtilmesindeki

roliinii incelemektir.

teknigi, 22

katilimer

ziyaretlerini  saglamaktadir. Yerel
halk yemek festivallerinin
desteklemeye yoresel deniz

tiriinlerini tanitmaya ve genclere ve
turistlere egitim vermeye goniillidiir.

Mavi orkinosun

ylizgecli
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markalasma yoluyla pazarlanmasi,

gastronomi turizmi ile topluluk

gelisimi arasindaki iligkilerin

kavramsallagmasini saglamustir.

20

Yang FX, Wong IA, Tan
XS ve Wu DCW

2020

The role of food festivals in branding culinary

destinations.

Calismanin amaci festival
ziyaretgilerinin

motivasyonlarmm zaman
baski ve onceki festival
deneyimi bilgilerinin
yemek destinasyonu
imajint  tasvir etmedeki
roliinii aragtirmak ve gida
tutumunun denetleyici

roliinii incelemektir.

Anket teknigi,
522 katilimet

Motivasyon mutfak destinasyonu
imajini giiclendirmekte ve
ziyaretgilerin destinasyona sadakatli

davranmasini saglamaktadir.
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1.3.1. Gastronomi Festivallerine Katihm Motivasyonlari

Motivasyon, insanlarin belirli bir yonde hareket etmelerini saglayan psikolojik
ihtiyactir. Turizm agisindan motivasyon ise, insanlarin seyahate ilgilerini ve turistik
faaliyetlere bagli olmalarini saglayan bir unsurdur (Fodness, 1994) Motivasyon
turistlerin destinasyon yeri tercihlerinde etkili bir faktdr oldugundan dolayi, seyahat
davraniglart i¢in motivasyon araci bir rol iistlenir (Kim ve Eyes, 2012). McIntosh,
Goeldner ve Ritchie (1995)’ye gore turistlerin motive olmalarinda fiziksel motive
ediciler, kiiltiirel motive ediciler, kisileraras1 motivasyon ile statii ve prestij olmak
tizere 4 faktor bulunmaktadir. Fields (2002), fiziksel giidiileyici unsurlarin yeni ve
egzotik yiyecek deneyimlerini etkiledigini dile getirmistir. Kim ve arkadaslar
(2009), yerel yiyecek tiiketim motivasyonu i¢in heyecan verici deneyim, kagis, saglik
sorunu, bilgi edinme, otantik deneyim, beraberlik, prestij, duygusal ¢ekicilik ve

fiziksel olmak tizere 9 adet motive edici faktdrden bahsetmistir.

Loépez-Guzman ve arkadaglart (2017)’nin ¢aligmasina gore yerel mutfaklara duyulan
memnuniyet derecesi, turistlerin motivasyonuna baglidir ve gastronomi festivalleri
turistlerin yerel yiyecek deneyimlerinden memnun olup, motive olmalarinda 6nemli
bir unsurdur. Festivallerde yemek deneyimi esnasinda mevcut ortamin sosyallesme
olanagi, memnuniyeti daha da arttirmaktadir. Ayrica festivaldeki yiyeceklerin
kalitesi, 6zglinliigii ve festivalin nitelikleri de motivasyonu etkilemektedir.

Turistler yemek festivallerinde yerel mutfaktan, yeni yemek deneyimlerinden motive
olmaktadirlar (L6épez-Guzman vd. 2017). Park, Reisinger ve Kang (2008) sarap ve
yemek festivalinde ziyaretgilerin motivasyonlar ile ilgili bir ¢aligma yapmustir.
Caligmanin sonucuna gore tat, keyif, sosyal statii, insanlarla tanigmak, aile ve
uzmanlarla tanigmak sarap ve yemek festivallerinde motivasyon saglayan
unsurlardir. Kim ve Eves (2012) bir destinasyonda turistlerin yerel yiyecek ve igecek
tilketiminde hangi motivasyon faktdrlerinin etkili oldugunu belirlemek bir dlgek
gelistirme caligmas1 yapmistir. Caligmaya gore yerel yiyecek ve iceceklerin
tikketilmesinde 5 adet motivasyon unsuru bulunmaktadir, bunlar; kiiltiirel deneyim,
kisilerarasi iligki, duygusal ¢ekicilik ve saglik endisesidir.

Kraji¢kova ve Sauer (2018) Cek Cumhuriyeti’nde iki farkli gastronomi etkinliginde
lezzet, deneyim, sosyal statii, degisim, insan, aile ve ilham olmak iizere 7 farkl
motivasyon bileseninin etkisini incelemistir. Yapilan ¢alismada motivasyon

bilesenlerinin insanlarin sosyo-demografik 6zelliklerine gore etkileri tespit edilmis
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ve her iki etkinkinlikteki motivasyon farklililar1 karsilastirilmigtir. Pivni Festivali ve
Valtice Sarap Pazari etkinliklerinden elde edilen bulgulara gore lezzet faktorii, yeni
yiyecekler deneyimlendigi i¢in festival katiliminda giiclii bir motivasyon unsuru olup
gelecekte tekrar ziyaret etmeye katki saglamaktadir. Deneyim faktorii katilimi tesvik
etmesinden dolay1 ana motivasyon unsurlarindandir. Aile faktorii, her iki festivalde
de iki ve lgilincli sirada tercih edilmis olup, deneyimi paylasma ve birlikte vakit
gecirilecek bir ortam oldugu i¢in motivasyonda onemlidir. Degisim boyutu, zamani
1yi degerlendirme agisindan motivasyonda etkilidir ve medeni durum ve egitime gore
degisiklik gostermistir. ilham faktdriine festival motivasyonu dérdiincii sirada yer
verilmistir. Insan faktérii, benzer ilgi alanlarina sahip insanlarla tanisma olanagindan
dolayr motivasyonda onemli goriilmistiir. Sosyal statii faktoriiniin ise yas orani
arttikca motivasyonda daha az etkili oldugu tespit edilmistir.

Chang (2011)’in yemek festivallerine katilim saglayan motivasyonlar {izerinde
yaptig1 ¢alismasina gore eglence ve seyahat ile etkinlige 6zgli deneyimler ve digsal
unsurlar yemek festivallerinde motivasyon unsurlardir. Min (2014)’in ¢alismasina
gore, bir yerel festivalin diizenlendigi alanda bulunan yerel yiyecek restoranlari yerel
festivale olan motivasyon ve memnuniyeti etkilemektedir.

Irigiiler ve Ozdogan (2017) yemek festivallerine katilmda ana motivasyon
unsurlarin1  belirlemek i¢in 3. Uluslararast Enginar Festivali'nde bir calisma
gergeklestirmistir. Calismanin bulgularina gore giinliik hayatin rutininden kagmak ve
aile/arkadaslarla gecirilen zamanin tadini ¢ikarmak yemek festivallerine katilimda
motivasyon saglayan 2 ana unsurdur. Ayrica katilimcilar yemek festivalleri hakkinda
sosyal medya ve WOM (agizdan agiza iletisim) ile festival hakkinda bilgi saglamakta
ve tercih yapmaktadir.

Bu nedenle festivaller, etkinlik alaninda bilgi paylasimi, sosyal etkilesim, eglence
ortami ve deneyim ortami olusturmasi, ¢ekici ve etkileyici olmasi, destinasyonun
imajin1 giiclendirmesi ve deger katmasi, motive etmesi, istthdam olanagini arttirmasi,
ekonomiye katki saglamasi ve destinasyona yonelik duygu, baglilik, tutum ve olumlu

davranigsal niyetler meydana getirmesi gibi nedenlerden dolay1 6nemli unsurlardir.

1.3.2. Hatay’da Gastronomi Festivalleri ve Gastronomi Etkinlikleri
Tirkiye’de gastronomi festivalleri en fazladan en aza dogru Marmara, Ege, Akdeniz,

Karadeniz, I¢ Anadolu, Dogu Anadolu ve Giiney Dogu Anadolu bolgelerinde
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diizenlenmektedir. Akdeniz bolgesinde 53 adet gastronomi festivali oldugu
belirlenmistir. Antalya ve Mersin narenciye iiriinleri {izerine, Adana’da salga, sirdan
ve kebap tarzi {iriinler, Kahramanmaras dondurma ve tarhana, UNESCO listesinde
olan Hatay’da ise kiinefe, zeytin ve zeytinyagindan yapilan iirlinlere yonelik
festivaller yapilmaktadir (Ekerim ve Tanrisever, 2020: 2291). Hatay’in Kkiiltiirel
degerleri festival ve senlikler ile ulusal ya da uluslararasi alanda tanitilmaktadir.
Asagida Hatay’da diizenlenen gastronomi etkinlik, yarisma ve festivaller
belirtilmektedir (Ekerim ve Tanrisever, 2020; T.C. Hatay Valiligi, 2020; Hatay
Biiyiiksehir Belediyesi, 2017; T.C. Altinézii Kaymakamligi, 2020):

Uluslararas1 Gastronomi Festivali: Hatay’in tiim yoresel lezzetlerinin sunuldugu
festival 20-22 Eyliil tarihleri boyunca yapilmaktadir.

Kiinefe Festivali: 23 Temmuz tarihinde Hatay-Anktakya’da ulusal olarak
diizenlenmektedir. Her y1l yapilan kiinefe halka dagitilmaktadir.

Kavun Festivalii 6 Temmuz’da Hatay’in Kirikhan ilgesinde ulusal olarak
diizenlenmektedir.

Akcali Yumurta Bayrami: 30 Mart tarihinde Hatay’in Arsuz ilgesinde uluslararasi
olarak diizenlenmektedir.

Belen Incir Senligi: 31 Temmuz tarihinde Hatay’mn Belen ilgesinde ulusal olarak
diizenlenmektedir.

Ik Kursun Kiiltiir Sanat ve Turuncgil Festivali: 19-21 Aralik tarihleri arasinda
Hatay’in Dortyol ilgesinde ulusal olarak diizenlenmektedir.

Iskenderun Bahk Ekmek Festivali: Hatay’in Iskendrun ilgesinde 28 Mart tarihinde
diizenlenmektedir.

Uluslararas1 Erzin Narenciye Festivali: Hatay’in Erzin ilgesinde Kasim aylarinda
diizenlenmektedir.

Erzin Zeytin ve Zeytinyag1 Festivali: Hatay’in Erzin ilgesinde 15-16 Ekim
tarihlerinde diizenlenmektedir.

Altinozii Zeytin ve Zeytinyag1 Festivali: Altinozii il¢esinde diizenlenen zeytin
festivali genellikle ilgedeki etkinlik alaninda diizenlenir. 30 Ekim 2020 tarihinde 4.
sti diizenlenen festival dijital platformda diizenlenmistir.

Hatay Yoresel Uriinler Fuari: 18-23 Nisan tarihlerinde Hatay’da yapilmaktadir.
Kirikhan Ciger Festivali: 14 Mayis tarihinde Hatay’da yapilmaktadir.

Altinkep Yarismasi (Balik temal): Hatay’da 2016 yilinda diizenlenmistir.
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Yoresel Mezeler Yarismasi: Hatay’da 2017 yilinda diizenlenmistir.

Yoresel Corbalar Yarismasi: Hatay’da 2017 yilinda diizenlenmistir.

1.3.3. Hatay Mutfagina Ait Baz1 Yoresel Yiyecek ve I¢cecekler

Tablo 9. Hatay Mutfagina Ait Baz1 Yoresel Yiyecek ve I¢ecekler

Corba

Ana Yemek ve Sebze

Yemekleri

Hamurisi/Ara Sicak

Salata ve Mezeler

Tath ve Unlu Mamiiller

Siit Uriinleri ve

Peynirler

Balkabakli pastirma, toyga (togga), ekisili (esgili) corba, yogurt asi,
tuzlu yogurt corbasi, kambursiye, mahulta, aya kofteli g¢orba,
sisborek, eksili ¢orba.

Nohutlu kofte, soganl tavuk dolma, balik eksilisi, alabalik sacalti,
sac orugu, mumbar dolmasi, oruk (i¢li kofte), tepsi kebabi, 6¢ge
(miicver), sth mualle (seyh mualla), kabak bastirma, darbali bastirma,
bamya, liibye, boriilce, kabak boraniye, ispanak boraniye, sthil
mahsi, aya kofteli 1spanak sapi, zeytinyagl zilk (pazi) sapi, kagit
kebabi, asur (asir), tirit, mortadella, tuzda tavuk, kemmiinli
(kimyonlu) kofte, belen tavasi, Antakya usulii tavuk doner, Antakya
usulii kiyma kebabi, kusbasi, maklube, tepsi orugu, domatesli as,
kemmiinlii (kimyonlu) biberli ag, mercimekli as, firikli as, kabakli as,
kesiirlii piring pilavi (kapuska), sarma ici (kisir), patatesli kofte,
miitebli, siraysil (sireysil), etli lahana sarma, kuru patlican dolma,
zeytinyagh yaprak sarma, zeytinyagl, zilk sarmasi, mumbar, Arap
kebabi, Antakya usulii kiyma kebabi ve kugbast.

Usurath (yabani tere) borek, kaytaz boregi, ispanakli borek,
semirsek, kete, kerebig, kombe, kiilge, semirsek (sembusek),
1spanakli borek, biberli ekmek, katikli ekmek.

Ispatanli bulgur lepesi, kdmegli piring lepesi, zahter salatasi, kenger
yogurtlama, abugannus (patlican salatasi), tuzlu yogurt, bakla, ali
nazik, cevizli biber, humus, tarator, turplu tarator, havuglu tarator,
patlican yogurtlama, zengin, roka salatasi, zeytin salatasi, taze, siirk
salatasi, kiiflii siirk salatasi, taze ¢okelek salatasi.

Nisastali guymak, kombe, kiinefe, Yayladagi lokumu, Belen
komiirgukuru pekmezi, kabak tatlisi, andak bali, peynirli irmik
helvasi, tas kadayifi, ziingiil, sam tatlisi, haytali.

Dil peyniri, ¢okelek, drgii peynir, siinme peynir (Cile peyniri), Hatay
siirk peyniri, carra peyniri, kiinefelik peynir, cara (testi) peyniri ve
cokelegi, kiiflendirilmis siirk, burma peynir, ezme peynir (yaprak

peynir).
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Receller Kebbet receli, patlican regeli, ceviz regeli, turung regeli, ayva receli.
Meyve ve Sebzeler Sakit kayisisi, Samandag biberi, Kirikhan havucu, Karaagac kabagi,
Adapazar1 kabagi.
Kaynak: (Ozdemir ve Giingér, 2016: 192-193-194-195-196-197; Comert, 2014: 65; Babat, Gokee ve
Varisl, 2017: 819; Babat, Gok¢e ve Kocabozdogan, 2016; Ray ve Demirtas, 2019: 1136; Giizel ve
Ongel, 2018: 68).
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IKiNCi BOLUM
DESTINASYON YEMEK iMAJI

2.1. Destinasyon Kavrami

Destinasyon kavrami “varilacak olan yer” anlamina gelmektedir (TDK, 2020).
Destinasyon, g¢esitli amaclarla yasadiklar1 yer disina seyahat edenlerin ziyaret
ettikleri veya ilgisini ¢eken, icerisinde yerel ve turistik toplumun bir arada yasadigi

ve turistik kaynaklarin kiimelendigi turistik yerdir (Oztiirk, 2013: 4).

Destinasyonlar, turizm hizmetlerinin sunumunun gerceklestigi yerlerdir (Yavuz,
2019: 204). Fiziki sinirlar1 olan bir yer isaret eden destinasyon (Tiirkeri ve Akytirek,
2021: 46), insanlarin seyahat ettigi ve belirli etkinlikler i¢in kalmay1 tercih ettigi
yerdir (Cesur, 2020: 102). Destinasyon kavrami kapsaminin genisligi ve bilesikligi
nedeniyle diinyanin bir¢ok dilinde ayni kelime ile tasvir edilmektedir (Akyol ve
Zengin, 2020: 2474) ve bolgeyi ziyaret edecek olan kisinin beklentisine, kiiltiirel
birikimine, egitim diizeyine, ziyaret etme amacina ve gegmis birikimine bagli olarak
gorecelidir (Zengin, Bahadir ve Toylan, 2019: 59). Destinasyon, yerel olarak sunumu
gerceklestirilen iriin, hizmet ve tatil birikimlerinin tamami ya da ziyaretgilerin
degisik sebeplerle yer aldig1 cografi bir alan veya yer, bolgedir (Tinsley ve Lynch,
2001: 372). Cevirgen (2014: 40)’ e gore destinasyon, cekiciliklerin ve dogal
giizelliklerin bulunmasi, ziyaretcilerin dikkatini ¢ekmesi ve insanlarin cografi
bolgeye giderek belirli etkinliklerde bulunmak ve konaklamak i¢in tercih ettikleri
mekanlardir.

Turizm destinasyonu, turist toplumunun yerel toplum i¢inde bulundugu cografi bir
yer ya da bolge olarak tanimlanmaktadir (Alyakut, 2020: 1870). Akdemir ve
Kirmzigiil (2016: 539)’ e gore turizm destinasyonu, gliniimiiz turizm endiistirisinde
doga, cevre, manzara, kiiltiir gibi 6gelerden olusan bir bilesim seklinde algilanan,

kisinin gegici bir siire tercih ettigi, konaklama imkani disinda tiim altyap1 ve iistyapi
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hizmetlerinin birarada sunuldugu turistik alandir. Giiger (2010: 13-14)’ e gore bir
yerin destinasyon olmas1 i¢in, bolgesel kimlige bagli kiiltiirel, fiziksel ve sosyal
ozellikler, bolge turizm gelisimini destekleyecek turizm altyapisi, bolgeye turistleri
cekebilmek icin sahip olunan turistik c¢ekicilikler ve bolgedeki gelismeleri
destekleyerek turizm planlamasinda oncii olacak kurum ve kuruluslarin olmasi
gerekir. Destinasyon iriinii, aligveris yapmak, yemek, ulasim, konaklama vb.
unsurlardan olusan hizmet alyapisi ile dogal ¢evre, politik, yasal, ekonomik, kiiltiirel,
teknolojik faktorlerden olusan destinasyon cevresinin bileskesinin ortaya ¢ikardigi
destinasyon deneyimi olarak tanimlanir (Alyakut, 2020: 1870). Destinasyonlarin
ozellikleri kendilerine 6zgiidiir ve bu nedenle her destinasyonun kendine ait kimligi
bulunmaktadir (Tiifekci, Kalkan ve Tiifekei, 2016).

Gastronomi, lilke ya da bolge mutfaklarini birbirinden ayiran 6zellikleri, bir iilke ya
da bolgenin yiyeceklerini, yeme-igme aligkanliklarini ve yiyecek hazirlama
tekniklerini ifade eder (Comert ve Ozkaya, 2014). Gastronomi zenginlikleri uzun
yillardan beri, destinasyonlarin pazarlanmasinda ve tanitilmasinda onemli rol
oynamaktadir (Chaney ve Ryan, 2012). Gastronomi turizmi, gastronomik
destinasyonlara yapilmis, yiyecek ve iceceklerle ilgili rekreasyonel deneyimsel
aktivitelerin biitiiniidiir (Giizel Sahin ve Unver, 2015: 64).

Gastronomi destinasyonunun olusumunda kiiltiir ve turizm varliklar1 6nemlidir.
Gastronomik o6zelliklere sahip bir destinasyonda yemekler bir kiiltiiriin kimligini
gosterir. Turistik deneyim siirecinde yemekler kiiltiirle beraber, iklim, manzara ve
atmosferi de tanitir (Du Rand ve Heath, 2006; Mckercher, Okumus ve Okumus,
2008). Turistik deneyimde yeni tatlar deneyimlemek, kesif yapmak, essiz deneyimler
yasamak, yemek bilgisi 6grenmek, yoresel yemekleri ¢evresel farkliligi yasayarak
kendi bolgesinde tiiketmek ve yemegi tiiketirken farkli duygular hissetmek
gastronomi destinasyonlarinin tercih sebeblerindendir (Richards, 2002; Harrington,
2005; Kivela ve Crotts, 2005; Gyimothy ve Mykletun, 2009).

Turistik bir destinasyonun gastronomi destinasyonu olma 6zelligine sahip olmasinda
kiltirel yemek mirasinin olmasi, kiiltirel yemeklerinin  ¢ekiciligi  ve
stirdiiriilebilirligi, kaliteli yiyecek ve igecekler, egzotik ve nostaljik yemekler, yemek
aktiviteleri, gastro turlar, yemek rehberleri, televizyon programlari, dergiler ve
tireticilerin 6nemi biiyiiktiir (Correia vd. 2008; Harrington ve Ottenbacher, 2010;

Kozak, 2002; Arac1 ve Bucak, 2013; Deveci, Tiirkmen ve Avcikurt, 2013; Giizel
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Sahin ve Unver, 2015). Gastro turlar kapsaminda yapilan birgok gastronomi
destinasyonunda su aktiviteler gerceklestirilir; peynir, zeytinyagr ve iliziim bagi
lireticisi ziyareti, mantar arama, yerel pazar ziyaretleri, bag bozumu etkinlikleri,
sarap tadimi ve yiyecek ve i¢ecek festivali ziyaretleri (Kesici, 2012).

Turistik deneyimlerde yeme ve igme faaliyetlerine olan ilginin artmasi insanlarin
gastronomi deneyimlerine olan egilimini arttirmigtir. Destinasyonlarin gastronomi
birikimlerini deneyimlemek icin 6zel ilgi turlar diizenlenmektedir. Gastronomi
deneyimleri, alternatif turizm iriinlerinden biri olarak 6zel ilgi turlarinin en
onemlilerinden birisi olarak turizm yerini almaktadir (ilban vd. 2018). Gastronomi
destinasyonun olusmasini saglayan yiyecek ve icecekler, destinasyonun degerini
arttirir, siirdiiriilebilirligini saglar, turistlerin seyahat motivasyonunu arttirir, sosyal
ve kiiltiirel etkilesim ortami saglar, otantikligi ile yerelligi yansitir, essiz deneyimler
sunar, destinasyonun kalkinmasini giiclendirir ve kiiltiirel mirasin reklamini yapar
(Quan ve Wang, 2004; Hacioglu vd. 2009; Yurtseven ve Karakas, 2013; Akdag ve
Uziilmez, 2017; Tekbalkan, 2017).

Gastronomi zenginligini gosterebilmis bir destinasyon turistlerin ilgisini kazanarak
diger turistik destinasyonlardan farklilagabilir. Gastronomi deneyimleri, yerel
yiyecek ve igeceklerin ait oldugu yerde tadilma firsati, turistlerin liretimde yer
almasini, turistik deneyime eglence katmayi, yenilikleri gostermeyi, turistlerin
beklentilerini karsilamay1 ve tatmin etmeyi saglamaktadir. Dolayisiyla bu deneyimler
turistlerin davraniglarini olumlu yonde degistirir (Correia, Valle ve Mogo, 2007;
Harrington ve Ottenbacher, 2010; Chang, Kivela ve Mak, 2010; Sen ve Aktas, 2017).
Gastronomi destinasyonunda gastronomi {riinlerini tanitan web sitelerinin varligi,
igerisinde gastronomi TUriinlerinin bulundugu seyahat brosiirleri, gastronomik
etkinlikler ve yemeklerin tanitimi, sunum kalitesi, yerel yemek kurslari, sarap rotasi
ve gastronomi miizeleri bolgedeki gastronomi turizminin gelismisligini anlamay1
saglar (Hjalager, 2002). Gastronomi destinasyonlart mevcut yemek birikimi ve
etkinlikleriyle turistlere cesitli deneyimler saglamasinin yani sira yerel halkin
ekonomisine katki sagladigi i¢in yerel halk gastronomi birikimini korumakta ve
stirdiiriilmesi i¢in caba gostermektedir (Hall, Mitchell ve Sharples, 2003; S6kmen ve
Ozkanli, 2018). Bu nedenle bélgelerin sahip oldugu gastronomiyle alakali degerler

destinasyonun gelismesinde énemli bir giice sahiptir.
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2.1.1. Destinasyonda Hizmetlerinin Siniflandiriimasi

Hizmetler insan siirecli, madde siiregli, ansal uyarim siire¢li ve bilgi siire¢li olmak

lizere 4 gruba ayrilir (Lovelock, 1996: 29, aktaran: Meydan Uygur, 2017: 43).

Hizmet tiirleri sunlardir (Meydan Uygur, 2017: 43-44).

. Insan siirecli hizmetler: Bu hzimetler, insan bedenine uygulanan somut
faaliyetler olarak tanimlanmaktadir. Ulastirma, saglk, yiyecek ve konaklama
isletmelerinin sundugu hizmetler bu gruba girmektedir.

. Madde siirecli hizmetler: Mal ve diger fiziksel maddelere yonelik somut
faaliyetlerdir. Camasirhane, tasimacilik, araba tamiri hizmetleri bu grubun i¢inde yer
almaktadir.

. Ansal uyarim siirecli hizmetler: Egitim, psikoterapi, yonetim danigsmanligi
gibi insan zekasi ile biitiinlesmis hizmetlerdir. Bu hizmetlerin {iretim siirecinde
miisterinin hizmetin sunuldugu ortamda bulunmasi gerekmemekte; ancak miisteriyle
hizmet isletmesi arasinda iletisim saglanmasi zorunlu hale gelmektedir.

. Bilgi siirecli hizmetler: Bu hizmetlerin iiretim siirecinde verilerin
toplanmasi, islenmesi, yorumlanmas: ve iletilmesi gerekmektedir. Miisterilerin bu
hizmetler icin iiretim siirecine katilma durumu minimum diizeydedir. Bu hizmetlere

muhasebecilik, bankacilik, sigortacilik ve yasal hizmetler 6rnek olarak verilebilir.

2.2. imaj Kavram

Imaj, herhangi bir kisi, kurulus ya da durum hakkindaki, tiim gériislerin toplamidir
(Balta Peltekoglu, 1997: 126). Imaj, iin, sekil ve deneyim sonucu olusmakla birlikte
kurumlarin toplumdaki konumlar1, faaliyetleri, topluma neler kazandirdigi ve

yaklagim bi¢imleri sonucunda olusabilmektedir (Ak, 1996: 193).

Imaj, herhangi bir seyin kimliginin gorsel unsurlari araciligiyla agiklanmasidir
(Peltekoglu, 2007). Imaj, izlenim sonras1 hafizada kalmis goriintiidiir. Insanlar ilk
kez karsilastiklar1 seyleri gordiiklerinde veya isittiklerinde, ses ve goriintiiden yola
cikarak bir c¢ikarima varirlar. Bu ¢ikarim sonucu algiladiklart seylere meraklar
olusursa, o seylerle olan iletisim ve etkilesimi siirdiirme egiliminde olurlar.
Insanlarin ilk izlenimi sonucu etkilesimini devam ettiren unsur ise izlenim ile

olusmus olan imajdir (Bulduklu, 2015).
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Oneren (2013: 75)’ e gore imaj, dis hedef kitlelerin diisiincelerinde ortaya cikan,
gelisimi i¢in i¢ hedef kitlelerin temel olusturdugu, orgiitiin vizyonu, misyonu ve
orgiitsel degerlerinden olusan, kurum kimliginin bir algilanis bi¢imidir. Imaj hem
olumlu hem de olumsuz agidan elestirilere maruz kalmistir. Bazi kisiler imaji
farklilik etkisinden dolay1 olumlu agidan degerlendirirken, bazilar1 da imajin yalan
yoldan gosteris yapma aract oldugunu ifade ederek olumsuz acidan
degerlendirmektedir (Goksel ve Yurdakul, 2007). Imajin olusumunda kisisel
algilama etkilidir. Cilinkii algilama kisiden kisiye degisen bir unsurdur. Dolayisiyla
bir destinasyon hakkinda birden fazla imaj algis1 olusabilmektedir (Ilgin, Ertekin ve
Ataman Yengin, 2018). Imajin etkili olmas: icin gegerlilik, inandiricilik, basitlik,
cazibe ve kendine 6zgli olma kriterlerini yerine getirmesi gerekmektedir (Gertner ve
Kotler, 2004; Ilgin Ertekin ve Ataman Yengin, 2018: 2013).

Deneyimlerdeki psikoloijik ve fiziksel olaylar ile bir bolgeye veya kuruma dair hisler
gibi ¢esitli sebepler algilsal/bilissel ve duygusal imaj tiirlerinin ortaya g¢ikmasini
saglar. (Gil ve Ritchie, 2009; Yazicioglu ve Akbulut, 2015). Algisal/bilssel imaj,
bireyin zihninde fiziksel ve psikolojik imge ve yorumlardan meydana gelir (Gil ve
Ritchie, 2009: 482). Duygusal imaj ise, bireyde bir ortama dair sikici, canlandirici,
siradan veya sasirtict, hos veya hos olmayan, uyarici veya tesvik edici, bogucu veya
heyecan verici, pasif veya aktif gibi duygusal 6zelliklerin hissedilmesi ile meydana
gelir (Gil ve Ritchie, 2017: 540). Bu nedenle algisal/biligsel imaj ve duygusal imaj,

olusum sebeplerinden dolay1 birbirinden farklilik gostermektedir.

2.2.1. Algisal/Bilissel Imaj

Bir destinasyon ile ilgili yapilan zihinsel degerlendirmelerdir (Gartner, 1993;
aktaran: Yazicioglu ve Akbulut, 2015: 137). Baloglu ve McClearly (1999) bilissel
imajin boyutlarmi deneyim kalitesi, ¢ekicilikler ve g¢evre agisindan ele almustir.
Beerli ve Martin (2004a, 2004b) ise biligsel imajin boyutlarin1 genel, turistik ve bos
zaman faaliyetleri altyapisi, dogal ve kiiltlirel kaynaklar, atmosfer, sosyal ¢evre ile
giines ve sahil olarak ele almistir. Ayrica bir¢cok arastirmact biligsel imaj nitelikleri
icin destinasyonun fiziksel unsurlarini dikkate almislardir (Yazicioglu ve Akbulut,

2015).
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2.2.2. Duygusal imaj

Duygusal imaj, destinasyona ydnelik hisleri tanimlar. (Gartner, 1993). Russel ve
arkadaslar1 (1981), duygusal imajin boyutlarim1 keyifli-keyifsiz, dinlendirici-
bunaltici, canlandirici-miskin ve heyecan verici-kasvetli seklinde belirlemistir.
Hanyu (1993)’ya gore insanlarin bir yere ytikledikleri duygusal anlam, insanlarin o
yerin duygusal kalitesini degerlendirmelerinden kaynaklanmaktadir. Beerli ve Martin
(2004a)’in ¢alismasina gore duygusal imaj, biligssel imajdan etkilenmektedir. Yani bir
yeri sevip sevmeme ve hoslanip hoslanmama bilissel imaja baghidir (Ilban, Kéroglu
ve Bozok, 2008: 208). Ayrica Marangoz ve Taycu (2017)’nun ¢alismasinda biligsel

ve duygusal imaj unsurlarinin sehir markasi yarattigina ulasilmistir.

2.2.3. imajin Onemi

Imaj, destinasyondaki turistik davranislar1 etkilemesinden dolayi, turizmde Snemi
evrensel olarak kabul edilmis bir konudur (Som, Ibrahim ve Sayaka, 2016). imaj,
turistik destinasyonun ge¢misten bugiine kadarki bilgi birikimini yansitir (Kotler,
Haider ve Rein, 1993). Isletmeler arasi rekabetin siirekli olmasi ve rekabet
unsurlarinin giin gectikce artmasindan dolayi, isletmelerin imajina odaklanarak
yarattig1 farkliligin sagladigi rekabet giicii, imaj unsurlarina 6nem verilmesini

saglamaktadir (Zengin ve Giirkan, 2007).

Imaj, olumlu bir alg1 birakt1§1 zaman isletmelerin mal ve hizmet pazarlamasina fayda
saglamaktadir. Iyi bir imaj, isletmelerin sundugu mal ve hizmeti kullanan
miisterilerin isletmeye karsi iyi duygular beslemesini saglamakla birlikte, isletmenin
bulundugu piyasa ortaminda rakip isletmelere karst bir kalkinma aracidir (Simsek,
1998). Dolayistyla imaj bir kurum veya isletmenin hem miisteriler tarafindan hem de
rakip firmalara kars1 gelecegini belirleyen unsurdur (Goksel ve Yurdakul, 2004).
Isletmeler, olumlu bir imaj ile satis ve pazarlama performanslarini1 ve ¢alisanlarinin
motivasyonunu arttirarak, isletme ortamimin gelisme gostermesini saglar ve bu
durumu bir gii¢ kaynagi olarak kullanirlar (Biger, 2006).

Imaj, destinasyonun biraktig1 son goriintiidiir ve o goriintiiniin olusumunda etkili olan
somut turistik {iriinler ayn1 zamanda destinasyonun marka iiriinii olabilmektedir. Bu
acidan diisiiniildiigiinde imaj yaratan baz1 {irlinler bir destinasyonun marka bilesenleri
de olabilir. Dolayisiyla imaj destinasyon markasini yansitma 6zelligine sahip oldugu

i¢cin destinasyonlar markalagsma stratejileri belirlerken imaja 6nem vermektedir (Cai,
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2002). Bir destinasyon i¢in imaj, turistlerin olumlu tutumlarinin goériilmesi agisindan
onemlidir. Imaj, destinasyon alaninda yasanilan deneyimin zihinde canlandirilarak
pekistirilmesini saglar. Deneyimin zihinde pekistirilmesi, bir sonraki deneyimlerdeki
tutumun zihinde pekistirilmis olan olumlu imaja yonelik de§isim gostermesini
saglamaktadir (Kim ve Richardson, 2003). Tiim bu nedenlerden dolayr imaj,
turizmdeki isletmeler i¢in ekonomik, rekabet, marka ve stirdiiriilebilirlik agisindan,

turistler i¢in ise marka, duygular, tutum ve farkindalik a¢isindan 6nem tagimaktadir.

2.2.4. Turistik imaj

Gliniimliz turizminde artan rekabet ortami, turizm pazarlarinin gelistirilmesini
zorunlu kilmistir. Turistlerin destinasyonun cazibe unsurlarini gérmesi, tanimasi ve
bilmesi i¢in destinasyonlarda gekicilik saglayan pazar ortamlart olusturulmustur.
Destinasyon pazarlarinin g¢ekiciligi, turistlerin destinasyon imaj1 ile ilgili algilarini
olumlu etkilemektedir (Ritchie ve Crouch, 2000). Algilanan destinasyon imaj1 ise
turistik destinasyon se¢iminde onemli bir rol oynadigi i¢in turizm imaj algisindan
etkilenmektedir. Bu nedenle bir bolgeden algilanan destinasyon imaji, insanlari
destinasyonun sahip oldugu turizm tiiriine ydnlendirebilmektedir (Ramkissoon,

Uysal ve Brown, 2011).

Turistik destinasyonlarin turistlerin zihninde olusturdugu imaj, destinasyon se¢imini
dogrudan etkilemektedir. Destinasyonlar sahip oldugu, kiiltiirel unsurlar ile ¢ekicilik
saglar. Cekici bir destinasyon ise turistlerde olumlu bir imaj algis1 olugsmasini saglar.
Dolayisiyla olumlu bir imaj birakan destinasyon turistlerin tercihlerini ve turistik
seyahat hareketlerini dogrudan etkilemektedir. Bu nedenledir ki destinasyonlarin
yaratacag1 herhangi bir olumlu veya olumsuz imaj, turistik seyahatleri olumlu veya
olumsuz yénde etkileyebilir (Akyol vd. 2018). Imaj, turistik destinasyonlarin reklam
aract olan faktorler arasinda bulunmaktadir. Imajm turistler tarafindan olumlu
algilanmas1 agizdan agiza yayillmasim saglar. Imaj reklamin yayilma siirecinde
agizdan agiza iletisim aract oldugu i¢in licret gerekmez ve flicretsiz bir sekilde
istenilen her bolgede imaj hakkinda konusulmasi ve turizm hareketlerini etkilemesi
saglanabilir (Sigala, 2011; Reza Jalilvand vd. 2012; Som, Ibrahim ve Sayaka, 2016).

Destinasyon bolgesi yerel halkinin imaja yonelik tutumlar turizmi etkiler. Yerel
halk, imajin giliclendirilmesi ve bolge disinda da reklaminin yapilmasi igin dikkat

edilmesi gereken ilk faktorlerdendir. Turistik imajin giiclendirilmesinde yerel halkin
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imaj gliclendirmek amaciyla yaptigi maddi ve manevi yardimlar imajin turistlere
tanitiminda, bolge disina reklamin yayilmasinda ve turistlerin destinasyonda daha
fazla konaklama gerceklestirmelerinde etkili oldugunu i¢in yerel halkin emegiyle
olusturulan imajm onemi biiylik olup, turistik seyahat tutumlarina etki etmektedir

(Schroeder, 1996).
2.3. Destinasyon Yemek Imaji

Destinasyon imaj1 bir destinasyona yonelik olusan inanglarin, diisiincelerin ve
izlenimlerin tamamidir (Crompton, 1979: 18). Valek ve Williams (2018)’ a gore
destinasyon imaji, destinasyon secimine etki eder ve turizm sektoriindeki rekabette
destinasyona gii¢ saglar. Echtner ve Ritchie (1991), destinasyon imajinin 6zelliklerini
su seklide dile getirmistir; iklim, milli parklar, konaklama isletmeleri, fiyatlar, dogal
cekicilikler, giivenlik, tarihi alanlar, miizeler, gece hayati ve eglence, altyap:r ve
ulasim. Ayrica cesitli mutfak kiiltiirlerinin de destinasyon imajinin 6zelliklerini
yansitan bir unsur oldugunu belirtmislerdir. Blain ve arkadaslar1 (2005)’na gore
destinasyon imaji, ziyaretgilerin destinasyondan bekledigi genel fikir veya deneyimi
aktarmay1 amagladiklar1 izlenimdir. Bu nedenle destinasyon imaji psikolojik
ozellikleri, essiz 6zellikleri, olaylar1 veya duygular i¢erebilmektedir (Govers, Go ve

Kumar, 2007a).

Gastronomi imaji, turistlerin destinasyonun gastronomik {irlinleri veya yemek kiiltiirii
ile ilgili biitiinsel izlenimidir (Chang ve Mak, 2018). Yemek imaji, turistlerin
destinasyonun yemek kiiltiirii ile ilgili biitiin izlenimleridir (Tayfun vd. 2019). Tsai
ve Wang (2017)’ a gore turistlerin belirli bir yerdeki yiyeceklerle ilgili bilissel ve
duyussal algilar1 destinasyon yiyecek imajini olusturmaktadir. Yiyecekler, ait oldugu
destinasyonu ve o destinasyonda yasayan insanlart temsil etmektedir. Bir yoreye
veya bolgeye ait yiyecekler bulundugu yeri tanitmasindan dolayr cazibe
yaratmaktadir. Yemeklerin cazibe unsuru olmasi destinasyonu yansitan turistik iiriin
olarak turizmde yer almasini saglamaktadir (Polat, 2020). Turizmde cazibe unsuru
olan yiyeceklere olan ilgi zamanla artis gdstermis, yiyecegi tanima i¢in yapilan
turizm faaliyetleri artmis ve insanlarin destinasyon deneyimlerinde yiyecekler dnemli

bir yer edinmistir (Ab Karim ve Chi, 2010).
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Iyi bir yemek imaji, olumlu turist davramisi saglamaktadir. Dolayisiyla,
destinasyonlar turistlerin yerel yiyeceklere yonelik algilarinda iyi bir imaj ¢izdikleri
zaman, destinasyona yapilacak tekrar ziyaret ve tavsiye etme niyeti artig
gostermektedir (Seo, Yun ve Kim, 2017). Ayrica Eryilmaz ve Sengiil (2016)’iin
caligmasina gore sosyal medyada yayinlanan yoresel yemek fotograflar: da turistlerin
destinasyon tercihinde etkilidir. Yiyecekler ile turizm arasindaki iligki, yiyeceklerin
destinasyonu temsil etmesinden olusmaktadir. Yerel mutfak deneyimlerine gosterilen
ilgi turistik deneyim istegini artirmaktadir. Yiyecekler zamanla turizm sektoriinde
turistik {iriin olarak yer almis ve mutfaklar1 6n planda olan destinasyonlara yapilan
ziyaretleri artirmustir (Ab Karim ve Chi, 2010). Ornegin, Fransiz veya Italyan
mutfak, yiyecek ve sarabi kiiltiirii {ilkeye yapilan turizm hareketlerini biiyiik 6lciide
etkilemektedir. Bu nedenle yiyecek imaji turizmi canli tutmada Onemli bir rol
oynamaktadir (Hjalager ve Corigliano, 2000; Frochot, 2003).

Tiirkiye’yi ziyaret eden turistler, Tirk mutfak kiiltliriinii tanima niyeti
gostermektedirler. Dolayisiyla mutfak kiiltiirli insanlarda bir bolgeyi, yoreyi veya bir
iilkeyi tanmima ve deneyimleme niyeti olusturmaktadir (Pekyaman, 2008). Bu
nedenle zengin bir mutfak kiiltiiriine sahip olan Tiirkiye’de yoresel yiyeceklerin
yarattig1 imaj, lilkenin birgok bolgesine yapilan turizm seyhayatlerinde énemli bir
etkiye sahiptir (Giizel, 2009).

Mak ve arkadaslar1 (2012a), gastronomi ve turizm arasindaki iliskinin
belirleyicilerini tespit etmislerdir. Buna gore, yiyeceklerin bir turistik {riiniin
bileseni olmast; turistlerin yiyecek tiikketim davraniglari, turistlerin yemek deneyimi
ve turistlerin farkli yiyecek-icecek ve bunlarla ilgili faaliyetlere 6zel ilgisinin olmasi
gastronomi ve turizm arasindaki iliskinin belirleyicileridir.

Quan ve Wang (2004), yiyeceklerin turistik deneyim igerisinde bulundugu konumu
belirlemek i¢in bir kavramsal model ¢alismasi yapmistir. Bu modele gore yiyecekler
turistik deneyimde yliksek deneyim veya destekleyici unsur olarak yer almaktadir.
Modelden yola ¢ikilarak su soOylenebilir; yiyeceklerin turistlerde yarattigi algi,
yiyecegi tatilin en onemli deneyim faktorlerinden biri haline getirmekle birlikte,
farkli yemek deneyimlerinin olmadigi bir turistik deneyim ise turistlerin turistik
faaliyetlerdinde eksiklik hissetmelerine neden olabilemektedir.

Turistler, turistik destinasyonlara giderken gegen siire boyunca birgok turistik

bolgeden gecme firsatt bulurlar ve cesitli yiyecek deneyimlerinde bulunurlar. Bu
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durum turistlerin turistik seyahat silirecinden zevk almalarmi saglamaktadir.
Dolayisiyla yiyecekler, turizm seyahati siirecinin basindan sonuna kadar, turizmin
onemli bir bileseni konumunda bulunmaktadir (Cohen ve Avieli, 2004).

Yoresel yiyecekler essizdir ve essiz olmasindan dolay1 yemek deneyimin yapildigi
bolgenin imajint giiclendir, ekonomiyi etkiler ve destinasyonun markalagmasini
saglar (Alderighi, Bianchi ve Lorenzini, 2016). Hall ve Sharples (2003)’a gore
yiyecekler destinasyon markalagamasini saglamasindan dolay1 bir destinasyonun en
onemli kiiltiirel bilesenlerinden biridir. Ayni1 zamanda turistlerin destinasyona
tutumlarini, algilarint etkilemektedir (Seo, Yun ve Kim, 2017). Ab Karim ve Chi
(2010)’ye gore destinasyon yiyecek imaj1 ile seyahat etme niyeti arasinda pozitif bir
iliski bulunmaktadir. Lertputtarak (2012), Tayland’in destinasyon imaji ve yemek
imajimin turistlerin algisin1 ve yeniden ziyaret niyetini etkilemesine yonelik bir
calisma yapmustir. Caligma sonucuna gore Tayland Pattaya’y1 ziyaret eden turistler
bdlgenin imaj1 hakkinda heyecan verici gece hayati, eglence, bireylerarasi iletisim,
cekici turistik gezi ve aktivitelerden bahsetmislerdir. Katilimcilar Tayland yemek
imaj1 hakkinda kiiltiirel deneyim, essiz bir servis, lezzet, besleyici yiyecekler ve
egzotik pisirme yoOntemleri oldugundan bahsetmistir. Bu nedenle ¢alisma
bulgularinda Tayland yemeklerinin destinasyon imajmi etkileyerek turistlerin
yeniden ziyaret etme niyetlerini olumlu etkiledigi tespit edilmistir. Dolayisiyla
yemek imaj1 destinasyon imaj1 iizerinde onemli bir etkiye sahiptir. Choe ve Kim
(2018)’de yapmis olduklar1 calismada destinasyon yiyecek imaji ile destinasyon
tercih niyeti arasinda olumlu bir iligki tespit etmistir.

Yemek imaji, bir destinasyonun diger destinasyonlardan farklilagmasini
saglamaktadir (Horng ve Tsai, 2012a). Barney (1991)’in c¢alismasina gore yerel
gastronomi Uriinleri destinasyonlar arasinda rekabet olusturmaktadir. Bu nedenle
destinasyonlar, yerel yemeklerin farklilik yaratan bu giiciinii rekabet stratejisi olarak
kullanmaktadirlar. Turistlerin bir boliimii  seyahatleri boyunca daha Once
deneyimlemedikleri cesitli yiyecek deneyiminde bulunmayi sevmelerinden dolay1
(Long, 2004), yemekler, destinasyona ziyaret etmek i¢cin motivasyon olusturmaktadir
(Quan ve Wang, 2004). Deneyimlenen yiyeceklerin turistlerde biraktigi algi ve
memnuniyet destinasyona tekrar niyeti olugturmaktadir (Ryu ve Jang, 2006).
Gastronomi turizmi, yiyecek deneyimleri yapmak amaciyla bilingli olarak yapilan

seyahatlerdir. (Long, 2004). Gastronomi turizmi, destinasyon yiyecekleri ve turistler
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arasindaki etkilesim sonucu meydana gelmektedir (Du Rand ve Heath, 2008). Yemek
ve turist arasindaki etkilesimin gerceklesmesinde turistik destinasyonda yer alan
etnik restoranlar, yemek festivalleri, yemek etkinlikleri ve yoresel yiyecek tadiminin
yapildig1 diger gosteriler énemlidir (Long, 2004). Yemek turizminin yapilmasi,
destinasyonlarin  gastronomi  degerlerini  tanitmasinda ve yemek imajinin
giiclenderilmesinde en onemli turistik faaliyetlerdendir (Yeoman vd. 2015). Yemek
imaj1, bir destinasyonun en temel ¢ekicilik unsurlarindandir. Destinasyonun yiyecek
triinleri destinasyona cazibe kazandirir, deger katar, popiilerligini korur ve
destinasyon imajimi gii¢lendirir (Kim ve Perdue, 2011; Folgado-Fernandez vd. 2017,
Bjork vd. 2016). Yemegin destinasyonda yaratti1 imaj destinasyon ziyaretinin odak
noktas1 haline gelir (Bjork vd. 2016). Turistler destinasyon imaji hakkinda bilgi
edindiginde ziyaret siirecinde gesitli yoresel yiyecek ve igecekleri de deneyimler ve
bu sekilde yemek imaji hakkinda da fikir sahibi olurlar. Cesitli yoresel yemek
tirtinlerini deneyimlemeyi seven turistler destinasyon gastronomi mirasina olumlu bir
bakis acgisina sahip olurlar. Turistlerin destinasyon iiriinlerine olan bu ilgisi
destinasyon Triinlerinin sagladigi imaj ve destinasyon arasindaki iliskiyi arttirir
(Royo-Vela, 2009; Kim, Hallab ve Kim, 2012; Zain, Zahari ve Hanafiah, 2018).
Yerel yiyecekler ve sarap gibi yerel igecekler destinasyonun kalkinmasini saglamakla
birlikte imajinin stirdiiriilebilirligini de miimkiin kilar (Alant ve Bruwer, 2010).
Kaplanidou ve Vogt (2007)’ a gore yemeklerle ilgili tiim faaliyetler destinasyon
imajimin gelistirilmesinde 6nemlidir. Deneyim yapmay1 seven turistler destinasyon
alanlarindaki yemek deneyimlerine biiyiik ilgi gosterirler. Ilgi turistlerin destinasyon
imaj1 algisini gili¢lendirirken, destinasyonun turistik iirlin pazarlama potansiyelini de
arttirir. Dolayisiyla destinasyon imaj algist ve turistik {iriinler biribirini etkiler.
Yemek, bu etkinin iiriin deneyimi noktasinda olup, imajin giiglenmesinde araci rol
oynar. Bunun neticesinde yemek deneyiminden algilanan imaj, destinasyon imajinin
algilanmasinda etkili olur (Bjork vd. 2016; Andersson, Mossberg ve Therkelsen,
2017; Zain, Zahari ve Hanafiah, 2018). Hillel ve arkadaslar1 (2013), destinasyon
imajimin gelistirilmesi i¢in yerel yiyecekler ile destinasyon arasindaki iligkinin
arttirtlmasinin - 6nemli  oldugunu vurgulamistir. Dolayisiyla yemek imajinin
gelistirilmesi destinasyon imaj1 i¢in gii¢ kaynagi olmaktadir.

Lertputtarak (2012) calismasinda turistlerin Tayland yemek imaji ve destinasyon

imajima yonelik algilarini incelemistir. Calismada Tayland yemeklerinin imajini
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yansitan gorsel ozellikleri, essiz servisi, lezzeti ve egzotik pisirme yOntemlerinin
destinasyon ziyaretine olan egilimi arttirdigi tespit edilmistir. Yemek imaji,
algisal/biligsel ve duygusal imaj olarak daha 6nce incelenmistir ve her iki alginin da
turistleri destinasyona ¢ekmek icin etkili olmaktadir. Yemek imaji1 destinasyonun
tekrar ziyaret edilmesi i¢in giiclii bir Ozelliktir ¢linkii, turistlerin gerceklestirmis
oldugu yemek deneyimleri onlarin duygularini harekete gegirir, destinasyona yonelik
deger algis1 olusturur ve destinasyon ile olan baglantisimi arttirir. Destinasyon ile
olan baglantinin artmasi ise destinasyon imajina giic kazandirir. Bundan dolay1
destinasyonun sahip oldugu yemek imaji, destinasyon imajinin gelistirilmesinde
onemlidir (Kim, Hallab ve Kim, 2012; Stajcic, 2013; Seo ve Yun 2015; Bjork ve
Kauppinen-Réisédnen 2016; Lai, Wang ve Khoo-Lattimore, 2019).

2.3.1. Gastronomi Festivalleri ve Yemek imaji

Seyahat deneyiminin her yerde mevcut bir bileseni olan yerel mutfak ve yemeklerle
ilgili gelenekler, yapilmasi gereken bir aktivite haline gelmistir. Gastronomi
turizminin gelismesini saglamak i¢in destinasyon pazarlama kuruluslar1 (DMO), bir
dizi tanitim etkinligi ve faaliyetle destinasyonlar1 gastronomi alanina doniistiirmek
icin aktif yollar aramaktadir. Ozellikle yemek festivalleri, gastronomi turizminin
markalasmasi i¢in araci olarak goriilmiistiir. (Yang vd. 2020). Gastronomi festivalleri
ve etkinlikleri turistik tanitimla igige olan faaliyetlerdir. Festival ve etkinlikerin
algilanan imaja etki etmesi bu etkinliklerin gastronomi turizmindeki yeri ve 6nemini
arttirmistir (Burak ve Araci, 2013; Erciyas ve Yilmaz, 2021). Pirnar ve arkadaglar
(2019), festivallerin zamanla destinasyonla 6zdeslestirildigini ve turistik sezon
donemi disinda da destinasyon reklamimin = siirdiiriilmesini  sagladigimi  ve

destinasyonun markalagmasina katki sagladigini dile getirmistir.

Getz ve Brown (2006) ise benzer sekilde festivallerin destinasyon cekicilik unsuru
oldugunu, ancak o&zellikle gastronomi festivallerinin gastro turlara olan ilgiyi
artirdigin1 bunun neticesinde de destinasyon i¢in imaj gelistiren bir unsur oldugunu
dile getirmistir. Destinasyon imajinin iyilestirilmesi i¢in dnemli olan bu festivallerde,
yerel yiyeceklerin deneyimlenmesi aninda turistler hem yiyecek/igecek tiriinleri hem
de yerel halk ile ilgili bilgi sahibi olur. Yiyecek ve halk birarada yemek kiiltiirtinii

olusturmasindan dolayi, festival deneyimcileri, destinasyona yonelik fikir sahibi

65



olurlar (Lee ve Arcordia, 2011; Biiyliksalvarci ve Akkaya, 2018; Erciyas ve Yilmaz,
2021).

Gastronomi festivalleri, gida ile insanlarin giinliik yasantilar1 arasindaki bagi ortaya
koyan ve bu durumu diger insanlara aktaran etkinliklerdir. Festivalde turistler,
yiyecekleri tadar ve deneyimler, bu sekilde turistlerin festivalin yapildig: kiiltiir ile
iletisimi  gerceklesir. Festival deneyiminde gerceklesen bu iletisim turistlerin
algilarina etki etmektedir. (Humphery, Samuelson ve Humphery, 1998; Yuan vd.
2005; Hu, 2010). Gastronomi festivallerinden olumlu etkilenen turistler bodlgenin
yemek imajina yonelik bakis agilar1 pozitif olur. Bunun sonucuda destinasyon hem
pazarlamasinda hem de siirdiiriilebilirliginde avantajlar elde edilir. Dolayisiyla
festivallerin yemek imajmma olumlu etkilerde bulunmasi, destinasyon
siirdiiriilebilirligi ile de dogrudan etkilidir (irigiiler ve Ozdogan, 2017).

Destinasyona ait bir yemegin sinifi, rolii, karakteri, degeri, 6zelligi ve elverisliligi
yemegin kimligini ortaya koyar (Lin, Pearson ve Cai, 2011). Harrington (2005),
gastronomi kimligini gosteren unsurlarin kiiltiir, ¢evre, tarih, gelenekler, lezzet ve
yemek tarifleri ile iliskili oldugunu agiklamistir.

Gastronomi festivalleri, bir bdlgenin mutfak imajini gii¢lendirir ve turistik talebi
artinr (Wan ve Chan, 2013). Yang ve arkadaglar1 (2020) yemek festivallerinin
mutfak destinasyon markalagsmasinda oynadig: rolii belirlemek i¢cin Makao Yemek
Festivali’nde bir arastirma yapmustir. Arastirma sonuglarma gére Makao Yemek
Festivali, bolgenin destinasyon yiyecek imajin1 giliclendirmekte, turistlerin
destinasyona sadakatini artirmakta ve essiz bir destinasyon kimligi olusturarak,
destinasyonun markalagsma hareketlerine gilic katmaktadir. Bu nedenle yemek
festivalleri destinasyonun yemek imajini giiclendirmektedir. Benzer bir g¢alisma
Kizilcalioglu ve arkadaglar1 (2020) tarafindan yapilmistir. Bu ¢alismada 9. Alagat1 Ot
Festivali’'ne katilan ziyaretgilerin festivale yonelik algilart ve yiyecek imajinin
festival memnuniyeti ve festival sadakatindeki etkisi aragtirllmistir. Arastirma
sonucunda festival sadakatinin tavsiye ve tekrar niyeti olusturdugu, festivalden
beklentilerin memnuniyeti etkiledigi, festival alaninda mutfak seflerinin varliginin
genel memnuniyet diizeyini etkiledigini belirtimislerdir.

Gastronomi festivalleri son yillarda bir¢ok destinasyonun reklaminin yapilmasinda,
gastronomi mirasinin siirdiiriilmesinde ve yemek kiiltliriiniin kendi atmosferinde

deneyimletilmesinde uygulandig igin turistik etkinlikler arasinda popiiler olmus ve
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halen popiilerligini devam ettirmektedir, ayrica destinasyonlarin yemek imajini
gostermelerinde en etkili turistik cesitlendirme aktivitlerinin baginda gelmektedir

(Cetin, Demirel ve Cetin, 2019).
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UCUNCU BOLUM

GASTRONOMI FEsTiVALLERi VE YEMEK iMAJININ .
GASTRONOMI DESTINASYONU OLUSTURMAYA ETKISi:
HATAY ORNEGI

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Festival, bir unsuru tanitmak, kutlamak veya anmak amaciyla bir¢cok insanin biraraya
gelerek gerceklestirdigi faaliyettir. Gastronomi festivalleri, yiyecek ve igecekler ile
ilgili etkinlikliklerin yapildigi, katilimcilarina yiyecek ve igecek deneyimleri
saglayan, gergeklestirildigi  destinasyona  deger katan, destinasyonlarin
stirdiiriilebilirligini saglayan ve etkinlik turizmi kapsaminda yer alan faaliyetlerdir.
Gastronomi festivalleri, gergeklestirildigi destinasyonun 06zgiin yiyeceklerini ve
destinasyona 0zgii olan diger unsurlarin ziyaretgiler tarafindan deneyimlenmesi igin
aracidir. Festival ortaminda yer alan ziyaretciler yiyecekler hakkinda veya
destinasyona 0zgii diger unsurlar hakkinda bilgi alisverisinde bulunurlar veya
destinasyonu deneyimleme girisiminde bulunabilirler. Bu sekilde ziyaretgilerde
festival deneyimini ile birlikte destinasyon bdlgesi ve yiyecekleri hakkinda bir algi

olusur.

Hatay, Anadolu Yarimadasini Suriye’nin ¢ikist aracilifiyla Arap Yarimadasi’na
baglayan, ekonomisi, jeopolitik konumu, iklimi ve verimli topraklariyla paleolitik
donemlerden giliniimiize dek stratejik bir bolge konumunda olmustur. Hatay’in sehir
ismi, Hattena Kralligi’da dayandirilir ve Yeni Hitit anlamina gelmektedir. Sehirdeki
kilttirel ¢esitlilik ve jeopolitik konum zengin bir gastronomiye sahip olmasini
saglamig, Ortadogu ve Anadolu ile benzer bircok yemek ¢esidinin yoresel olarak
Hatay gastronomisinde yer almasinda en 6nemli sebeplerden biri olmustur. Hatay’da
Tirk, Arap, Ermeni ve Siiryani mutfagi kiiltlirii yemekleri baskin olup, mevcut

gastronomik c¢esitlilik giiniimiize dek bu kiltiirlerden etkilenerek gelisme

68



gostermistir. Yillar igerisinde Hatay’in gastronomi zenginligi evrensel olarak
taninmig ve 2017 yilinda UNESCO tarafindan Diinya Gastronomi Sehri olarak
secilmistir. Zengin gastronomi kimligine sahip olan Hatay’da yaklasik 600 cesit
yemek oldugu diisiiniilmektedir (Sahin, 2012; Ray, 2015; Ozdemir ve Giingér, 2016;
Giizel ve Ongel, 2018; Dénmez vd. 2019).

Gastronomi turizmi i¢in kaliteli ve zengin yemek cesitliligine sahip olan Antakya
ilgesi, her yil birgok iilkeden hem gastronomi hem de din turizmi amaciyla turist
agirlamaktadir. Ayrica, Antakya il¢esi giinlimiizdeki modern mutfak akimlar1 ve
pisirme yontemlerine ragmen geleneksel yemeklerini koruyabildigi i¢in de yani
dogallig1 korudugundan dolay1 yogun ilgi gérmektedir (Sahin, 2012).

Cetins0z ve arkadaslar1 (2019)’nin ¢alismasina gore Hatay’da yasayan Hristiyan halk
Noel ve Paskalya bayramlarini kutlamaktadir. Bu bayramlarda lebni ¢orbasi, kalakas
corbasi, sa¢ orugui tepsi orugu, zeytinyagli kakeler, kibbit firin, yaprak sarma,
mamul, martadella ve siitla¢ yapilmakta, haricinde Paskalya bayraminda haglanmis
ve boyanmis yumurta, Paskalya ¢oregi, Noel’de ise kabak borani ve irmik helvasi
yapilmaktadir. Canbolat ve Yaman (2017)’in c¢alismasina goére Hatay’da dini
inanglar gastronomi turizmi i¢in destinasyon se¢iminde etkilidir. Bundan dolay1
Hatay ili, gegmisten giiniimiize bir¢ok farkli din ve kiiltiirii benimsedigi ve birlikte
gelisme gosterdigi i¢in farkli dini inanglara sahip birgok insanin gastronomi turizmi
i¢in tercih yeri olmaktadir. Bu durum Hatay’in dini agidan zenginliginin, gastronomi
kimliginin tanitilmasinda ve marka sehir olarak bilinmesinde etkili oldugunu
gostermektedir.

Yapilan calismalara gore, sarap, zahter, kiinefe, ayva tatlisi, ceviz regeli, turung
receli, bergamot receli, tas kadayif, ekmek kadayifi, giillag, icli kofte, keskek, lokum,
tuzlu yogurt, labne, ¢okelek (siirk), yogurt peynir, cara ¢okelegi, dil peyniri, orgii
peynir ve siinm peynir gibi lirlinler Hatay’in yoresel gastronomi zenginligi meydana
getirmektedir. Bu {irlinler Hatay’1 gastronomi destinasyonu olarak markalagtirmakta,
gastronomi turizminin siirdiiriilebilirligini saglamakta ve ziyaret¢i potansiyelini
arttirmaktadir  (Sahin, 2012; Ertas ve Gezmen-Karadag, 2013; Cimen, 2016; Babat,
Gokee ve Varish, 2017; Soydas ve Giirler, 2019; Akdag ve Yetim, 2020; iflazoglu ve
Sarper, 2021; Say, Cayir ve Gilizeler, 2020).

Donmez ve arkadaglar1 (2019)’nin calismasina gore Hatay’in yerel yemekleri

duygular1 harekete geciren gekiciliktedir ve tercih edilmesinde yemek ¢esitliliginin
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yan1 sira duygulart uyandircak nitelikte olan lezzeti de ¢ok fazla 6nemsenmektedir.
Akdag ve arkadaslar1 (2015)’nin caligmasina gore Hatay’da kiiltiirel ve tarihi eserler
hakkinda bilgi edinmek, rahatlamak ve dinlenmek ile yeme-igme faktorleri
turistlerde seyahat motivasyonu olusturmaktadir. Bu nedenle Hatay mutfak kiiltiirtinii
tanitma ve seyahat motivasyonu saglamak icin dnemli bir firsat oldugu sdylenebilir.
Aksoy ve Ceki¢ (2019)’in ¢alismasinda Hatay’in “Yaratict Sehirler Ag1” kapsaminda
“Gastronomi Sehri” olarak se¢ilmesinin gehrin mutfak imajina olan algilarda etkili
oldugunu, algilanan mutfak imajinin davranigsal niyet iizerinde pozitif korelasyon
gosterdigi sonucuna ulagmislardir. Ayrica Hatay gibi zengin gastronomi mirasina
sahip sehirlerin kent kimligini olugturmalarinin, gastronomi turizmi pazarlamasi ve
turist potansiyelini giiclendirecegini belirtmislerdir.

Bu bilgiler 1s181nda, Hatay’in zeytinyagh ve sebze yemekleri, et yemekleri, tatlilar,
recelleri, siit iiriinleri, baharatlar1 ve ot kiiltiirlinden olusan gastronomi mirasinin
Hatay’in UNESCO Yaratict Sehirler Ag1 kapsaminda Gastronomi Sehri olarak
secilmesini saglamistir. Hatay ili gastronomi festivalleri diizenleyerek yemek
kiltiiriini  koruyan, gastronomi turizminin siirdiiriilebilirligini  saglayabilen,
gastronomi imajin1 ve destinasyon imajini festival deneyimleri esnasinda tanitabilen
ve bu sekilde mutfak markasini ulusal ve uluslararasi alanda tanitabilmeyi basarmis
bir gastronomi sehridir. Tiim bu nedenlerden dolay1 yapilan bu aragtirmada Hatay ili
tercih edilmis ve Hatay’da gastronomi festivallerinin yemek imaji ve destinasyon
imajma etkisinin belirlenlenmesi amaclanmistir. Yapilan bu arastirma Hatay’in
yoresel yiyeceklerinin festivallere konu olmasi, bu festivallere ulusal ve uluslararasi
alanlardan ziyaretgilerin gelmesi, sehrin yemek imaji ve destinasyon imajinin
festivaller araciligiyla taninmasi ve bundan dolay1 sehrin gastronomi kiiltiiriiniin

evrensel olarak markalagmasi saglandigi i¢in 6nem tagimaktadir.

3.2. Arastirmanin Konusu

Hatay’da gastronomi festivallerinin yemek imaji ve destinasyon imajmna etkisi bu
arastirmanin konusunu olusturmaktadir. Arastirmada gastronomi festivallerinin
yemek imaj1 ve destinasyon imajina, yemek imajinin da destinasyon imajina etkisi
incelenmistir. Yapilan inceleme i¢in Hatay’da gastronomi festivaline katilmis olan

bireyler iizerinde bir aragtirma gerceklestirilmistir.
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3.3. Evren ve Orneklem

Aragtirma sonuglarinin genellenebilecegi ana kiitleye evren denmektedir. Bu kiitle
igcerisinde ortak Ozelliklere sahip her tiirlii eleman girebilir (Karasar, 2014: 109).
Yapilan arastirmanin evreni Hatay’da gastronomi festivallerine katilan bireylerden
olugmaktadir. Arastirmada verilerin elde edilmesinde anket teknigi kullanilmustir.
Hatay’daki gastronomi festivallerine katilmis olan bireylere zincirleme bir sekilde
ulasmak i¢in kartopu 6rnekleme ydntemine basvurulmustur. Orneklem biiyiikiigii,
secildigi evreni temsil etmelidir. Orneklem biiyiikliigiiniin érneklemi temsil edecek
biiyiikliiktiikte olmasi, arastirmacinin zaman ve maliyet olanaklarina uygun olmasi
ve ileride kullacagi bazi istatistiki analizlerin gerektirdigi biiyiikliikte olmasi son
derece &nemlidir. Orneklem biiyiikliigii arastirmanin yontemine gore degisiklik
gosterir. Sosyal bilim aragtirmalart i¢in 30 ile 500 arasindaki 6rneklem biiyiikliigii
cogu zaman yeterli olabilmektedir (Giirbliz ve Sahin, 2018: 127-127). Anket
caligmast 22 Ocak 2021 - 10 Temmuz 2021 tarihleri arasinda gercgeklestirilmistir.
Gergeklestirilen anket calismasinda 600 anket formu dagitilmis 450 anket verisi ile
analizler gerceklestirilmistir. Buna gore 450 denek (6rneklem birimi) yapilan bu

arastirma i¢in yeterli goriilmiistiir.
3.4. Arastirmanin Varsayimlari ve Simirhiliklar:

» Aragtirmada Hatay’in gastronomi festivalleri agisindan zengin olmasinin
istenen Orneklem biiyiikliigiine ulasilmasinda olumlu etkisinin olacagi
varsayilmistir.

> Orneklem biiyiikliigiiniin analizlerin gerceklestirilmesi ve giivenilir sonuca
ulagilmasi i¢in uygun oldugu kabul edilmistir.

> Olgeklerin arastirma amaca uygun oldugu varsayilmistir.

» Arastirma amacinin anket katilimcilart tarafindan dogru algilandigi
varsay1lmistir.

» Yapilan arastirma mekan, 6lgek ve zaman agisindan sinirlandirilmistir.

» Hatay, gerceklestirdigi gastronomi festivalleri ile ulusal ve uluslararasi
alanlardan ziyaret¢i alan bir gastronomi sehridir. Dolayisiyla yapilan
aragtirmadaki mekan sinir1 anket katilimcilarinin Hatay’daki gastronomi

festivallerine katilan bireyler olmasi ile sinirlandirilmaistir.
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3.5. Arastirmanin Modeli ve Hipotezleri

Aragtirmanin modeli asagidaki sekilde belirtilmistir.

Sekil 1. Arastirmanin Modeli

Festival Kalitesi

Algilanan Yemek
Imiaji

Destinasyon imaji

Incelenen alanyazinda gastronomi festivalleri, yemek imaji destinasyon imaji
arasinda iliskilerin oldugu tespit edilmis ve bu dogrultuda asagidaki hipotezler
olusturulmustur:

Hi. Gastronomi festivallerinin yemek imaj1 tizerinde pozitif yonlii etkisi vardir.

Ha: Gastronomi festivallerinin destinasyon imaji iizerinde pozitif yonlii etkisi vardir.

Hs: Yemek imajinin destinasyon imaj1 tizerinde pozitif yonlii etkisi vardir.

3.6. Veri Toplama Yontemi ve Veri Toplama Araci

Aragtirmada nicel arastirma yontemine basvurulmustur. Arastirma teknigi olarak
anket teknigi, yontem olarak kartopu oOrnekleme yontemi uygulanmistir. Anket
formunun birinci boliimiinde cinsiyet, yas, medeni hal, egitim diizeyi ve gelir diizeyi
gibi demografik unsurlar bulunan 5 soru bulunmaktadir. Ikinci boliimde ise, Yoon ve
ark. (2010)’nin 8 boyut 28 maddeden olusan festival kalitesi 6lgegi, Chi ve ark.
(2013)’nin 3 boyut 12 maddeden olusan algilanan yiyecek imaji 6l¢egi ve Baloglu ve
McClearly (1999)’nin 5 boyut 17 maddeden olusan destinasyon imaj1 6l¢egi olmak

lizere toplam 57 madde bulunmaktadir. Anket formunun ikinci boliimiindeki 6lgek
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maddeleri 5°li Likert derecelemesine gore ve maddelere verilen cevaplar igin
1=kesinlikle katilmiyorum, 2=katilmiyorum, 3=ne katiliyorum ne katilmiyorum,

4=katiliyorum, 5=kesinlikle katiliyorum seklinde diizenlenmistir.
3.7. Verilerin Analizi

Verilerinin analizinde SPSS ve AMOS programlart kullanilmistir. Anket
katilimcilarinin demografik 6zelliklerinin belirlenmesinde yiizde dagilim tablolar1 ve
siklik analizinden (frekans) yararlanilmistir. Verilerin normal dagilim gosterip
gostermediklerini incelemek ic¢in carpiklik ve basiklik (skewness ve kurtosis)
degerleri incelenmistir. Olgegin gegerlilik ve dogrulugunu belirlemek i¢in acimlayici
faktor analizi (AFA) ve dogrulayici faktér analizi (DFA) uygulanmistir. Faktor
analizinden Once analizlere uygun olup olmadigint belirmek i¢cin KMO (Kaiser-

Meyer-Olkin) ve Barlett’s Testi (Barlet Kiiresellik Testi) degerlerine bakilmistir.

Olgeklerin yap1 gecerliliginin istenen diizeyde olup olmadigmni belirlemek igin
toplam aciklanan varyans ve Cronbach Alfa degerinden yararlanilmistir.
Degiskenler arasi iligkileri ve hipotezleri test etmek i¢in korelasyon ve regresyon

analizi yapilmistir.

BULGULAR

Bu boliimde gastronomi festivallerinin yemek imaji ve destinasyon imajina etkisini
belirlemek amaciyla yapilan anketteki verilerin analizine iligkin bulgulara yer

verilmistir.

3.8. Arastirmaya Katilan Hatay’daki Gastronomi Festivalleri Ziyaretcilerinin

Demografik Ozelliklerine liskin Bulgular

Tablo 10°da Hatay’da gastronomi festivallerine katilan bireylerin demografik
bilgilerine iliskin bulgular yer almaktadir. Katilimcilarin demografik bilgileriyle ilgi

verileri analiz etmek i¢in frekans (n) ve yiizde (%) dagilimlari incelenmistir.

Tablo 10. Arastirmaya Katilan Bireylerin Demografik Bilgilerine iliskin Frekans Ve Yiizde
Dagilimi (n=450)

Degisken Grup Frekans (n) Yiizde (%)
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Cinsiyet Kadin 260 57,8
Erkek 190 42,2
Yas 18-28 228 50,7
29-39 160 35,6
40-50 49 10,9
51 ve lizeri 13 2,9
Medeni Durum Evli 268 59,6
Bekar 182 40,4
Egitim Diizeyi Ilkogretim 6 1,3
Lise 21 4,7
Onlisans 30 6,7
Lisans 221 49,1
Lisansiistii 172 38,2
Gelir Diizeyi 1001-2500 tl 44 9,8
2501-4000 tl 81 18,0
4001-5500 tl 147 32,7
5501 tl ve tizeri 178 39,6
Toplam 450 100

Buna gore, katilimcilarin %57,8’1 (n=260) kadin, %42,2’si (n=190) erkektir.
Katilimcilarin %50,7’si (n=228) 18-28 yas araliginda, %35,6’s1 (n=160) 29-39 yas

araliginda, %10,9’u (n=49) 40-50 yas aralifinda, %2,9’u (n=13) ise 51 ve lizeri yas
araligindadir. Katilimeilarin 9%59,6’s1 (n=268) evli, %40,4’i (n=182) ise bekardir.
Katilimeilarin %1,3’0 (n=6) ilkogretim, %4,7’si (n=21), lise, %6,7’sinin (n=30),

onlisans, %49,1’inin (n=221) lisans, %38,2’sinin (n=172) lisansiistii egitim
diizeyindedir. Katilimeilarin %9,8’1 (n=44) 1001-2500 tl arasi, 18,0’ (n=81),
2501-4000 tl aras1, 32,7’sinin (n=147) 4001-5500 tl, %39,6’s1 (n=178) ise 5501 tl ve

tizeri gelir diizeyine sahiptir.

3.9. Verilerin Dagihim ve Giivenilirligine ilskin Bulgular

Tablo 11. Verilerin Dagihimi ve Giivenilirligine iliskin Bulgular

Faktorler/Maddeler Fabktor Yiikleri Carpiklhik  Basikhik Giivenirlik
AFA/DFA CA
Festival Kalitesi (FK) ,93

FK Faktor: Bilgi Servisi
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Sunulan 6n bilgiler Hatay’in festival ,816/,571 -,807 -,525
programi hakkinda iyi bir bilgiye

sahip olmami sagladi

Hatay’da festival alaninda kullanilan ,833/,650 -1,091 ,018
yonlendiriciler tabela ve yon bilgimi

gelistirdi

Hatay’da  festival brogiirleri  iyi ,545/,765 -1,242 ,383

hazirlanmisti

Hatay’da festival personelinin  ,668/,683 -1,387 ,648
rehberlik hizmeti iyiydi

FK Faktor: Program

Hatay festival programi eglenceliydi ,839/,358 -1,248 419
Hatay festival programi cesitliydi. ,815/,316 -1,181 ,239
Hatay festivaldeki deneyimsel ,613/,674 -1,237 ,287
program harikaydi

Hatay festival programi aracilifiyla ,490/,735 -1,285 577
yerel kiiltiiri 6grendim

Hatay festival programi iyi yonetildi ,698/,644 -1,409 ,805

Hatay festival programi iyi organize ,621/,657 -1,164 ,150
edilmisti

FK Faktor: Hediyelik

Hatay’da hediyelik esyalar ¢esitliydi ,500/,706 -1,171 ,187
Hatay’da hediyelik esyalar kaliteliydi ~ ,747/,682 -1,335 ,808

Hatay’da hediyelik esya fiyatlar ,610/,774 -1,339 ,601

makuldii

FK Faktor: Yiyecek

Hatay’da yiyecekler cesitliydi ,535/,609 -1,297 ,446
Hatay’da yiyeceklerin tadi iyiydi ,750/,656 -1,366 ,580
Hatay’da yiyecek fiyatlar1 makuldii ,425/,632 -1,358 973

FK Faktor: Tesis

Hatay’1n park tesisi elverigliydi ,399/,663 -1,304 ,642
Hatay’da dinlenme alani iyi ,580/,663 -1,262 ,378

hazirlanmisti

Hatay’da tuvaletler temizdi ,636/,704 -1,482 1,147
FK Faktor: Festival Degeri

Hatay’da festivalde harcadigima ,746/,725 -1,430 ,852
degdi (para, zaman, ¢aba)

Hatay’da festival beklenenden daha ,668/,539 -1,314 ,659
fazla deger sundu

Hatay’da festival diger festivallerden  ,544/,471 -,952 =477
daha degerliydi

FK Faktor: Festival Memnuniyeti

Genel olarak festivalden memnun ,535/,741 -,953 -,800
kaldim

Genel olarak festivalden tamamen ,676/,720 -1,010 -,244
mutlu oldum

Hatay’da festivale katilmakla dogru ,820/,681 -1,468 ,982

olan1 yaptigima inaniyorum

FK Faktor: Festival Sadakati

Hatay’daki festival hakkinda olumlu ,553/,790 -1,271 418

sozler yayacagim

Hatay’da festivale katilmaya devam ,794/,516 -1,285 ,546

edecegim

Hatay’daki festivali arkadaslarima ve  ,558/,801 -1,397 --,861
komsgularima tavsiye edecegim

Toplam Ac¢iklanan Varyans: %68,50

KMO: ,930

Barttlet Kiiresellik Testi: 6237,023
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Serbestlik Dercesi:

378

P Degeri: ,000

Algilanan Yiyecek imaji1 (AYI) ,88
AYI Faktér: Yiyecek Ayirt Ediciligi

ve Erisilebilirligi

Hatay’da ¢ok sayida geleneksel ,562/,733 -1,389 ,538
yemek bulunmaktadir

Hatay’da ¢ok sayida 6zel yerel yemek ,747/,694 -1,216 ,122
bulunmaktadir

Hatay’da cesitli etnik yiyecekler ,813/,654 -1,394 ,666
vardir

Hatay yemekler 6zgiin ve egzotiktir. ,727/,610 -1,268 ,156
Hatay’da yemek alanlarma erigim ,731/,610 -1,435 1,005
kolaydir

AYI Faktor: Yiyecek Cesitliligi ve

Zevk

Hatay’da yiyecek segenekleri ,585/,692 -1,477 ,894
cesitlidir

Hatay’da pisirme yontemleri cesitlidir  ,604/,679 -1,435 ,829
Hatay’da yiyecekler lezzetlidir ,692/,735 -1,280 ,467
Hatay’da ziyaretin de verdigi keyifle ,629/,687 -1,236 115
yemek yedim

AYI: Yiyecek Kalitesi ve Sunumu

Hatay’da yiyeceklerin sunumu iyidir ,630/,697 -1,223 ,541
Hatay’da sunulan yiyecekler temiz ve ~ ,863/,366 -1,494 1,206
giivenlidir

Hatay’da yiyecek malzemeleri ,612/,476 -,969 -,370
kalitelidir

Toplam Ac¢iklanan Varyans: %62,74

KMO: 921

Barttlet Kiiresellik Testi: 2174,871

Serbestlik Dercesi: 66

P Degeri: ,000

Destinasyon Imaji (DI) ,85
Di Faktor: Rahatlama/Kaqis

Hatay’da stres ve gerginligimi ,661/,671 -1,479 1,112
giderdim

Hatay’da giinliik hayatimin ,681/,507 -1,342 ,682
taleplerinden uzaklagtim

Hatay’da fiziksel ve zihinsel olarak ,690/,643 -1,015 -,072
rahatladim

Hatay’da kalabaliklardan uzaklagtim ,811/,689 -1,400 ,704
Hatay’da rutinlerimden kactim ,505/,674 -1,074 ,001
DI Faktor: Heyecan/Macera

Hatay’da heyecan verici seyler yaptim ,600/,714 -1,436 927
Hatay’dan nefes kesici sekilde ,669/,701 -1,428 ,952
etkilendim ve heyecan buldum

Hatay’da macera yasadim ,823/,608 -1,323 ,580
Hatay’da eglendim 471/,574 -1,273 ,344
DI Faktor: Bilgi

Hatay’da yeni seyler 6grenmek ,596/,327 -1,075 ,171
bilgimi arttirdi

Hatay’da farkli kiiltiirleri ve yasam ,641/,490 -,972 -,336
tarzlarini1 deneyimledim

Hatay’da kendimi entelektiiel olarak ,678/,751 -1,387 , 744
zenginlestirdim

Hatay’da yeni/farkli yerler ,795/,793 -1,197 ,381
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deneyimledim

DI Faktor: Sosyal

Hatay’da benzer ilgi alanlarina sahip ,797/,516 -1,318 474
insanlarla tanistim

Hatay’da yaki arkadasliklar ,760/,809 -,724 -,988
gelistirdim

Di Faktor: Prestij

Hatay’da arkadaglarimin olmadig1 ,557 -, 746 -,942
yerlere gittim

Arkadaslarima Hatay gezimden , 734 -1,237 -,435
bahsettim

Toplam Ac¢iklanan Varyans: %63,04

KMO: ,897

Barttlet Kiiresellik Testi: 2576,146

Serbestlik Dercesi: 136

P Degeri: ,000

Carpiklik ve basilik degeri, verilerin normal dagilim gosterip gostermediklerini
belirlemek amaciyla incelenir (Giirbiiz ve Sahin, 2018). Carpiklik ve basiklik
(skewness ve kurtosis) degerinin -1,5 ile +1,5 aralifinda olmasi gerekmektedir
(Tabachnik, Fidell ve Ullman, 2007). Bu ¢alismadaki verilerin ¢arpiklik ve basiklik

degeri -1,5 ile +1,5 arasinda oldugu i¢in veriler normal dagilim géstermektedir.

Faktor analizi, sosyal bilimlerde 6lgek gelistirme ya da uyarlama caligmalarinda ve
bir 6lgegin farkli bir amag¢ ya da farkli bir 6rneklem i¢in kullanildig1 ¢alismalarda,
yap1 gecerliligine iliskin kanit elde etmek amaciyla en sik kullanilan tekniklerden
biridir (Cokluk, Sekercioglu ve Biiytikoztiirk, 2018: 177). Calismanin gegerliligini ve
dogrulugunu belirlemek i¢in agimlayic1 faktor analizi (AFA) ve dogrulayici faktor
analizi (DFA) uygulanmistir.

Faktor analizlerine uygun olup olmadigini belirmek icin KMO (Kaiser-Meyer-Olkin)
ve Barlett’s Testi (Barlet Kiiresellik Testi) degerleri incelenmistir. KMO indeks
degeri 1<KMO<0,90 ise miikemmel, 0,90<KMO0O<0,80 ise degerli, 0,80<KMO<0,70
ise 1yi, 0,70<KMO<0,60 ise orta, 0,60<KMO<0,50 ise kotii, 0,50<KMO ise kabul
edilemez (Kaiser, 1974: 35). Tablo 11 incelendiginde festival kalitesi boyutlarinin
KMO degerinin (KM0O>0,930) miikemmel diizeyde, algilanan yiyecek imaji
boyutlarinin KMO degerinin (KMO>0,921) miikemmel diizeyde, destinasyon imaj1
boyutlarinin KMO degerinin (KMO>0,897) degerli diizeyde oldugu ve faktor analizi
icin uygun oldugu tespit edilmistir. Barlett kiiresellik testi, degiskenler arasindaki
korelasyonun yeterliligini test eden ki-kare istatistigidir (Yayla, 2017: 53). Sipahi,
Yurtkoru ve Cinko (2010: 79-80), Barlett testi i¢in hesaplanan p degerinin 0,05’ten
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kiiclik oldugunda verilerin faktor analizi i¢in uygun olacagini belirtmistir. Tablo 11
incelendiginde festival kalitesi 6lgeginin (X2=6237,023; df=378; p=0,000), algilanan
yiyecek imaji dlgeginin (X?=2174,871; df=66; p=0,000) ve destinasyon imaji
dlgeginin (X?=2576,146; df=136; p=0,000) faktdr analizi uygulamak icin yeterli
oldugu tespit edilmistir.

Olgeklerin yap1 gegerliliginin istenen diizeyde olup olmadigim belirlemek igin
toplam agiklanan varyans degerleri incelenmistir. Altumisik ve arkadaslarina gore
(2005: 223) asgari varyans agiklama oram1 %50’dir. Tablo 11 incelendiginde
uygulanan faktor analizi sonucunda festival kalitesi Olgeginin toplam agiklanan
varyans orani %68,50, algilanan yiyecek imaj1 dlgeginin toplam agiklanan varyans
orani %62,74, destinasyon imaji Olceginin toplam aciklanan varyans orani ise
%63,04 oldugu ve varyans oranlarini yeterli diizeyde oldugu tespit edilmistir.
Cronbach Alfa dlgegin i¢ tutarligimi test etmek i¢in uygulanir. Kuramsal olarak ig¢
tutarlik diizeyinin ideal kabul edilebilmesi i¢in genellikle istenilen Alpha degeri 0,70
ve iizeri olmalidir (Akbulut, 2010: 79-80). Kayis (2014: 405) Cronbach’s Alpha
degerlerinin 0,00-0,40 arasinda giivenilir degil, 0,40-0,60 arasinda giivenilirligi
diisiikk, 0,60-0,80 arasinda oldukca giivenilir, 0,80-1,00 arasinda degerlerde
oldugunda ise olgeklerin yiiksek derecede giivenilir kabul edildigini belirtmistir.
Tablo 11 incelendiginde uygulanan faktor analizi sonucunda festival kalitesi
Olceginin Cronbach Alpha degeri (CA=0,93), algilanan yemek imaji 6l¢eginin
Cronbach Alpha degeri (CA= 0,88) ve destinasyon imaj1 6l¢eginin Cronbah Alpha
degerinin (CA=0,85) yiiksek derecede giivenilir oldugu tespit edilmistir.

3.10. Olceklere Iliskin Ortalama, Standart Sapma ve Korelasyon Analizi
Bulgular:

Tablo 12’de arastirma anketinde kullanilan Olgeklerin ortalama, standart sapma ve

korelasyon analizi bulgularina yer almaktadir.

Tablo 12. Olgeklere Yonelik Ortalama, Standart Sapma Ve Korelasyon Analiz Sonuclar:

Olcekler FK AYI Di ORT SS
FK - ,827 ,759 4,39 ,583
AYI ,827 - 771 4.40 ,645
Di ,759 771 - 426 ,589
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Korelasyon, degiskenler arasindaki iligkinin yapisinin ve miktarinin incelenmesidir.
Degiskenler arasindaki karsilikli iliskiler, degiskenlerin 6lgme diizeyine, siireklilik
durumuna ve dagilim 6zelliklerine; dogrusal olup olmamasina gore farkli korelasyon
teknikleri kullanilarak incelenir (Cokluk, Sekercioglu ve Biliyiikoztiirk, 2018: 50).
Ikiden fazla degisken arasindaki iliskilerin analizi ¢oklu korelasyon analizi ile
yapilir. Ancak degiskenler arasindaki iligkiler ikili olarak arastirilir. Analizin amaci,
arastirmada yer alan her bir ikili degisken arasindaki iliskilerin yoniinii ve derecesini
belirlemektir (Giirbiiz ve Sahin, 2018: 265). Coklu korelasyon k tane bagimsiz
degiskenin dogrusal bir kombinasyonu ile bir bagimli degisken arasindaki iliskinin
incelenmesinde kullanilan bir teknik olup “R” sembolil ile gosterilir (Cokluk,
Sekercioglu ve Biiyiikoztiirk, 2018: 54).

Korelasyon katsayisi -1 ile +1 (-1 <r < +1) arasinda degisen degerler alir (Giirbiiz ve
Sahin, 2018: 262). Degiskenler arasi korelasyon katsayisinin 0,70-1,00 araliginda
olmasi yiiksek, 0,30-0,60 aralifinda olmasi orta, 0,00-0,29 araliginda olmasi ise
diisiik diizeyde korelasyon iliski oldugunu gosterir (Biiytlikoztiirk, 2002).

Tablo 12 incelendiginde en yiiksek korelasyon iliskisi festival kalitesi ile algilanan
yiyecek imaj1 arasinda (r=, 827, p<0,01) oldugu tespit edilmistir. Algilanan yiyecek
imaj1 ile destinasyon imaji1 arasinda (r=,771, p<0,01) ve destinasyon imajz ile festival
kalitesi arasindaki iligkinin de (r=,759, p<0,01) yiiksek diizeyde oldugu tespit
edilmistir. Elde edilen bu sonuglar festival kalitesi, destinasyon yemek imaj1 ve

destinasyon imaj1 arasinda pozitif yonlii iliskilerin oldugunu ortaya koymustur.
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Tablo 13. Hipotez Testleri

PR

FESTS

OO

r
0 ESTIMA.JE!EETIM ESTIMAJ EIESTIMAJ ESTIMAJ

G @D @D D @

Ay?/df RMSEA CFI NFI GFI
3,47 ,074 ,949 ,931 ,906
Mliskiler B SE P Hipotezler
FK --- > AYI 914 ,092 sk Kabul
FK ------ »DI ,266 ,149 ,010 Kabul
AYT ----- yDI ,674 ,135 Hokok Kabul

Ay? serbestlik derecesini gosterir. Kline (2005) ve Siimer (2000)’ e gore biiyiik
orneklemlerde Ay* orani 3’lin altinda ise miikemmel uyum, 5’in altinda ise orta
diizeyde uyum oldugunu gostermektedir. RMSEA (Yaklasik Hatalarin Ortalama
Karekdokii) degeri, 0,05’e esit veya 0,05’ten kiigiik ise iyi uyumun, 0,05-0,08 arasinda
ise yeterli uyumun, 0,08-1,00 arasinda ise kabul edilebilir uyumun, 1,00’da biiyiik ise

kabul edilemez uyum oldugunu gostermektedir (Kaplan, 2000; Schermelleh-Engel ve
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ark. 2003). CFI (Karsilastirmali Uyum Indeksi) degerinin 0,95 ve iizeri olmasi
mitkemmel uyum, 0,90’1n {izerine olmasi iyi uyum oldugunu gostermektedir (Siimer,
2000). GFI (Uyum lyiligi indeksi) degerinin 0,95’in iizerinde olmasi miikemmel
uyum, 0,90’1in iizerinde olmasi ise iyi uyum oldugunu gostermektedir (Hooper,
Caughlan ve Mullen, 2008). NFI (Normlastirilmis Uyum Indeksi) degerinin 0,95-
1,00 arast oldugunda miikemmel uyum degeri, 0,90-0,95 arast oldugunda kabul
edilebilir uyum oldugunu gdstermektedir (Ilhan ve Cetin, 2014: 31).

Tablo 12 incelendiginde serbestlik derecesinin (Ay*df: 3,47) orta diizeyde uyumlu
oldugu tespit edilmistir. Yaklasik hatalarin ortalama karekokiiniin (RMSEA: ,074)
yeterli diizeyde uyumlu oldugu tespit edilmistir. Karsilagtirlmali uyum indeksinin
(CFI: ,949) 1yi diizeyde uyumlu oldugu tespit edilmistir. Uyum iyiligi indeksinin (GFI:
,906) 1yi uyum diizeyinde oldugu tespit edilmistir. Normlastirtlmis uyum indeksinin ise
(NFT: ,931) kabul edilebilir uyum indeksi diizeyinde oldugu tespit edilmistir.

Analizler sonunda elde edilen bulgular su sekildedir;

e Festival kalitesinin (FK) algilanan yiyecek imaji (AY]) iizerinde etkili oldugu
hipotezi icin yapilan regresyon analizine gore, festival kalitesinin algilanan
yiyecek imaj1 tizerinde pozitif yonlii ve anlamli bir etkisi oldugu tespit edilmistir
(B3=0,914, p=0,00). Regresyon katsayisina gore festival kalitesi ile algilanan
yiyecek imaj1 arasinda kuvetli bir iligki tespit edilmistir. Bu bulgulara gore, H1
kabul edilmistir.

e TFestival kalitesinin (FK) destinasyon imaji (DI) iizerinde etkili oldugu hipotezi
icin yapilan regresyon analizinde festival kalitesinin destinasyon imaji iizerinde
pozitif yonlii ve anlamli bir etkisi oldugu belirlenmistir (3=0,266, p<0,10).
Regresyon katsayisina gore festival kalitesi ile destinasyon imaj1 arasinda diisiik
seviyeli bir iligki tespit edilmistir. Buna bulgulara goére H2 kabul edilmistir.

e Algilanan yiyecek imajinin (AGI) destinasyon imaji (DI) iizerinde etkili oldugu
hipotezi i¢in yapilan regresyon analizine gore, algilanan yiyecek imajinin
destinasyon imaj1 ilizerinde pozitif yonlii ve anlamli bir etkiye sahip oldugu
belirlenmistir (3=0,674, p=0,00). Regresyon katsayisina gore algilanan yiyecek
imaj1 ile destinasyon imaj1 arasinda orta diizeyde bir iliski tespit edilmistir. Bu

bulgulara gére H3 kabul edilmistir.
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SONUC VE ONERILER

Turizm, insanlarin belirli amaclar dogrultusunda ve siireli olmak sart1 ile bir yerden
bagka bir yere seyahat etmesi ve seyahat edilen bolgede turistik faaliyetler
gerceklestirmesi sonucu meydana gelmektedir. Yemekler turistik faaliyetlerin en ilgi
¢ekici deneyimlerinden birini olusturmasindan dolay1 turistlerin destinasyona olan
bakis acilarima ve davraniglarina yon vermektedir. Turistik bir destinasyonda
yemekler imajin iyilestirilmesi i¢in biiyiik bir dneme sahiptir. Yemeklerin iyi bir imaj
olusturmas1 ve turistleri etkilemesindeki araci unsurlardan birisi festivallerdir.
Etklinlik turizmi kapsaminda ele alinan ve yemekler ile ilgili etkinliklerin yapildigi
festivaller gastronomi festivalleri olarak adlandirilmaktadir. Gastronomi festivalleri,
birgok turistik destinasyonun ilgi ¢ekici olmasini saglayan ve ziyaret¢i sayisini
arttiran etkinliklerdir. Bir bdlgenin yemek imaj1 gastronomi festivalleri araciligryla
tadim yapilarak, manzaraya dahil olunarak ve ¢esitli iirliinler hakkinda bilgi sahibi
olunarak etkili bir sekilde algilanabilmektedir. Bu festivaller gergeklestirildigi
destinasyonun mevcut  kiiltlirel mirasim1  yemeklerinde barindirmast  ve
destinasyondaki yemek faaliyetlerinin 6zgiin yontemler ile yapilmasindan dolay1
yemek imajmin yam sira destinasyon imaj1 hakkindaki algilamalar1 da

etkilemektedir.

Hatay, UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1 kapsamindaki gastronomi sehirlerinden
biridir. Hatay’in gastronomi mirasi ¢esitli tiirlerde etkinliklerin yapilmasina 6n ayak
olarak ulusal ve uluslararasi alanda markalagsmasinda rol oynamaktadir. Hatay,
diizenlenen yemek etkinlikleri agisindan Akdeniz bélgesinin onemli sehirlerinden
biridir. Yemeklerin zenginligi, etkileyiciligi ve ge¢misten giiniimiize birden fazla
dinin etkisinde geliserek olusmus farkli tatlar1 gastronomi turistleri tarafindan
oldukca biiylik ilgi goérmektedir. Sehrin yemek imaji, turistik deneyime gelen
ziyaretcilerin ilgi odagindadir. Hatay’da her y1l yemekler ile ilgili birden birden fazla
etkinlik diizenlenmektedir, gastronomi festivalleri de bu etkinliklerden biridir.
Gastronomi festivalleri Hatay’in gastronomi sehri olarak taninmasinda, ziyaret
edilmesinde, yemek imaji ve destinasyon imajnin algilanmasinda etkili olan
etkinliklerdendir. Bu nedenle Hatay’da diizenlenen gastronomi festivallerinin yemek
imajia ve destinasyon imajina, ayrica yemek imajinin destinasyon imajina etkisi bu

calismanin konusunu olusturmaktadir.
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Caligmanin amaci dogrultusunda uygulanan ankete gore festival katilimcilarinin
cogunlugu  kadin  bireylerden  olugsmaktadir.  Medeni  hal  agisindan
degerlendirildiginde festival katilan evli bireyler daha fazladir. Yas durumuna
bakildiginda 18-28 yas aralig1 bireylerin daha fazla katilim gostermektedir. Egitim
diizeyi incelendiginde cogunlugunu lisans diizeyindeki bireylerin sonrasinda ise
lisansiistii  bireylerin  olusturdugu belirlenmistir. Katilimeilarin - gelir  diizeyi
incelendiginde ise gastronomi festivallerine katilan bireylerin ¢ogunlugunun 5501tl
ve lizeri gelir diizeyine sahip olduklar1 sonucuna varilmistir.

Gastronomi festivalleri bolgeye 6zgii yiyecek iirlinlerinin sunumu, iretimi, tadimu,
yemek tarifleri, kiiltlirel yemek ritiielleri ve torenleri, mutfak kiiltiirleri ve gelenekleri
gibi bir¢ok unsuru i¢inde barindirmaktadir (Comert ve Cetin, 2017: 1092). Bu
unsurlar sebebiyle yemek ile ilgili deneyimler gerceklestirmek icin gastronomi
festivalleri tercih edilmektedir. Gastronomi festivalleri, yemek kiiltiirlinii tanitan ve
imajin1 algilatan onemli etkinliklerdir (Cohen ve Avieli, 2004). Bu festivaller,
insanlar1 destinasyonun ve yemeklerin kimligi ile tamistirmaktadir (Hall ve Mitchell,
2003; Axelsen ve Swan, 2010). Hatay turistik {iriin ¢esitlendirmesi agisindan bir¢ok
turistik tirtin kaynagina sahiptir (Tosun, Bilim ve Temizkan, 2013). Zengin turistik
kaynaklara sahip olan Hatay ili bir¢ok turizm organizatorii tarafindan ilgi gérmekte
ve degerlendirilmektedir. Yemek kiiltiirii de Hatay’a ilgiyi ¢eken faktorlerden biridir
ve turistlerin dikkatini ¢ekmek ic¢in ¢esitli turistik faaliyetlerde yer almakta ve
destinasyon pazarlamasina katki saglamaktadir (Sahin, 2012). Hatay’in kiiltiirel
yemekleri 0zgiin yontemleri ile geg¢misten giiniimiize varligini siirdiirebilmistir.
Yemeklerin 6zgiinliigii, dogalligi ve ¢ekiciligi Hatay’a olan gastronomi turizmi
talebini arttirmis olup, yemek kiiltliriiniin taninirhig1 evrenellesmistir (Babat, Gokge
ve Varigh, 2017). Hatay’da gegmisten giinlimiize 6zgiinliigii koruyan bir¢ok yemek
cesidi bulunmaktadir. Ozellikle kiinefe ve ayva tatlis1 gibi sehrin ismi ile bilinen
yemekleri (Cimen, Kilig ve Baykal, 2016) gastronomi etkinliklerinde yer alarak
sehrin yemek imajina ve destinasyonuna katkilar saglamistir.

Hatay’da diizenlenen gastronomi festivalleri festival ziyaretgilerinin yemekler
hakkinda bilgi sahibi olmasini, kaliteli yemek tadimlar1 yapmasini, yiyecek ve icecek
tadim1 esnasinda eglenmesini, yiyecek ve iceceklerden cesitli hediyelikler satin
almasim1  ve yerel kiiltiiri Ogrenmesini saglamakla birlikte, ziyaretcilerin

memnuniyetini saglayacak diizeyde organize edilmis olan etkinliklerdir. Gastronomi
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festivali esnasinda ziyaretcilere saglanmis olan tim bu deneyim Ozellikleri
ziyaretcilerin destinasyon yemek imaj1 algilamalarini etkilemistir.

Tirkoéz Bakirci, Bucak ve Turhan (2017)’in ¢alismasina goére Uluslararast Urla
Enginar Festivali’ne katilan bireyler yiyeceklerin iiretimi, islenmesi ve mutfaktaki
kullanim1 hakkinda bilgilendirilmistir. Franklyn ve Badrie (2015) c¢alismasinda
gastronomi etkinliklerinde yiyeceklerin hazirlanma, dagitim, hijyen ve hastaliklar
gibi imaj1 gosteren unsurlarina dikkat edildigini belirtmistir. Chang, Kim ve Kim
(2018)’in c¢alismasina gore insanlar gastronomi festivallerine yemeklerin tadini
cikarmak, yemek deneyiminden zevk almak i¢in katilim gdsterirler, bu durumda
destinasyonun yemek imaji deneyimi gergeklestirilmis olmaktadir. Vesci ve Botti
(2019)’nin g¢alismasimna goére mutfak festivallerinde yiyeceklerin kalitesi, bilgi ve
personel hizmeti gibi unsurlara dikkat edilmektedir. Yemek kalitesi ve bilgi gibi
unsurlar yemeklerin imajinin algilanmasina olanak saglamaktadir. Bu nedenle
festivallerdeki yemek kalitesi algilamalar1 yemek imaji hakkinda fikir
ylriitiilmesinde yardimci olur. Yang ve ark. (2020)’nin ¢alismasina gore yemek
festivalleri yemek destinasyonun imajini giiclendirmektedir.

Yapilan bu calismada Hatay’daki gastronomi festivallerindeki yemek bilgisi,
hediyelik esyalar, festivalin organize edilme sekli ve yonetimi, yiyeceklerin tadi,
sekli, cesitliligi ve fiyat1 gibi unsurlar festival ziyaretcilerinin festival kaliesi
hakkindaki algilarina yon vermis olup yemek imaji1 algilamalarinda etkili olmustur.
Bu ¢alismada Hatay’da gastronomi festivallerinin yemek imaj1 iizerinde etkili oldugu
hipotezi kanitlanmistir ve Onceki ¢aligmalar incelendiginde bu c¢alismanin
sonuclarinin dnceki ¢aligmalarin sonuclarini destekledigi goriilmektedir.

Festivaller, ger¢eklestirildigi destinasyonun festival aracigiliyla marka olmasin
saglamakla birlikte destinasyonun diger birgok 6zelliginin de tanitilmasini sagladigi
icin destinasyon imajin tanitiminda ve destinasyon markasini olusturmada 6nemli
goriilen etkinliklerdir (Ozkan, Curkan ve Sarak, 2014). Hatay’m destinasyon
imajinin O6n plana ¢ikmasmna saglayan onemli faktorlerden birisi de uluslararasi
alanda taninmis olan mutfak kiiltiiriidiir. Mutfak kiiltiiriinlin tanitimi i¢in organize
edilen gastronomi festivalleri ve diger yemek etkinlikleri destinasyona deger
katmaktadir. Bu etkinlikler destinasyonun markasini, kalitesini ve ekonomisini
gelistirmekte ve iyilestirmektedir. Bu nedenle gastronomi festivalleri Hatay’in

destinasyon imajinda etkisi olan etkinliklerdir.
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Erdem, Mizrak ve Aratoglu (2018) calismasinda Uluslararast Mengen Ascilik ve
Turizm Festivali’nin turizme ve siirdiiriilebilirlige katkisini incelemis ve c¢alisma
sonucunda festivalin bolgeye ait sanat, kiiltiir, eglence ve sosyal paylagim gibi genel
imajin1 gdsteren unsurlarmi tanittigini tespit etmistir. {lban ve Kémiir (2019),
Ayvalik Uluslararasi Zeytin Hasat Glinleri’ni incelemis ve ¢alisma sonucunda
festival turizminin bolgedeki Ayvalik zeytinyagi ve zeytinini uluslararasi alanda
tanittigin1 yani sira destinasyondaki gastronomi turizmi, doga turizmi, kiiltiir turizmi
ve su sporlar1 gibi turistik iirlin ¢esitlerinin deneyimlenmesine olanak tanittig1 igin
destinasyonun markalagsmasint sagladigini tespit etmislerdir. Giil ve Seyhanlioglu
(2021) calismasinda Uluslararas1 Kahramanmaras Dondurma ve Kiiltiir Sanat
Festivali iizerinde bir inceleme yapmis ve calisma sonucunda festivallerin
destinasyon tanmitiminda ve pazarlamasinda Onemli bir roli oldugunu tespit
etmiglerdir. Barakazi ve Kayran (2019) Mersin’nde Narenciye Festivali’nin
destinasyona katkisini incelemistir ve ¢alisma sonucunda festivalde yapilan tiriinlerin
destinayonun sosyal medyadaki tamitiminda ve imajinda rol oynadiginmi tespit
etmislerdir. Bekar, Kocatiirk ve Siiriicii (2017) calismasinda Fethiye Yesiliiziimlii ve
Yoresi Kuzugdbegi Mantar Festivali’nin destinasyon imajina katki sagladigini tespit
etmistir. Folgado-Fernandez, Herndndez-Mogollon ve Duartemin (2017)’nin
caligmasinda gastronomik etkinliklerde yapilan yemek deneyimlerinin destinasyon
imaj1 iizerinde etkili oldugu belirtilmistir. Deng ve Tang (2020) yaptig1 caligmada
yemek festivallerinin destinasyon imaji ve destinasyon sadakati {lizerinde etkili
oldugunu tespit etmis ve essiz yemek deneyimlerin destinasyon markalasmasinda rol
oynadigim1 dile getirmistir. Yapilan bu calismada gastronomi festivallerinin
destinasyon imaj1 iizerinde etkili oldugu tespit edilmistir ve Onceki aragtirmalarin
sonuclar1 bu ¢alismadaki hipotez sonucunu desteklemektedir.

Yiyecekler bir destinasyonun gastronomik oOzelliklerini gosteren, yemek imaji ve
kimligi ile destinasyon imaji ve kimligini olusturan ayn1 zamanda destinasyonu
markalagtiran olduk¢a 6nemli unsurlardir (Akbulut ve Yazicioglu, 2020). Yiyecekler
ve destinasyon arasindaki iliski, destinasyonun tanitimi, imaji, ekonomisi,
pazarlanmas1 ve tercih edilmesi i¢in Onemlidir. Destinasyon imajin1 tanitiminda
turistlerin zihninde yiyecekler araciligiyla etkili bir imaj birakmak i¢in yiyeceklerin
tanitimu iyilestirilir. Yiyecek imajinin iyilestirilmesi destinasyon imajin gii¢lendirilir.

Dolayisiyla yiyecek imaji, destinasyon imaji i¢in Onemli bir faktor haline
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gelmektedir (Okumus, Okumus ve McKercher, 2007; Seo, Yun ve Kim, 2017).
Yemek imaji, destinasyonu cekici kilan, ziyaretci arttiran ve seyahat motivasyonu
saglayan onemli bir 6zelliktir (Polat, 2020). Yiyecekler, destinasyonun taninirligini
arttirdikga destinasyon markasinin giici de artar ve destinasyon ile yiyecek
arasindaki baglanti daha fazla giiclenir (Horng ve Tsai, 2012).

Hatay’in yemekleri ile tinlii bir sehir olarak bilinmesi, yemek kiiltiiriiniin destinasyon
ile olan iligkisini gliclendirmistir. Dolayisiyla gastronomi sehri olarak bilinen Hatay
destinasyonu yemek imajindan olumlu etkilenmektedir. Gastronomi sehrinin yemek
imaj1, gastro turlar i¢in ¢ekicilik olusturmakta, sehrin turistik destinasyon olarak
Oonemine deger katmakta, turistik iirlin ¢esitlendirmesinde zenginlik saglamakta ve
turizmin farkli etkinlik deneyimleri i¢in imkan saglamaktadir. Bu nedenle Hatay’in
yemek imajinin iyi algilanmasi destinasyon genel imajina olan bakis agisini olumlu
etkiledigi soylenebilmektedir.

Toudert ve Bringas-Réabago (2019)’ya gore yiyecek imaj1 algist destinasyona ziyaret
Oncesi ve ziyaret sonrasi degisiklik gosterir ve bu durum destinasyona olan
memnuniyet ve sadakati etkiler. Bu nedenle yiyecekler, destinasyon i¢in 6nemli bir
yere sahiptir (Lin, Pearson ve Cai, 2011). ilban, Bezirgan ve Colakoglu (2018)’un
caligmasina gore gastronomi marka imaji destinasyon bagliligi olusturur. Aslan,
Glineren ve Coban (2014)’1n calismasina gore Nevsehir’in yoresel yemekleri sehir
destinasyonunun bilinirligi ve markalagsmasinda énemli rol oynamaktadir. Caliskan
(2013)’1n caligmasinda gastronomi kimliginin destinasyon rekabetinde ve seyahat
motivasyonundaki 6neminde deginilmistir. Sert (2019)’in c¢alismasina gore yerel
yiyecekler Gaziantep destinasyounun gekiciligini arttirmakta, turizmi gelistirmekte,
imaji1 ve pazarlamasinini giiclendirmekte ve tekrar ziyaret niyetini arttirmaktadir.
You, Back ve Boger (2011)’1n ¢alismasinda yemek imajimnin destinasyon imaji ve
ziyaret niyeti iizerinde etkili oldugu tespit edilmistir. Xu, Kim ve Reijnders (2020)’in
caligmasina gore yemek imaj1, bir destinasyonu diger destinasyonlardan ayirmaya
yarayan farkliligimi ve destinasyonun imajin1 ortaya koymaktadir. Yapilan bu
caligmada yemek imajinin destinasyon imaji iizerinde etkili oldugu hipotezi
kanitlanmistir ve 6nceki ¢aligmalar bu ¢alismanin sonucunu desteklemektir.
Calismanin sonucu dogrultusunda Hatay’daki gastronomi festivallerinin ve bu
festivallerin sehrin yemek imaji1 ve destinasyon imajimi iyilestirmesine yonelik ve

gelecekteki arastirmalara yonelik oneriler su sekildedir;
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Hatay’daki gastronomi festivaline uluslararasi talebi arttirmak igin cesitli
dinlerden gastronomi deneyimlerine gelen turistlerin deneyimledikleri
yiyecekler dikkate alinarak, yoresel {irtinlerle birlikte Hatay’da yasayan ¢esitli
dinlerin Hatay kiltlirii ile biitiinlesmis olan yiyecekleri de ydresel
festivallerde yer alabilir.

Gastronomi festivalleri, toplumdaki her ¢esit sosyal grubun katilabilecegi
etkinliklerdir bu nedenle festivaldeki ¢ocuk, geng, yetiskin ve ileri yas grubu
katilimcilar g6z ontinde bulundurularak yiyeceklerin ¢esitliligine dikkat
edilmeli.

Festivallerdeki yoresel yiyeceklerin ftretildigi kdy ve kasabalar dikkate
alimarak, festival katilimcilarina destinasyonun kirsal ~manzarasinin
yasatilmasi i¢in gastronomi etkinliklerinin organizasyonunda kirsal alanlar
daha fazla tercih edilebilir.

Kirsal alanlardaki ydoresel iiriin tezgahtarlar1 sehir merkezinde diizenlenen
gastronomi etkinliklerine katilim ve tanitimi i¢in daha fazla tesvik edilmeli.
Festivaldeki iirlinlerin cesitlendirilmesinde bilinen yoresel yiyeceklerin yant
sira sehrin kirsal alanlarinda yapilan ancak az bilinen iiriinlere de yer
verilmesi sehrin yemek imajinin etkili ve tamamiyla tanitilmasina yardimet
olabilir.

Festival ortaminda destinasyon imajini yansitan geleneksel objelerin ve
renklerin kullaniminda 6zen gosterilirse, festival deneyimi esnasinda
destinasyon genel imaj1 hakkindaki algilamalara olumlu etki edebilir.
Gastronomi festivali esnasinda festival alaninin reklamini yapan sosyal
medya unsurlar1 daha fazla gelistirilebilir.

Festival ortaminda sunulan yoresel yiyecek ve igeceklere dair uluslararasi
dillere ¢evrilmis kisa bilgiler olan rehber kitap dagitimi saglanip arttirilabilir,
bu sekilde festival sonrasi tlilkesine donen turistin festival hakkinda ¢evresine
tanitacag bilgi arttirabilir.

Festivaldeki yiyecek ve icecek iiriinlerinin satisin1 ve reklamini yapan
personelin iriinlerin tretimi ve mutfakta kullanimi hakkindaki festival
ziyaretcilerine aktardigi bilginin yoresel bilgi olmasma dikkat edilmeli,

festival organizasyonu Oncesi satis ve reklami yapacak olan personellerin
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yoresellik bilgisi degerlendirilerek yemek imajinin aktarimindaki 6zgiin bilgi
korunmali.

Tirkiye’de UNESCO Yaratict Sehirler Ag1 kapsaminda segilen gastronomi
sehri ¢ok azdir ve Hatay secgilen gastronomi sehirlerden biridir. Sehrin
gastronomi mirasin1 korumasi ve yemek markasi bir sehir haline gelmesini
saglayan yoresel Ozellikleri tiniversitelerde ders kitaplarinda yer alabilir. Bu
sekilde hem gelecek nesillerin gastronomi mirasinin korunmasi ve uluslarasi
bir alanda taninmay1 saglayan gastronomik ozelliklerin neler olabilecegi
hakkinda Hatay sehri iizerinden oOrneklenebilir hem de Hatay’a merak
uyandirmast ve sehirdeki gastronomi etkinliklerine ziyaret edilmesi igin

tavsiye saglanabilir.

Gelecekteki arastirmalarda;

Hatay gastronomi festivallerinde yoresel sunumlarin yani sira ¢esitli siisleme
tekniklerini kullanimi, bu ¢esitli tekniklerin yemek imaji tanitiminda ve
kaliteli deneyimde olumlu veya olumsuz etkisi incelebilir.

Festivaldeki {irlinlerin destinasyon ve yemek imaji algilanmasinda
yonlendirme sekli ve diizeninin festival katilimcilart i¢in tatmin saglayip
saglamadig1 incelenerek, imajin algilanmasinda etkisi olmayan {irlinler
belirlenebilir.

Yerel halkin gastronomi festivalinde tanitmak istedigi ydresel iiriinleri
tanitabilme firsati ve yoresel olarak tanitabilmesine yonelik tatmin olma
diizeyi incelenebilir.

Hatay gastronomi sehrine olan seyahat motivasyonu ile gastronomi festivali
iliskisi ve bu iligskide ziyaret¢ilerin turist tipelerinin araci rolii incelenebilir.
Gastronomi festivali motivasyonunda yoresel yiyecek ve igecekler ilgili bilgi
aktaran personelin yoresel bilgi diizeyinin festival motivasyonundaki rolii
incelenebilir.

Akdeniz boélgesine olan turistik ziyaretlerde Hatay’daki gastronomi
festivallerini rolii arastirilabilir.

Hatay’daki gastronomi festivaline ziyaret siklifinda hatirlanir turizm
deneyimi, hatirlanir yemek deneyimi ve gida marka askinin araci rolii

incelenebilir.

88



e Tiirkiye’de ve diger iilkelerde gastronomi festivali ile marka yapmis olan
destinasyonlar ile Hatay’daki gastronomi festivali katilimi karsilastirilip,
Hatay’in UNESCO Yaratict Sehirler Ag1 kapsamindaki gastronomi sehri
olmasinin gastronomi festivaline katilimina etkisi incelenebilir.

UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1 kapsaminda gastronomi sehirlerinden biri olan

Hatay, gastronomi mirasin1 gastronomi festivallerine, yemek imajma ve

destinasyon imajina yansitmaktadir. Gastronomi festivalleri, yemek kiiltliriint

gerek yapilis agisindan gerekse iiretildigi ve tiiketildigi destinaston agisindan tiim
yonleriyle yansitabilen etkinliklerdir. Hatay, gastronomi festivalleri agisindan
zengin bir ildir ve Hatay’da yapilan tiim gastoronomi festivalleri sehrin yemek
imaj1 ve destinasyon imajina yon verebilmektedir. Bunun yani sira meydana
gelen yemek imaj1 da destinasyon imajinin gliclenmesine katki saglamaktadir. Bu
nedenle Hatay’da diizenlenen gastronomi festivallerinin iyilestirilmesi yemek

imaj algis1 ve destinasyon imajinin iyilestirilmesinde etkili olabilecektir.
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EKLER

EK.1. Anket Formu

Degerli katihmcilar,

Bu c¢alisma Nevsehir Hacit Bektas Veli Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 boliimii yiiksek lisans 6grencisi Nevres SEZEN’in,
Dr. Ogr. Uye. Emrah KESKIN’in damismanligi kapsamindaki yiiksek lisans tez
anketi olup, Hatay’;da Gastronomi Festivalleri ve Yiyecek Imajinin Gastronomi
Destinasyonu Olusturmaya Etkisini arastirmak amaciyla yapilmaktadir. Arastirma
bilimsel amagli yapilacak ve vereceginiz yantlar 3. kisilerle kesinlikle

paylasilmayacaktir. Katiliminiz i¢in tesekkiir eder ve iyi giinler dilerim.
Nevsehir Hac1 Bektas Veli Universitesi

Damsman: Dr. Ogr. Uye. Emrah KESKIN

Yiiksek Lisans Ogrencisi: Nevres SEZEN

Demografik Sorular

Cinsiyet: [JKadin OJErkek

Yas: [118-28 [129-39 [140-50 [I51 ve lizeri

Medeni Durum: [OBekar [ Evli

Gelir Diizeyi: [11001-2500 £J12501-4000 [14001-5500 [J55001 ve tizeri

Egitim durumu: Oilkdgretim Lise [J Onlisans CLisans[J Lisansiistii
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Olgek  maddelerine  vereceginiz

yanitlar

1=Kesinlikle

katilmiyorum,

2=Katilmiyorum, 3=Ne katiliyorum ne katilmiyorum, 4=Katiliyorum, 5=Kesinlikle

katiliyorum seklinde esas alinacaktir.

iFADELER

Kesinlikle
katilmiyorum

Katilmiyorum

Ne katiliyorum

ne
katilmiyorum

Katiliyorum

Kesinlikle
katillyorum

Sunulan 6n bilgiler Hatay'in festival programi hakkinda
iyi bir bilgiye sahip olmami sagladi.

Hatay'da festival alaninda kullanilan yonlendiriciler
tabela ve yon bilgimi gelistirdi.

Hatay'da festival brosiirleri iyi hazirlanmist.

Hatay'da festival personelinin rehberlik hizmeti iyiydi.

Hatay'da festival programi eglenceliydi.

Hatay'da festival programi gesitliydi.

Hatay'da festivaldeki deneyimsel program harikaydi.

Hatay'da festival programi araciligiyla yerel kiiltiirii
6grendim.

Hatay'da festival programi iyi yonetildi.

Hatay'da festival programai iyi organize edilmisti.

Hatay'da hediyelik esyalar ¢esitliydi.

Hatay'da hediyelik esyalar kaliteliydi.

Hatay'da hediyelik esya fiyatlar1 makuldii.

Hatay'da yiyecekler gesitliydi.

Hatay'da yiyeceklerin tad1 iyiydi.

Hatay'da yiyecek fiyatlar1 makuldi.

Hatay'in park tesisi elverisliydi.

Hatay'da dinlenme alani iyi hazirlanmisti.

Hatay'da festival alaninda yer alan tuvaletler temizdi.

Hatay'da festivalde harcadigima degdi (para, zaman,
caba).

Hatay'da festival beklenenden daha fazla deger sundu.

Hatay'daki festival diger festivallerden daha iyiydi.
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Genel olarak festivalden memnun kaldim.

Genel olarak festivalden tamamen mutlu oldum.

Hatay'da festivale katilmakla dogru olan1 yaptigima
inantyorum.

Hatay’daki festival hakkinda olumlu sézler yayacagim.

Hatay’daki festivale katilmaya devam edecegim.

Hatay’daki festivali komsularima ve arkadaglarima
tavsiye edecegim.

Hatay'da ¢ok sayida geleneksel yemek bulunmaktadir

Hatay'da ¢ok sayida 6zel yerel yemek bulunmaktadir.

Hatay'da cesitli etnik yiyecekler vardir.

Hatay'da yemekler 6zgiin ve egzotiktir.

Hatay'da yemek alanlarina erisim kolaydir.

Hatay'da yiyecek secenekleri ¢esitlidir.

Hatay'da pisirme yontemleri ¢esitlidir.

Hatay'da yiyecekler lezzetlidir.

Hatay'da yedigim yiyecekler ziyaretimi daha keyifli
hale getirdi.

Hatay'da yiyeceklerin sunumu iyidir.

Hatay'da sunulan yiyecekler temiz ve giivenlidir.

Hatay'da yiyecek malzemeleri kalitelidir.

Hatay’da stres ve gerginligimi giderdim.

Hatay’da giinliik hayatimin taleplerinden uzaklastim.

Hatay’da fiziksel ve zihinsel olarak rahatladim.

Hatay’da kalabaliklardan uzaklastim.

Hatay’da rutinlerimden kagtim.

Hatay’da heyecan verici seyler yaptim.

Hatay’dan nefes kesici sekilde etkilendim ve heyecan
buldum.

Hatay’da macera yasadim.

Hatay’da eglendim.

Hatay’da yeni seyler 6grenmek bilgimi arttirdi.

Hatay’da farkli kiiltiirleri ve yasam tarzlarim

deneyimledim
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Hatay’da kendimi entelektiiel olarak zenginlestirdim.

Hatay’da yeni/farkli yerler deneyimledim.

Hatay’da benzer ilgi alanlarina sahip insanlarla tanigtim.

Hatay’da yakin arkadagliklar gelistirdim.

Hatay’da arkadaslarimin olmadig yerlere gittim

Arkadaglarima Hatay gezimden bahsettim.
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